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Conteúdo Programático 

 

Nesta disciplina serão discutidos problemas suscitados pelas diferentes realizações e 

apropriações sociais das Tecnologias da Informação e Comunicação (TICs), bem como 

pelas noções e práticas de consumo na chamada “sociedade de consumo”. Estaremos 

apresentando algumas referências bibliográficas fundamentais nesses dois campos para 

uma introdução a eles, e buscando suas convergências e diferenças, numa perspectiva 

comparativa. As relações sociais que se desenrolam online e seu dinamismo não podem ser 

dissociadas das relações offline, porém apresentam especificidades – inclusive, nos modos 

singulares de articulação com o que passou a ser percebido como o “offline” - que merecem 

ser estudadas. Da mesma forma, as noções que temos sobre consumo não podem ser 

dissociadas dos sistemas mais abrangentes, não apenas aqueles nos quais se dão as práticas 

propriamente ditas de consumo (compra, gasto, experiências), mas as de distribuição e 

produção de bens/serviços, bem como de outras esferas e dimensões socioculturais, como 

família, sociabilidade, moralidade, política, saúde. A disciplina abordará o consumo como 

fenômeno social em suas relações, especialmente, com os contextos supermidiatizados e 

superconectados nos quais vivemos. Além disso, discutiremos, no decorrer de todo o curso, 

sobre as especificidades da pesquisa etnográfica antropológica nesses campos dos estudos 

das mídias digitais e do consumo, inclusive sobre as possibilidades e limites do que vem 

sendo chamado “etnografia virtual” ou “antropologia digital”.  

 

Avaliação 

 

Participação efetiva durante as aulas nas discussões dos textos indicados para a sessão. 

Apresentação obrigatória de seminários.  

Trabalho escrito (artigo científico) a ser entregue no final do semestre, com utilização 

OBRIGATÓRIA da bibliografia utilizada no curso, conforme pertinência ao problema 

escolhido para análise e discussão, que deve estar claramente definido e apresentado na 

introdução do artigo. 

 

CALENDÁRIO PREVISTO para as aulas: as datas em abril serão: 5, 12 e 26. Em 

maio: 3, 10, 17 e 24. Junho: 7 e 14. 
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