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PARTE | - MARCOS TEORICOS PARA A DISCUSSAO
ANTROPOLOGICA SOBRE CONSUMO

12 SESSAO: APRESENTACAO DA DISCIPLINA, do programa e bibliografia,
da proposta de trabalho pratico a ser desenvolvido NO DECORRER DO PERIODO

LETIVO por cada aluno (diario de consumo) e do trabalho final.

22 SESSAO: CULTURA COMO SISTEMA SIMBOLICO - PARA UMA
CRITICA DO PENSAMENTO UTILITARIO

SAHLINS, Marshall. “La pensée bourgeoise”. In: Cultura e Razéo Prética.

MAUSS, Marcel. Ensaio sobre a dadiva. In: Sociologia e Antropologia, S&o Paulo,
EPU/EDUSP, 1974. (Segunda Parte do livro, p. 183-314)

32 SESSAO: CONSUMO CONSPICUO, PRESTIGIO E HIERARQUIAS
SOCIAIS

VEBLEN, T. Teoria da Classe Ociosa. Capitulos 2, 3, 4, 6.

42 SESSAO: CAPITALISMO, ETICA, VALORES

WEBER, Max. A ética protestante e o espirito do capitalismo.

52 SESSAO: CONSUMO, HEDONISMO, CONSUMISMO



CAMPBELL, Colin. A Etica Romantica e o Espirito do Consumismo Moderno. Rio
de Janeiro, Rocco, 2001 [1987].

62 SESSAO: PONTES OU CERCAS? CONSUMO, RELACOES SOCIAIS,
PERTENCIMENTO SOCIAL

DOUGLAS, Mary & ISHERWOOD, Baron. O Mundo dos Bens - Para uma
Antropologia do Consumo. Rio de Janeiro, Ed. UFRJ, 2006 [1979, 1996]. Capitulos a

definir.
Complementar:

DOUGLAS, Mary. “O Mundo dos Bens, vinte anos depois”. Horizontes
Antropologicos: “Antropologia e Consumo”. Ano 13, n. 28 (2007). Porto Alegre:
UFRGS/PPGAS, 2007.

72 SESSAO: MERCADORIAS, CIRCULACAO E VALORES;
AUTENTICIDADE COMO VALOR

APPADURALI, Arjum. A vida social das coisas. Cap. 1, “Introdugdo: Mercadorias
e a Politica de Valor”. Niter6i, EDUFF, 2008 [1986]

SPOONER, Brian. “Teceldes e negociantes: a autenticidade de um tapete oriental”.
(pp. 247-298). In: Appadurai, Arjun (Org.). A Vida Social das Coisas. Niterdi, EDUFF,
2008 [1986]

PINHEIRO-MACHADO, Rosana. China-Paraguai-Brasil.

PARTE 2 - TEMAS E PROBLEMAS PARA O ESTUDO DO CONSUMO

82, SESSAQO: CONSUMO E CIDADANIA

BORGES, Fabio Mariano. Consumerismo e consumidores indignados: netativismo
contra as marcas nas redes sociais. Tese de doutorado em Ciéncias Sociais. PUC-SP,
2017.

Cap. 1. Génese do consumerismo e do consumidor contemporaneo. pp. 37-98



TASCHNER, Gisele. Cultura, Consumo e Cidadania. Bauru, Edusc, 2009.
Capitulos: [fazer xerox ou escanear]

Parte I11, cap. 6, “Protecdo do consumidor no Primeiro Mundo: o caso dos Estados
Unidos” (p. 141-166)

cap. 7, “Protegdo do consumidor no Brasil” (p. 167-183).

92 SESSAO:
CONSUMO E MEIO AMBIENTE

PORTILHO, Fatima. Sustentabilidade Ambiental, Consumo e Cidadania. Sdo Paulo,
Editora Cortez, 2005.

Dois capitulos: [fazer xerox ou escanear]

cap. 2, “A emergéncia internacional do discurso politico sobre consumo e meio
ambiente” (p. 39-65)

cap. 5, “Consequéncias politicas do deslocamento da questdo ambiental para o campo
do consumo” (p. 163- 218)

102 SESSAO: CONSUMERISMO POLITICO, INTERNET, MIDIA

DOMINGUES, lzabela. Terrorismo de marca. Rio de Janeiro, Confraria do Vento,
2013.

Cap. 1. “Consumo, consumerismo politico e discurso”. pp. 23-55 [fazer xerox ou
escanear]

BORGES, Fabio Mariano. Consumerismo e consumidores indignados: netativismo
contra as marcas nas redes sociais. Tese de doutorado em Ciéncias Sociais. PUC-SP,
2017.

Cap. 2. “Midias digitais como génese do netativismo”. (pp. 99-133)

e Concluséo. “Quais as consequéncias do netativismo?” (pp. 134-148)

118 SESS,AO: PUBLICIDADE NAS MIDIAS DE MASSA E PUBLICIDADE
ALGORITMICA: O QUE MUDOU?

DOMINGUES, lzabela. Publicidade de Controle. Consumo, Cibernética, Vigilancia e
Poder. Porto Alegre, Sulina, 2016.

Cap. 1, “A publicidade disciplinar”, p. 134-206;



e cap. IV, “A publicidade de controle”, p. 207-291)

BUARQUE, HELOISA BUARQUE. Telenovela, consumo e género. Cap. 2. “Qual
Brasil vai as compras?” [fazer xerox ou escanear]

122 SESSAO: CONSUMO, EMOCAO, ESTETICA E IDENTIDADE SOCIAL

SILVA, Gleicy Mailly da. Corpo, politica e emog¢&o: feminismos, estética e consumo
entre mulheres negras. Horizontes Antropoldgicos, v. 25, p. 173-201, 2019.

MIZRAHI, Mylene. A estética funk carioca. Criacéo e conectividade em Mr. Catra. Rio
de Janeiro, 7 Letras, 2014.

Cap. 5, “Cabelos femininos e a confusido de simbolos” (p. 201-242)

e cap. 6, “Aderecos masculinos e relagdes de género” (p. 243-291)

132 SESSAO: CONSUMO DOMESTICO/PETS
MILLER, Daniel. Teoria das Compras. Capitulos a definir.

TIAGO, Dominique dos Santos. A VIDA SOCIAL DO PET: etnografando
subjetividades através da pratica de consumo para animais de companhia em Natal/RN.
Dissertacdo de mestrado, PPGAS/UFRN, 2017. Disponivel no acervo online da
biblioteca. Cap. 3. “O pet de devogao” (pp. 83-119).

142 SESSAO: CONSUMO, TECNOLOGIAS E MIDIAS

SCALCO, Lucia Mury. Maquinas, Conexdes e Saberes: As Praticas de Inclusdo Digital
em Familias de Grupos Populares. Tese de Doutoramento (Antropologia). UFRGS,
2012.

Cap. 1. “O computador nos territorios de convivéncia”. (pp. 45- 84)

Cap. 2. “Tecnologias da paixdo: da reabilitacdo a musica!”

Complementar:

Palestra da Hilaine Yaccoub no TED Talk.



152 SESSAO: O CAMPO DE ESTUDOS DE CONSUMO: BALANGCOS

BARBOSA, Liviae CAMPBELL, Colin (orgs.). Cultura, Consumo e Sociedade. Cap.
de BARBOSA, Livia e CAMPBELL, Colin, “O estudo do consumo nas ciéncias sociais
contemporaneas”. (pp. 21-44).

DUARTE, Alice. “A antropologia e o estudo do consumo: revisao critica das suas
relagdes e possibilidades”. Revista Etnografica. junho de 2010, 14 (2): 363-393.
Disponivel online.

162 SESSAO: APRESENTACAO E DISCUSSAO SOBRE A EXPERIENCIA
DOS/COM OS DIARIOS DE CONSUMO E PROPOSTAS DE ARTIGOS FINAIS

Esse exercicio oral esta sendo proposto como modo de organizacao de ideias para
facilitar o trabalho final. Convém que vocé, para facilitar, escreva um pequeno relatorio
resumindo as reflexdes despertadas pelo diario e sua proposta de trabalho final. Isso
tornaré sua apresentacdo mais organizada. Esse relatdrio escrito e o diario ndo serdo
entregues a professora, & somente uma sugestdo para que vocé se organize melhor para
essa discusséo da ultima sesséo.



