UNIVERSIDADE FEDERAL DO RIO GRANDE DO NORTE
PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM ANTROPOLOGIA SOCIAL
CURSO DE LEITURA I11I: CIBERCULTURA E CONSUMO - 30H
PROF. ELIANE TANIA FREITAS
2019-1, sexta, 15h-18h30min

Conteudo Programatico

Nesta disciplina serdo discutidos problemas suscitados pelas diferentes realizacdes e
apropriacdes sociais das Tecnologias da Informacdo e Comunicacdo (TICs), bem como
pelas nogdes e praticas de consumo na chamada “sociedade de consumo”. Estaremos
apresentando algumas referéncias bibliograficas fundamentais nesses dois campos para
uma introducéo a eles, e buscando suas convergéncias e diferencas, numa perspectiva
comparativa. As relagdes sociais que se desenrolam online e seu dinamismo n&o podem ser
dissociadas das relacdes offline, porém apresentam especificidades — inclusive, nos modos
singulares de articulacdo com o que passou a ser percebido como o “offline” - que merecem
ser estudadas. Da mesma forma, as nocdes que temos sobre consumo nao podem ser
dissociadas dos sistemas mais abrangentes, ndo apenas aqueles nos quais se dao as praticas
propriamente ditas de consumo (compra, gasto, experiéncias), mas as de distribuicéo e
producdo de bens/servigcos, bem como de outras esferas e dimensdes socioculturais, como
familia, sociabilidade, moralidade, politica, satde. A disciplina abordaré o consumo como
fendmeno social em suas relagdes, especialmente, com os contextos supermidiatizados e
superconectados nos quais vivemos. Além disso, discutiremos, no decorrer de todo o curso,
sobre as especificidades da pesquisa etnografica antropologica nesses campos dos estudos
das midias digitais e do consumo, inclusive sobre as possibilidades e limites do que vem
sendo chamado “etnografia virtual” ou “antropologia digital”.

Avaliacao

Participacédo efetiva durante as aulas nas discussdes dos textos indicados para a sesséo.
Apresentacdo obrigatdria de seminarios.

Trabalho escrito (artigo cientifico) a ser entregue no final do semestre, com utilizacéo
OBRIGATORIA da bibliografia utilizada no curso, conforme pertinéncia ao problema
escolhido para analise e discussao, que deve estar claramente definido e apresentado na
introducdo do artigo.

CALENDARIO PREVISTO para as aulas: as datas em abril serfo: 5, 12 e 26. Em
maio: 3, 10, 17 e 24. Junho: 7 e 14.
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