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RESUMO

O desenvolvimento de novas tecnologias da informagdo, especialmente a internet,
permitiu que pessoas distantes geograficamente dispusessem de um universo interativo
através do qual fosse possivel manifestar opinides, expressar-se, constituir
comunidades, de forma desterritorializada e sem a necessidade de contato fisico. As
redes sociais virtuais, ambientes na internet em que € possivel formar grupos de pessoas
que compartilham afinidades, permitiram ndo somente a reunido de individuos com
interesses comuns como abriu um novo espago para manifestacdes de expressdes
culturais de grupos que, normalmente, ndo dispunham de um canal de comunicagdo
eficiente a ponto de atingir um grande publico. Através da abordagem da comunidade
MPB - Miusica Brasileira, a maior do género existente na rede social Orkut, esta
pesquisa, realizada no periodo de marco de 2009 a junho de 2011, apresenta as
principais caracteristicas das comunidades virtuais e as relacdes que seus membros
mantém com o consumo e com a légica capitalista do mercado. A teoria aplicada € a
Folkcomunicacdo, que tem como pressupostos metodoldgicos o0s conceitos
originalmente concebidos pela Escola Funcionalista. Com base na teoria
folkcomunicacional, esta trabalho lanca a proposta de analisar como a musica popular
brasileira é apreendida no Orkut (qual o agendamento), quem sao os ativistas mididticos
(lideres de opinido capazes de organizar e influenciar o restante do grupo) e identificar
as préticas discursivas (a producdo de sentido) daqueles que interagem na comunidade.
Através da andlise do discurso, a partir da selecdo de comentdrios feitos pelos membros
da comunidade em diferentes féruns de discussdo, foi possivel identificar quem fala, o
que fala e como fala e apresentar as praticas de sociabilidade contidas na rede social
virtual de maior audiéncia no Brasil, o Orkut. Desta forma, esta Dissertacdo espera
contribuir para o avango das pesquisas que abordam as manifestacdes da cultura popular

a partir da relacdo que elas mantém com a cultura mididtica.

Palavras-chave: Comunicacao; Orkut; Consumo; Redes Sociais; Cultura Popular.



ABSTRACT

The development of new information technologies, especially the Internet, allow people
separated geographically they had an interactive universe through which he could
express opinions, express themselves, form communities, so deterritorialized and
without the need for physical contact. Social networks, virtual environments on the
Internet where you can form groups of people who share affinities, not only allowed the
gathering of individuals with common interests and opened a new space for expression
of cultural expressions of groups that usually did not have a efficient communication
channel to the point of reaching a large audience. Through the community approach
MPB - Brazilian Music, the largest of its kind in Orkut social network, this survey,
conducted from March 2009 to June 2011, presents the main characteristics of virtual
communities and relationships that its members have with consumption and the
capitalist logic of the market. The theory is applied folkcommunication, which is
methodological assumptions concepts originally designed by the functionalist school.
Based on the theory folkcomunicacional, this work sheds to the proposal to analyze how
Brazilian music is captured on Orkut (which the schedule), who are media activists
(opinion leaders able to organize and influence the rest of the group) and identify the
discursive practices (the production of meaning) of those who interact in the
community. Through discourse analysis, from a selection of comments made by
members of the community in different forums for discussion, it was possible to
identify the speaker, who speaks and how to speak and present practices of sociability in
the social networking site contained the largest audience in Brazil, Orkut. Thus, this
dissertation hopes to contribute to the advancement of research that address the

manifestations of popular culture from the relationship they have with media culture.

Keywords: Communication; Orkut; Consumption; Social Networks; Popular Culture.
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INTRODUCAO

A preocupacdo acerca da influéncia dos meios de comunicacdo de massa na
sociedade estd presente desde as teorias do funcionalismo, nos anos 30, passando
pelos pesquisadores da Escola de Frankfurt e da Escola Sociolégica Européia, nos
anos 40. Quase oito décadas depois dos primeiros estudos, a questdo continua a
provocar inquietagio no meio académico, especialmente em func¢do do
desenvolvimento das chamadas neotecnologias da informagdo, que ampliaram a

abrangéncia da midia e deram novo sentido as relacdes sociais.

Estudar a midia e sua ingeréncia na cultura sdo condi¢des indispensdveis para a
compreensdo da sociedade em que vivemos. As novas tecnologias digitais da
informacdo introduziram elementos como o “tempo real” e o “espago virtual” no
processo de comunicagdo. Elementos que ajudaram a conceber “um novo tipo de
formalizag¢do da vida social, que implica uma outra dimensao da realidade, portanto
formas novas de perceber, pensar e contabilizar o real” (SODRE, 2008, p.16). Com
a internet, as redes sociais transpuseram as barreiras geograficas, tornando possivel
estabelecer agrupamentos de pessoas com interesses mutuos, provenientes de

diferentes lugares do planeta.

Uma dessas redes sociais € o Orkut, filiada ao Google, que é uma das maiores
empresas de servi¢os online do mundo, com sede nos Estados Unidos. Criado em 24
de janeiro de 2004, pelo engenheiro turco Orkut Buyukkokten, o Orkut se tornou
uma das redes sociais de maior audi€éncia do mundo e a de maior audiéncia no
Brasil, totalizando mais de 30 milhdes de usudrios brasileiros cadastrados
(ONLINE, 2009). Por meio de redes sociais como Orkut, My Space, Facebook e
Badoo, pessoas que, muitas vezes, ndo se conhecem e nao terdo qualquer contato
pessoal, podem interagir sobre os mais variados temas em comunidades que,

teoricamente, concentram grupos sociais que partilham de interesses comuns.

Este trabalho propde identificar as praticas discursivas contidas na principal
comunidade sobre musica popular brasileira no Orkut. Analisar o discurso significa

atribuir sentido ao que se diz, afinal, toda linguagem, mais que um sistema
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articulado de codigos, € provocativa a producdo de sentidos, € elaborada para
disseminar uma ou vdrias ideologias. Para este trabalho, a opc¢éo foi pela anélise de
discurso francesa, que tem como uma das principais caracteristicas, a valorizacao do
interdiscurso, ou seja, de mensagens que sdao construidas, ainda que
inconscientemente, a partir de sentidos pré-existentes, de discursos que se legitimam
e se sustentam historicamente por discursos anteriores. Esta linha de raciocinio, que
faz parte de um conjunto de conceitos trazido pela corrente tedrica que ficou
conhecida por Escola Francesa de Anélise do Discurso, desenvolveu-se em meados
dos anos 60, através de estudos de pesquisadores como Michel Pécheux (1938-
1983), Michel Foucault (1926-1984), Eni Orlandi e Dominique Maingueneau, que

sdo também os principais autores que serviram como referéncias para esta pesquisa.

Analisar o discurso mididtico, no caso deste trabalho, o que se diz no Orkut,
significa revelar ndo s6 o que estd na materialidade do discurso, ou seja, naquilo que
estd evidente, expresso através da escrita, mas também nas mensagens implicitas,
produzidas a partir do repertério (conhecimento de mundo, memoria, experi€éncias
vividas) de cada um. E também ndo ignorar o fato de que o discurso, embora
proferido individualmente, ¢ uma construcdo social e, como tal, ndo pode ser

analisado sem antes avaliar o contexto histérico e social em que estd sendo dito, ou

seja, quais sao suas condi¢des de producao.

A andlise do discurso foi feita levando-se em consideracdo o atual contexto
social e histérico em que vivemos, de interface entre a cultura mididtica e a
sociedade de consumo. Serviram de base para esta pesquisa os autores que
desenvolveram estudos sobre consumo e consumismo, como Bauman (2008),
Canclini (2003), Gustave Le Bon (2008) e Gilles Lipovetsky (2007) que ajudam na
compreensdo da sociedade contemporanea, globalizada e que tem diante de si um
universo de informagdes colocadas a disposicao através da internet. Uma sociedade

cujos bens simbdlicos, como a cultura, foram transformados em mercadoria.

Todos os estudos foram realizados amparados pela teoria folkcomunicacional,
cujos caminhos foram originalmente tracados por Luiz Beltrdo e aprimorados por

tedricos da drea de comunicacdo como José Marques de Melo, Osvaldo Meira
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Trigueiro, Antdnio Hohlfeldt, Roberto Benjamin, Joseph Luyten, além de outros
membros da Rede Brasileira de Pesquisadores em Folkcomunicacdo (Rede
Folkcom). Criada em 1998, durante a I Conferéncia Brasileira de Folkcomunicacao,
promovida pela Cétedra Unesco/Metodista de Comunica¢do, em Siao Bernardo do
Campo (SP), a Rede Folkcom retine os principais pesquisadores do tema e fomenta
discussdes que envolvem estudos sobre as manifestacOes da cultura popular em

paises latino-americanos.

Na folkcomunicagdo, a elaboracdo tedrica e a apresentagdo de seus
resultados seguem o modelo das ciéncias humanas, trazendo dados
quantititivos e qualitativos acrescidos de interpretacio (que se
estruturam em correntes de pensamentos ou “escolas”). E nessa
constru¢do tedrica que o homem aparece como sujeito concreto —
classe social, relacdes de poder — e faz a relag@o teoria/pratica para a
compreensdo da priaxis humana. Com o enraizamento nesse
pressuposto que a folkcomunicacdo estrutura sua teoria, ou seja, no
conjunto de acdes/manifestagdes populares que expressam informacao.
(SCHMIDT, 2007, p.35)

A comunidade analisada é a de maior audiéncia do género no Orkut e foi
escolhida ndo apenas pelo elevado nimero de membros (mais de quatrocentos mil
participantes) e de féruns de discussdes criados no seu interior, mas por tratar de um

tema que € um dos tracos mais marcantes da cultura brasileira: a musica popular.

Esta pesquisa propde-se a analisar como a Miusica Popular Brasileira ¢é
apreendida no Orkut, ou seja, qual o agendamento mididtico da comunidade, quem
define e sobre quais critérios o que é ou ndo musica popular (quem sdo os ativistas
mididticos da comunidade e de que modo eles sdo legitimados pelo restante do
grupo), e as relacoes que sao travadas entre a cultura popular e a midia, no universo
conhecido como ciberespaco. Resumidamente, a idéia é apontar quem fala, o que
fala e como fala e desta maneira — através da andlise das praticas discursivas -
identificar as principais caracteristicas da comunidade e que tipo de relacdo de

sociabilidade existe entre seus membros.

Vale destacar, porém, que por analisar o discurso de apenas uma comunidade,

entre milhdes que existem nas redes sociais da internet, esta pesquisa nio tem a
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pretensdo de diagnosticar o perfil de quem faz parte de comunidades virtuais, mas
sim de esbogar algumas caracteristicas comportamentais que parecem comuns a

muitas delas.

OBJETIVOS

GERAL

Identificar as praticas discursivas (a produgdo de sentido: quem fala, o que fala e
como fala, com que objetivo) dos membros que interagem na principal comunidade
sobre Musica Popular Brasileira no Orkut e suas relacdes com o consumo, com base
na teoria folkcomunicacional, nos pressupostos metodologicos da teoria

funcionalista e na analise de discurso francesa.

ESPECIFICOS

Basicamente, esta pesquisa cientifica pretende alcancar os seguintes objetivos
especificos:

- Contribuir para o aprofundamento tedrico a respeito da utilizacdo de redes
virtuais como o Orkut no processo de interagdo social;

- Apresentar a relacdo entre as praticas de sociabilidade em rede e a ldgica
consumista imposta pelo sistema capitalista;

- Tracar o perfil da comunidade analisada;

- Identificar o agendamento mididtico (temas recorrentes, relacdo entre esses
temas e os assuntos que se transformam em pauta social através da midia) da
comunidade;

- Identificar os ativistas mididticos (lideres de opinido) e como eles interferem
no processo de interacdo na comunidade;

- Proceder a andlise do discurso através da selecdo de comentéarios dos membros

da comunidade analisada.
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JUSTIFICATIVA

Os objetivos primazes da pesquisa cientifica sao contribuir para o aumento do
nivel de conhecimento sobre determinado assunto e a aplicabilidade desse
conhecimento na vida social. No ambito das pesquisas em comunicacdo, um dos
temas recorrentes sao os estudos da midia. Para Silverstone (2002), a importancia de
se estudar a midia decorre do fato dela estar presente em toda parte, em todos os
aspectos da vida cotidiana, exercendo tamanha influéncia no nosso dia-a-dia, que se
torna fundamental dispor de instrumentos para avaliar os seus impactos na

sociedade.

Os estudos da midia, apontada como um novo bios (forma de vida), uma espécie
de “sintaxe universal que fetichiza a realidade e reduz a complexidade das antigas
diferencas ao unum do mercado” (SODRE, 2008, p.11), sdo complexos e estimulam
a formulacdo de diversas andlises antropoldgicas, filoséficas, sociolégicas e
psicoldgicas, na tentativa de explicar o fendmeno mididtico e situd-lo no universo

das ciéncias sociais.

A escolha do Orkut como objeto de estudo nao foi aleatéria. Com o discurso de
integrar virtualmente, em escala global, pessoas com interesses convergentes, as
redes sociais se transformaram em uma das maiores midias mundiais em matéria de
audiéncia. Pesquisa divulgada pela empresa de anélise Nielsen e publicada pelo site
Info Online (2009) aponta que as redes sociais se tornaram mais populares que os e-
mails em nimero de acessos. Segundo o levantamento, somente entre dezembro de
2007 e dezembro de 2008, os internautas passaram 45 bilhdes de minutos
conectados em comunidades virtuais, acessadas por 66,8% dos usudrios de internet

no mundo, a frente do e-mail, que teve 65,1% de acesso.

Outro estudo, do Institute for Business Value (IBV), da IBM (2009), indica que,
até 2012, as redes sociais deverdo abrigar mais de 800 milhdes de usudrios. Grande
parte deverd se concentrar no Orkut, que em pouco mais de seis anos virou um
fendmeno de audiéncia, especialmente em pafses em desenvolvimento como India e

Brasil. Curiosamente, a participacdo de brasileiros e indianos neste site cresceu na
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mesma propor¢do em que se reduziram os niveis de participacdo de membros de

paises ricos como Estados Unidos e Japao.

Em 2004, apenas 5,16% dos usudrios do Orkut eram brasileiros e 51,36% norte-
americanos. Trés anos mais tarde, o nimero de participantes do Brasil subiu para
51,18% da audiéncia enquanto a participagdo dos Estados Unidos caiu para 17,46%.
J4 a India, que em 2004 sequer aparecia na lista de audiéncia do Orkut, hoje é a
terceira maior audiéncia do site (17,40%), atrds apenas de Brasil e Estados Unidos,

respectivamente.

No territério brasileiro, redes sociais como o Orkut e o Twitter, no quesito
audiéncia, s6 podem ser comparadas a televisdo e ao radio, que continuam a ser
midias de grande apelo popular, presentes em praticamente todos os lares do pais.
Acontece que, enquanto na TV e no rddio, os instrumentos de interatividade, através
dos quais os telespectadores e ouvintes interferem na programacdo, sao
intensamente moderados pelos proprietarios desses veiculos, no Orkut, assim como
na maioria das redes sociais da internet, € o usudrio quem define, produz e reproduz

a maior parte do conteido, sem a interferéncia direta dos administradores do site.

Os nuimeros e exemplos acima apresentados servem para ilustrar a abrangéncia
desta midia chamada Orkut, que vem sendo utilizada ndo apenas para fazer e manter
amizades, mas para difundir conteidos ideolégicos e prédticas comerciais por
empresas, instituicdes de classe como sindicatos, partidos politicos e candidatos a
cargos eletivos, além de monitorar a opinido publica. O Orkut, assim como todas as
outras redes sociais virtuais, € um instrumento a servico do discurso, um difusor de
ideologias, das mais diversas. Em suas milhdes de péginas, é possivel encontrar
publicos heterogéneos, de costumes, valores e crengas totalmente distintos. La
também € possivel formar grupos com interesses convergentes, que partilham dos
mesmos conceitos e ideias e encontram no site uma forma de se manifestar suas

opinides, expressar-se, emitir seus juizos de valor.
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PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Como j4 foi mencionado na introducao desta pesquisa, os estudos da mensagem
nos meios de comunicagao e a influéncia desses meios na sociedade estdo presentes
em diversas correntes tedricas como o Funcionalismo, de Harold Lasswell e Paul
Lazarsfeld. A Teoria da Persuasdo, por exemplo, que estuda os fatores que
provocam o sucesso ou o insucesso do processo comunicativo tomando por base
mensagem e audiéncia, foi desenvolvida ainda nos anos 40 pelo funcionalista Paul

Lazarsfeld.

O método de pesquisa que estd servindo como pressuposto tedrico para este
trabalho € o funcionalista, 0 mesmo que serviu para que Luiz Beltrao introduzisse o
conceito de folkcomunicacdo na segunda metade da década de 60. Lakatos e
Marconi (1991) apontam que o método funcionalista preocupa-se essencialmente
com o estudo dos fendmenos sociais, considerando toda atividade social e cultural

como funcional ou como desempenho de funcdes.

Esta é uma pesquisa amparada na teoria folkcomunicacional. Desde que surgiu o
conceito de folkcomunicagdo, o termo ganhou uma série de novas conotagdes,
acompanhando a evolucdo das neotecnologias da informag¢ao no Brasil e no mundo.
Muito mais que a comunicagdo por meio do folclore ou a comunicacdo dos grupos
marginalizados, a idéia de folkcomunicagdo evoluiu para a de uma édrea da pesquisa
em comunicagdo preocupada com a apropriacdo, por parte da midia, das
manifestacoes da cultura popular, bem como com a apropriagdo dos elementos

simbdlicos da midia por quem produz essa cultura.

De acordo com Samantha Carvalho (2008), a pesquisa em folkcomunicagdo
trabalha com um objeto préprio e especifico: as manifestagdes da cultura popular. O
objeto de pesquisa (as manifestacdes da cultura popular) e o aporte tedrico que o
cerca sdo frutos dos estudos iniciados na década de 60 por Luiz Beltrdao. Os
pressupostos lancados por ele sdo a base dos estudos realizados pela atual gestdo de
pesquisadores, embora, como veremos adiante, a internet e os estudos sobre pos-

modernidade tenham criado a necessidade de ampliar ainda mais os estudos nesta
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area, uma vez que os conceitos de cultura popular j& ndo sdo os mesmos

apresentados por Beltrdo e por muitos dos seus seguidores.

Em termos metodoldgicos, os estudos folkcomunicacionais constituem-se em
pesquisas qualitativas e/ou quantitativas, com a utilizacdo de métodos de diferentes
origens — a exemplo do estudo de caso e do estudo exploratério — e de diversas
técnicas de coleta de dados, como o questiondrio e a entrevista. O que diferencia a
pesquisa em folkcomunica¢do € a definicio do objeto de pesquisa e o suporte

tedrico selecionado para a sua anélise.

Além dos tedricos da folkcomunicacdo, esta pesquisa deu especial atencdo aos
autores que se dedicam aos estudos sobre consumo e consumismo bem como
aqueles que concentram esfor¢os em analisar os fendmenos de massa. A questdo da
identidade humana e dos rumos que a humanidade ird tomar ultrapassa os limites
das crencas religiosas e das ci€ncias bioldgicas e ganha novas conotagdes quando

analisada sob o ponto de vista das ciéncias sociais e da comunicagao.

Sem deixar de mencionar que existe uma imensa gama de possibilidades de
pesquisa a respeito da questdo da identidade humana, o que nos interessa € abordar
essa identidade a partir da andlise de grupos sociais e da maneira como esses grupos
se comunicam e criam formas proprias de pensar e agir. Neste trabalho serd
abordado o tema da identidade humana e sua relagdo com do consumo, tendo como

objeto de estudo o site de relacionamento Orkut.

O que interessa a esta pesquisa € analisar o homem nao como individuo isolado,
mas como parte de um contexto social especifico e previamente determinado. Esse
contexto ¢ o da sociedade de consumidores, de grupos sociais que necessitam
consumir para serem aceitos como parte desses grupos. De individuos que formam
massas, que se identificam e diferenciam umas das outras pelos seus hébitos de

consumo.

Todo este trabalho foi pautado na relagdo entre folkcomunicagao e midia digital,

por meio da abordagem acerca das comunidades existentes no site Orkut. A escolha
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da comunidade analisada ocorreu em fun¢do da audiéncia e da fidedignidade ao
tema proposto. Foi escolhida aquela que continha o termo ‘“Mdusica Popular
Brasileira” em sua descri¢do e a que registrava maior nimero de membros quando a

pesquisa foi iniciada, em marco de 20009.

Foram dois anos e trés meses de pesquisas (o trabalho de observagdo foi
concluido em junho de 2011), tempo suficiente para a comunidade mudar de
denominacdo (para “MPB — Midsica Brasileira. Note que o termo “popular” foi
suprimido da descricdo. Porém, a linha de discussdo manteve-se a mesma, com 0s
membros discutindo, basicamente, sobre os mesmos assuntos e repercutindo o
trabalho dos mesmos artistas, o que significa que ndo houve mudanga no tema
central da comunidade, que continuou sendo a Musica Popular Brasileira. A idéia
inicial era escolher pelo menos duas comunidades para efeito comparativo, mas em
fun¢@o do baixo nimero de acessos e foruns de discussdes nas outras comunidades

existentes sobre o tema, a comparacao tornou-se inviavel.

Esta ¢ uma pesquisa qualitativa. Santaella (2001) classifica como pesquisa
qualitativa, aquela que requer um conjunto de acdes que vao desde a delimitacdo e
formulagdo claras de um problema, a inser¢do em um quadro tedrico de referéncia,

coleta e andlise de dados, ao teste das hipoteses e a determinac¢do de um método.

Para obtencao dos dados, foram utilizados as pesquisa bibliogréifica, observacao
participante (aquela em que o pesquisador se integra ao objeto estudado — no caso, a
comunidade do Orkut) e andlise de discurso, que enfatiza a palavra enquanto signo
ideoldgico por exceléncia. Analisar o discurso, como ja foi mencionado, € atribuir

sentido (s) ao que se diz ou se escreve.

A andlise de discurso € “a disciplina que, em vez de proceder a uma andlise
lingiiistica do texto em si ou a uma andlise psicolégica de seu contexto, visa a
articular sua enunciagdo sobre um certo lugar social” (MAINGUENEAU, 2006,
p-15). Esta pesquisa concentrou esforcos nos conceitos trazidos pela escola francesa

de andlise de discurso. Basicamente, esta linha de estudos atribui papel privilegiado
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ao interdiscurso, por meio do qual “a memoria social € construida, cristalizada e

transformada” (BARBOSA, 2004, p.70).

A andlise levou em considera¢do a necessidade de contextualizar os discursos
como elementos relacionados em redes sociais e determinados socialmente por
regras e rituais, modificidveis na medida em que se entrecruzam por outros textos.
Também foram considerados o contexto em que as mensagens sdao veiculadas, a

ordem de discursos, as dificuldades de contextualizacdo.

Para tornar possivel a andlise do discurso foram analisadas as mensagens
contidas nos féruns de discussdes com maior nimero de participantes. Por meio
dessa andlise serd possivel tracar um perfil dos temas recorrentes, a relacdo desses
temas com o consumo e com 0s membros da comunidade e a apreensao que eles tem
sobre a Musica Popular Brasileira. Outra teoria que foi utilizada para a anélise, além
dos conceitos trazidos pela andlise de discurso francesa, foi a do Agendamento
(Agenda Setting), que diz que os meios de comunicacdo se utilizam de estratégias

para pautar a sociedade a discutir temas que sao do interesse da midia.

Quanto aos meios de investigacdo, no primeiro estdgio foi realizada uma
pesquisa bibliografica, voltada para a coleta, selecdo, andlise e interpretacdo das
contribuicdes tedricas que ja existem sobre o tema proposto. Além dos autores ja
mencionados na fundamentacdo tedrica foram (e continuardo sendo) pesquisados

trabalhos de pds-graduagdo que tenham o Orkut como tema central.

O passo seguinte foi a realizacdo da pesquisa de campo. O método de
abordagem foi o qualitativo, por observacdo direta intensiva. A andlise levou em
consideracdo os questionamentos feitos diretamente nos foruns de discussdo pelos
membros da comunidade respondam espontaneamente as questdes propostas, sem a

interferéncia direta do pesquisador.

Em principio foram selecionados todos os féruns de discussdo (areas do site em
que os membros criam tépicos para discutir sobre assuntos relacionados ao tema

central da comunidade, a MPB) criados no periodo de 1° de janeiro a 30 de junho de
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2011. Em seguida, foram escolhidos os que continham mais de cem comentérios,

totalizando 40 féruns de discussdo, dos quais foram retirados cinco, para a anélise.

Finalmente, apds a selecdo dos tdpicos dos foéruns de discussao foi feita a
tabulacdo dos dados e a andlise de conteido, que permitird a descri¢do sistemética e
objetiva do que foi apurado. A partir deste momento serdo confrontados as
informacdes obtidas por meio das fontes tedricas (pesquisa bibliografica) e os dados
conseguidos através dos comentdrios nos féruns de discussdo. Somente apds este
confronto é que foi possivel elaborar a anélise do discurso mididtico do Orkut e sua

producdo de sentido.
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CAPITULO I

A INTERNET E AS REDES SOCIAIS

1.5 — Formas de sociabilidade: perspectiva historica

Desde o surgimento dos povos primitivos até os dias atuais, o ser humano esta
sempre construindo novas formas de sociabilidade, de interagir com o outro e com o
mundo. Apesar dos diferentes contextos historicos, a necessidade de criar instrumentos
e canais de comunicagdo € caracteristica comum a todas as sociedades. As inscricdes
rupestres nada mais eram que uma alternativa encontrada pelo homem primitivo para
demarcar seu territério, definir regras de convivio e estabelecer um elo com o outro, ou

seja, um meio de comunicagao.

A malta ou horda (organizacdo do homem primitivo) € uma das primeiras
formas de organizacdo social em comunidades que se tem registro. Tratava-se de grupos
formados por, no mdaximo, vinte homens, que estipulavam regras e valores de
pertencimento, relacdes de afinidades, interesses comuns. Na malta era impossivel a
desvinculagdo social do individuo ao grupo. As pessoas nasciam e morriam fazendo

parte do mesmo grupo e, normalmente, ndo interagiam com outras “‘comunidades”.

Para Elias Canetti (1995) o conceito de massa advém com a noc¢ao de malta. Como
dissemos anteriormente, naquela época, o que dava identidade ao grupo era exatamente
sua limitacio em comunidades fechadas. Diferente da malta, a massa passou a ser
caracterizada como tal a partir do momento em que 0s grupos sociais incorporaram a

tendéncia de crescer indefinidamente.

Um dos precursores nos estudos sobre massa foi Gustave Le Bon (2008), que
introduziu o conceito de massa psicolégica para designar grupos que passaram a
estruturar a cultura a partir de sua producdo simbdlica (imagens). Outro autor que se
preocupou com o comportamento das massas foi Gabriel Tarde (1992). Segundo ele, as

massas sdo movidas por contdgios sociais, espécies de motivagdes inconscientes que
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fazem com que individuos imitem valores, condutas e conteidos uns dos outros, o que
classificou como correntes de imitacdo. Para estes autores, o conceito de massa
ultrapassa a idéia de volume, extensao e concentracao de pessoas. Massa, mais que tudo

isso, é encarada como comportamento, uma forma de reagir a certos acontecimentos.

O que € possivel perceber, é que, desde a malta, os processos de sociabilidade
sempre foram organizados por lideres. A massa para organizar-se precisava eleger o
sujeito ideal, aquele para quem pudesse transferir sua identificagdo e para quem lhe
devesse respeito e obediéncia. A figura deste “super eu” (apropriacdo de um conceito
Freudiano), deste lider de opinido que existe desde 0 homem primitivo, fez nascer uma
relacdo de subserviéncia, temor e, em muitos casos, devocdo, a figuras humanas que
passaram a ditar as regras de convivéncia em grupo, dando inicio a sociedades
comandadas por reis e autoridades religiosas que conduziam os processos de

sociabilidade.

Durante séculos, a informacdo permaneceu sob o dominio dos lideres politicos e
religiosos que detinham o conhecimento da escrita e tratavam de excluir os suditos do
processo de comunicagdo. Nesse periodo, a autoridade do Rei, do Principe ou do Alto
Clero independia das conviccdes e opinides dos seus subalternos. Entretanto, a
diminui¢ao do poder do Clero e a desvaloriza¢ao das convicgdes religiosas, associadas a
necessidade do poder dominante de dar publicidade aos atos governamentais, como
forma de legitimar-se diante dos suditos, apds batalhas e guerras travadas contra os
monarcas e autoridades religiosas ao longo da Histéria, trouxeram mudangas estruturais

no processo de sociabilidade.

O surgimento da imprensa, em primeiro momento, restrita ao poder dominante,
abriu a possibilidade da informagdo passar a circular em outros grupos sociais €
contribuiu para processos de insubordina¢do contra reis € o Clero. Mesmo assim, as
formas de sociabilidade continuaram, por muito tempo, determinadas por lideres que,
unilateralmente, definiam valores e padrdes comportamentais a serem seguidos por toda
a sociedade. Na primeira metade do Século XX, as massas ainda respeitavam regras de
convivéncia fundamentadas no culto ao lider. Durante este periodo, “o tornar-se sujeito

por meio do outro que se sobressai se apresenta, nessa visdo, como um intersticio para a
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real autocompreensdao” (SLOTERDIIK,1992, p.25). Tal devogdo e respeito aos lideres,
marcados pela adoracdo aos herdis, pela confianca cega e absoluta nesses lideres, fez

emergir personagens como o nazista Adolf Hitler (1889-1945).

Com a queda dos regimes totalitarios e o desenvolvimento do sistema capitalista,
a informacgdo passou a fazer parte do cotidiano das pessoas. Disseminar informacdes
com interesses mercadoldgicos tornou-se condi¢do indispensavel para legitimar um
sistema econdmico capaz de se autogovernar, muitas vezes ditando as regras do poder e
ocupando um lugar até entdo dominado pelo Estado. O fortalecimento do capitalismo
enquanto modelo econdmico vigente e a consequente expansdo dos sistemas de
producdo, acabaram com a ideia de economia local. Atualmente, ndo ha economia local

que nao sofra influéncia de outras economias.

Desde a Revolugdo Industrial até os dias atuais, a sociedade passou por uma
série de mudancas. Num primeiro momento, o sistema fabril ajudou a fortalecer paises
como Inglaterra e Estados Unidos, que passaram a produzir mercadorias ndo apenas
para o publico interno mas também para outras partes do mundo. Posteriormente, com a
abertura dos mercados mundiais, favorecida pelo capitalismo, os grandes grupos
industriais passaram a construir fabricas em outros paises além das cidades-sede
originais. A globaliza¢do, segundo Anthony Giddens (1991), veio para dissolver as
fronteiras fisicas, culturais e mentais, para intensificar as relacdes sociais em escala
mundial. De certa forma, foi esta nova dindmica da economia capitalista a precursora
dos processos de interagdo em escala global, de uma forma de sociabilidade planetéria

jamais vista em outros periodos historicos.

Embora presente em todas as esferas sociais (cultural, politica, académica,
mididtica, entre outras), foi na economia que a globalizacdo pdde ser percebida de modo
mais evidente. Com o capitalismo, a autonomia do Estado passou a ficar diretamente
condicionada a capacidade de interagir com os mercados, ou seja, de acumular capital.
A centraliza¢do da economia nao mais nas maos do Estado, mas nos setores produtivos,
fez surgir uma nova ordem econdmica mundial, em que a politica passou a ser ditada

pelos grandes grupos empresariais.
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Falar em modernidade ¢ falar em um sistema de producdo eminentemente
globalizante ndo s6 do ponto de vista econdOmico mas também cultural. Para Ortiz
(1999), a globalizagd@o contribuiu para uma convergéncia de hébitos culturais em escala
mundial. Uma tendéncia contraditéria a idéia de diversidade que, em tese, provocaria a
globalizacdo, haja vista que a tendéncia do mundo € copiar os moldes culturais impostos
pelos Estados Unidos. Por dominarem as tecnologias mecanizadas de comunicagdo, os
norte-americanos influenciaram os habitos de todo o planeta e fizeram isso por meio de
estratégias que tornaram a cultura uma mercadoria para ser consumida em escala global.
Nao ¢ a toa que investiram e continuam a investirem bilhdes de ddlares na industria do

entretenimento, seja no cinema, na musica ou em empresas de comunicagao.

A globalizacdo € o grande trunfo do capitalismo, sua maior dimensao. Fez surgir
uma nova divisdo internacional do trabalho, uma ordem econdmica competitiva,
pautada no consumo. Com a globalizagdo, o Estado passou a ser gerido por um sistema
muito mais administrativo que politico. Regimes autoritdrios tiveram que ceder lugar a
abertura de mercado e a interven¢do dos grandes conglomerados industriais na

economia.

No mundo globalizado € inegdvel a importancia das redes eletronicas
de comunicacdo e da informacdo para a expansdo dos grandes
empreendimentos capitalistas mas, para se compreender a sua
expansdo, é necessdrio que se entendam as multiplas conveniéncias,
os miultiplos campos de negociacdes existentes entre as redes
mididticas e as redes de comunica¢do cotidianas operadas entre
interlocutores locais que compartilham os mesmos espagos e 0s
repertdrios culturais semelhantes (ORTIZ, 1999, p.70).

Armand Mattelart (2002), por sua vez, caracteriza a globalizacdo como o
periodo das producdes mididticas intercontinentais, da transnacionalizacdo dos
processos de producdo e da formacdo de novas ilhas de consumo. Embora o termo
globalizacdo tenha sido originalmente utilizado para descrever uma nova ldégica
mercantil (globalizacio dos mercados), ou seja, um processo administrado pelo
neoliberalismo, a globalizacdo hoje nos € apresentada como o novo estado da
civilizagdo humana, um novo modo informacional de desenvolvimento possivel pela

reestruturacio do capitalismo e por uma profunda inovagdo tecnoldgica. Pensar em
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globalizacdo, portanto, é pensar ndo mais apenas no sistema de troca mercadorias,

mas principalmente, no intercambio de bens simbdlicos, entre eles, a cultura.

A globalizacao da comunicagdo € outro tema que merece atencao especial para
compreender as novas formas de sociabilidade. Com o mundo mediado por
informacdes e imagens transmitidas, simultaneamente, para todo o planeta era
possivel disseminar o consumo de produtos em escala global. Acontece que este
objetivo mercadolégico veio acompanhado, ainda que de forma ndo intencional,
pelo despertar uma nova ordem mundial da informagdo e da comunicagdo,
permitindo que grupos sociais geograficamente distantes pudessem compartilhar

realidades, muitas vezes, totalmente distintas.

1.2 — A evolucio da internet e as novas formas de sociabilidade

O dominio da técnica permitiu a0 homem ndo somente modernizar a industria e
o comércio de mercadorias em escala global como o surgimento de novos ambientes
comunicacionais. Assim como a escrita revolucionou a maneira do homem pensar o
mundo, abrindo novos horizontes e formas de sociabilidade (as cartas, as leis, os
jornais), o raddio, o cinema e a televisdo ampliaram o poder de disseminacdo da
informacio e da cultura para além das dreas de convivéncia dos grupos sociais. E neste
contexto de expansdo da técnica que surge a informadtica e, posteriormente, a internet,
que viria a mudar a forma de conceber o real e a criar um novo ambiente de interacdao

social, o ciberespaco, que veremos adiante.

Diversas sdo as perspectivas de analise da influéncia da tecnologia no processo
comunicacional. Na perspectiva tecnicista, a tecnologia é apontada ora como um
instrumento de avango das questdes politicas e de promog¢do dos valores culturais ora
como responsavel pela morte das culturas tradicionais. Para os naturalistas, a técnica foi
desenvolvida em interagdo com as respostas do corpo humano, como extensdes das
capacidades corporais. J4 os culturalistas encaram a tecnologia como uma estrutura de
poder. Por fim, a perspectiva critica leva em consideracdo a interagdo dialética da

tecnologia, que dialoga e se contrapde com as formas convencionais de mediagao.
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Independente da corrente que estuda os seus efeitos, o fato € que a tecnologia
mudou todo o processo de comunicag@o ao longo da histéria e visivelmente criou novas
formas de sociabilidade. Com os tipos moéveis, foi possivel reproduzir o mesmo
conteddo impresso para milhares de pessoas. A fotografia permitiu registrar imagens e o
cinema as colocou em movimento. Com a televisdo foi possivel acompanhar ao vivo
acontecimentos em diferentes partes do planeta. A internet, por sua vez, mudou a
relacdo emissor/receptor e possibilitou que qualquer um que tenha um computador
conectado em rede possa, a0 mesmo tempo, produzir, disseminar e receber mensagens.

Em todas as andlises, € evidente a relevancia dos mass media e de toda a
tecnologia que os cerca, dentro do contexto social. Como dissemos anteriormente, a
antiga relagdo emissor e receptor esfacela-se com o surgimento de tecnologias como a
internet, que dinamizaram o processo interativo e permitiram a disseminac¢do de um
nimero praticamente infinito de informacgdes, em escala global, por qualquer um que

navegue pela rede.

Os primeiros computadores foram criados em meados dos anos 40 na Inglaterra
e nos Estados Unidos para armazenarem informacdes de interesse dos militares. O
esboco do que viria a ser a internet foi criada em 1969 pelo Departamento de Defesa dos
Estados Unidos, através da Agéncia de Pesquisa de Projetos Avancados (Advanced
Research Projects Agency). Em principio, “a informadtica servia aos célculos cientificos,
as estatisticas dos Estados e das grandes empresas ou a tarefas pesadas de

gerenciamento (folhas de pagamento, etc.)” (LEVY, 1999, p.31).

A partir dos anos 70, com a criagdo dos microprocessadores (unidades de calculo
aritmético e légico dotados de chips eletronicos), surgiram a robdtica e foi dado inicio
ao processo de automacdo das industrias, bancos e outras institui¢des. Através de
programas (sistemas de informacdo) criados com esta finalidade, o governo norte-
americano armazenava dados confidenciais e desta forma evitava que essas informacoes
chegassem ao conhecimento dos entdo inimigos soviéticos. Somente a partir dos anos
80, com o langamento do PC (computador pessoal) é que as pessoas, em suas casas,

passaram a ter chance de utilizar os recursos da informaética.
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Ainda no final dos anos 80, surgiram as primeiras paginas da internet. Neste
periodo que surgiu a World Wide Web (WWW), funcdo da internet capaz de organizar
arquivos e informagdes em rede. Mas foi em 1991 que a rede mundial de computadores
comegou a tornar-se popular, a partir do momento em que o engenheiro britanico Tim
Berners-Lee criou o browser, software capaz de dar acesso ao conteido da internet,
como Internet Explorer, Mozilla, Firefox ou Netscape. No Brasil, a internet esta
disponivel para uso residencial desde 1990, mas em fung¢do do alto preco dos
computadores (custo que vem sendo reduzido ano apds ano), milhdes de brasileiros

ainda nao dispdem do aparelho em casa.

Atualmente vivemos uma nova fase do processo de comunica¢do mediado por
computadores em rede. Esta nova etapa € marcada pela substituicdo do PC pelo CC
(Computador Conectado), possivel pelo uso coletivo do computador pessoal (através
das lan houses e telecentros espalhados por toda parte) e, mais recentemente, pela
internet movel, acessada de aparelhos celulares e de sistemas de conexdo sem fio, a

chamada revolucao do “wi-fi”.

O Brasil € o quinto pais com maior nimero de usudrios conectados a internet em
todo o mundo. Pesquisa divulgada pelo Ibope Nielsen Online (2011) aponta que, até
junho de 2011, 77,8 milhdes de brasileiros ja navegavam na internet, seja em casa, em
lan houses, no trabalho, na escola ou em outros locais. Um crescimento de 20% em
relagcdo ao segundo trimestre de 2009, quando 64,8 milhdes de brasileiros acessavam a
rede mundial de computadores. J4 o nimero de pessoas que acessavam a internet de
seus domicilios cresceu 14,4% em agosto de 2011, comparado ao mesmo periodo de
2010, saindo de 32,3 milhdes para 37 milhdes de usudrios que possuem internet em
casa. Um ndmero que cresce consideravelmente a cada dia, mas que ainda esta distante

da realidade da maioria dos cerca de 190 milhdes de brasileiros.

Todos os pesquisadores de comunicagdo, mesmo 0s que contestam o impacto da
internet nos processos de interagdo social (Pierre Lévy, por exemplo, considera as
implicagdes das novas tecnologias em vez do impacto), reconhecem o exponencial
crescimento da internet nos lares de todo o planeta. Para vérios cientistas da

comunicacdo, apesar da internet, assim como todas as outras midias, ndo ser totalmente
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universal e democrdtica, j4 que ainda ha bilhdes de pessoas sem acesso a rede, “a
perseguicdo da humanidade estd associada ao crescimento da artificializagdo do mundo
e a colocacdo em disponibilidade de cada vez mais escolha informativa” (LEMOS,

2003, p.15).

Vivemos uma nova conjuntura espago-temporal marcada pelas
tecnologias digitais-telemdticas onde o tempo real parece aniquilar, no
sentido inverso a modernidade, o espago de lugar, criando espagos de
fluxos, redes planetdrias, pulsando no tempo real, em caminho para
desmaterializacio dos espagos de lugar. (LEMOS, 2003, p. 14)

A unido da informdtica com as telecomunicacdes deu origem a chamada
sociedade informacional ou, como preferem alguns autores, a sociedade de
comunicacdo, caracterizada, entre outros fatores, pela instantaneidade e por uma
conectividade generalizada. Ha pesquisadores, porém, como Dominique Wolton (2007),
que consideram o termo “sociedade da informac¢ao” inadequado, por considerarem que
supervalorizam a técnica, em detrimento das relagdes sociais, que sdo mais complexas

que a relacdo homem-méquina.

Trabalharemos com o termo “sociedade de comunica¢do” para caracterizar a
sociedade atual. Uma nova utopia social. E assim que Breton (2002, p.230) considera o
projeto de “sociedade de comunica¢cdo” em que todos se inserem atualmente. Segundo
ele, essa nova utopia possui dois tragcos distintos: “de um lado, serd uma organizacao
social completamente centrada em torno da circulagdo da informagao; de outro, as
maquinas, especialmente as que servem para comunicar, nela desempenhardo um papel
decisivo” (BRETON, 2002, p.230). Por sua vez, Stockinger (2003), aponta que, desde
que os meios de comunicacdo de massa transformaram as relacdes humanas numa
sociedade da comunicacdo mundial, ela passou a operar com o principio da inclusao
geral. Isso implica dizer que ainda que as exclusdes politica, econdmica e cultural
estejam presentes local e globalmente, o sistema de comunicacao mundial ndo para de

unir as diferengas num s6 espago virtual.
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Na pritica, a nova sociedade de comunicagdo passa a ter condi¢des de reproduzir
a informacdo e o conhecimento de forma cada vez mais ampla, por meio dos suportes
tecnoldgicos que permitem essa difusdo, como a internet e o telefone celular. Diferente
de outras sociedades, em que a comunicacdo era estabelecida de forma unilateral, na
sociedade de informacdo (ou de comunicacdo) a opinido publica “representa a
informagdo do tipo dominante, a0 mesmo tempo em que estd (individualmente)
diferenciada, servindo de base excelente para a formacdo de sistemas sociais (grupos,
subculturas, organizagdes, etc.) que representam comportamento alterado”

(STOCKINGER, 2003, p.283).

Ao descrever a sociedade de comunicagdo, Sfez (1994), elenca trés
caracteristicas: a primeira € a possibilidade de cada um acrescentar ao processo de
comunicacdo suas praticas, crengas, aspiracoes e pressupostos ideoldgicos. A segunda é
a constatacdo de que os conteidos atribuidos ao termo “comunica¢do” variam em
funcdo das técnicas. Neste caso, a técnica passa a se deslocar da condi¢do de suporte
para a de principio regente do conjunto, como parte constitutiva da sociedade. A terceira

e ultima caracteristica € que a sociedade produz, ela mesma, sua prépria definicao.

Falar em midia e modernidade passa, necessariamente, pela andlise das
neotecnologias da informagao, em especial a internet. “A convergéncia de fatores sdcio-
tecnoldgicos (...) produziu, sobretudo nas trés dltimas décadas, profundas e complexas
alteracdoes na constituicdo societdria, nas suas formas de vida, e suas interacdes”
(NETO, 2008, p.92). Com essas novas tecnologias, “as midias deixaram de ser apenas
instrumentos a servico da organizacdo do processo de interagdo dos demais campos, e se
converteram numa realidade mais complexa em torno da qual se constituiria uma nova

ambiéncia, novas formas de vida, e interacdes sociais.” (NETO, 2008, p.92).

A internet funciona como espaco da midiatizacdo, um ambiente com tecnologias
elegendo novas formas de vida, com as interacdes afetadas e/ou reconfiguradas por
novas estratégias e formas de organizagdo, colocando produtores e consumidores em
uma mesma realidade. Sendo assim, elas (as midias) perderam o lugar de auxiliaridade

(ferramenta para auxiliar no processo de interagcao social), passando a se constituir numa
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referéncia engendradora do préprio modo de ser da sociedade, como uma espécie de

sujeito dos processos e das dindmicas de interacdo social.

Se massa, como vimos no inicio deste capitulo, d4 idéia de uniformidade e
independe do nimero de pessoas envolvidas, a internet, que permite o acesso de pessoas
com interesses e caracteristicas tdo diversos (desuniformes), pode ser considerada um
fendmeno de massa? Sim. Isso porque, embora a internet possibilite que pessoas com
interesses muitas vezes divergentes tenham acesso as mesmas informacdes, o que se
percebe € que as pessoas a utilizam de forma limitada e costumam formar grupos sociais

na rede pautadas, principalmente, em interesses comuns.

Todavia, ndo podemos compreender a internet como “midia de massa” (mass media)
no sentido que o termo € comumente empregado, ou seja, um meio em que a
comunicacdo dé-se no sentido um-todos (emissor-receptor) ou que as praticas de quem a
utiliza sejam motivadas ou vinculadas por uma acao especifica. Assim como a televisao,
que conseguiu unir a escrita, a oralidade e o visual, “a internet ¢ um ambiente, uma
incubadora de instrumentos de comunicacdo (...) Trata-se aqui da migracdo dos
formatos, da légica da reconfiguracdo e ndo do aniquilamento de formas anteriores”
(LEMOS, 2003, p.17). Porém, no caso da internet, estamos “diante da liberacdo do pdlo

da emissao, do surgimento de uma comunicacdo bidirecional sem controle de contetido”

(p.17).

O publico indiferenciado das midias de massa tradicionais, aquele que recebia a
mensagem mididtica em um espago privado de interacdo (em um telejornal, por
exemplo) ja ndo € o mesmo que consome, produz e reproduz informag¢ao na internet. O
texto agora € hipertexto, reconfigurdvel e fluido, construido em um ambiente de
comunicacdo interativo € comunitdrio que se convencionou chamar de ciberespaco.
Diferente de outras midias, na internet o controle da informagao (de acesso, produgio,
reproducgdo) estd nas maos de quem a utiliza e ndo dos donos do meio em si. Isso porque
a internet ndo possui donos. Até existem os programadores e os proprietarios dos
grandes conglomerados de comunicacdo na rede, mas seu conteido tornou-se

impossivel de controlar.
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Ao contrdrio do que muitos pesquisadores imaginavam, o desenvolvimento de
novas tecnologias da informa¢do como a internet, nao foi capaz de mudar os rumos da
humanidade, mas de ampliar, transformar e reconfigurar as formas tradicionais de
comunicacdo. Estamos diante de um novo modelo de comunica¢do, em que todos
interagem e podem disseminar informacdes, é verdade, mas que também esta cercado de

incertezas, embora as informacoes e decisdes sociais caminhem para a convergéncia.

Lévy (1999, p.24) afirma que “a dificuldade de analisar concretamente as
implicacdes sociais e culturais da informética ou da multimidia é multiplicada pela
auséncia radical de estabilidade neste dominio”. Ele defende ainda que a tecnologia
deve ser aprimorada em vez de criticada e integra o conjunto de pesquisadores que
encara a internet como algo que representa uma abertura para o mundo e classifica a
técnica ndo como redutora da cultura a tecnologia. Ao contrario, acredita que, apesar de
ndo terem revolucionado a sociedade, as tecnologias de comunica¢ido sdo importantes
fontes de imaginacdo. Diante deste ponto de vista, a cibercultura € uma nova
modalidade comunicacional que se instala na pragmatica, isto €, na relagdo signo-
usudrio cuja expressdo concreta € o interativo, um novo estado histérico da humanidade,

em que a distin¢ao entre sujeito e objeto se torna cada vez mais dificil.

Vale destacar que a técnica é apenas um dos fatores que envolvem os processos de

comunicacdo. O essencial em um sistema de comunicacdo ndo € o avango da tecnologia

(194

em si, mas “é saber se esta inovacdo vai ao encontro, ou nio, de uma evolugdo
substancial nos modelos culturais da comunicacdo e dos projetos sociais da
comunicacdo” (WOLTON, 2007, p.17). As técnicas evoluiram, mas ndo a ponto de

mudarem a sociedade.

Toda mudanga técnica, ou estruturacdo de um novo mercado, ndo é
uma ruptura na economia geral da comunicagdo, pois uma economia
da comunicagdo em escala individual ou social € algo bem distinto de
uma tecnologia. Se uma tecnologia de comunicagdo desempenha um
papel essencial é porque simboliza, ou catalisa, uma ruptura radical de
ordem cultural ocorrendo simultaneamente na sociedade. (WOLTON,
2007, p. 34)
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Para André Lemos (2009) as midias conformam a percep¢ao do espago da propria
subjetividade, mostrando nosso lugar no mundo, a nossa identidade, além de
organizarem o arranjo espacial da sociedade, das cidades e das instituicdes. Diante deste
cendrio, o ciberespaco surge como ambientes de conexao em todos os lugares (territorio
informacional), cuja informacao eletrOnica passa a ser acessada, consumida, produzida e

distribuida em toda parte.

1.3 — Cibercultura e redes sociais: um novo ambiente interativo

Como vimos no inicio deste capitulo, ao longo da Histéria, o0 homem sempre
encontrou formas de interagir com o outro, formar comunidades, redes sociais.
Constituem redes sociais, instituigdes como igrejas, sindicatos, fa-clubes, escolas,
universidades e diversas outras em que as pessoas se retinem para compartilhar
interesses comuns. A definicdo de rede social foi criada pelos pesquisadores da
Sociologia e das Ciéncias Sociais ainda nos anos 50 para caracterizar o complexo
conjunto de relacdes que aproximam os atores sociais. Em linhas gerais, as redes sociais
sdo caracterizadas muito mais pelo complexo sistema de relagdes do que pelos atributos
dos seus membros, como idade, género ou classe social. Elas podem ser de
relacionamento, profissionais, comunitdrias, politicas, religiosas ou de varias outras

ordens.

Fora da internet, as redes sociais estdo normalmente inseridas em comunidades,
formadas por pessoas que, embora possam ter divergéncias ou pensamentos
contraditorios, estabelecem regras de convivio que garantem a harmonia entre 0s grupos
sociais. Acontece que, assim como na vida fora da rede, na internet também existem
comunidades. Como ndo estdo situadas em espacgos fisicos concretos (ndo hd uma
estrutura fisica em que seus membros possam se encontrar, presencialmente) elas sao
chamadas de comunidades virtuais, formadas por pessoas que interagem por meio de

computadores interconectados.

A partir da internet surgiu o conceito de ciberespago, que engloba ndo apenas o

universo de informacdes disponibilizadas em rede, como todos os sites € os humanos
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que produzem e reproduzem esse universo informativo. E exatamente este ambiente
virtual no qual ocorrem esses encontros que ficou conhecido como ciberespaco. E no
ciberespaco que se desenvolve a cibercultura, classificada como um conjunto de
técnicas materiais e intelectuais, de praticas, atitudes, modos de pensamento e de
valores que se desenvolvem juntamente com o ciberespaco ou, simplesmente, como a
forma sociocultural que surgiu da relacdo entre a sociedade, a cultura e as novas
tecnologias digitais. Através da cibercultura novas préticas comunicacionais foram
incorporadas as ja existentes como o e-mail, os chats on-line (salas de bate-papo
virtuais), em que as pessoas podem interagir sem a necessidade da oralidade ou de

presenca fisica.

Embora novas formas de sociabilidade tenham sido incorporadas, a cibercultura ndo
eliminou as formas anteriormente estabelecidas (correios, comunicacdo face a face,
encontros fisicos, entre outras), mas possibilitou o surgimento de novas relacdes
mediadas por computadores conectados. Afinal, “por trds das técnicas agem e reagem
ideias, projetos sociais, utopias, interesses econOmicos, estratégias de poder, toda a
gama dos jogos dos homens em sociedade” (LEVY, 1999, p.24). A nova modalidade
comunicacional (a cibercultura) ndo € s6 um aspecto da cultura contemporanea, mas um

novo regime de significagdo, um complexo sistema de signos.

Virias praticas guardam similitudes com as formas sociais e os papéis
que desempenhamos no dia a dia fora da rede. A relacio face a face
guarda similitudes com as relagdes online. Podemos dizer que as
relagbes online sdo diferentes das relagdes tipo face a face, mas que
essas guardam aproximagdes com o espaco das teatralizagdes
quotidianas. (LEMOS, 2003, p. 18)

Embora virtual, a realidade em que estdo inseridas as comunidades na internet
nao € uma oposi¢do ao real, mas sim ao atual, uma vez que ela € “uma realidade que se
pode tocar e sentir, ouvir e ver através dos sentidos reais — ndo sé com ouvidos ou olhos
imagindrios” (KERCHKOVE, 1997, p. 80). Assim, é possivel estabelecer relacdes de
proximidade mesmo que ndo haja contato fisico entre os membros. Ha pesquisadores
como Virilio (1993, p.127), que apontam para implantacdo de uma “automacgdo da
percepgao, inovagdo de uma visdo artificial”, caracterizada pela implantacdo de um

verdadeiro mercado da percepcao sintética. Ele considera a “alta definicao” ou a “alta
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resolucao” ndo mais como imagem, mas sim como a prépria realidade, uma vez que um
acontecimento ocorre ao mesmo tempo em que estd sendo transmitido aos
telespectadores ou internautas. Com isso entramos na era da légica paradoxal, em que a
realidade é marcada pela presenca em tempo real do objeto, mesmo que ele ndo esteja

ali fisicamente.

Grande parte das comunidades virtuais estd inserida em redes sociais conhecidos
como sites de relacionamento, onde é possivel formar grupos por afinidade. Raquel
Recuero (2009, p.3-4) classifica as redes sociais como o conjunto de atores e suas
conexodes, sites que ndo apenas auxiliam na construcio de novas redes, como
contribuem para manuten¢do de grupos sociais previamente estabelecidos. “Ha o papel
da imagem como agregadora da interacdo, como constituinte do ‘self” que estd sendo
manifesto”. Cada rede responde diretamente pelo compartilhamento de idéias entre
pessoas que possuem interesses convergentes. Assim como acontece off-line, na internet
as redes sociais reinem grupos que compartilham de interesses comuns. Desta forma, as
redes sociais constituem meios de massa, na medida em que para ser massa € preciso ser

uniforme, sob pena de ser excluido do grupo.

Vale salientar que, apesar de concentrar grupos com interesses convergentes, as
redes sociais da internet preservam as mesmas caracteristicas dos relacionamentos
vividos fora da rede, ou seja, online também existem os conflitos comuns na relagao
com o outro, essencialmente complexa, problemdtica e, em alguns casos, até
contraditéria. Mas, como acontece no meio fisico, regras de convivéncia também sdo

criadas em busca da harmonia do grupo.

Trata-se de uma nova forma de religiosidade social trazida a tona
pelas tecnologias digitais. Assim, ver o outro e ser visto, trocar
mensagens e entrar em féruns de discussdo €, de alguma forma, buscar
o sentimento de re-ligagdo. A cibercultura instaura novas formas de
exercicio dessa religiosidade ambiente. Busca-se assim, fazer da vida
uma obra de arte, a arte da vida, como forma de apropriacdo e de
liberalizagdo do pdlo da emissdo. (LEMOS, 2003, p. 18)

Bauman (2008, p.8-9) destaca que “os sites de rede social se espalham a velocidade

de uma infeccdo virulenta ao extremo” e acrescenta que “a vida social eletronicamente



35

mediada ndo € mais uma opc¢do, mas uma necessidade do tipo pegar ou largar”. Ele
classifica este fendmeno como “morte social’, uma vez que o termo “rede” vem
substituindo o termo sociedade no que ele chama de “mundo liquido-moderno dos
consumidores”. Para ele, o sucesso desses sites deve-se a enorme necessidade de
exposicdo da imagem criada pela midia, uma vez que “na era da informacdo, a
invisibilidade € equivalente a morte” (BAUMAN, 2008, p.21). E como se fazer parte de
comunidades virtuais garantisse aos seus membros o fim do isolamento, a confianca e a
aceitacdo do grupo, mesmo que esse grupo seja formado por pessoas que nao convivam

fisicamente com o internauta.

Existem dezenas, centenas ou milhares de redes sociais espalhadas pela internet. Na
realidade, ndo hd nem como medir o nimero exato, uma vez que € impossivel, nos dias
atuais, controlar o fluxo de sites que sdo criados diuturnamente em todo o mundo. Entre
os mais acessados estdo Facebook, Messenger, Orkut, Twitter, My Space, Sonico, Net
Log, além de uma infinidade de blogs, fotologs e outros sites de relacionamento. Como
jéa foi mencionado anteriormente, no Brasil, o de maior audiéncia é o Orkut, que compde
este novo espago mididtico conhecido como ciberespago, um universo de ambientes de
conexdo em todos os lugares (territorio informacional), cuja informacao eletrOnica passa

a ser acessada, consumida, produzida e distribuida em toda parte (LEMOS, 2003).

Em pouco mais de seis anos de existéncia, o Orkut se transformou em um fend6meno
mididtico de adesdo. Em agosto de 2007, mais de 68 milhdes de pessoas ja estavam
conectadas ao site em todo o mundo, sendo quase 50% deste total formado por
brasileiros (em maio de 2010 este indice ja era de 50,60%). Em marco de 2008, as
comunidades, espagos virtuais criados dentro do universo do Orkut para debater sobre
temas diversos que vao desde a vida das celebridades as pesquisas cientificas, ja
somavam 47.092.584 de pédginas criadas. A audiéncia do Orkut no Brasil € tamanha que
o numero de acessos ao site no pais constitui a maior audiéncia doméstica conseguida
por uma rede social da internet em todo o globo terrestre. “numa sociedade massiva, o
papel persuasivo ndo estd no individuo, mas nos meios de comunica¢dao que dao hoje

em dia nogdes de status e grupos de referéncia ao individuo” (VIA, 1983, p.51).
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Mais que uma nova midia, o Orkut, assim como vdrios sites na internet, corresponde
na realidade a um conjunto de midias reunidas em um unico espago virtual, através do
qual € possivel ouvir musica, interagir com outros usudrios, baixar videos, abrir féruns
de discussdes sobre assuntos diversos e construir (ou desconstruir) imagens publicas.
Afinal, “a midia depende do senso comum. Ela o reproduz, recorre a ele, mas também o
explora e distorce” (SILVERSTONE, 2002, p.21). Todavia, o que nos interessa sobre o
Orkut ndo sdo propriamente suas ferramentas, mas o discurso de seus membros e a
relacdo que ele tem com as praticas de consumo, de que modo essas préticas se

manifestam discursivamente.
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Figura 1 — No Orkut, cada usudrio pode criar perfis com informagoes sobre sua vida

Para acessar o Orkut ndo existe restricdo para quem tem pelo menos um
endereco de e-mail. Qualquer internauta (termo comumente utilizado para descrever o
usudrio da internet) que disponha de uma conta de e-mail pode criar uma pagina no site.
La € possivel criar um perfil, em que sdo fornecidas informacdes de ordens pessoal
(como nome, data e local de nascimento), profissional (escolaridade e profissdo, por
exemplo) e afetivas (interesses, par ideal, orientacdo sexual, entre outras). Cada perfil
criado da direito a uma pégina de fotos e ao ingresso do membro em comunidades

criadas por outros usudrios. Se preferir, 0 novo usudrio também pode criar comunidades
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proprias. Todas as informagdes podem ser acessadas e visualizadas por outros membros

do Orkut, conforme determinado pelas configuragdes de privacidade do usudrio.

O usudrio do Orkut pode se associar a qualquer comunidade, desde que seja
aceito pelo dono - as comunidades sdo criadas por pessoas que se tornam donas e
decidem quem pode ou nio se associar. H4 comunidades de acesso livre e outras em que
a entrada de um novo membro estd condicionada a aceitacio do dono ou de um
moderador. Ao ser aceito, o novo membro pode abrir ou participar de féruns de
discussdo e enquetes (pesquisas de opinido), além de criar tdpicos para eventos.
Normalmente, cada comunidade possui regras pré-definidas pelo dono e quem

descumpri-las pode ser expulso sem qualquer justificativa ou aviso prévio.

Através de sites como o Orkut, a identidade do individuo passa a ser definida
nao so6 a partir do que ele diz de si, mas a partir dos amigos que tem, e da forma como se
relaciona com eles. Goffman (2004) aponta que, assim como no convivio fora da rede,
na internet as pessoas tendem a se apresentar sob uma luz favordvel nas situagdes em
que se envolvem, buscando manter um relativo controle de sua expressividade. “O
Orkut parece evidenciar uma ideia de identidade muito mais complexa que outras
formas de comunica¢do mediada por computador”’, em que “é o relato do outro que
legitima, deslegitima, ou acrescenta qualidades ao perfil do sujeito” (MOCELLIM,
2008, p.6). Sdo as “amizades” e depoimentos que funcionam como afirmacao social das

identidades, legitimando os membros.

Para utilizar o Orkut, o usudrio precisa criar uma conta no Google, que gerencia os
dados do site. Ao inscrever o usudrio, o Google solicita algumas informacdes pessoais
para criar uma conta, ou seja, um novo endereco incluindo endereco de e-mail e uma
senha, que serd usada para proteger sua conta contra acessos ndo-autorizados. Cada
novo membro do Orkut possui um perfil que inclui informacdes pessoais, como sexo,
idade, profissdo, hobbies e interesses, além de outros conteidos, tais como fotos. Estas
informagdes podem ser acessadas e visualizadas por outros membros do Orkut,

conforme determinado por suas configuragdes de privacidade.
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De acordo com os dados demograficos do Orkut, consultado em 9 de maio de 2010,
53,48% dos usudrios possuem entre 18 e 25 anos de idade, 14,99% entre 26 e 30 anos,
6,68% entre 31 e 35, 4,15% entre 36 e 40, 4,14% entre 41 e 50 e 3,47% possuem mais
de 50. Vale salientar, porém, que os nimeros do Orkut sofrem significativas alteracdes
em curtos intervalos de tempo. Outro fato que ndo pode ser ignorado € que a idade
informada pelo usudrio pode ndo ser, necessariamente, verdadeira. Ou seja, embora o
site restrinja o acesso para maiores de 13 anos, nada impede que alguém abaixo da idade

recomendada, crie uma pagina, bastando para isso alterar a data de nascimento.

Diferente dos regimes totalitarios, em que a informac¢do se mantinha concentrada
nas maos de lideres (o chefe de Estado, o rei, o Alto Clero), nas redes sociais, assim
como em toda a internet, cada um pode ocupar a funcdo de lideranca, criando seu perfil,
comunidades e féruns de discussao de acordo com as suas conveniéncias e convicgdes.
Vivemos a era da sociedade confessional, capaz de eliminar a fronteira entre o publico e
o privado, transformando o ato de expor publicamente o privado numa virtude e num
dever publicos, “e por afastar da comunicac@o publica qualquer coisa que resista a ser
reduzida a confidéncias privadas, assim como aqueles que se recusam a confidencia-las”

(BAUMAN, 2008, p. 10).

Para Bauman (2008, p.12), na internet, as pessoas ‘“fazem o maximo possivel
para aumentar o valor de mercado dos produtos que estdo vendendo. E o produtos que
estdo sendo encorajadas a colocar no mercado sdo elas mesmas” e conclui com a
constatacdo de que “o teste em que precisam para obter os prémios sociais que
ambicionam exigem que remodelem a si mesmos como mercadorias, ou seja, como

produtos que sa capazes de obter atengao”.

No Orkut, as pessoas se exibem enquanto mercadorias. Estdo ali para terem suas
imagens admiradas, aceitas, consumidas pelo grupo. No site, cada um € livre para
apresentar-se da maneira que desejar, mesmo que o perfil descrito ndo corresponda,
necessariamente a realidade. Afinal, os usudrios sdo avaliados ndo pelo que sdo, mas
pelo que aparentam ser, pelo que os outros dizem a seu respeito por meio de recados e

depoimentos expostos nas paginas do site.
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E o que Guy Debord (1967, p.30) classificou como sociedade do espeticulo,
entendido por ele como “o momento em que a mercadoria ocupou totalmente a vida
social”’, o que ocorreu a partir do instante em que “o consumidor real torna-se
consumidor de ilusdes, onde a mercadoria € essa ilusao efetivamente real, e o espetdculo
¢ sua manifestacdo geral” (p.33). As afirmac¢des de Debord dizem respeito a televisao,
mas o seu conceito pode ser aplicado ao Orkut. No site, as pessoas se comportam como
mercadorias em vitrines, exibindo para os seus ‘“compradores” (usudrios) as suas

melhores virtudes, sejam elas os dotes fisicos, materiais ou intelectuais.

No livro 1984, George Orwell (1978) descreve pela primeira vez a figura do
Grande Irmao, representacdo maior do estado totalitdrio, capaz de exercer um completo
controle social através de teletelas, instaladas em toda parte, dentro e fora dos
domicilios. Com a internet e seus sites de relacionamento, passamos a ocupar a fungao
do estado totalitario, participando nao apenas como elemento observado (pelos outros

usudrios que acessam o site) mas também como elemento observador.

Por toda parte exibem-se as alegrias do consumo (...) tudo se vende

com promessas de felicidade individual. Essa € a sociedade de
consumo, cuja alardeada ambicdo é liberar o principio do gozo,
desprender o homem de todo um passado de caréncia, de inibi¢cdo e de
ascetismo. (LIPOVETSKY, 2007, p.102)

E importante lembrar que as descri¢cdes contidas nos perfis do Orkut sdo povoadas
de discursos e que todo discurso é povoado por vozes que se sobrepdem por
interdiscursos, ou seja, por uma variedade de discursos que se legitimam e se

contradizem. Voltaremos a falar sobre este assunto no capitulo 4.



40

1.4 — Novos desafios das redes sociais: uma questao de sobrevivéncia

Consideradas verdadeiros fendmenos mididticos, em fun¢do da alta audiéncia e
da capacidade de aglutinacdo de diversos grupos com diferentes formas de pensar e agir,
as redes sociais virtuais comegam a dar sinais de saturagdo. Pesquisa realizada pela
Consultoria Gartner e divulgada pela BBC Brasil (2011), em 11 paises, revela que os
brasileiros estdo reduzindo o tempo de acesso as redes sociais: 40% dos entrevistados
afirmaram que visitam menos suas paginas do que quando as criaram. Mas, o
surgimento de canais de interagdo criados nos ultimos anos como o Twitter, dao
demonstracdes que as redes sociais virtuais ndo somente devem se manter como
ganhardo novos formatos e dinamicas de convivio na rede. Para segurar a audiéncia, os
sites de relacionamento promovem mudancas permanentes em suas paginas, criando

cada vez mais instrumentos que mantenham o internauta conectado.

Desde que esta pesquisa teve inicio, no primeiro semestre de 2009, o Orkut passou
por vdrias transformagdes. O site ganhou uma nova versao, que coexiste com a antiga, e
que pode ser acessada pelo usudrio de acordo com a sua preferéncia. A rede social
aumentou significativamente a capacidade de armazenamento de fotos, inseriu a
possibilidade do usudrio divulgar produtos e servicos, criando um espacgo publicitario
sem custo para o internauta, criou novos aplicativos (onde os membros podem baixar
musicas, imagens, jogos € outros arquivos em suas paginas pessoais) € passou a dar
destaque a atualizacdo dos usudrios, ficando mais parecido com outra rede social virtual,
o Facebook, a maior do género no mundo e que vem conquistando um nimero cada vez

maior de adeptos no Brasil.

Quando foi criado, em 2004, o Orkut obteve grande éxito nos Estados Unidos e,
posteriormente, em paises em desenvolvimento como India e Brasil. Acontece que,
desde entdo, outras redes sociais foram ganhando espaco, reduzindo a participagdo de
internautas nas comunidades criadas no Orkut. O surgimento de novas redes sociais
mais dinamicas, como o Twitter, em que os didlogos ficam restritos a frases curtas de,
no méaximo, 140 caracteres, provocou um movimento migratério e reduziu o nimero de

internautas no Orkut.
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Uma clara demonstracdo da diminui¢do do interesse do publico pelas redes sociais
virtuais € a comunidade MPB — Musica Brasileira, objeto de estudo desta pesquisa, que
ja teve mais de um milhdo de membros (o nimero exato é incerto, uma vez que 0s
marcadores de membros das comunidades do Orkut sdo imprecisos € muitas vezes nao
correspondem aos ndmeros reais). Em maio de 2010, este nimero caiu para 382.142
membros, de todo o Brasil e de vdrios paises. Atualmente (agosto de 2011) a
comunidade possui cerca de 407 mil membros. As informagdes foram consultadas no
préprio site Orkut. E importante ressaltar, porém, que nio hi como quantificar, com
precisdo, as cidades e paises dos membros, uma vez que cada participante pode escrever

o nome de cidade e pais que desejar, mesmo que ndo seja o local em que resida, de fato.

Apesar de ter que dividir espago com outras redes sociais, o Orkut continua sendo
umas das redes sociais preferidas do publico brasileiro, mantendo com folga a lideranca
de audiéncia do género no Brasil. Pesquisa divulgada em agosto de 2011 pela
Confederacdo Nacional do Transporte (CNT/Sensus) sobre inclusao digital aponta que
64,5% dos usudrios com acesso a internet no pais possuem perfil no Orkut contra 37,4%

no Facebook e 20,8% no Twitter.

Entender a dindmica de funcionamento das comunidades virtuais € algo tdo
complexo quanto compreender as relacdes que existem em redes off line, ou seja, fora
da internet, com um agravante: na rede de computadores, mudar de perfil é algo bem
mais simples que fazé-lo fora da rede. No Orkut, os usudrios estdo sempre reformulando
seus perfis. “Isso ndo significa, necessariamente, que grande parte dos usudrios do
Orkut esteja o tempo todo passando por uma constante reformulacao de si e das coisas
que se identificam” (MOCELLIN, 2008, p.4). Na realidade, nas redes sociais as pessoas
“reformulam a forma como falam de si de acordo como se sentem em diferentes
momentos, frente a novas experiéncias. Trata-se de uma espécie maledvel de identidade,

‘identidade instantanea’ ou até ‘identidade liquida’” (p.4-5)

E imprevisivel, por exemplo, prever o futuro das redes sociais virtuais, apesar dos
indicios, como ja foi mencionado, de que elas ainda deverao fazer parte do cotidiano das

pessoas que acessam a internet durante algum tempo.
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CAPITULO 11

MUSICA E MERCADO

2.1 — Evolucao histérica da MPB

Manifestagcdo artistica milenar, a musica faz parte do cotidiano da sociedade
desde as antigas civiliza¢des. O termo musica vem do grego Mousiké, que designa uma
“relacdo dindmica de significados verbais, melodias sonoras, efeitos lingiiisticos e
ritmo” (CALVANI, 1998, p. 19). Uma musica, portanto, ndo deve ser encarada apenas
enquanto poesia, uma vez que ela, mais que seu aspecto semantico-verbal, caracteristico
do texto literdrio, possui outros aspectos, sensoriais. Para Trotta (2005), ouvir musica é
um ato simbdlico de identificacdo com as representacdes de estilos de vida, visdes de
mundo e valores, ou seja, € uma forma de compreender o mundo e a sociedade em que

VIVEmos.

No Brasil, a miusica esteve presente antes mesmo do processo colonizador,
através dos rituais indigenas. A este trabalho interessa, particularmente, a evolucido de
um género musical, a Musica Popular Brasileira (MPB), sua relagdo com o mercado e
difusdo pelos meios de comunicac¢io, em especial a internet, que € o objeto de estudo
desta pesquisa. Antes, porém, ¢ fundamental uma rapida exposi¢do sobre o conceito de

cultura brasileira.

Falar em cultura brasileira é demarcar um territorio isento de homogeneidade e
padronizacdo. A mistura de povos, crengas e valores faz do Brasil uma nacdo impar no
que se refere aos hdabitos culturais. Como enfatiza Calvani (1998, p.110), inspirado em
autores como Umberto Eco e Gilberto Freyre, a cultura brasileira “é resultado de uma
série de fusdes e interagdes entre contribuicdes provenientes de povos e lugares, além

dos préprios nucleos culturais antigos e contemporaneos’.
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Nao hd como identificar uma cultura genuinamente brasileira sem levar em
consideragdo as contribui¢des de negros africanos, indios e europeus neste processo de
criacdo de uma identidade nacional. Apesar das divergé€ncias histéricas os grupos
dominantes e dominados fundiram-se ndo somente étnica mas culturalmente, formando
um Brasil plural e sincrético. Com isso, os estudiosos da cultura nacional aprenderam “o
valor da miscigenagdo como um equilibrio de antagonismos em que as diferencas
acabam por conviver entre si, a0 mesmo tempo conflituosa e harmoniosamente”

(CALVANI, 1998, p.112).

Em todas as dreas, as expressdes artisticas brasileiras, entre elas a musica,
absorveram elementos culturais de povos com habitos diversos, formando um Brasil de
varios brasis, ou seja, de realidades culturais distintas. Outro fator que torna a cultura
brasileira plural é o tamanho do territério nacional, maior do que dezenas de paises
juntos. Territério este ocupado por povos de diferentes raizes, nativos e imigrantes,
negros, mesticos, europeus, possuidores dos mais variados costumes. Entdo, falar em
cultura brasileira é falar sobre um aglomerado de culturas, provenientes de variadas

ramificacoes sociais.

Um dos primeiros géneros musicais que serviram de inspiracdo para o que
posteriormente viria a ser chamado de MPB foi o samba. O primeiro samba gravado no
Brasil foi “Pelo Telefone”, ainda nos anos 20, pelo musico Donga, contemporaneo de
intérpretes como Pixinguinha e Patricio Teixeira. Calvani (1998, p.120) lembra do
estigma em torno dos sambistas da época, “negros ou mulatos, intérpretes, compositores

e divulgadores de um ritmo entdo ainda alvo de muitas resisténcias”.

Durante muitos anos, o samba foi caracterizado socialmente como musica de
malandros e vagabundos, seja pelas letras de deboche seja pela ligagdo com a cultura
africana (através de instrumentos musicais percussivos utilizados originalmente pelos
negros escravizados). Ao falar sobre os precursores da miusica brasileira, Para a
sociedade dos anos 20 e 30, “o ethos do samba seria algo como um antiethos: exaltacdao
da malandragem, negacdo da moral do trabalho e da conduta exemplar, elogio da orgia,

do prazer da danca, do sexo e da bebida” (CALVANI, 1998, p.122).
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O samba surgiu como contraponto aos concertos, Operas e valsas importados da
Europa pela elite da época. Talvez por isso, tenha sido considerado uma espécie de arte
menor valor, pela falta de rebuscamento ou pelas raizes em antecedentes africanos.
Como todo género musical, o samba nasceu como manifestacao de um grupo social. Os
géneros musicais “instauram um ambiente afetivo, estético e social no qual as redes de

comunicacdo e compartilhamento de simbolos irdo operar” (TROTTA, 2008, p.1)

A populariza¢do do samba coincide com o surgimento das emissoras de radio e
com a instala¢do de véarias gravadoras no Brasil, ou seja, a partir do momento em que a
industria fonografica se instalou no pais. Ainda na década de 30, o samba ja era o
género musical oficial do carnaval, substituindo a valsa, a polka e outros ritmos
tradicionais origindrios da Europa. Todavia, ele s6 passou a ser aceito socialmente a
partir do instante em que artistas brancos de classe média como Noel Rosa, Almirante e
Braguinha tornaram-se intérpretes do género. Subliminarmente, era como se eles
dissessem 4 sociedade que aquilo ndo apenas uma musica de “pretos e vagabundos”,
obviamente amparado por poderosas estratégias de difusao e marketing elaboradas pelas

gravadoras com apoio das emissoras de radio.

O popular s6 pode ser admitido na esfera da arte quando, apds batizado
pela elite, passa a caber dentro de um estojo, mas ndo quando é rebelde
s classificacdes imediatas. A elite sempre precisa antes esterelizar o
popular, esteticizd-lo. Sempre € insuportivel as elites estéticas as
formas de arte questionadoras das concepgdes artisticas do intelectual
erudito (CALVANI, 1998, p.123).

Considerada um icone da cultura brasileira no exterior, Carmem Miranda,
embora portuguesa, levou o samba aos pés dos norte-americanos nos anos 40 e divulgou
a musica brasileira para o mundo. Ap6s apresentagdes na Broadway, em Nova lorque,
retornou ao Brasil, sob forte acusacdo de americanizar um gé€nero ja aceito pela
sociedade como genuinamente brasileiro (mesmo todos conhecendo as origens africanas
do género). J4 naquela época, “existia uma busca de autenticidade a ser preservada no

campo da cultura popular” (CALVANI, 1998, p.125).
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Ap6s a Segunda Guerra Mundial, o Brasil e o mundo viviam a influéncia norte-
americana, que ia desde a maneira de se vestir ao repertdrio musical. Fortemente
inspirada no jazz e na musica erudita, eis que surge a Bossa Nova, uma nova forma de
compor e cantar, classificada por “arranjos dissonantes, estudo elaborado das harmonias
(...), composi¢des com letras enxutas que evitavam o exagero (...) € um trabalho muito
consciente, quase académico, na fusdo de letra e musica” (CALVANI, 1998, p.125). A
frente deste novo movimento musical estavam compositores e intérpretes da classe
média como Jodo Gilberto, Tom Jobim e Vinicius de Morais. Formavam composicoes

elaboradas, mas desprovidas de interesse nos problemas politicos e sociais do pais.

A influéncia dos Estados Unidos e da Europa na cultura brasileira se estendeu
pelos anos seguintes. Na década de 60, um grupo de jovens fortemente influenciados
pelos Beatles e artistas norte-americanos criaram o movimento que ficou conhecido
como Jovem Guarda, caracterizado pela melodias semelhantes as das bandas
internacionais de sucesso na época, com a introducao de instrumentos eletronicos, como
baixo, guitarra, contrabaixos elétricos, sintetizadores e baterias. Esses jovens — entre
eles o jovem Roberto Carlos, que anos mais tarde ganharia o status mididtico de Rei da
miusica — revolucionaram os festivais de MPB e receberam criticas pela introdugdo de
elementos sonoros até entdo dissonantes do que a sociedade da época estava

acostumada.

Acontece que o movimento da Jovem Guarda foi amplamente favorecido pela
industria fonogréfica da época e pela semelhanca na maneira de produzir musica dos
novos intérpretes brasileiros com os cantores e cantoras internacionais. Talvez por isso,
gozou de grande prestigio popular a0 mesmo tempo em que rejeitados pela critica
especializada em miusica. A féormula deu certo e os cantores do género tornaram-se
sucesso de vendas, com garantias de casas de shows lotadas e discos esgotados nas

prateleiras.

Ainda no final dos anos 60, sob a efervescéncia dos Jovens Guardistas, surgia a
“can¢do de protesto”, na qual compositores e intérpretes como Geraldo Vandré
contestavam o regime ditatorial instaurado pelos militares. No mesmo periodo, um

grupo de musicos criou o movimento que ficou conhecido como Tropicalismo,
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considerado por muitos autores, entre eles Calvani (1998, p.127), o mais importante
movimento estético (a0 mesmo tempo literdrio e musical) da histéria da musica popular
brasileira. “O Tropicalismo foi uma forma de dizer que a cultura brasileira era
suficientemente madura para assimilar o que bem entendesse e ‘transformar’ em algo

‘tipicamente brasileiro’”.

Sem qualquer pudor de misturar os diversos ritmos € harmonias, os tropicalistas
(a lista inclui nomes como Caetano Veloso e Gilberto Gil) foram capazes de abracar
desde elementos da tradicional cultura popular (ritos religiosos como a entoacdo do
Hino do Senhor do Bonfim e as batucadas origindrias do Candombl€) a efeitos sonoros

somente possiveis de se obter em estidio.

Os jovens artistas compreenderam que se tratava de imitar
estrangeirismos, mas sim de devorar informagdes novas, independente
de sua procedéncia, assimilando e reinventando o que de mais atual
havia nas vanguardas estrangeiras, mas em termos proprios, com
qualidades locais claramente perceptiveis que resultaram num produto
de cardter autobnomo e original (CALVANI, 1998, p.128)

Assim como a Tropicdlia, o rock brasileiro ja nasceu sincrético. Na década de
70, o musico baiano Raul Seixas, um dos precursores do rock nacional, misturava
elementos do rock americano com a musica regional contida, por exemplo, no baido de
Luiz Gonzaga, mesclando sanfona e tridngulo com guitarra elétrica ou com
instrumentos percussivos utilizados em rituais do Candomblé, como os atabaques. Foi,
porém, na geracdo da década seguinte, que o rock conquistou espaco definitivo no
cendrio musical brasileiro. Uma nova geracdo de musicos, essencialmente urbana e
contestadora da ordem e dos valores da sociedade dos anos 80, aparecia para retratar a
realidade dos grandes centros urbanos do pais. Nomes como Cazuza e Renato Russo

capitaneavam as cancdes que misturavam protesto e angustias da juventude da época.

A partir dos anos 90, com o fortalecimento da segmentacdo de mercado, como
veremos adiante, antigos géneros se estabeleceram e novos foram surgindo. Na
realidade, a coexisténcia de géneros existe hd décadas, assim como sempre existiu a

influéncia de géneros musicais estrangeiros (jazz, foxtrot, salsa, bolero, hip hop, ritmos
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africanos e tantos outros) na produ¢do musical do Brasil. Mesmo assim, a misica
brasileira é mundialmente conhecida pelas suas particularidades. Uma identidade
curiosamente construida a partir de multiplas identidades, que deram a musica do Brasil

uma originalidade e uma variedade de géneros pouco comuns no mundo.

2.2 — Afinal, o que é MPB?

Embora as origens da categoria MPB remontem aos cantores do inicio do século
passado e suas composi¢des de choro e samba, ela s foi oficialmente criada nos anos
60 para designar um tipo de can¢do concebida por uma geracdo de jovens artistas vindos
em sua maioria das universidades e dos movimentos de esquerda que se contrapunham
ao regime militar. A partir deste momento histérico, a musica passou a exercer um papel

que ia além do entretenimento ou da arte contemplativa.

A musica capitaliza a perplexidade do povo brasileiro ante 0 momento
politico (ap6s 1964) e passa a cumprir um papel que a poesia literaria
jamais poderia realizar. Os poetas passam a investir na musica popular
(....) As escolas e universidades descobrem o texto da musica popular
como um produto a ser esteticamente analisado (SANTANA, 1986,
P.97).

“Desde entdo, consumir MPB tornou-se sinal de maior prestigio social sendo
este consumo reservado a determinadas parcelas mais ‘“cultas” da populagdao”
(TROTTA, 2005, p.188). A partir deste contexto histérico, MPB passou a se tornar uma
referéncia de alta qualidade musical por parte da chamada elite intelectual brasileira, em
especial nas universidades. Perseguidos pelos militares — muitos tiveram que fugir do
Brasil e buscar exilio em outros paises — os musicos saidos dos bancos universitarios
conquistavam o reconhecimento da Academia, que imprimia aos intérpretes
contestadores do sistema politico vigente, o status de primeira arte, no que se refere a

musica.

Ao mesmo tempo, outras manifestacdes musicais, oriundas das camadas

populares, como o samba, o reggae, o forr6 e o sertanejo passaram a ser considerados de
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menor valor simbdlico, principalmente quando apropriadas pela industria fonografica e

disseminadas como géneros musicais proprios para 0 consumo.

A classificagdo da musica em géneros, “representa uma espécie de tradugdo
entre os sistemas simbodlicos de producdo e do consumo” (TROTTA, 2008, p.2). Isto
implica dizer que a producido musical brasileira e sua divisdo em géneros, a exemplo do
que ocorre em todo o mundo, atende a uma légica de mercado, que transforma a arte

musica em mercadoria.

E evidente que, para além dos interesses comerciais, a misica representa um
elemento de inteligibilidade do mundo, “capaz de levar o individuo a sentir,
constituindo o tempo, como se constitui a consciéncia” (SODRE, 1998, p.19), um
objeto da experiéncia cotidiana. Todavia, também € evidente a permanente tensao entre
o processo criativo de producdo da musica e a logica comercial, que transforma o

elemento musica em fendmeno midiatico voltado para o consumo.

Como bem assinala Janotti Jr (2007, p.8), a classificacdo da MPB como género
musical que reflete a cultura do pais soa como tentativa de afirmar musicalmente a MPB
como género que se distingue dos demais pela qualidade, sem levar em consideracdo a
complexidade e a subjetividade que o termo qualidade requer. A musica popular é,
essencialmente, um campo de reconhecimentos, “atrelados diretamente a posse de
capitais culturais que envolvem a producdo musical, a narrativa biografica, genealogias,

referéncias e distingdes que englobam elementos mercadolégicos e musicais”.

Na realidade, a dificuldade em conceituar o que vem a ser musica brasileira é
antiga. Intérpretes como Gilberto Gil, Gal Costa, Maria Bethania e Caetano Veloso,
hoje reverenciados como icones da MPB, tiveram suas legitimidades artisticas
contestadas durante o movimento Tropicalista, porque misturavam elementos sonoros
multiculturais, extraidos de diversos lugares do mundo. Calvani (1998, p.137) € enfatico
ao citar que a atual pluralidade de géneros que formam a miusica popular brasileira, com
manifestagdes estéticas e sonoras tdo variadas, “deve-se muito a coragem dos
tropicalistas de mostrar que a originalidade da cultura brasileira se reafirma nos

intercambios com as demais culturas musicais”.
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2.3 — Musica, mercadoria cultural

Como ja foi mencionado anteriormente, a musica brasileira, independente do
género, passa por um processo de produgdo, veiculacdo e distribuicdo que segue a
l6gica do mercado. A arte de fazer musica perpassa ndo apenas o dom artistico de quem
a interpreta mas toda uma cadeia produtiva, cercada de estratégias e técnicas que
permitem o consumo em larga escala da musica ndo mais como arte contemplativa, mas
como mercadoria cultural. Adiante serd apresentado um breve histérico da industria

fonogréfica e seu papel decisivo na formacao da identidade musical brasileira.

Antes de entrarmos na questdo do consumo de bens simbdlicos, no caso, da
musica, é preciso que facamos um breve histérico da evolucdo das préticas capitalistas
de consumo nas sociedades até chegarmos aos padrdes atuais. Entende-se como
consumo, a fase do processo produtivo que vem depois das etapas de fabricagdo,
armazenagem, embalagem, distribuicdo e comercializacdo de mercadorias. O termo
“sociedade de consumo” surgiu nos anos 20 e tornou-se popular entre os anos 50 e 60
do século passado. “A idéia de sociedade de consumo soa agora como uma evidéncia,
aparece como uma das figuras mais emblemdticas da ordem econOmica e da vida

cotidiana das sociedades contemporaneas” (LIPOVETSKY, 2007, p. 23).

Segundo o autor, o primeiro ciclo da era do consumo de massa teve inicio na
segunda metade do século XIX e terminou com a Segunda Guerra Mundial. Foi neste
periodo que o homem conseguiu elevar a produtividade, o que permitiu a
comercializacdo de bens materiais em larga escala, impulsionada pela proliferacdo dos
grandes magazines. A fase seguinte, conhecida como economia fordista, marcada pelo
expressivo crescimento das vendas de bens durdveis como televisdes, automoveis e
eletrodomésticos, a0 mesmo tempo em que as economias européias € norte-americanas
avangavam sobre o mundo. A terceira fase € a do hiper-consumo, do consumo

exagerado nao somente de mercadorias, mas também de bens simbdlicos.

A época da abundincia € insepardvel de um alargamento indefinido da
esfera das satisfacdes desejadas e de uma incapacidade de eliminar os
apetites de consumo, sendo toda saturagdo de uma necessidade
acompanhada imediatamente por novas procuras. (LIPOVETSKY,
2007, p. 38)



50

Atualmente, vivemos a época do consumo intimizado, em funcdo de critérios e
gostos individuais. O individuo ndo quer mais se destacar por ter o automével do seu
vizinho, mas por ter um automével que difere dos demais. “O consumo para si
suplantou o consumo para o outro, em sintonia com o irresistivel movimento de
individualizacdo das expectativas, dos gostos e dos comportamentos” (LIPOVETSKY,
p. 42). Vivemos uma fase em que “ndo se vende mais um produto, mas uma visao, um

“conceito”, um estilo de vida associado a marca”.

Para Bauman (2008, p.21), a caracteristica mais proeminente da sociedade de
consumidores € a transformagdao do homem e de todos os seus bens simbdlicos, ou seja,
de todo o patrimdnio imaterial (a arte € um deles), em mercadoria. “A tarefa dos
consumidores, € o principal motivo que os estimula a se engajar numa incessante
atividade de consumo, € sair dessa invisibilidade e imaterialidade cinza e mondtona,

destacando-se da massa de objetos indistinguiveis”.

Segundo Lipovetsky (p.32), estamos ante uma profunda e radical mutacdo
antropolégica. Ele introduz o conceito de processo de personalizacdo, que designa
“tanto um novo tipo de organizacdo e controle social, como um novo modo de
socializacdo (...) que institui a sedu¢do como trago inerente do sujeito € como vetor
cultural nas sociedades de consumo”. Segundo o autor, a seducdo nada tem a ver com a
alienacdo das consciéncias, mas com uma nova moral.

Diante deste cendrio, o consumismo ‘‘aparece a primeira vista como um
comportamento social massificado, um selo distintivo das chamadas sociedades de
consumo. O consumo, de fun¢c@o econdmica, tem se convertido em nosso tempo numa
funcdo simbdlica”. (CUADRA, 2003, p.13). Ele afirma que a América Latina vem
sofrendo profundas transformagdes nos seus padrdes culturais a partir do fim do dltimo
milénio. Apds um longo periodo de golpes de estado, guerras civis e ditaduras militares,
o continente latino-americano tem sofrido o impacto dos novos desenhos sdcio-culturais

do neocapitalismo latino americano, caracterizado pela sociedade de consumo.
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O consumismo constitui uma nova fala social (...) uma pluralidade de
microrrelatos efémeros, nio transcendentes e despolitizados, que
transformam uma ideologia em sentido comum (...) um novo ethos
cultural, em que as necessidades impostas pela ordem econdmica
devem-se a impulsos e desejos. Uma mutagdo antropoldgica que pode
ser explicada como um novo perfil psicossocial. (CUADRA, 2003,

p-14).

As mercadorias, na visdo de Baudrillard (2008), s@o consumidas pelo que representam e
ndo pela sua utilidade (necessidade de diferenciacio). E o que ele chama de mito da
felicidade. J4 Featherstone (1995, p.122) associa a expressdo “estilo de vida” a
individualidade, auto-expressdao e consciéncia de si. Segundo Featherstone, “a
estetizacdo da realidade coloca em primeiro plano a importancia do estilo, estimulada

também pela dindmica do mercado”.

Em sintese, a sociedade de consumo é um novo desenho socio-cultural do
desenvolvimento capitalista, com fun¢gdes ndo somente econdOmicas, mas eminentemente
socio-culturais. Uma sociedade que impde seus rigores a ldgica do efémero, da sedugdo,
da diferencia¢do marginal, extinguindo entre outros conceitos a no¢ao de cultura alta e

cultura baixa.

Do ponto de vista das pesquisas em comunicagdo, muitos sdo os estudos
preocupados com a apropriacdo dos bens simbdlicos pelos meios de comunicagdo de
massa e com a transformacdo da cultura e da arte em mercadorias. Uma das linhas
tedricas mais significativas nesta drea foi a Escola de Frankfurt (1947 até os anos 60),
que tinha a frente pesquisadores como Theodor Adorno e Max Horkheimer, criadores
do conceito de indudstria cultural. Para eles, a exploragdo comercial dos bens
considerados culturais (a musica, por exemplo) reforca a dominagao técnica imposta

pelo sistema capitalista.

Para os tedricos da Escola de Frankfurt, a inddstria cultural serviu para deteriorar
as manifestagdes espontaneas da sociedade, deturpando os valores sociais ao
transformar obras de arte em objetos de consumo. Foram eles que criaram o termo

Kitsch, para caracterizar a cépia de uma obra de arte, feita apenas para atender a
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demanda da massa consumidora, o que s6 comprometia a qualidade e a integridade da
obra original. Sob esta dtica, a transformacao de uma 6pera em disco ou a utilizacdo de
elementos musicais extraidos dessa dpera para a faixa de um CD de artista pop, por

exemplo, comprometeriam sobremaneira a esséncia artistica da concepg¢ao original.

Contrarios aos académicos de Frankfurt, intelectuais ingleses e norte-americanos
da Escola Evolucionista-Progressista (final dos anos 70), como Alvin Toffler e Alan
Swingewood, defendiam o carater democréatico e pluralista da industria cultural, ja que
ela promoveu o acesso aos bens culturais, antes restritos as elites intelectuais e
econdmicas, a todas as camadas sociais. Destacavam ainda meios de comunica¢do como
o radio e a televisdo como elementos fundamentais para a democratizacdo da cultura
produzida em escala industrial, uma vez que esses meios sao responsaveis pela difusao
dos bens culturais. Diferentes dos seus antecessores académicos, ndo viram problemas
na reproducao industrial da cultura e ndo acreditavam que ela fosse capaz de modificar a

esséncia da obra.

O fato é que, como bem observa Canclini (2003, p.41), ao discorrer sobre as
transformagdes da cultura na América Latina ao longo das ultimas décadas, “em
sociedades modernas, “onde ndo superioridade de sangue nem titulos de nobreza, o
consumo se torna uma drea fundamental para instaurar e comunicar as diferengas”
(p.36). Ele vai além e enfatiza que, na modernidade, “os mundos da arte sao multiplos,
ndo se separam taxativamente entre si, nem do restante da vida social” e que “cada um
compartilha com outros campos o fornecimento de pessoal, de recursos economicos e

intelectuais™.

Um dos bens simboélicos mais consumidos atualmente € a musica. A importancia
da musica ndo apenas como arte, mas principalmente como mercadoria cultural, pode
ser identificada se consideradas “a proximidade e a intimidade que ela consegue
estabelecer com os individuos, pela capacidade que tem de sensibilizar as pessoas, a
partir dos esquemas propostos pelos varios meios que dela fazem uso” (DIAS, 2000,
p-16). A transformacdo da musica em bem vendavel coincide com a consolidacio da
inddstria fonografica, somente possivel pelo desenvolvimento de tecnologias que

permitiram a compilagdo e a distribui¢ao de discos em larga escala.
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Os norte-americanos foram os precursores da industria fonogréfica. Criado em
1878, o fondgrafo foi a primeira mdquina capaz de gravar e reproduzir sons
armazenados em perfuracdes feitas em cilindro. O equipamento inicialmente foi
utilizado para auxiliar o trabalho nos escritérios, mas ndo demorou muito para que fosse
adaptado para reproducdo de gravagdes musicais. O fondgrafo evoluiu para as
Jukeboxes, maquinas que reproduziam cancdes em troca de moedas. Foi, porém, com a
criacdo do disco de 78 rotagdes (Berliner), no final do século XIX, que foi possivel
reproduzir uma grande quantidade de titulos musicais. Anos mais tarde, ja na década de
20, os aparelhos mecanicos foram substituidos pelas gravacdes elétricas, que serviram

de base para todas as invencdes posteriores na drea musical.

Com o fim da Segunda Guerra Mundial e o surgimento de novas técnicas que
permitiram inovagdes nos processos de gravacdo e reproducdo musicais, a inddstria
fonogréfica pode dilatar de quatro para trinta minutos, o tempo de duracio do disco e a
institui¢do da cangdo de trés minutos como padrao mercadolégico. No Brasil, o impulso
econOmico e a abertura do mercado nacional pelos militares, entre as décadas de 60 e

70, facilitaram a disseminacao de produtos culturais, especialmente os estrangeiros.

Favorecida pela conjuntura econdmica da época, a industria fonografica
enxergou no Brasil, com seu territério continental, um fildo mercadolégico. Diversas
gravadoras se instalaram no pais a partir do inicio dos anos 70, com a chegada do LP,
em substitui¢do aos compactos simples e duplos e, em 1979, os brasileiros ja ocupavam

a quinta posicao entre os povos que mais consumiam discos no mundo.

De acordo com Dias (2000, p.65), a “producdo de discos organizada em uma
linha de montagem, era realidade no Brasil dos anos 70”. Desde esta época, todo o
processo de producdo, incluindo a preparagdo do artista a escolha do repertorio, passava
necessariamente pelo crivo das gravadoras. Tratava-se de uma espécie de cultura
administrada ndo mais pelo artista, que passava a ser contratado pela gravadora, mas
pela propria gravadora, na condicao de agente financiador da produ¢ido musical. Mesmo
os intérpretes de MPB estdo sujeitos as regras impostas pela industria fonografica. Uma

delas é a submissao do trabalho artistico a um produtor cultural, profissional contratado
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pelas gravadoras para conciliar os diversos interesses em torno da producdo musical,

tornando o produto musicalmente atrativo e economicamente vidvel.

E este profissional que ganhou for¢a no cendrio musical a partir dos anos 80, o
produtor musical, quem coordena o processo de gravacdo de um disco, escolhendo
desde as muisicas que irdo para o disco aos recursos técnicos que serdo utilizados. E
evidente que, de um modo geral, os intérpretes tem participacdo ativa neste processo,
mas nao sdo raros os exemplos de artistas que precisaram moldar sua musica aos
interesses comerciais das gravadoras, muitas vezes em detrimento de suas convic¢des

(13

artisticas. A partir do interesse da companhia, “o produtor pode promover
transformacgdes na trajetoria do artista, a partir de mudancas no seu estilo pessoal e no

tipo de miusica que faz” (DIAS, 2000, p.96).

Um dos grandes fatores que impulsionaram a industria fonografica brasileira foi
o surgimento do CD (Compact Disc), nos anos 90, que duplicou de 35 para 70 minutos,
a capacidade de som do vinil, aliado a novas técnicas de gravacdao em estidio, capazes
de melhorar a qualidade do 4udio. Mais econdmico que o vinil, por armazenar um
nimero ainda maior de cangdes, o CD permitia a produ¢c@o em escala ainda maior de
titulos musicais e o surgimento de uma infinidade de géneros musicais, categoricamente

classificados pela industria fonografica para que pudessem atrair publicos distintos.

H4 quem acredite, como ja vimos anteriormente, que a MPB € um género
musical que sobrevive sem as imposi¢des da indudstria fonografica. Vdrios artistas, ditos
como de MPB, romperam contratos com as grandes gravadoras e até criaram selos
proprios de divulgagdo de suas cangdes. Acontece que mesmo estes intérpretes capazes
de se “rebelar” contra a industria fonogréfica, precisam dela para sobreviver. Muitos
produzem tiragens limitadas, sob o discurso de que preferem um publico segmentado ao

publico de massa da industria fonogréfica.

Acontece que “a atual sofisticacdo da estratégia de segmentacdo traz para o
mercado os produtos ‘marginais’, considerados como sendo de dificil assimilagdo, a
partir do pressuposto de que, para o mercado, tudo interessa” (DIAS, 2000, p.26). Em

outras palavras, produzir discos em menor escala obedece a um novo conceito
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mercadolégico de consumo segmentado e segue as mesmas regras de produgdo (tempo
das cangdes, gravacdo em estidio, compilacio das musicas em CDs, entre outras)
estabelecidas pela industria fonografica. Em sintese, “o universo do mercado de musica
€, quase que completamente, tomado pela musica popular de massa, a musica pop, € 0

popular traz o referido sentido da popularidade adquirida através do mercado” (p.46).

Talvez uma das mais importantes estratégias de marketing da chamada MPB
seja exatamente o discurso implicito de que ndo foi feita para as massas. Embora esta
nio seja uma regra escrita em lugar algum nem defendida pelos artistas do género, a
MPB se mantém com o discurso implicito de estilo musical a margem da grande

industria do entretenimento, embora nao sobreviva sem ela.

Ao compor e/ou gravar uma cang¢ao, um musico como Chico Buarque,
por exemplo, apropria-se de um formato popular cuja estrutura atual
formou-se ao longo de trajetéria das gravagdes, armazenagens,
enderecamentos e distribuicdes efetivadas, também, pela inddstria
fonografica (...) A musica popular massiva € um campo dividido em
diversos subcampos, atrelados a géneros e subgéneros que
reproduzem, em menor escala, o modelo de distribuicdo e a
possibilidade de auferir valores e capitais simbélicos ligados as
préticas (de producgdo, rotulagdo, circulacdo e consumo) da musica.
Essas praticas conferem autoridade, prestigio, distin¢do, destaque e
conhecimento aos atores do campo musical. JANOTTI JR, 2007, p.4-
5)

Esta pseudo-autonomia do campo artistico, que envolve a aura da MPB, ¢é
questionada por autores como Canclini (2003, p.56). Uma autonomia baseada em
critérios estéticos fixados por artistas e criticos, que vem sendo “diminuida pelas novas
determinacgdes que a arte sofre de um mercado em rdpida expansio, onde sdo decisivas
forcas extraculturais”. Para ele, a partir do momento em que o mercado artistico passou
de um pequeno circulo de apreciadores para um publico amplo, “frequentemente mais
interessado no valor econdmico do investimento do que nos valores estéticos” (p.57), a

arte passou a ser avaliada de outras formas.

Situacdo paradoxal: no momento em que os artistas e os espectadores
“cultos” abandonam a estética das belas-artes e das vanguardas porque
sabem que a realidade funciona de outro modo, as industrias culturais,
as mesmas que encerram essas ilusdes na produgdo artistica,
reabilitam-nas em um sistema paralelo de publicidade e difusao
(CANCLINTI, 2003, p.64)
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O fortalecimento da internet e de novas tecnologias da informacao, a partir do
final dos anos 2000, provocou uma nova onda de transformagdes na maneira de
produzir e distribuir musica no Brasil e no mundo. Mudangas que foram sentidas por
artistas de todos os géneros musicais € que forcaram a industria fonogréfica a se

reinventar e a testar novos formatos, como veremos a seguir.

2.4 — Misica, pirataria e internet: novos rumos da industria fonografica

A internet vem provocando uma verdadeira revolu¢do na industria fonografica
mundial. Antes mesmo da popularizacdo dos computadores conectados em rede,
equipamentos modernos de regravacao de musicas e de custo relativamente baixo,
contribuiram para o surgimento de uma industria paralela, a da pirataria. Esses
equipamentos permitiram a producdo de copias de CDs originais sem a necessidade de
fabricas ou das grandes estruturas montadas pelas gravadoras no processo de
distribuicao dos titulos musicais. Com isso, o comércio de CDs copiados (piratas) se
popularizou e diminuiu significativamente o lucro de artistas e gravadoras nas vendas

dos titulos originais.

Se a situacdo ja ndo estava boa para as gravadoras, ela ficou ainda pior com os
programas de computador que permitiam o download de musicas pela internet. Embora
tenham tentado de diversas formas coibir a cépia de titulos pela internet, chegando a
fechar alguns sites apds decisdes judiciais, ndo demorou para que as gravadoras
percebessem que o universo da internet € vasto demais para ser monitorado em sua
totalidade. Assim, a cada novo site fechado, surgiam outras centenas ou milhares em
que era possivel baixar cangdes sem custo para o usudrio. O resultado foi uma crise sem
precedentes, que obrigou a fusdo de grandes gravadoras mundiais, como a Sony e a
BMG, hoje uma tnica empresa e uma nova maneira de pensar, produzir e distribuir

musica.

No Brasil, os efeitos da pirataria e da internet no mercado musical também

foram devastadores para a industria fonogréafica. Entretanto, a0 mesmo tempo em que
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reduziram drasticamente os lucros das gravadoras, as novas tecnologias acabaram
contribuindo para a retomada do processo de autonomia artistica de varios intérpretes.
Muitos artistas, como € o caso da cantora baiana Daniela Mercury, romperam contratos
com grandes gravadoras e decidiram produzir sozinhos seus dlbuns, utilizando a internet
como instrumento de divulgacdo de suas canc¢des, muitas vezes, antes mesmo delas

serem langadas em CDs.

Com a internet, artistas consagrados ou desconhecidos do publico passaram a
contar com um poderoso canal gratuito de divulgacao de suas musicas, capaz de atingir
publicos do mundo inteiro e, o melhor, simultaneamente. A rede tornou-se um
importante catalisador de talentos e projetou carreiras como a da jovem Malu
Magalhaes que, com apenas 16 anos, ficou famosa internacionalmente apds divulgar
suas cangdes no canal Youtube. Canais como esse, podem ser acessados, em questdao de
horas, por centenas de milhares de usudrios e conseguem atingir milhdes de acessos ao
final de um dia. Um feito jamais experimentado pela indudstria fonografica em tempos

pré-internet.

Com as vendas de discos em baixa (ja que as cangdes podem ser adquiridas a
precgos irrisérios no comércio informal ou baixadas sem custo na internet), os artistas
passaram a investir mais em shows, de onde saem suas maiores fontes de receita
financeira atualmente. As gravadoras, por sua vez, ainda parecem buscar novos
formatos para atender a um publico que compra cada vez menos discos. Assim como 0s
artistas, criam canais de musica pela internet e comercializam produtos exclusivos pela
rede. Com o surgimento do DVD, passaram a investir em mega producdes ao vivo,
shows gravados e que sao reproduzidos para venda nas prateleiras musicais. Todavia,
assim como os CDs sofreram com as reprodu¢des ndo autorizadas, os DVDs também
sdo copiados com facilidade e vendidos no comércio informal a precos muito inferiores

aos praticados pelas gravadoras.

A internet também mudou a relacdo entre o artista e o publico. Hoje, grande
parte dos musicos mantém perfis nas redes sociais para interagir com os seus fas. Além
da possibilidade de dialogar diretamente com o seu publico, o artista também pode

divulgar o seu trabalho e com isso chamar a aten¢ao para a sua agenda de seus shows e
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apresentacOes. Apesar da aparente relagdo de proximidade, as redes sociais mantem a
distancia que separa o artista e o fa, ja que o contato fisico continua sendo evitado. A
internet nos faz retomar uma afirmacao de Elias Canetti (1995, p.13) de que todas as
distancias que os homens criaram em torno de si foram ditadas pelo temor do contato.
Os artistas querem se exibir na rede e sentem-se seguros para iSso, uma vez que a
impessoalidade do computador impede o contato com o mundo externo enquanto estao

conectados.

Em redes sociais virtuais como Twitter, My Space, Facebook e Orkut ha ainda a
possibilidade de ndo sé interagir com o seu artista preferido como discutir sobre a
musica que ele produz. Diversos foruns de discussdes sdo criados no interior dessas
redes sociais para que os membros possam interagir sobre a producdo artistica de
determinado intérprete. Existem também comunidades virtuais criadas para falar mal do
artista que os membros ndo gostam. No Orkut, por exemplo, sdo comuns, além das
comunidades criadas por admiradores de determinado intérprete ou género musical,
comunidades que enaltecem a insatisfagdo do publico em relacdo ao estilo musical ou

artista alvo dos comentarios do grupo.

No Orkut, ha milhares de comunidades sobre musica e seus mais variados
géneros. O nimero exato de comunidades € incerto, uma vez que novas comunidades
sobre o tema surgem e desaparecem diariamente, numa dindmica que somente a internet
e sua infinidade de hipertextos € capaz de absorver. Uma delas, a que serd apresentada a

seguir, € a que estd sendo considerada para a elaboracdo deste trabalho.
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2.5 — A Comunidade MPB
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Figura 2 — Pdgina principal da Comunidade “MPB - Miisica Brasileira”

O Orkut possui uma imensa variedade de comunidades virtuais sobre assuntos,
classificadas segundo categorias previamente definidas pelo site. Sdo elas: Alunos e

Escolas; Animais: de estimacdo ou nao; Artes e Entretenimento; Atividades;

Automotivo; Cidades e Bairros; Computadores e Internet; Culinaria, Bebidas e Vinhos;

Culturas e Comunidade; Empresa; Escolas e Cursos; Esportes e Lazer; Familia e Lar;

Gays, Lésbicas e Bi; Governo e Politica; Histéria e Ciéncias; Hobbies e Trabalhos

Manuais; Jogos; Moda e Beleza; Musica; Negocios; Paises e Regides; Pessoas;

Religides e Crencas; Romances e Relacionamentos; Saude, Bem-estar e Fitness;

Viagens e Outros. Cada categoria corresponde a uma area de interesse € o usudrio,

membro do Orkut, pode criar quantas comunidades desejar ou, se preferir, participar das

que ja existem.

A maioria das comunidades do Orkut ndo apresenta um nivel de discussao
razoavel. Restringe-se a poucos comentdrios € minima interacdo. E o que Bauman

(2003) classifica como comunidades estéticas, voltadas a interesses especificos e que
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servem apenas para afirmar gostos e hédbitos. Elas sdo o oposto das comunidades éticas,
criadas com o intuito principal de discutir questdes que sao de interesse de determinados
grupos sociais. Segundo Ana Mocellim (2008) “em grande parte das comunidades
orkutianas, apesar de evocarem o compartilhamento de visdes de mundo e interesses

comuns, ndo h4 significativas responsabilidades mutuas” (p.8).

As comunidades orkutianas, pensadas a partir desta distingdo entre
comunidades éticas e estéticas, dificilmente, em sua maioria,
poderiam ser encaradas como comunidades éticas. Ao contrdrio, se
enquadram muito fortemente na descricdo de uma comunidade
estética. Demonstram uma identificacdo dos usudrios com interesses
mais ou menos fluidos, ndo criando um vinculo de responsabilidade,
mas servindo como modo de demonstrar esses pequenos interesses.
(MOCELLIM, 2008, p.8)

A comunidade analisada nesta pesquisa tem como titulo MPB - Miisica
Brasileira e € a maior do Orkut no género. Assim como as outras comunidades do
Orkut, a MPB possui féruns de discuss@o, aonde os membros podem criar topicos ou
simplesmente responder os tdpicos abertos por outros membros para discutirem
questdes sobre Misica Popular Brasileira ou qualquer outro tema de interesse do grupo.
Semelhante 4s comunidades existentes fora da rede, nas virtuais também ha regras de

convivéncia e quem as infringe corre o risco de ser excluido.

A comunidade tem como descricdo, a frase “para os amantes da Musica
Brasileira”. Ela é moderada, ou seja, os conteidos dos féruns dependem da aprovagao
do dono dela, que também é o moderador da comunidade. Além dele, outros trés
membros dividem a moderacdo. Isso implica dizer que, embora todos os membros
possam tomar a iniciativa de criar tépicos e fomentar discussdes, apenas o dono e 0s

moderadores definem o que pode ou nao ser discutido, efetivamente, na comunidade.

A partir desta constatagdo, o desafio agora é analisar quem sdo as vozes do
discurso sobre miusica popular brasileira nessas comunidades, a quem interessa discutir
a questao da musica popular no Orkut, ou seja, quem sdo seus ativistas mididticos e qual

o discurso desses lideres de opinido.
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Figura 3 — Os Foruns de discussdo sdo aonde os membros discutem sobre MPB

Vimos no Capitulo I que grande parte dos agrupamentos funcionam como uma
uma espécie de contdgio social, motivagdes inconscientes que levam os individuos a
formarem correntes de imitacdo de valores, condutas e conteidos. Resta saber se as

motivacdes dos membros das comunidades analisadas sdo ideoldgicas ou meramente

imitativas.

E visivel que o Orkut, enquanto espago mididtico, contribui para consolidar a
musica popular brasileira como um produto, um bem simbdlico pronto para ser
consumido, uma vez que os membros expressam opinides, na maioria dos casos,
enquanto consumidores de musica € ndo como produtores dela. Resultado da

industrializag@o da arte e de sua circulacdo massiva.

A MPB € um género musical que demarca héabitos de consumo, como os outros
géneros musicais. A questdo € analisar o que os membros dessa comunidade avaliam
como musica popular brasileira. Ao avaliar a forca das classificacdes dos géneros
musicais, Trotta (2005, p.183) destaca que a divisdo do universo musical em géneros

organiza o consumo da musica enquanto produto e ajuda a estabelecer hierarquias que
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ddo a cada género sentidos ideoldgicos. Ele lembra que a no¢do de musica popular
coincide e resulta da “industrializacdo do fazer musical e de sua circulacdo massiva pela

sociedade”.

A propria escolha do tema da comunidade “MPB - Miisica Brasileira” (antes a
comunidade chamava-se apenas “MPB”) pressupde uma estratégia discursiva. Duarte
(2006, p.42) classifica estratégia discursiva como um projeto que obedece a
determinados critérios de selecdo e relevancia, “dizendo respeito a decisdes tomadas no
processo de produgdo, responsaveis também pela escolha de mecanismos de expressao

adequados a manifestacdo dos conteidos desejados”.

A escolha discursiva € a de afirmacdo musical de um género que, na concepgao
da maioria dos membros da comunidade que participam dos féruns de discussio,
distingue-se dos demais géneros musicais por ser superior a eles, como se a MPB e a
musica voltada para o entretenimento estivessem antagonicamente posicionadas. Sobre

essa escolha ela serd discutida de modo aprofundado no capitulo 4.

Outro detalhe que merece ser destacado na comunidade é que grande parte das
mensagens dos foruns é escrita por perfis fakes, ou seja, por membros que ndo se
apresentam com as suas verdadeiras identidades. Entretanto, para este trabalho também
serdo considerados os comentdrios escritos pelos fakes, uma vez que, mesmo ocultando
sua identidade, ou melhor, criando uma nova identidade para dizer o que pensa, o

membro fake também emite sua opinido, seu juizo de valor sobre determinados temas.

Ocultar-se por trds de um terceiro é frequentemente uma maneira hébil
por ser indireta de sugerir o que se pensa, sem necessitar
responsabilizar-se por isto. Ai reside toda a ambigiiidade do
distanciamento: o locutor citado aparece, a0 mesmo tempo, como o
ndo-eu, em relagdo ao qual o locutor se delimita, e como a
‘autoridade’ que protege a asser¢do. Pode tanto dizer que o enuncio é
verdade porque ndo sou que o digo, quanto o contrério.
(MAINGUENEAU, 1987, p. 86)
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O ato de ocultar-se para obter a isencdo da responsabilidade da informagado é
algo semelhante ao que acontece na producdo do texto jornalistico, quando o reporter,
muitas vezes, emite seu juizo de valor através do que diz o seu entrevistado,

legitimando o seu discurso através da fala do outro.

Nas proximas paginas, veremos como se da a apropriacdo dos elementos da
cultura popular pela cultura mididtica (e vice-versa) e como essa apropriagdo &
apreendida na comunidade sobre MPB no Orkut. Para isso, contaremos com o aporte

tedrico da Folkcomunicacao, que serd apresentada no proximo capitulo.
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CAPITULO 111

CULTURA POPULAR NA ERA DIGITAL

3.1 — Cultura popular x cultura midiatica

Muitas foram as tentativas, ao longo da histéria das pesquisas académicas, de
conceituar o termo cultura. No campo da antropologia, a corrente evolucionista
(também conhecida como etnocentrista) classificou a cultura de um povo como fruto
de sua evolucdo histdrica. Essa corrente estabeleceu uma relacdo de superioridade
entre uma cultura e outra como, por exemplo, os hdbitos culturais europeus em
relacdo aos indigenas. Ja os antropdlogos difusionistas defenderam que a cultura se
origina em um ponto e se difunde nos demais. Por sua vez, a corrente antropoldgica
relativista sustentou que a cultura abrange uma heterogeneidade de fatores como os

actimulos intelectual e étnico, que variam de acordo com a regido.

H4 ainda campos da antropologia que atribuem a cultura uma espécie de
determinismo bioldgico (as caracteristicas culturais seriam determinadas por fatores
que ja nascem com os individuos) ou geografico (a localizagdo do homem € o que
determina sua cultura). Sdo teorias que ignoram o fato de que a cultura de um povo
€ um elemento interligado a varios e complexos fatores. O tempo e o surgimento de
novas pesquisas mostraram que todas as tentativas de conceituar cultura, sem levar
em consideracdo a complexidade e as particularidades de cada povo, tornaram-se

obsoletas e demasiadamente simplistas.

Ao teorizarem sobre a origem da cultura, pesquisadores como Claude Lévy-
Strauss (1908-2009) defenderam que ela surgiu a partir do momento em que o
homem convencionou a primeira regra de convivéncia, ou seja, a proibicao do
incesto. Ja para o antropdlogo norte-americano Leslie White (1900-1975), a
passagem do estado animal para o humano ocorreu quando o cérebro do homem foi

capaz de gerar simbolos, ou seja, foi o exercicio da capacidade de simbolizacdo que
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permitiu a0 homem criar diferentes culturas e perpetud-las ao longo da historia.
Portanto, para perceber o significado de um simbolo, € essencial conhecer a cultura

que o criou.

Mais que o conceito etnoldgico e generalista de que cultura é o conjunto de
técnicas de producdo, doutrinas e atos, transmitidos de geragdo para geracdo através
dos sistemas de ensino e convivéncia, a cultura compreende “o patrimonio
tradicional de normas, doutrinas, habitos e acdmulo de material herdado e acrescido
pelas aportacdes inventivas de cada geragao” (CASCUDO, 2004, p.41). Para o
pesquisador potiguar, o que caracteriza essencialmente uma cultura ndo € a
existéncia de padrdes equivalentes aos nossos no espaco € no tempo, uma vez que a

cultura vive pela sua suficiéncia e ndo pelo forjamento de padrdes culturais.

Falar em cultura é buscar conhecer o conjunto de “textos” produzidos pelo
homem para interagir com o meio em que vive. O termo “texto” deve ser aqui
compreendido ndo apenas como linguagem verbal, oral ou escrita, mas como
qualquer elemento de construcdo de significados (imagens, mitos, rituais, jogos,
gestos, cantos, ritmos, musica, entre outros). A cultura € a linguagem do seu povo e

toda linguagem € provocativa a produgdo de sentidos.

A mudsica, por exemplo, é uma forma de armazenamento de conhecimentos e
experiéncias sensoriais de grupos sociais. Uma misica pode dizer muito a respeito
de um povo, identificar tracos comportamentais, temas de relevancia, maneiras de se
expressar, de atuar politicamente. Afinal, como vimos no capitulo anterior, a musica
pode ser produzida ndo apenas para o entretenimento mas para transmitir mensagens
de protesto, levantar bandeiras, defender ideologias, em suma, simbolizar

caracteristicas de uma cultura.

E comum, principalmente pelos meios de comunicacdo de massa, em especial a
televisdo, que retratam a realidade do pais a partir da visdo do Centro-Sul, muitas
vezes discriminando ou estereotipando as outras regides, tratar a cultura brasileira
como uma espécie de unidade prévia, como se fosse possivel aglutinar, em um tinico

conceito, todas as manifestacdes materiais e espirituais do povo brasileiro. Esta
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tentativa de aculturacdo, ou seja, de impor uma cultura em detrimento das demais,
ignora uma das principais caracteristicas do Brasil que é a sua diversidade. Na
realidade, como enfatiza Alfredo Bosi (1992), a cultura brasileira ¢ um aglomerado

de culturas, provenientes das mais distintas ramificacdes sociais.

Uma das primeiras distin¢cdes para as manifestacdes culturais do pais foi a que
colocou em pdlos diametralmente opostos, as culturas erudita e popular. A primeira,
centralizada no sistema educacional, principalmente nas universidades, seria a
cultura dos letrados, dos intelectuais, conhecedores do mundo das letras e das artes.
Ja a segunda correspondia as manifestacdes (heranca de valores e objetos materiais e
simbolicos) do homem rustico, sertanejo, suburbano, iletrado, ou seja, daqueles que
nio dispunham do “conhecimento” adquirido nos bancos da Academia,

normalmente caracterizada como folclore.

A separacdo entre cultura erudita e popular, cercada de interesses politicos,
defendida por séculos pelos intelectuais e membros da elite brasileira, consolidou a
ideia de superioridade da cultura dos letrados, em detrimento das manifestacdes dos
povos de menor poder aquisitivo e, por isso, distantes das universidades. Bosi
(1992) observa que certas vertentes cultas, ocidentalizantes, de fundo colonizador,
estigmatizaram a cultura popular como féssil correspondente a estidgios de
primitivismo, atraso e subdesenvolvimento. Em sintese, o conceito de cultura
popular, criado por quem ndo fazia parte dessa cultura, j& nasceu carregado de

preconceitos e juizos de valor.

Foram pesquisadores e ensaistas como Alfredo Bosi, Luis da Camara Cascudo,
Sérgio Buarque de Holanda e Gilberto Freyre que ajudaram a desmistificar a ideia
de subcultura imposta as manifestaces culturais dos grupos socialmente
marginalizados e a reforcar a existéncia de uma sabedoria popular. Eles
comprovaram, através de vdrios estudos, que, enquanto as universidades
tematizavam, formalizavam e profissionalizavam a cultura, no mundo extra-
académico, a cultura era vivenciada ndo como objeto de interpretagdes abstratas mas
como parte do contexto social, um conjunto de tradi¢des e valores que, mantido por

diferentes geracoes, configura-se como folclore.
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O termo “folclore” foi criado em 1846 pelo inglés Wiliam John Thoms, em
substituicdo a expressao “antiguidades populares”, como uma tentativa de resgate do
saber tradicional. No Brasil, o termo ganhou dimensdo académica a partir da
realizacdo do I Congresso Brasileiro de Folclore, que aconteceu em 1957 no Rio de
Janeiro e culminou com a elaboragdo da “Carta do Folclore Brasileiro”. No
documento, assinado por pesquisadores como Camara Cascudo, Edison Cordeiro e
Renato Almeida, o fato folclérico foi caracterizado pelas “maneiras de pensar, sentir
e agir de um povo, preservadas pela tradicdo popular e pela imitagdo e que nao
sejam diretamente influenciados pelos circulos eruditos”. Em 1995, no VIII
Congresso Brasileiro de Folclore, realizado em Salvador (BA), o folclore foi

definido como:

Conjunto das criagdes culturais de uma comunidade, baseado nas suas
tradi¢des expressas individual ou coletivamente, representativo de sua
identidade social. Constituem-se fatores de identificacdo da
manifestacdo folcldérica: aceitagdo coletiva, tradicionalidade,
dinamicidade, funcionalidade. (FOLCLORE, 1999, p. 223)

Como aceitagdo coletiva, compreende-se o conjunto de elementos que passa a
ser considerado patrimonio comum de determinado grupo social. Ji a
tradicionalidade ocorre quando fatos novos sdo capazes de conviver com costumes €
valores do passado, sem rompé-los. A dinamicidade, por sua vez, corresponde a
capacidade do folclore e da cultura popular de evoluir e ressignificar-se com o
passar do tempo, ou seja, de manter-se atual, mesmo com o passar do tempo. Por
fim, a funcionalidade consiste no fato de os fatos folcléricos ndo constituirem tragos

isolados, fazendo parte de sistemas culturais complexos.

Diferente da cultura escolar (ou erudita), a cultura popular ndo € alicercada de
acordo com os interesses do Estado nem administrada pelas elites governamentais.
Trata-se, sim, de manifestacdes muitas vezes espontaneas de grupos sociais menos
favorecidos economicamente, mas que carregam todo um arcabougo de experi€ncias
sensoriais e de vida que constituem um patrimdnio material e simbdlico. Como

afirma Roberto Benjamin (2007, p.31), “os fatos folcléricos surgem da criacao do
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povo, a partir da sua cultura tradicional ou da hibridiza¢do com elementos de outras

culturas através da aceitacdo coletiva”.

No campo tedrico da comunicagdo, outra categoria foi criada para analisar as
manifestagdes culturais: a cultura de massa ou midiatica. Difundida pelos meios de
comunicacdo de massa (jornal, radio, televisdo, internet), a cultura mididtica é
resultado direto da influéncia do capitalismo na sociedade. Seu cardter foi
duramente criticado por tedricos como os da Escola de Frankfurt, citados no
capitulo anterior, que atribuiram a industria cultural, o papel de desqualificar a

cultura e a arte, ao transforma-las em mercadorias.

Para tedéricos como os da Escola de Frankfurt, cujos conceitos reverberaram em
pesquisas de outras areas além da comunicagdo como a antropologia e as ciéncias
sociais, a cultura de massa exerce sobre a cultura popular um papel de dominagdao
ideoldgica, uma vez que a primeira difunde os interesses das elites dominantes,
detentoras dos meios de comunicagdo, tentando impor a populacdo padrdes

comportamentais € de consumo previamente estabelecidos.

Bosi (1992) afirma que a cultura mididtica criou uma relacdo de dependéncia
com a cultura popular, utilizando-se, inclusive, de elementos da propria cultura de
um povo para induzi-lo ao conformismo e ao consumismo desenfreado. Ele enfatiza,
porém, que, apesar de ter conseguido dessa maneira dissipar muito da cultura
popular, a cultura mididtica ndo serd capaz de fazé-la por inteiro, j4 que muitas das
raizes do povo brasileiro ja se consolidaram de tal forma, que qualquer tentativa de

deturpa-las acaba sendo rejeitada.

Ao descrever a relacdo entre cultura popular e cultura midiatica, explorando as
caracteristicas que aproximam e separam as identidades culturais entre Europa,
Estados Unidos e América Latina, Nestor Garcia Canclini (2003, p.205) destaca o
que considera como uma das utopias mais recorrentes do mercado mididtico: “o
popular costuma ser associado ao pré-moderno e ao subsididrio (...) No consumo, os

setores populares estariam sempre no final do processo, como destinatarios,
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espectadores obrigados a reproduzir o ciclo do capital e as ideologias dos

dominadores”.

Segundo o pesquisador, aquilo que a midia convencionou chamar de publico,
corresponde a “soma de setores que pertencem a estratos econdmicos e educativos
diversos, com hdbitos de consumo cultural e disponibilidade diferentes para
relacionar-se com os bens oferecidos no mercado” (p.150), ou seja, entre o publico
“coexistem vdrios estilos de recepcdo e compreensdo, formados em relacdes

dispares com bens procedentes de tradi¢cdes cultas, populares e massivas” (p.150).

3.2 — Identidades culturais globalizadas

Canclini (2003, p.215) € enfatico ao defender que “o popular nao € monopdlio
dos setores populares”. A concepg¢do, que vai de encontro ao pensamento defendido
por séculos pelas elites dominantes, de que a cultura popular era a expressdo dos
grupos subalternos, s6 foi possivel em fung¢do das transformagdes dos mercados
simbdlicos e, consequentemente, das culturas tradicionais nas ultimas décadas.
Mudangas que ocorreram, entre outros fatores, pela “impossibilidade de incorporar
toda a populacdo a producdo industrial urbana” e pela “necessidade do mercado de
incluir as estruturas e os bens simbdlicos tradicionais nos circuitos massivos de
comunicacdo” e, por fim, pela “continuidade na produgdo cultural dos setores

populares”.

7z

A arte popular ndo ¢ uma cole¢do de objetos, nem a ideologia
subalterna em um sistema de idéias, nem os costumes repertorios fixos
de praticas: todos sdo dramatizacdes dindmicas da experiéncia coletiva
(...) Nas sociedades modernas uma mesma pessoa pode participar de
diversos grupos folcléricos, é capaz de integrar-se sincrOnica e
diacronicamente a varios sistemas de praticas simbdlicas: rurais e
urbanas, suburbanas e industriais, microssociais ¢ dos mass media (...)
O popular é constituido por processos hibridos e complexos, usando
como signos de identificagdo elementos procedentes de diversas
classes e na¢des. (CANCLINI, 2003, p.219-221)

Com a pés-modernidade, os cldssicos conceitos de cultura popular e cultura de

massa soam ultrapassados. A pds-modernidade € encarada como um novo ethos
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cultural, ou seja, uma nova forma de conceber a arte e a cultura. Segundo Alvaro
Cuadra (2003), enquanto a modernidade deu novos sentidos a vida humana,
fundindo o histdrico-politico com o estético-psicolégico, a pds-modernidade nao
propde sentido algum e, ao mesmo tempo, desvaloriza todas as significacdes

possiveis.

O capitalismo trouxe consigo a racionalizacdo e a especializa¢dao dos métodos de
producdo. Foi esse impulso que inaugurou a modernidade como novo modo de
significacdo, dando origem a novos sentidos estéticos e politicos. Foi, porém, a
mesma for¢a que dissociou o signo da realidade, que desvinculou hoje em dia, no
capitalismo tardio ou pds-modernidade, o significado do significante. Em linhas
gerais, podemos caracterizar a pés-modernidade como o periodo histérico marcado
pelo esgotamento da modernidade estética, o fim das vanguardas (ethos pOs-
moderno), pela cultura da imagem em detrimento da historicidade e pelo fim da
distingdo de valor que separava a alta cultura da chamada cultura de massa. E
preciso salientar que a pés-modernidade ¢ um momento histérico que coincide com
a globalizacdo que, como ja foi mencionada no primeiro capitulo, como a fase

histdrica pela convergéncia de hébitos culturais pelo fim das fronteiras.

A pés-modernidade trouxe a tona uma crise existencial, a crise da identidade,
analisada por autores contemporaneos como Stuart Hall, Néstor Canclini, Mohamed
Elhajji, Sofia Zanforlin e Arjun Appadurai como um dos grandes paradigmas do
século 21. “As velhas identidades, que por tanto tempo estabilizaram o mundo
social, estdo em declinio, fazendo surgir novas identidades e fragmentando o
individuo moderno” (HALL, 2006, p.7). Essa nova identidade seria marcada pela
perda do sentido de si, uma vez que o sujeito pds-moderno é composto ndo apenas

de uma, mas de multiplas identidades.

Na visdo de Hall (2006, p.81), a idéia de que existe uma homogeneizacao das
identidades é equivocada, uma vez que o global ndo substitui o local, embora
reconheca que a proliferacdo das escolhas de identidades seja muito mais ampla no
“centro” do sistema global que nas suas periferias. Ele também aponta que “as

pessoas mais pobres do globo, em grande ndmero, acabam por acreditar na
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‘mensagem’ do consumismo global e se mudam para os locais de onde vém os bens
e onde as caracteristicas de sobrevivéncia sdo maiores”. O autor fala em “dialética
das identidades”, marcada pela producdo de novas identidades, cujo efeito
pluralizante torna as identidades culturais mais politicas, plurais e diversas e, ao

mesmo tempo, menos fixas, unificadas ou trans-histdricas.

Canclini (2003b, p.47) também concorda que a identidade € heterogénea e
propde a revisao de conceitos dicotdmicos como ‘“‘global e local”, “concreto e
abstrato”, “imediato e intercultural” e “proprio e alheio”. Segundo ele, a
globalizacdo é marcada por um conjunto de estratégias para realizar a hegemonia de
conglomerados industriais ou um horizonte imaginado por sujeitos coletivos e
individuais. E o que ele chama de “globalizacdo imaginada”, através da qual o
discurso de integracdo global entra em choque com um sistema segregador por

natureza, que inclui alguns paises e exclui outros.

Canclini discorda de autores que apontam a uniformidade como caracteristica da
globalizagdo, descrita por ele como o resultado ndo de paradigmas econdmicos ou
culturais, mas de multiplos movimentos, de um conjunto de narrativas que fazem
dela um “OCNI” (Objeto Cultural nao Identificado). A globalizacdo seria entdo “um
processo com vdarias agendas, reais e virtuais, que estaciona em fronteiras ou em

situacoes translocais e trabalha com sua diversidade” (CANCLINI, 2003b, p.47).

Outros autores passaram a aprofundar os estudos sobre a influéncia da
globalizacdo na identidade cultural brasileira. Caso de Elhajji e Zanforlin (2005),
que realizaram andlises sobre a relacdo de pertencimento e alteridade na midia
brasileira. O que eles propdem € uma reflexdao sobre os modelos ideoldgicos que
atuaram e continuam a atuar na construcdo da identidade nacional. Eles elencam as
estratégias discursivas de imposi¢do de referéncias de modelos hegemdnicos, como
o cinema holywoodiano, o eurocentrismo e o ocidentalismo. Para os autores, a
identidade brasileira estd situada entre adesdo ao modelo eurocéntrico e a
reformulacdo dos valores e conceitos culturais introduzidos pelas hegemonias

econOmicas mundiais.
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Diante deste cendrio, a midia € apontada como responsavel pela manuten¢do do
status quo, ao difundir um posicionamento hegemodnico, eurocéntrico, por meio de
um discurso de fachada de emancipacdo e de multiculturalismo que exclui as
diferencas e cria esteredtipos. O resultado € a criacdo mididtica de dois “Brasis”
dentro de um mesmo pais: um formal, letrado e caricato da burguesia ocidental. O
outro, sertanejo, pobre e inculto. O fato € que nem toda a tentativa de aculturacio e
de forjamento de identidades surte o efeito esperado. A India, por exemplo, é um
classico exemplo de resisténcia as imposicdes culturais do Ocidente. Nem mesmo
todas as tentativas inglesas de dominio cultural dos indianos foram capazes de

eliminar caracteristicas locais que se sobrepuseram as tendéncias européias.

Como é possivel perceber, a questdo das identidades culturais € complexa e,
muitas vezes, contraditéria. O préprio conceito do quem vem a ser identidade é
divergente entre os pesquisadores. Assim como sdo divergentes as visdes dos
tedricos acerca dos efeitos da globalizagdo na cultura. Ao mesmo tempo em que
busca uniformizar os discursos e consolidar as culturas das grandes poténcias
econdmicas mundiais, em detrimento de outras culturas, a globalizacdo, em alguns
casos, promove o inverso, fazendo com que os grupos sociais criem ainda mais
apego a cultura local e rejeicdo ao que vem de fora. Todavia, € inegavel que o local
e o global ndo conseguem se dissociar por completo e acabam incorporando

caracteristicas de um e de outro.

Cuadra (2003, p.55-58) aponta a pés-modernidade como “uma nova modalidade
comunicacional que se instala na pragmaética; isto €, na relagdo signo-usudrio cuja
expressdo concreta € o interativo”. Segundo ele, “a distingdo sujeito-objeto se faz
cada vez mais dificil quando abordamos tecnologias inteligentes, a0 mesmo modo, a
distingdo entre cérebro social e individuo se torna cada vez mais difusa”. A
cibercultura, sendo assim, “nio deve ser encarada como o fim da histéria, ao
contrario, pode ser lida como a historizagdo plena do presente, o novo estado

historico da humanidade”.
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3.3 Folkcomunicacao, midia e cultura popular

3.3.1 — Um olhar brasileiro sobre a cultura

Das vérias possibilidades de abordagem sobre a cultura, uma particularmente
interessa para esta pesquisa académica, a que € dedicada ao estudo da relagdo entre a
midia e as manifesta¢des da cultura popular: a folkcomunicacdo. Tais manifestacoes
“podem ser entendidas como formas de expressdao da cultura de um povo,
constituindo movimentos de determinada cultura, em época e lugar especificos”,
uma espécie de “canal auténtico de difusdo de histdrias de vida, valores, crencgas,
costumes e ideias de um povo ou de uma comunidade” (CARVALHO, 2007, p.64-
65).

Com pouco mais de quatro décadas de existéncia, a folkcomunica¢do nasceu a
partir da preocupacdo de Luiz Beltrdo (1918-1986), um dos precursores das
pesquisas em comunicacdo no Brasil, com o papel do folclore no processo de
interacdo de determinados grupos sociais. Concebida metodologicamente a partir da
teoria norte-americana que ficou conhecida como funcionalismo, a folkcomunicacao
utilizou-se originalmente do modelo de Harold Lasswel (1948) para analisar de que
modo as formas interpessoais ou grupais de manifestacdo cultural interferiam no
processo de interagdo de grupos sociais que ficavam a margem dos meios

tradicionais de comunica¢do como o radio e a televisao.

Em linhas gerais, o Paradigma de Lasswel propunha analisar a fonte (quem), o
conteido ou a mensagem (diz o qué), o ambiente (em que canal), a audiéncia (a
quem) e a conseqiiéncia da mensagem, ou seja, o seu efeito. Amplamente
influenciado por Lasswel e outros tedricos funcionalistas como Paul Lazarsfeld e
Elihu Katz, Beltrao também defendia a idéia de que o fluxo de comunicagao se da
em dois estagios (two-step-flow-of-communication): do meio de comunicacdo a um

destinatério (lider de opinido) e deste lider para o seu grupo de relacionamento.

Basicamente, o fluxo folkcomunicacional caracteriza-se pela presenca de um

receptor que tem acesso as informagdes produzidas pelos meios de comunicacao de
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massa € que passa a se transformar em comunicador para uma audiéncia que o
procura e o entende. Dentro deste processo, cabe ao lider a decodificacdo da
mensagem e a sua reproducdo ao grupo, o que faz dele um personagem social capaz

de exercer grande influéncia em seu ciclo de convivéncia, como veremos adiante.

Embora amparada originalmente no funcionalismo, a folkcomunicagdo é uma
disciplina criada e aprimorada no Brasil, com caracteristicas proprias de abordagem.
Cristina Schimidt (2007) acrescenta que a folkcomunicagdo possui um carater
inovador na medida em que ampliou o raio de andlise proposto pelos tedricos
funcionalistas. Ela destaca que, ao Paradigma de Lasswel, “posteriormente, foram
considerados aspectos fundamentais no processo comunicativo € que nao haviam
sido contemplados pela férmula; sdo os fatores individuais, sociais e culturais”
(p.35), que influenciam diretamente no processo de comunicagdo. A seguir, um
esquema proposto Por Samantha Carvalho (2008) sintetiza a origem e a evolucao

dos estudos sobre folkcomunicagdo no Brasil:

1965: Luiz Beltrao identifica “manifestagdes artisticas e folcldricas pelas quais a
massa se comunica e manifesta a sua opiniao”, classificando o folclore como
canal de comunicacdo. Ele introduz o conceito de folkcomunicagdo, num
primeiro momento ‘“entendida como a comunicacdo por meio do folclore, a
comunicac@o em nivel popular, que se refere ao povo e nao se utiliza dos meios

formais de comunicacao” (p. 110).

1967: Em sua tese de doutorado, na Universidade de Brasilia, Beltrao aprofunda
o conceito de folkcomunica¢do como “processo de intercambio de informacdes e
manifestacoes de opinides, idéias e atitudes da massa, através dos agentes e

meios ligados direta ou indiretamente ao folclore” (p. 111).

1980: No livro Folkcomunicagdo: a comunicacdo dos marginalizados, “Beltrao
assume o carater politico da cultura popular, passando a incluir em suas andlises
a maneira pela qual outros grupos sociais, sem acesso aos meios de massa,

transmitem as suas mensagens. Sao publicos marginalizados urbanos e rurais
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(...) Para Beltrdo, a parcela marginalizada faz uso de um sistema de comunicacao

proprio, a parte do sistema de comunicacdo de massa” (p. 111).

Ao longo das décadas, o conceito de folkcomunicacdo foi ampliado por
membros da Rede Brasileira de Pesquisadores de Folkcomunicacao (Rede
Folkcom), entre eles José Marques de Melo, Roberto Benjamin, Joseph Luyten e
Antonio Hohlfeldt, que incluiram, entre os objetos da pesquisa folkcomunicacional,
as manifestacoes da midia (cultura de massa) que adotam, em sua difusdo, os

elementos simbdlicos e o universo lingiiistico da cultura popular.

Passados 44 anos desde que a teoria foi apresentada pela primeira vez,
folkcomunicagdo deve ser compreendida como algo além de um “processo de
tradugcdo de conteddos mididticos pelos meios populares de informagdo de fatos e
idéias” (Beltrao, 1967). Hohlfeldt (2002) amplia esta visdo e conceitua
folkcomunica¢do como “o estudo dos procedimentos comunicacionais pelos quais
as manifestagdes da cultura popular ou do folclore se expandem, se socializam,
convivem com outras cadeias comunicacionais”. Uma é4rea do conhecimento cuja
importancia justifica-se “pela sua natureza de instancia mediadora entre a cultura de
massa e a cultura popular, protagonizando fluxos bidirecionais e sedimentando

processos de hibridizacdo simbdlica” (Melo, 1980).

Os discipulos de Luiz Beltrdo descortinaram a Folkmidia. Ampliaram
o raio de observacdo dos fendmenos folkcomunicacionais, nido se
limitando a analisar os processos de recodificagio popular de
mensagens da cultura massiva, mas também rastreando os processos
inversos, de natureza folkmididtica, ou seja, pesquisando a
apropriacdo de bens da cultura popular pela indistria cultural.
(MELO, 2008, p.18)

Assim como Luis da Camara Cascudo foi fundamental para elevar o folclore a
uma categoria de andlise no meio académico, os estudos desenvolvidos por Luiz
Beltrao tiveram papel decisivo ao inserir as manifestagdes da cultura popular, antes
restritas as pesquisas antropoldgicas e das ciéncias sociais, ao arcabouco tedrico das

pesquisas em comunicag¢do. “O reconhecimento da importancia tedrica da
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folkcomunicagdo se dd na medida em que os pesquisadores da comunicacdo passam

a se posicionar em relacdo a contribui¢do latino-americana nos estudos da drea”

(MACIEL, 2007, p.11).

3.3.2 — A audiéncia folk: a comunicacio dos marginalizados

A folkcomunicagao dedica-se, basicamente, a analisar as formas de comunicagao
utilizadas por grupos sociais marginalizados e como esses grupos interagem ou ndo com
a midia. Entenda-se por grupos marginalizados aqueles que, de um modo geral, ndo sdo
contemplados pelos meios massivos de comunicacdo, seja pela falta de acesso ou pela
impossibilidade de se manifestar nesses meios. Luiz Beltrao chamou esses grupos, que
vivem a margem dos sistemas hegemodnicos de comunicagdo, de audiéncia folk e os
subdividiu em trés grandes categorias. A primeira, formada pelos grupos rurais
marginalizados, corresponde a parcela da populacdo isolada geograficamente, com
dificuldades financeiras, carente de servigos bdsicos como energia elétrica, acesso a
rede escolar, vias eficientes de transporte e meios de comunicagdo industrializados

como televisdo, rddio e jornal impresso.

O segundo grupo, formado pelos urbanos marginalizados, corresponde aos
individuos que, apesar de viverem nas grandes cidades, também ndo possuem acesso as
redes de informacdo tradicionais. Sdo familias desassistidas, sem acesso a educagdo
escolar e que vivem em condi¢des precdrias de vida, nas periferias urbanas, em fungao
da baixa renda. A terceira e ultima categoria é a dos grupos culturalmente
marginalizados, que podem ser urbanos ou rurais e representam contingentes de
contestacOoes aos principios ou a estrutura social vigente. Essa udltima categoria foi
subdivida por Beltrdo em outros trés subgrupos: o messidnico, o politico-ativista e o

erético-pornografico.

O grupo messianico ¢ formado por seguidores de um lider carismatico, cujas
crengas e valores religiosos divergem dos dogmas e valores difundidos pelos grupos

religiosos estabelecidos, difundidos e aceitos pela sociedade. Um exemplo é Antdnio
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Conselheiro, lider religioso que impulsionou um dos mais importantes movimentos
populares de contestacdo a ordem vigente no Nordeste, que ficou conhecido como a
Guerra de Canudos. J4 o grupo politico-ativista € formado por “individuos decididos a
manter estruturas de dominagao e opressdo vigentes ou revolucionar a ordem politica e
social (...) empregando a forca como a arma principal para impor suas diretrizes

(BELTRAO, 1980, p.104).

Ja o grupo erético-pornografico € formado por individuos que vao de encontro
aos valores morais e padrdes sexuais estabelecidos como referéncia pela sociedade, em
nome de satisfacOes e praticas sexuais consideradas imorais ou fora dos padrdes
comportamentais tidos como “normais”. E o caso dos travestis, homossexuais,
prostitutas e outros segmentos que ainda sdo objeto de reprovagdo pelas institui¢des

religiosas, militares, entre outras representativas da sociedade.

Concebida a partir de um histérico processo politico de exclusdo, a condicdo de
subalternidade dos grupos marginalizados estd diretamente relacionada a

representatividade dos grupos sociais no contexto hegemonico das sociedades.

Ao reconhecer esta pluralidade de culturas e modos de expressdo
préprios de determinados grupos e segmentos sociais, as teorias da
folkcomunicag¢do partem da premissa de que, mesmo diante de uma
ideologia hegemonica, projetada por forcas politicas, econdmicas e
culturais propagadas pela midia, existem diferentes formas de
apropriacdo da cultura de massa e de construg¢do de outros referenciais
simbdlicos, por meio da cultura popular (..) As expressdes
folkcomunicacionais dizem respeito, portanto, aos meios informais de
comunicacdo, utilizados por grupos marginalizados. (WOITOWICZ,
2007, p.59)

Como enfatiza Maria Erica de Oliveira Lima (2007, p.74-75), “a
folkcomunicag@o se apresenta a partir do uso dos meios nao formais de comunicagio,
apoiado em manifestacdes e/ou processos folcléricos compreendidos como canais de
comunicacdo”. Trata-se, portanto, de uma espécie de midia contra-hegemonica,
produzida por “cadeias comunicacionais e informativas que estdo a margem dos
circuitos tradicionais, formais” e cujas mensagens sdo elaboradas paralelamente a

cultura dominante.
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E preciso ressaltar, porém, que a comunicacio dos grupos classificados como
marginais, ndo €, necessariamente, produzida para contestar o sistema vigente.
As manifestacdes culturais dos grupos marginalizados, objeto de estudo da
folkcomunicagdo, constituem um canal de difusao de histérias de vida, crengas,
costumes e ideias de uma determinada comunidade, muitas vezes desprovido de
reivindicagdes e questionamentos. “Em algumas situacdes, essas manifestacoes
objetivam, de forma precipua, expressar o cotidiano, festeja-lo, celebri-lo,

registrad-lo” (CARVALHO, 2007, p.65).

A divisdo de grupos proposta por Luiz Beltrdo passa por uma nova 6tica
de abordagem a partir do surgimento de ferramentas tecnoldgicas da informacao,
em especial a internet. “Capaz de potencializar o acervo cognitivo e a bagagem
cultural dos grupos marginalizados e dos contingentes excluidos, a rede mundial
de computadores propicia condicdes para a atualizacdo dinamica desta nova
disciplina” (MELO, 2008, p.104). Ele acredita que os formatos, géneros e tipos
folkcomunicacionais fluem regularmente na internet e aponta que “sem perder as
identidades que lhes dao sentido histérico e vigor intelectual, eles ganham

difusdo além das fronteiras em que germinam e floresceram”.

Diante deste novo cendrio de possibilidades de intera¢do e de exposi¢ao
das manifestacdes culturais, o Orkut aparece como alternativa para veiculagio de
conteudos folkcomunicacionais, através do qual diferentes grupos sociais podem
produzir e divulgar incontdveis manifestacdes. O site, que torna acessivel uma
extensa teia de discussdes, permite que o sujeito ora comporte-se como lider ora
como audiéncia, pondo fim a antiga barreira que existia entre emissor e receptor.
Afinal, “em uma sociedade global, impulsionada pelas novas tecnologias da
informacdo e comunicagdo, as expressoes culturais sofrem, portanto, interacoes,
modificagdes — conscientes ou inconscientes, a partir da invencdo de novos

conceitos” (CARVALHO, 2007, p.66).

O Orkut, embora ndo seja um veiculo de comunicagdo criado por grupos
marginalizados, tem sido utilizado por esses grupos como meio de comunicagao.

Diante do que ja foi exposto é possivel enquadrar o Orkut como um meio folk,
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ou seja, um veiculo de comunicacdo em que € possivel a manifestacdo de idéias,
valores e informacdes produzidos por grupos sociais, urbanos, rurais ou
culturalmente marginalizados, como € o caso das comunidades sobre candomblé,
travestis, cordelistas e centenas de outros géneros folkcomunicacionais expostos

na internet.

Os géneros folkcomunicacionais foram classificacdes criadas por Luiz
Beltrdo para descrever os fendmenos da comunica¢do popular e enquadra-los
metodologicamente. Em seus estudos, ele dividiu as formas de expressdao da
comunicagcdo popular em folkcomunicacdo oral, musical, escrita, icOnica e
cinética. Em funcdo da dificuldade de distin¢do entre “oral” e “musical” (ambos
sdo perceptiveis através da audicdo) e do cardter reducionista da classificacao
“escrita”, que pode remeter apenas as expressdOes manuscritas, este trabalho
optou pela divisdo da folkcomunicagcdo em formatos proposta por José Marques
de Melo (2008): folkcomunicacdo oral (canto, musica, prosa, verso, coléquio,
rumor, tagarelice, zombaria, passatempo, reza, etc); folkcomunicagcdo visual
(escrito, impresso, mural ou pictografico); folkcomunicacao iconica (devocional,
diversional, decorativo, nutritivo, bélico, funerdrio, utilitrio) e folkcomunicagdo
cinética (agremiacgdo,celebracdo, distracdo, manifestacdo, folguedo, danga, rito

de passagem, etc).

Ao mesmo tempo em que permite a expressio dos grupos
marginalizados, o Orkut possibilita que pessoas que ndo fazem parte desses
grupos falem em nome deles. Neste meio hibrido de informagao, nada impede
que alguém faca parte de uma comunidade sobre Ariano Suassuna, comente
sobre sua obra literdria, sem sequer ter apreciado um livro do autor. Nada
impede também que um jovem que nunca esteve no Maranhdo opine sobre o
Tambor de Crioula, ou que alguém que nao conhece os blocos afros de Salvador
conteste sua legitimidade perante a populagdo negra da Bahia. O Orkut € o
espago que permite que todos opinem sobre o que quer que seja, independente

do nivel de conhecimento que se tenha sobre o assunto opinado.
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3.3.3 — O ativista cibernético: dos grupos marginalizados para as redes sociais

Como ja foi mencionado anteriormente, uma das bases tedricas do
funcionalismo € a da comunica¢do em dois estidgios (ou dois fluxos), mediada por
um ou mais lideres de opinido. Ao formular o conceito de folkcomunicagdo, Luiz
Beltrdo elencou as principais caracteristicas desse lider. A primeira delas é o
prestigio na comunidade, que depende muito mais da capacidade que ele tem de
decodificar e retransmitir as mensagens para o grupo do que propriamente de sua
posic¢ao social ou econdmica. Outra caracteristica importante é a capacidade do lider
em manter contatos (influéncia), seguida da mobilidade para interagir com outros

grupos sociais. Sua lideranca estd diretamente condicionada ao seu poder de

recepcdo e decodificagcdo das mensagens, tornando-a compreensivel para todo o

grupo.

A estes personagens que atuam como intermediadores entre os meios de
comunicacdo e os grupos sociais, Luiz Beltrao atribuiu a classificacdo de ativistas
mididticos ou comunicadores folk. Diferente do sujeito ativo, aquele que participa
das discussodes, critica, sugere, questiona, o sujeito ativista ndo somente atua como
sujeito ativo como organiza e planeja a participacdo dos outros nas discussdes. Sdo
eles, os personagens que operam nos grupos de referéncia, definindo as pautas de discussdo
(o agendamento da comunidade), influenciando outros membros e disseminando contetddos

ideolégicos de acordo com as suas convicgoes.

O ativista mididtico age motivado pelos seus interesses e do grupo
social ao qual pertence na formacdo das praticas simbolicas e
materiais das culturas tradicionais e modernas para o uso da vida
cotidiana. E um narrador da cotidianidade, guardiao da memoria e da
identidade local, reconhecido como porta-voz do seu grupo social e
transita entre as praticas tradicionais e modernas, apropria-se das
novas tecnologias de comunicac¢do para fazer circular as narrativas
populares nas redes globais (...) O ativista mididtico ndo elimina os
novos conflitos, as lutas pelas novas formas de poder. O seu papel é
minimizar as divergéncias através dos didlogos, gerar situacdes que
possam viabilizar na estrutura social do seu grupo, as interliga¢des
ciriirgicas dos vasos comunicantes, restabelecendo, na medida do
possivel, a compreensao e a solidariedade (TRIGUEIRO, 2008, p.162)
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Embora individual, a interpretacdo das mensagens varia em fun¢do das visoes de
diferentes grupos sociais de receptores. Portanto, o desafio do lider de opinido da
teoria folkcomunicacional € o de conseguir decodificar as mensagens de modo a
aglutinar pequenos grupos. O lider de opinido “é¢ um ator integrante do processo de
formacdo da opinido publica”, entendida por ele como “parte do processo de
comunicacdo e um dos seus efeitos ao nivel da comunicagdo coletiva” (CERVI,
2007, p.39). Quem organiza, em grande parte, esse processo (o de formacdo da

opinido publica) € o lider de opinido.

Com a internet cada vez mais acessivel a populagdo, mesmo a de baixa renda,
através de telecentros publicos ou das chamadas lan houses (espagos de interacdo
onde existem varios computadores acessados mediante o pagamento, geralmente, de
pequenas quantias em dinheiro), os ativistas mididticos ganharam um espaco sem
fronteiras de atuacdo. Hoje, através das redes sociais, qualquer um que tenha um
computador conectado disponivel, pode influenciar grupos sociais em um raio de
abrangéncia infinitamente superior a antiga atuacdo na igreja, no sindicato ou no

bairro.

Redes sociais como o Orkut e, mais recentemente, o Twitter, ddo inicio a
movimentos sociais que surgem a partir de alguns cliques no computador e que
geram sentimentos de empatia e identificacdo entre pessoas que, em muitos casos,
sequer se conhecem. Casos recentes foram os dos movimentos “Fora Micarla” e
“Combustivel mais barato ja”, ambos ocorridos em Natal, no Rio Grande do Norte,
e que ganharam as ruas a partir de mobilizagdes organizadas pelo Twitter. No
primeiro caso, os protestos eram contra a administracdo da prefeita da capital
potiguar. A partir de encontros organizados através da rede social, milhares de
jovens faziam passeatas contra a chefe do Executivo Municipal, chamando a aten¢do
da imprensa e das autoridades politicas locais. No segundo, foi realizado um
verdadeiro boicote aos postos de gasolina que haviam aumentado significativamente
o preco dos combustiveis, também organizado pela rede social e que fez com que os

donos dos postos fossem obrigados a reduzir o valor cobrado.
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Outro caso emblematico, também ocorrido no Rio Grande do Norte, foi o da
professora Amanda Gurgel, que teve seu pronunciamento na Assembleia
Legislativa, para falar sobre a greve dos educadores das escolas estaduais (foram
quase trés meses de paralisacdo no ano de 2011), gravado e divulgado no site
Youtube (especializado no armazenamento e veiculagdo gratuitos de videos na
internet). Apds a divulgacao do video, que registrou milhdes de acessos dias apds ter
sido exposto na rede, a professora foi elevada a condi¢do de ativista mididtica
nacional e passou a dar entrevistas em programas de grande audiéncia na televisao
como o Domingao do Faustdo, da Rede Globo, como representante dos educadores
de todo o Brasil. Em todos os exemplos citados, os movimentos foram gerados por
personagens até entdo andnimos, ativistas mididticos que, possivelmente, ndo teriam

suas ideias repercutidas ndo fosse o rapido alcance da internet.

Avaliar a cultura e a atuag@o do ativista mididtico a partir da perspectiva das
novas tecnologias da informag¢do € um dos grandes desafios dos que se dedicam aos
estudos em folkcomunicagdo. Por terem caracteristicas que diferem das que foram
conceituadas pelos tedricos da teoria folkcomunicacional, talvez seja prudente
buscar uma nova nomenclatura para este novo perfil de lider, quem sabe chamé-lo

de ativista cibernértico ou agitador virtual.

O pesquisador da drea precisa levar em conta esta nova identidade cultural, que
funde o local e o global e que ndo encontra fronteiras. Uma cultura cuja légica
mercantil renuncia a moralidade, extingue as grandes narrativas, sem anular,
necessariamente, os lagos sociais. Uma cultura pds-moderna cuja delimitacdo do

“eu” estd sujeita a subordinacdo dos meios de comunicagdo de massa.

Os estudos em comunicagdo, na era da globalizagdo, ndo podem mais
ser desenvolvidos sem a indissociabilidade da cultura da midia e da
cultura popular. Comunicacdo e cultura devem ser estudadas juntas,
porque representam realidades muito préximas, sdo campos
multidimensionais e integrativos. (TRIGUEIRO, 2008, p.30)

Sendo assim, falar em musica ou cultura popular ndo significa associar apenas a

producdo cultural oriunda das classes populares (o préprio conceito Marxista de
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classes estd ultrapassado ja ha algum tempo) ou a apropriacdo que a midia faz desta
arte. A discussdo é bem mais complexa e ndo pode ficar restrita ao conceito classico
do que vem a ser popular. Ao contrdrio, cabe ao pesquisador ndo ignorar o atual
contexto em que a cultura estd inserida bem como os seus meios de difusao. Afinal,
o modelo neoliberal da sociedade de consumo, com sua légica de marketing,
permitiu que as antes chamadas culturas de elite e de massa passassem a conviver
em um mesmo plano de equivaléncia, o plano mercadolégico, em que toda a arte foi

feita para ser consumida, independente de rétulos.

“A cultura popular tem deixado de ser a voz do povo cuja carga semantica
estava garantida por raizes histdricas e antropoldgicas para dar lugar um discurso
mididtico carente de uma dimensao propriamente historica e politica” (CUADRA,
2003, p.124). “Neste novo mundo, a cultura popular, em seu sentido histdrico
antropolégico, € substituida por constructos mididticos virtualizados indissocidveis

do que chamamos realidade” (p.130).

Falar em folclore ou cultura popular, nos dias de hoje, e nos responsaveis pela
sua divulgacdo, os ativistas mididticos, € falar em um processo de
redimensionamento do popular pelo mercado. Um processo de ressignificacdo da
cultura e do papel que cada um desenvolve neste processo. ‘“Na sociedade capitalista
e globalizada, as manifestacdes vao pouco a pouco se coisificando. Isso quer dizer
que, a cultura popular vai adequando suas manifestacbes de modo a tornarem-se
produtos comercializaveis” (SCHIMIDT, 2006, p.91). Como enfatiza Schimidt, os

agentes dessa producdo, incluindo ai os ativistas mididticos ou cibernéticos, “se

inserem na dindmica dessa sociedade”.

No préximo capitulo veremos como os ativistas midiaticos (cibernéticos) atuam
nas redes sociais virtuais. Mais especificamente, serd possivel identificar a atuag¢ao

desses lideres de opinido na comunidade sobre Misica Popular Brasileira.
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CAPITULO IV

PRATICAS DISCURSIVAS NO AMBIENTE VIRTUAL

4.1 — Analise do discurso

Este trabalho langou a proposta de identificar as formas de sociabilidade
daqueles que interagem na comunidade sobre MPB, amparada nos conceitos
trazidos pela folkcomunicagdo. Para atingir este objetivo, € fundamental identificar
as praticas discursivas dos membros da comunidade. As praticas discursivas sdao
definidas como “um corpo de regras andnimas, histéricas, sempre determinadas no
tempo e no espaco, que definiram um dado periodo e para uma dada drea social,
econOmica, geografica ou lingiiistica dada, as condi¢cdes de exercicio da fungdo
enunciativa” (FOCAULT, 1987, p.153). Maingueneau (1984, p.154), por sua vez,
pensa as praticas discursivas “como conteido, modo de organizagdao dos homens e
rede especifica de circulagdo dos enunciados”, algo insepardvel das comunidades

discursivas que as produzem.

A partir da andlise do discurso (AD), serd possivel avaliar quem diz (os ativistas
mididticos), o que diz (o agendamento) e como diz (a apreensao, os juizos de valor).
Todavia, antes de avancarmos na analise do discurso é importante contextualizar o
universo em que as mensagens estdo sendo produzidas: o ambiente virtual. CUma
comunidade virtual pode ser classificada como “uma rede eletronica autodefinida de
comunicacdes interativas e organizadas ao redor de interesses ou fins em comum”
(CASTELLS, 2000, p.443). A andlise de discurso preocupa-se com O sujeito ndao
como um ser individual, mas como parte de um contexto sécio-cultural e esse
contexto que, no caso do objeto desta pesquisa, € o da sociedade interativa, da

comunicacdo mediada por computadores.

A AD “considera as condi¢des em que o discurso € autorizado, quer dizer, em
que contexto ele é tido por legitimo e, portanto, eficaz: o status dos parceiros, a

natureza do quadro espago-temporal desempenham aqui um papel fundamental”
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(MAINGUENEAU, 2006, p.18). Sendo assim, os discursos sdo produzidos por
comunidades discursivas, ou seja, por grupos sociais que produzem e administram

determinado tipo de discurso.

O interesse que governa a andlise do discurso seria o de apreender o
discurso como intrincacdo de um texto e de um lugar social, o que
significa dizer que seu objeto ndo € nem a organizacdo textual, nem a
situacdo de comunicacdo, mas aquilo que as une por intermédio de um
dispositivo de enunciacdo especifico. (MAINGUENEAU, 2007, p.19)

Ao entrar em uma comunidade virtual, o membro aceita um conjunto de
principios, de regras de convivéncia previamente definidas pelo dono da
comunidade. “A noc¢do de contrato pressupde que os individuos pertencentes a um
mesmo corpo de praticas sociais sejam suscetiveis de estarem de acordo sobre as
representacdes linguageiras dessas praticas sociais” (CHARAUDEAU, 1983, p.50).
No caso especifico da comunidade analisada, essas regras sdo explicitas e estdo
contidas na pagina principal, na drea dedicada a descri¢ao da comunidade, conforme

€ possivel identificar na figura a seguir.
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A linguagem produzida pelo sujeito pertence a uma dada formacdo discursiva
que, por sua vez, estd inserida numa formacado ideoldgica. Criado por Focault para
conceituar o conjunto de enunciados relacionados a0 mesmo conjunto de regras, o
termo “formacgado discursiva” passou a ser incorporado pela andlise do discurso a
partir dos estudos de Pécheux (1993), para quem toda relagdo social implica na
existéncia de formagdes ideoldgicas e politicas, que mantém entre si relacdes de
antagonismo, alianca ou dominac¢do. S3o as formagdes discursivas que determinam,

finalmente, o que pode ou nao pode ser dito.

Portanto, ao decidir fazer parte de uma comunidade virtual, o membro admite,
mesmo que ndo o faca expressamente, que estd aceitando as regras definidas pelos
administradores da comunidade (dono e moderadores). Tal aceitacdo independe das
regras estarem ou nao escritas. H4 um conjunto de principios que regem as relacdes

sociais dentro e fora da rede, o que os tedricos da AD chamam de leis do discurso.

Essas leis obedecem principios como os de cooperagdo, pertinéncia e sinceridade
(falar pressupde que quem diz estd sendo sincero e que o individuo sente-se parte do
grupo), e que o autor do enunciado estd inserido em um cdédigo de conveniéncias, ou
seja, mesmo que divirja, seus posicionamentos nao poderdo colocar em perigo a
identidade do grupo. Por exemplo, é aconselhdvel que um torcedor do Flamengo, da
mesma forma que durante uma partida de futebol ndo se junte a torcida do Vasco,
Fluminense ou Botafogo, também ndo faca parte de uma comunidade dedicada a

reunir torcedores de um time adversario.

As regras de pertencimento, porém, nao significam a impossibilidade de conflito
dentro de uma comunidade virtual. Afinal, apesar de, em tese, os membros
compartilharem de interesses comuns, cada participante possui repertorios
(intelectual, cultural, politico, de vivéncias) que sao particulares e, muitas vezes,

distintos.
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4.2 - As praticas discursivas da comunidade MPB

4.2.1 - Quem fala: os ativistas midiaticos

Ja vimos que o discurso s6 € autorizado, ou seja, s6 € eficaz, quando é
reconhecido como tal. Este reconhecimento s6 € atribuido, mediante o cumprimento de
certas condicdes, que servem para legitimar o que se diz: “deve ser pronunciado por
pessoa legitima para fazé-lo (...) deve ser produzido em uma situagdo legitima, ou seja,
diante de destinatdrios legitimos (...) enfim, deve ser enunciado sob formas legitimas

(sintaticas, fonéticas, etc)” (BORDIEU, 1997, p.187).

“Quando consideramos de onde vem a palavra, que posicdo ocupam oS
participantes de uma interacao (lugar), somos levados a distinguir entre o status social
dos participantes, considerados independentemente dessa interacdo e o papel que
desempenham ao falar” (MAINGUENEAU, 2006, p.103). O status inclui caracteristicas

como sexo, idade, profissao e situacdo familiar dos membros (renda, por exemplo).

Ja os papéis que cada um desempenha no processo interativo podem ser
institucionais (um padre numa missa ou um professor em sala de aula, por exemplo,
possuem papéis claramente definidos de comando no processo de comunicagdo) ou
discursivos. Em andlise do discurso, aquele que fala é definido como enunciador e quem

recebe a mensagem € seu co-enunciador.

Quando o enunciador fala, o co-enunciador comunica
também: ele se esfor¢ca para pdr-se em seu lugar para
interpretar os enunciados e influencia-o constantemente
através de suas reagcdes. Além disso, todo enunciador é
também seu préprio co-enunciador, que controla e,
eventualmente, corrige o que diz. A nogdo de co-enunciador
inscreve-se perfeitamente na concep¢do interacional da
linguagem, para a qual todo discurso é uma construcio
coletiva. (MAINGUENEAU, 2006, p. 22-23)

Uma das caracteristicas da comunidade MPB ¢é a diversidade de seus membros.
Uma pluralidade que vai desde as diferentes faixas etdrias, as profissdes e formacodes

académicas dos debatedores. A internet permitiu que publicos heterogéneos possam
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interagir em situacdo de igualdade, pelo menos no que se refere a possibilidade de
publicos com repertérios e formagdes distintas fazerem parte das mesmas comunidades.
Os féruns do Orkut, por exemplo, ndo limitam a participacdo dos membros das
comunidades por faixa etdria ou formagao académica. A decisdo de aceitar ou ndao um
membro ndo cabe ao site mas aos donos das comunidades. E nada impede que qualquer

um que tenha perfil ativo no site possa criar sua prépria comunidade virtual.

A esta pesquisa académica, interessa particularmente os papéis discursivos
exercidos pelos membros da comunidade MPB. Durante um processo de interagdo
social coexistem vérios atos de linguagem (ordem, solicitacdo, assercao, promessa, etc.)

que podem ou ndo convergir para o entendimento.

Os tedricos franceses passaram a delimitar o conjunto de discursos contidos em
um universo interativo em campos discursivos. Maingueneau (2006, p.103) classifica o
campo como uma espécie de jogo de equilibrios instdveis entre forcas que podem se
confrontar em busca do convencimento do outro. “E através da interacio que se

negociam e se constroem os lugares de cada um”.

Para delimitar os campos discursivos contidos na comunidade MPB,
identificando os atores que demarcam o territério informacional nos tépicos (féruns de
discussao) foram selecionados todos os tépicos com mais de cem comentdrios criados
no periodo de 1° de janeiro a 30 de junho de 2011. Para efeito diddtico foram criadas
trés colunas: a primeira, classificada como “tépico”, contém o titulo de cada férum de
discussdao (escrito da mesma forma em que foi grafado na comunidade). A segunda
contém o nimero de postagens (cada postagem indica a intervencdo de um membro da
comunidade na discussdo. Vale destacar que um tdnico membro pode escrever quantas
postagens quiser) e o campo discursivo referente ao tépico. Ja a terceira e dltima coluna

contém o nome do autor do tépico criado, conforme planilha a seguir:
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TOPICO NUMERO DE POSTAGENS | AUTOR
/ CAMPOS DISCURSIVOS

_ Stefhany chegou I4... 135 / PROVOCATIVO Gilberto
MARISA MONTE X ELIS REGINA 1259 / COMPARATIVO GUSTAVO
VIVA SAO JOAQ! 162 / COMPARATIVO Fabio Passadisco
Ed Motta e agora o Gentilli 124 / PROVOCATIVO Rodrigo Tocha,
Preciso salvar os jovens da Lady Gaga 167 / PROVOCATIVO Bruno
SOM BRASIL : Michael Sullivan & Paulo 142 / PROVOCATIVO Danielle
Massadas
Ed Motta (o chato) detonando todo mundo | 108 / PROVOCATIVO Renata
* CITE DUETOS INUSITADOS * 103 / ILUSTRATIVO Daniele
SERGIO SAMPAIO 110 / CONTEMPLATIVO Fabio Passadisco
Alguns clipes 226 / ILUSTRATIVO Junior Silva ®
Ja gostei, ndo gosto mais 114 / ILUSTRATIVO Rodrigo Tocha,
Maria Rita outra pilantra de marca maior. 334 / PROVOCATIVO Fernando
Hermeto Pascoal tah apaixonado! 128 / PROVOCATIVO Aquila
Roberto Carlos é REI da Jovem Guarda ou 152 COMPARATIVO Dayse
da Mpb?
Ndo fazem falta! 126 / PROVOCATIVO Jones
Amor e Revolugdo (SBT) 119 /ILUSTRATIVO #
COMUNICADO IMPORTANTE 109 /MODERA(;AO Sindico
CANAL ABERTO COM O SINDICO 1288 /MODERACAO Sindico
O g vcs estdo ouvindo agora??? 1611 /ILUSTRATIVO Andreza
Ed Motta ndo gosta do Brasil 132 / PROVOCATIVO Elaine
ELTON JHON 140 /CONTEMPLATIVO Mari Ipitanga
SIMONAL - NINGUEM SABE O DURO QUE 281 / CONTEMPLATIVO Meire
DEI
O Rei Roberto Carlos 11 4664 / CONTEMPLATIVO El Morocho
AS 10 CANTORAS MAIS BONITAS DO 287 / COMPARATIVO Jackson
BRASIL
Qual o show g vc ndo iria nem de graga? 165 / PROVOCATIVO Enio Lucio

Melhor VOZ do Axé!

141 / COMPARATIVO

Carlos Eduardo

Axé proibido no Recife

116 / PROVOCATIVO

Marcio Mesquita

A Betania ja foi bonitinha

174 / PROVOCATIVO

Roberta

Elis X Bethania 146 / COMPARATIVO Leonardo
EXCELENTE ARTISTA , PESSIMA PESSOA 171 / PROVOCATIVO GUSTAVO
Que fim levou Jane Duboc ? 104 / PROVOCATIVO GUSTAVO
Clara Nunes 556 / CONTEMPLATIVO Bruce

Salve S&o Paulo-Eu te amo-Mdusicas para
Sao Paulo

119 / ILUSTRATIVO

Marcio Marques

trocando de biquini sem parar... 235 / ILUSTRATIVO Eduardo
De quem € a culpa do marasmo musical da | 178 / PROVOCATIVO Zezum
Bahia

MPB DOS ANQOS 70 /O AUGE 139 / CONTEMPLATIVO Christina
Elas cantam BETH CARVALHO 145 /CONTEMPLATIVO Danielle
Tributo a Chico Buarque sem Olivia, Beth e | 121/ CONTEMPLATIVO Danielle
Clara ?

Especial Roberto Carlos 133 /PROVOCATIVO Lucas
Vozes femininas... Quem sdo as 5 218 / COMPARATIVO Thielle

melhores?
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Nos seis primeiros meses de 2011 foram registrados quarenta topicos com mais
de cem comentdrios, cada. Como € possivel perceber, varios membros criam féruns de
discussdo na comunidade sobre Miusica Popular Brasileira. A primeira evidéncia,
portanto, € que existe uma diversidade de fontes primérias de informacgao, ou seja, de
pessoas que divulgam o fato — ou criam um — e estimulam o debate entre os outros
membros do grupo. No caso da comunidade analisada, basicamente, os campos

discursivos definidos por esses lideres de opinido dividem-se em:

Provocativo: féruns criados com o intuito de gerar polémica. Normalmente, os
criadores destes topicos defendem a “pureza” da Miusica Popular Brasileira e
posicionam-se contra toda tentativa de inserir artistas de ritmos considerados populares

na mesma categoria musical dos intérpretes que eles consideram icones da MPB.

Comparativo: tépicos que avaliam a qualidade musical dos intérpretes através da
comparacdo com outros intérpretes sejam do mesmo género musical ou de géneros

distintos.

Iustrativo: sdo topicos criados para descrever um fato ou situagdo, como por exemplo,
qual musica o membro da comunidade estd ouvindo no momento em que responde ao

forum.

Contemplativo: os foruns criados com esta finalidade, exaltam o trabalho de algum
artista. Embora ndo sejam unanimes, em geral, convergem para o senso comum. Nao

trazem questdes polémicas, ndo fazem comparacdes nem depreciam o artista.

Moderacao: tépicos abertos pelo dono ou pelos moderadores da comunidade, para
estabelecer novas regras de convivéncia ou chamar a atengdo dos membros para as

regras impostas.

Antes de avangarmos na discussdo, é preciso ressaltar que a subdivisao foi criada
pelo autor deste trabalho, com base na observacao sistematica dos tépicos criados na
comunidade que, de um modo geral, apresentam caracteristicas que se assemelham e
podem ser classificadas com base na descricdo acima mencionada. Apesar da subdivisao
criada para enquadrar os diferentes campos discursivos presentes na comunidade MPB,
€ possivel observar que, em muitos topicos, esses campos se entrecruzam na medida em

que a discussdo vai avancando. E comum também que o autor do tpico crie-o com uma
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intengdo (contemplativa, por exemplo) e a discussdo caminhe num sentido inverso, de

provocagio.

Maingueneau (2006, p.19) observa que “um campo ndo € homogéneo: hd sempre
dominantes e dominados, posicionamentos centrais e periféricos” (p. 19). Ele comenta

3

ainda que “um campo pode incluir subcampos: “no interior de uma mesma corrente
politica, por exemplo, pode haver afrontamento entre diversos discursos para o
monopodlio da legitimidade enunciativa”. Tragcado o campo discursivo da comunidade,
também foi possivel definir um perfil geral da maioria dos membros, ou seja, os papéis
que eles exercem no processo interativo. Mais uma vez, esta descricdo foi criada pelo
autor desta pesquisa, com base na observacdo sistemdtica dos comentdrios que sao

feitos na comunidade. Geralmente, os debatedores da comunidade dividem-se em:

Nostalgicos: exaltam os artistas que fizeram sucesso no passado, em detrimento dos que

estdo em evidéncia na atualidade.

Divulgadores: geralmente sio fas de artistas que criam féruns para divulgar as acdes de
seus idolos. Também podem ser novos artistas que encontram na comunidade a chance

de tornar publico os seus trabalhos.

Agitadores: criticam intérpretes e géneros musicais e divulgam fatos capazes de gerar
polémica. Sao ir6nicos e muitas vezes desvirtuam o foco inicial da discussdo com o

intuito de provocar.

Avaliadores: fazem comparacdes entre artistas, comentam sobre shows, novos discos,

avaliam repertorios.

Midiaticos: dedicam-se a comentar sobre programas musicais ou sobre contetdos

produzidos e/ou exibidos pela midia.

Ja foi dito em capitulo anterior que os lideres de opinido, chamados em
folkcomunicagdo de ativistas mididticos, possuem grande importincia no processo de
comunicacdo, uma vez que sdo eles que dominam a discussdo e estimulam o debate.
Trigueiro (2008, p.132) aponta que esses ativistas ‘“‘operam intensamente como
protagonistas encadeadores de temadticas culturais, politicas e econdmicas no interior de

seus grupos sociais ou comunitdrios”. Segundo ele, na audiéncia folkmididtica ndo
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existe sujeito sem capacidade de decodificar o incontivel nimero de mensagens
lancadas o tempo inteiro pela midia, especialmente em redes ilimitadas de informagao
como ¢ a internet. “O que existe € uma maior ou menor relevancia ou irrelevancia, um
maior ou menor grau de engajamento do sujeito constituinte da audi€ncia, que

demonstra capacidade de sancionar o que interessa € o que ndo interessa” (p.132).

No caso das comunidades criadas nas redes sociais virtuais, poderia se pensar
que o primeiro ativista mididtico € quem as cria. Afinal é o dono da comunidade quem
permite o acesso ao grupo, tendo poder para excluir quem quiser caso julgue que o

participante ndo se enquadra no perfil que ele espera dos membros.

E também o dono quem define os moderadores da comunidade, aqueles que
dividirdo com ele a missdo de controlar o acesso e o conteddo dos foruns de discussio,
excluindo comentdrios e/ou membros que considerem inconvenientes. Cabe ainda ao
proprietario da comunidade a decisdo de permitir ou ndo o acesso aos foruns de
discussdo por quem nao faz parte dela. Vale destacar, contudo que, embora algumas
comunidades (caso da MPB) tenham o acesso ao conteido dos topicos, somente 0s

participantes podem opinar sobre o que se escreve.

O dono da comunidade “MPB — Musica Brasileira” possui um perfil fake no
Orkut, ou seja, a imagem que ele apresenta nao € a dele. No lugar do seu nome estd a
palavra “Sindico” e na foto do perfil estd uma caricatura do cantor Tim Maia. Nao ha
qualquer outra informag¢do além do sexo (masculino) e do pais de origem (Brasil) na
descricdo. O dono da maior comunidade sobre Misica Popular Brasileira no Orkut
também nao possui amigos adicionados em seu perfil e, ainda sim, € proprietario de
uma comunidade com mais de 407 mil participantes (este nimero chegou a mais de um

milhdo quando esta pesquisa teve inicio, em 2009).
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Ao tracar um paralelo entre o perfil do dono da comunidade e o nimero de
membros que ela possui, € possivel chegar a evidéncia de que o dono da comunidade,
ndo seja, necessariamente, um ativista midiatico. Pelo que foi possivel constatar, o
interesse de centenas de milhares de pessoas em fazer parte da comunidade MPB esté
diretamente ligado a relevancia do tema (a Musica Popular Brasileira) e ndo ao carisma

ou a lideranga do seu dono.

Uma das vantagens da rede relacionamentos online “é que ela permite a criacao
de lacos fracos com desconhecidos, num modelo igualitirio de interagdo, no qual as
caracteristicas sociais sdo menos influentes na estruturacdo ou mesmo no bloqueio, da
comunicacdo” (CASTELLS, 2000, p.445). Em suma, na internet, os lacos sdo menos
afetivos que nas relacdes vividas fora da rede. Em alguns casos ndo ha qualquer

afetividade, além do interesse por temas comuns.

Os ativistas dos sistemas folkcomunicacionais operam como protagonistas
encadeadores de temdticas culturais, politicas e econdmicas no interior das comunidades
em que estdo inseridos. Segundo ele, na sociedade moderna a convivéncia entre pessoas

e coletividades exige cada vez mais negociacdes entre os diferentes, tornando as
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mediacdes (compreendidas como operagdes de negociacdo entre duas ou mais partes no
processo de comunicacdo) ‘“‘um instrumento importante na reconfiguracdo das
interacdes comunicacionais e culturais”. Mas, ao contrdrio do que se possa imaginar, “o
ativista mididtico ndo elimina os novos conflitos, as lutas pelas novas formas de poder.
O seu papel € minimizar as divergéncias, através dos didlogos” (TRIGUEIRO, 2008,
p.55).

Mas, afinal, quem sdo os ativistas mididticos da comunidade MPB? A internet
faz surgir ndo um, mas uma infinidade de ativistas mididticos ou agitadores virtuais. A
dindmica da rede e a fragilidade dos lagcos que unem os membros das comunidades
virtuais contribuem para o surgimento e o desaparecimento de lideres de opinido a todo
instante na internet. Sao considerados ativistas mididticos (cibernéticos) todos aqueles
capazes de aglutinar seguidores para as idéias que defendem, de convencer os outros

membros do grupo a acatarem seus posicionamentos.

Os agitadores virtuais da comunidade MPB sdo os fas apaixonados que, ao
criarem tépicos para defenderem seus idolos, incentivam outros fas a fazerem o mesmo.
Sdo os nostdlgicos que, ao reverenciarem um artista que fez sucesso no passado,
estimulam que outros membros revivam suas memorias e sintam-se tocados a
escreverem comentdrios saudosistas. E o artista em inicio de carreira que, ao divulgar o
seu show ou o lancamento do seu disco na comunidade, consegue atrair a aten¢do dos
membros para o seu trabalho. Sdo os que provocam, causam pol€micas e fazem com

que outras pessoas também falem mal daquele intérprete ou estilo musical.

4.2.2 - O agendamento da comunidade MPB

H4 uma éarea da pesquisa em comunica¢do que acredita que a agenda da midia
influencia significativamente na formacdo da opinido publica, ajudando a definir os
assuntos que serdao alvos da pauta social. A esta hipdtese da midia selecionar os temas
que o publico ird falar e discutir, os tedricos da drea convencionaram chamar de Teoria

do Agendamento (Agenda Setting). Os pressupostos tedricos e metodologicos desta
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corrente tedrica surgiram em 1922 com Walter Lippmann em sua obra Public Opinion.
Mas foi a partir de 1972, que pesquisadores norte-americanos como Maxwell McCombs
e Donald Shaw passaram a estudar o fendmeno de forma mais sistémica. Ainda em
1979, Shaw relata que a hipotese da agenda setting (termo que em portugués significa
“pauta de fixagdo”), em conseqiiéncia da acdo dos meios de informacgdo, realgca ou
negligencia elementos especificos dos cendrios publicos. Para o pesquisador, as pessoas
tenderiam a incluir ou excluir dos seus proprios conhecimentos aquilo que os meios de
comunicacdo de massa incluem ou excluem do seu préprio conteido. Além disso, o
publico tende a atribuir aquilo que esse contetido inclui uma importancia que reflete de
perto a énfase atribuida pelos mass media aos acontecimentos, aos problemas, as

pessoas (SHAW, E. apud WOLF, 2001, p.144).

Ao fazer uma andlise dos tépicos com mais de cem comentdrios criados na
comunidade MPB entre 1° de janeiro e 30 de junho de 2011, foi possivel constatar que,
dos 40 féruns de discussdo abertos no periodo, pelo menos 10 (tabela abaixo) remetiam
diretamente a conteudos mididticos, ou seja, a assuntos que surgiram apos ampla
cobertura da midia. Além dos topicos criados com a finalidade de discutir assuntos
previamente ‘“‘agendados” pela midia, em praticamente todos os outros foruns, os

membros fizeram alguma menc¢do a conteidos midiaticos durante o debate.

TOPICO POSTAGENS / TIPOLOGIA | AUTOR
DOS DISCURSOS
_Stefhany chegou l3... 135 / MIDIATICO Gilberto
Ed Motta e agora o Gentilli 124 / MIDIATICO Rodrigo Toch3,
Preciso salvar os jovens da Lady Gaga 167 / MIDIATICO Bruno
SOM BRASIL : Michael Sullivan & Paulo 142 / MIDIATICO Danielle
Massadas
Ed Motta (o chato) detonando todo mundo | 108 / MIDIATICO Renata
Amor e Revolucdo (SBT) 119 /MIDIATICO #
Ed Motta ndo gosta do Brasil 132 /MIDIATICO Elaine
ELTON JHON 140 /MIDIATICO Mari Ipitanga
Axé proibido no Recife 116 / MIDIATICO Marcio Mesquita
Especial Roberto Carlos 133 /MIDIATICO Lucas

Redes sociais como Orkut, Twitter e Facebook funcionam como espécies de
caixas de ressonancia de contetidos gerados por outras midias que ndo apenas a internet,

especialmente a televisdo, que ainda é o meio de comunica¢do de maior audiéncia no
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Brasil e no mundo. Para efeito de exemplificacdo, a seguir foram extraidos comentérios
que repercutem mensagens produzidas a partir de contetidos mididticos na comunidade

MPB:

Rodrigo Tocha,

Ed Motta e agora o Gentilli
A turma do "bem" e do politicamente correto deve estar arrepiada. Depois do Facebook do

Ed Motta, agora chegou a vez de cairem em cima do Danilo Gentilli por ter feito uma piada
com os judeus.

Rodrigo Tocha,
Fonte

http://www.estadao.com.br/noticias/cidades,gentili-faz-piada-sobre-judeus-de-higienopolis-
e-causa-reacao-no-twitter,718496,0.htm

il Danielle

Meu sonho mesmo é um SOM BRASIL - Roberto Carlos ( com ele presente e cantando suas
preferidas) mas o que acham de um SOM BRASIL com a dupla de hitmaker mais bem
sucedida dos anos 80 ?

Sei que tem outros grandes na MPB e até agora nenhuma compositorA foi agraciada com um
programa. Aproveito para citar que amei EDU LOBO e ainda com Salmaso e a Nagao Zumbi (
conterraneos de Edu )

#

Amor e Revolugao (SBT)

0 que acharam. A trilha sonora é boa??

Elaine

Ed Motta nao gosta do Brasil
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Em entrevista ao Jornal do Brasil, o cantor ED MOTTA declarou 'sultiimente':

" Se eu pudesse escolher, moraria em PAris, Nova Iorque ou Londres. Nao tenho
nenhuma identificacdo com o Brasil. Nao gosto de futebol, ndo como feijoada, tao
tomo cerveja nacional. E odeio Copa do Mundo". O que pensam os fas da musica
brasileira, especialmente os fas de Ed Motta.

Conta ai!

Mari Ipitanga

ELTON JHON

17/01/09

Patricia

Eu vou assistir pela televisao...

d Junior Silva ®
Verei pela tv com certeza.

Até queria saber da set list dos shows atuais dele e fazer comparacgdes.

26/12/10

Especial Roberto Carlos
AlO pessoal. Nesta noite de natal, 25/12/2010, aconteceu como de praxe o Especial de Fim
de ano da Globo com o Rei Roberto Carlos. Queria saber o que vocés acharam sobre o show,

que teve como convidados especiais Bruno e Marrone, Neguinho da beija flor, Exaltasamba
entre outros. :))

Figura 6 — Trechos de topicos dedicados a comentar assuntos pautados pela midia

Todos os exemplos mencionados comprovam o argumento de que a midia ajuda a

pautar as discussdes na comunidade MPB. Para Orlandi (1987), ao produzir a
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linguagem, o sujeito também se encontra nela reproduzido e, desse modo, acredita ser a
unica fonte de seu discurso, quando na realidade o que ele faz é retomar sentidos ja pré-
existentes. J4 Pécheux (1997, p.172) argumenta que somos afetados pela ideologia,
embora ndo tenhamos consciéncia desse processo Segundo ele, “esquecemos que SOMos
moldados pela ideologia e passamos a crer na ilusdo de sermos donos de nossos
discursos e dos sentidos que deles derivam — externos a qualquer formacao discursiva” .
O discurso, “a0 mesmo tempo em que pertence a um sujeito pertence também a outros
sujeitos: o discurso de um reproduz o discurso do outro, ou seja, cada um € o espelho

dos outros” (PECHEUX, 1997, p.172).

Sdo os ativistas mididticos (agitadores virtuais ou ainda ativistas cibernéticos —
sugestdo de classificacdo criada pelo autor desta pesquisa), aliados ao dono e aos
moderadores da comunidade, que ajudam, conscientemente ou ndo, a disseminar
mensagens produzidas a partir das perspectivas dos meios de comunicacdo de massa. E
possivel notar, no rodapé de praticamente todos os topicos, a seguinte frase: “Algumas
respostas nesta pagina foram excluidas ou estdo sobre revisao”. Isso significa dizer que
o dono da comunidade, que também € um dos responsdveis pela modera¢do dos
comentdrios (a comunidade possui varios moderadores), teve interferéncia direta no
conteddo das mensagens explicito no féorum de discussdes. Tal constatacdo implica que
o que € dito no férum depende de aprovagdo do dono/moderador da comunidade, a
quem cabe a decisdo de manter a “linha editorial” (apropriacdo do vocabulério

jornalistico) da comunidade e, consequentemente, seu agendamento midiatico.

Outra constatacao é que a comunidade MPB possui uma grande variedade de
féruns de discussdo, que contemplam desde os intérpretes da MPB, a novos talentos e
artistas populares com grande apelo mididtico. Somente nos seus primeiros seis meses
de 2011 foram criados tépicos que fizeram referéncia a 220 diferentes artistas, entre
intérpretes, bandas e musicos brasileiros, em sua grande maioria, mas também do
exterior. Na lista dos mais comentados estavam Elis Regina (com onze tépicos criados
exclusivamente para falar sobre ela), Roberto Carlos (com nove tdépicos), Maria
Bethania (9), Marina Lima (9), Chico Buarque (8), Beth Carvalho (7), Caetano Veloso
(7), Ana Carolina (6), Daniela Mercury (6), Rita Lee (6), Luan Santana (4), Paulinho da
Viola (4) e Wilson Simonal (4).
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4.3 — A producao de sentido

Além de identificar os ativistas (quem fala) e o agendamento mididtico (o que
fala), este trabalho também buscou analisar o discurso dos membros da comunidade
MPB. Para isso foram selecionados alguns dos féruns de maior audiéncia (maior
participacdo), aonde foi possivel encontrar tracos de linguagem e caracteristicas que
denotam ideologias, crencas e valores dos participantes dos féruns de discussdo, como é

possivel identificar na figura a seguir:

Topico: Stefhany chegou Ia...

(€ orkut - Stefhany chegou l4... - Windows Internet Explorer =
@\J - ‘E hittp:/fwww.orkut.com.br/Main#CommMsgs?crm=36867 &tidl=5350754860105252980 & kw= 322 Stefhany + chegou+ 1% C3%A1 .. %22 -|4,‘ X ‘ | Bing £ |
x somx ea o orsl @b s

% Nomon-  ([jSafeWeb~ (@) Wentiy Safe

x J# v sea Evm - B s ~ [ - [COPEEEEIG O] L) E-mail Notifier v@uuc | [+

i Favoritos | o (4% Canal de varietecosmetic... 2| Sites Sugeridos v 2] Obtenha mais comple... ~

22|+ | @ orat - inicio @ orkut - Stefhany chego... X - v [ @ ~ Pigina~ Segurana~ Femamentas~ @~

[orkut: [ — 5 edbaian.. sor CEEETIETE O
=== Stefhany chegou la...

Infcio > Comunidades = Misica = MPB - Misica Brasileira = Férum: = Stefhany chegou I3,
mostrando 1-10 de 135 primeira | < anterio préxima > | dltima
Gilberto 18/07/09
‘ stefhany chegou I...

| — Depois do GUgU, 3 cantora esteve no programa de Lucianao Huck, dividiu o palco com Prata Gil , e prepara seu 2o. cd

m

) Seu clip "Eu Sou Stefhany" foi visto mais de 1,8 milhdes de vezes no Youtube ( até 6a. ultima) e seu caché subiu de 3
MO MGsich para 60 mil reais por show.
Brasileira

(407.887 membros) Gilberto 18/07/09

Stephany esta na Veja.com, também.

@ forum - aqu est3 o link:
F— http://veja.abril.com.br/noticia/variedades/mulher-por-tras-fenomeno-stefhany-482744.shtml
. - Gilberto 18/07/09
YSRESH Stephany nao teve oo de grande gravadora, jaba ou midia alguma. Fazia bailes e shows pelo Piaui e
arredor , bem amadores ( eu a vi no Gugu, na 1a, vez que esteve por I3, e era algo muito
Simpléria mesmo.)
Foi aquela coisa de "fabriqueta de fundo de quintal”. T4 dando mé pé.
Um fandmeno interessante que merace reflexdo, independentemente da musica que Stephany faca.
[T 18/07/09
Ah, n3o! A televis3o aberta & incrivel mesmo, até quando resolve "pescar” um sucesso da internet, ela
pisa na bola.
MR Dicoenes 18/07/09 -
Concluido & € Internet | Modo Protegide: Ativado 4~ Rl0% ~

Ble]s ols o0

Figura 7 — Primeira pdgina do forum de discussoes sobre a cantora piauiense Stefhany

Criado em 18 de julho de 2009, este topico gerou comentdrios até 28 de junho de
2011. Natural de Inhuma, no Piaui, a cantora Stethany € um bom exemplo para ilustrar
o género folkcomunicacdo oral no formato miusica. Considerada um verdadeiro
fend6meno midiatico, ela tornou-se nacionalmente conhecida aos 17 anos, ao ter o video
de sua musica, “Absoluta”, uma versio da A Thousand Miles, de Vanessa Carlton,
publicada no site Youtube e vista por mais de 1,8 milhdo de pessoas semanas apds sua

divulgacdo na internet. Filha de uma costureira que, ao ficar vitva, decidiu que cantaria
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em bares para sobreviver, a jovem pobre do interior piauiense viu na musica a

possibilidade de ascensao social.

Em entrevista a revista Veja (2009), a mae da cantora, conhecida como dona
Nety, conta como introduziu a filha no showbusiness, mesmo nao tendo formacdo
alguma como produtora musical: “produziu seu CD, criou o mindsculo figurino,
contratou camera e bolou o roteiro do video de sucesso”. Assim como milhares de
outras jovens das periferias brasileiras, Stefthany, provavelmente, seria mantida no
anonimato se ndo tivesse seu video acessado por milhdes de pessoas na internet. E
preciso destacar, todavia, que disponibilizar um video em um site de grande audiéncia
como o0 Youtube ndo € garantia de sucesso. Milhdes de pessoas em todo o mundo

produzem videos na rede e nem por isso transformam-se em artistas de sucesso.

O video de sucesso na internet foi o ponto de partida para a aparicao da cantora
em outro meio de comunicacdo de grande abrangéncia: a televisdo. O sucesso no
Youtube fez com que Stefhany fosse convidada para o programa Caldeirdo do Huck, na
Rede Globo e em seguida catapultasse a artista para o estrelato repentino. Seu estilo
musical, classificado como brega, reforcado pelo figurino retrd e sensual, chamou a
atencdo da midia, que passou a dar espaco para as apresentacdes da artista. Para isso,
Stefhany optou pela releitura de uma can¢ao pop internacional e pela criacio de uma
personagem, uma espécie de diva do sertdo, com figurinos exéticos, maquiagem pesada

e cancdes que falam de amor, traicdo e outros elementos do cancioneiro brega popular.

Eu tremi quando ouvi

Vocé tem outra eu chorei

Me desesperei

Meu mundo desabou

Vou pirar em pensar

Quantas juras de amor me fez
S6 quis me enganar

Trecho da cancdo “Meu Mundo Desabou”, de Stefhany

Na pdgina a seguir foram selecionados alguns comentdrios dos membros da

comunidade MPB no tépico relacionado a cantora Stefhany:
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* Gilberto
Stefhany chegou la...

Depois do Gugu, a cantora esteve no programa de Lucianao Huck, dividiu o palco com Preta
Gil , e prepara seu 20. cd

Seu clip "Eu Sou Stefhany" foi visto mais de 1,8 milhGes de vezes no Youtube ( até 6a.
ultima) e seu caché subiu de 3 para 60 mil reais por show.

Gilberto

Stephany nao teve apoio de grande gravadora, jaba ou midia alguma. Fazia bailes e shows
pelo Piaui e arredores, provavelmente , bem amadores ( eu a vi no Gugu , na 1a, vez que
esteve por |a , e era algo muito simplério mesmo.)

Foi aquela coisa de ""fabriqueta de fundo de quintal". Td dando mo pé.

Um fen6meno interessante que merece reflexdo, independentemente da musica que
Stephany faca.

7

I Bruno
Ah, ndo! A televisdo aberta é incrivel mesmo, até quando resolve "pescar" um sucesso da
internet, ela pisa na bola.

7

I Bruno
Reflexao em qual sentido?

Acho que ela fez sucesso exatamente por ser "trash", e isso acabou gerando uma "anti-
propaganda", e acabou atingindo quem realmente estaria propenso a gostar da musica dela,
tudo derivado dos seus clipes produzidos no estilo "fagca vocé mesmo". A TV enxergou
percebeu o sucesso dela e também o apelo comercial que poderia ter as musicas se fossem
melhor produzidas, ou seja, logo ela entra no "esquema" das gravadoras, tera sua
popularizade amplificada, e ai s6 o tempo dird quanto tempo durara o fendmeno "Stephany".
Alids, eu tenho uma certa rejeigdo com artistas que possuem apenas um "nome", ndo
musical, mas conceitual.

; *Ely 13
A midia esta la... pro que der e vier.... TRISTEZA

Regianne

Uma reflexao que cabe aqui...

...para mim, é que Stephany, como Malu Magalhaes &, antes de tudo, um fenémeno da net.
Isso aqui viabilizou este sucesso que ela esta fazendo.

Sua midia? O '"Youtube'.
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i Luiz
Tem o meu respeito pq ta na batalha..mas eu acho terrivel isso...

QUE TRISTEZA

i Luiz
Ela vai ser a sucessora de Bethania..e se tornar a maior cantora do Brasil da
atualidade..Ivete Sangalo ja Elvis...

i Luiz
Agora vi as fotos..Jesus!!! que coisa mais brega
O povo confunde VULGARIDADE com sensualidade..

Lucinha
Como dizem os Indianos, referindo-se a fase que vivemos hoje: Tempos de Kalyuga! Ou
seja, a idade das trevas, os tempos da destruicao.

Are Baba!!!

. Mr. Ego
Ela ficou famosa através da internet. Nao venham agora jogar a culpa da
espetacularizacao do horror na televisao.

A garota também tem meu respeito. Ndo sei quando vou poder ganhar 60 mil em
um unico dia. E pelo que percebi, de forma honesta. Assiste aos videos da Stefhany
quem quer. Vai ao show quem quer. E comenta em um topico sobre ela quem quer.

Sim. Ela é ridicula.

¥ Regianne
Nao estou comparando...
Mas sempre que vejo este tipo de achincalhamento, me lembro de como nossos tataravds
devem ter recebidos o charleston, os populares cantores do radio, o rock e suas vestimentas
de tachas e couros, jovem guarda, hippies, rock progressivo, cabeldes etc...

Nem sempre gostamos dos rumos que as manifestacdes artisticas tomam...

@Alison_Cabral

tudo passa
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e | iz
Até febre passa...

Lucinha
Passa, mas faz um estrago.

al
LA

1,
\*\.«/ﬁﬁ Claudio

é a nova MPB

L

,; r
x.L’I A Claudio

Mdusica Popular Bizarra.

Maria Paula

Nossa desculpa mais € Ridiculo esse topico. Uma cultura super bem reconhecida igual MPB
ser comparada com uma garota que ndo tem a minima nogdo do que é musica. Tem gente
que tem uma voz tdo linda,que escreve letras tdo PERFEITAS!! E uma menina dessa que ndo
tem um pingo de amadurecimento fazer sucesso é fatal. Para mim quem gosta desse tipo de
musica,sdo pessoas que ndo sabem o valor de uma letra.

Figura 8 — Comentdrios extraidos do topico dedicado a cantora Stefhany

Ao descrever o fenomeno Stefhany, a maioria dos membros da comunidade
MPB utiliza de adjetivacdes que depreciam o trabalho da artista, bem como suas
estratégias para tornar-se popular. Entre os termos mais comuns para descrever a
cantora e o tipo de musica que ela produz (brega), estdo lixo, trash, ridicula, terrivel,
vulgar, bizarra e cafona. Maingueneau (199, p.22) classifica essas adjetivacdes como
“palavras do discurso”, ou seja, “termos que possuem uma fun¢do ao mesmo tempo
interativa (estruturacdo das relacdes entre interlocutores) e argumentativa (estrutura¢ao
de enunciados destinados a influenciar terceiros)”, ou seja, possuem conteido

claramente ideoldgico.
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O fato de Stethany ter se transformado em produto musical a partir da
publicacdo de um video na internet também € alvo de criticas por parte de vérios
participantes do topico. Na opinido da maioria dos debatedores, as musicas bregas, de
apelo popular, com letras desprovidas de rebuscamento e grande apropriacao por parte
dos meios de comunica¢cdo de massa, descredenciam a jovem cantora a fazer parte do
universo da Misica Popular Brasileira. Classificada na comunidade como uma espécie
de subproduto da industria fonogréfica, a caracterizagdo da musica brega produzida por

Stefhany remonta ao discurso proferido pela Escola de Frankfurt, que rechacava toda e

qualquer arte produzida ou difundida pelos meios de comunicacao de massa.

Outro fato que merece aten¢do é que as estratégias utilizadas por Stethany para
atingir o sucesso nao diferem muito das que sdo utilizadas pelos grandes nomes da
MPB. Tanto Chico Buarque, Maria Bethania e Caetano Veloso quanto Stethany,
ampararam-se na indudstria fonografica para ascender ao gosto popular. Ao criticar a
apropriacdo midiatica feita por Stefhany para tornar-se uma artista conhecida ou a
apropriacdo que a midia fez da cantora, colocando-a em evidéncia, a maioria dos
membros da comunidade MPB ignora o fato de que praticamente todos os grandes

artistas brasileiros — e mundiais — utilizam a midia para divulgar suas cang¢des.

No documentdrio Infinito ao meu redor, Marisa Monte (2008) enfatiza que
“existe uma industria que ganha dinheiro botando musica no mundo. Os musicos sdo a
origem e parte dessa industria”. Segundo a cantora, que € apontada pelos criticos
musicais como um dos grandes nomes da Musica Popular Brasileira, é fundamental que
o artista aprenda a dialogar com o mercado fonografico, uma vez que ndo basta apenas
cantar ou compor para sobreviver de musica. “Cantar se desdobra em muito mais que

simplesmente compor e cantar. Se voc€ canta profissionalmente significa que se

relaciona com o negdcio da musica”, conclui.

Stefhany pode ser enquadrada na categoria que Beltrdo classificou como
“culturalmente marginalizada”. Sua expressdo cultural, nascida da periferia,
possivelmente jamais se tornaria popular ndo fosse a internet, um meio de comunicag¢ao
em que cada um tem a possibilidade de ser, ao mesmo tempo, produtor e receptor de

mensagens. A estrutura da rede foge ao poder das grandes gravadoras e da industria
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fonogréfica que, a despeito de toda a campanha que faz contra o download de musicas
em rede, encontra em fendmenos de massa surgidos a partir da internet como Stefhany,
a possibilidade de exploracdo mercadolégica de manifestacdes culturais oriundas das
camadas populares. Ao mesmo tempo, essas camadas marginalizadas da populagio,

encontram na internet a chance de se expressar e atrair a aten¢do da midia.

Stefhany, assim como praticamente todos os outros profissionais que vivem da
musica, precisam da imprensa para demarcar seu territorio artisticamente, ji que a
midia, embora ndo seja a unica, ¢ uma das institui¢des responsaveis pelo agendamento
social, ou seja, por pautar a sociedade na escolha das mercadorias que ird consumir.
Para Marisa Monte (2008), “a imprensa é uma institui¢do mas também € uma industria
que existe para informar, provocar discussdes e vender noticias”. Segundo ela, a musica
se desdobra em imagens, textos e uma série de outros subprodutos na industria, é parte
de uma engrenagem mercadolégica em que o artista precisa se inserir para tornar-se
conhecido do publico e, em tltima instincia, vender seus produtos e servigos (discos,

shows, publicidade).

A jovem artista, porém, ndo € a Unica a sofrer rejeicao por parte dos membros da
comunidade MPB. Uma caracteristica é recorrente na comunidade sobre Miusica
Brasileira: o tratamento desrespeitoso e, muitas vezes, debochado como sdo tratados os
artistas e ritmos que nao sao considerados representativos da MPB pelos membros da
comunidade. Ritmos musicais que surgiram como manifestacdes culturais oriundas das
periferias e que foram incorporados pela industria fonografica como o pagode, o funk e
o axé estdo sempre presentes nas discussdoes da comunidade, porém, na maioria dos
casos, na condicdo de subprodutos de uma industria cultural amparada pela midia e

desprovida de qualidade.

Em geral, os tépicos criados com o objetivo de discutir a qualidade musical de
outros géneros que ndo sejam o considerado pelos membros da comunidade como
Musica Popular Brasileira sdo tratados com ironias e piadas por parte de diversos
debatedores, talvez como forma de forcar o fim da discussdo ou de legitimar o discurso
implicito de que os debates sobre artistas e ritmos que ndo sejam os cristalizados como

MPB nao sao dignos de seriedade. Vejamos outro exemplo de debate nos féruns da
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comunidade. A figura abaixo apresenta o trecho de um férum que discute se o funk

pode ser considerado musica popular brasileira.
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Figura 9 - Forum em que os membros expressam suas opinioes sobre o funk

Através da leitura dos comentdrios fica claro que a opinido da maioria dos
membros € que o ritmo funk, origindrio de outros paises, mas que ganhou novas
temdticas e batidas nos morros das favelas brasileiras, em especial do Rio de Janeiro,
também € rechagcado por ndo se enquadrar no perfil classificado por eles como MPB.
Assim o funk, todos os outros ritmos oriundos das classes populares e que ganharam
status de produto cultural sdo tratados como se ndo merecessem apreciacao por nao
terem qualidade. Uma posicdo que remete a teéricos da Escola de Frankfurt, como
Theodor Wiesengrund-Adorno e Max Horkheimer, que criaram o conceito de industria
cultural para rechacar toda tentativa de transformacdo da cultura e da arte em

mercadoria.
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O contexto de enunciagdo € fator condicionante para a producdo de discursos. “E
a memoria discursiva, o pré-construido, que viabiliza os sentidos, ja que € através desse

saber discursivo que o sujeito significa as suas palavras” (ORLANDI, 1999, p.30).

Problematizar as maneiras de ler, levar o sujeito falante ou o leitor a se
colocarem questdes sobre o que produzem e o que ouvem nas
diferentes manifestacdes da linguagem. Perceber que nao podemos
ndo estar sujeitos a linguagem, a seus equivocos, sua opacidade. Saber
que ndo hd neutralidade nem mesmo no uso mais aparentemente
cotidiano dos signos. A entrada no simbdlico € irremedidvel e
permanente: estamos comprometidos com os sentidos e o politico.
Niao temos como ndo interpretar. Isso, que € a contribuicdo da AD,
nos coloca em estado de reflexdo e, sem cairmos na ilusdo de sermos
conscientes de tudo, permite-nos, a0 menos sermos capazes de uma
relacdo menos ingénua com a linguagem. (ORLANDI, 2001:09)

O pré-construido ou interdiscurso é formado pelas formulacdes discursivas
existentes, porém esquecidas. Na pratica isso significa que os discursos referem-se a
outros discursos ja expressos anteriormente. E claro que a cada nova formulagio, o
discurso pode incorporar novos sentidos, amplid-los, redefini-los, repeti-los ou
modificd-los. E o interdiscurso que constitui, cristaliza e transforma a memoria
social. O interdiscurso é um processo incessante de reconfiguracdo, no qual uma
formacdo discursiva é levada a incorporar elementos pré-construidos, produzidos

fora dela.

O interdiscurso € estruturado pelo esquecimento, o qual faz parte da
constituicao dos sujeitos e dos sentidos, pois, para que o discurso seja
dado e entendido como meu, é preciso que o que foi dito por alguém,
em uma certa situacdo, se apague da sua memdria e passe a existir no
complexo lingiifstico, sem determinacdo de autoria — o que vem
colaborar com a assimilagdo desse mesmo ja-dito como algo singular,
original e subjetivo, por aquele que se apropria do discurso.
(BARBOSA, 2004, p. 69)
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Gregolin (2003) aponta que “o discurso € construido sobre um inasserido, um
pré-construido (um jé-14), que remete ao que todos sabem, aos conteddos ja
colocados para o sujeito universal, aos conteidos estabelecidos para a memoria
discursiva. Ela preocupa-se, essencialmente, em identificar, entre outros elementos,
as intengdes do falante e o contexto social em que a mensagem € vinculada e
veiculada. Esse pré-construido € o discurso Frankfurtiano, aristocrético, de que as
manifestacoes culturais vindas de grupos marginalizados ndo é digna de apreciacao,
especialmente quando essas manifestacoes dao apropriadas pelos meios de

comunicacdo de massa e transformadas em produtos comerciais.

Nem mesmo artistas consagrados escapam a rejeicdo dos membros da
comunidade. O maior icone do estilo musical que ficou conhecido como Jovem
Guarda e o maior vendedor de discos da historia musical do Brasil, Roberto Carlos,
apontado pela midia como o rei da musica brasileira, também tem sua majestade
contestada. Como j4 foi mencionado no capitulo que trata sobre a Musica Popular
Brasileira, os artistas da Jovem Guarda foram alvos de rejei¢ao por parte da critica
musical especializada por fazerem apologia aos icones internacionais do rock, o que,
na visdo desses criticos, contribuiria para a descaracteriza¢do da cultura brasileira.
Outro fator que pesou contra os jovens musicos do ié-ié-ié era a total falta de
compromisso com as causas sociais, em um periodo no qual dezenas de musicos e
artistas eram torturados, mortos ou exilados por colocarem a musica e a arte como

instrumentos de combate a ditadura militar.

Em seu site oficial (www.robertocarlos.globo.com), Roberto Carlos €

classificado como um cantor e compositor de MPB. Mas o fato € que, apesar da
indiscutivel trajetoria de sucesso — sdo mais de cinqiienta anos de carreira e cerca de
120 milhdes de discos vendidos em todo o mundo, segundo a Associa¢do Brasileira
dos Produtores de Discos (ABPD) — Roberto Carlos e o seu titulo de rei da Musica
Popular Brasileira ainda divide opinides e € um dos alvos preferidos de discussdes
nos foéruns da comunidade MPB. A sequéncia de comentdrios listada abaixo,
extraida do topico “Roberto Carlos é REI da Jovem Guarda ou da MPB?”,
demonstra o quanto o artista ainda é alvo de criticas em funcdo de sua estreita

ligacdo com a midia:
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Dayse
Roberto Carlos é REI da Jovem Guarda ou da Mpb?
quem sabe explicar?

® Lucas
Uma boa pergunta, pois pra mim ele ndo é REI de nada. Mas em se tratando de sistema e

midia (mesma coisa?)...

""Silvig PAI & E rei
Da jovem guarda e POR extensdao da MPB.

Se fosse assim o Brasil teria o rei do rock, do baido, da bossa, da tropicalia, do samba, do

brega, do forrd, do axé... E ndo tem?!

A questdo agora é outra, a Maria Bethania é rainha ou ndo é?

® Lucas
Escolhido pela midia, isso que me entristece. No mais, Raulzito e Luiz Gonzaga. Mas ha

tantos principes...

Gilberto
Roberto Carlos é REI. E isto & mim me basta. rs

Gilberto

Renatdo Matuto,
to6 pra descobriir um artista com 30, 40 anos de carreira que nao tenha altos e baixos. Isto
non ecxiste. ( by Quevedo).

Antonio
Por essas e outras que sou anti-monarquista! |**

Luiz
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Acho que os convidados escolhidos pela Rede Globo para os Especiais de Natal ndo
interferem em nada na trajetéria de RC.

Renata
Segundo a midia, da musica brasileira de modo geral, pela sua incrivel popularidade e pelas
absurdas cifras que vendeu.

E como os Beatles brasileiro... muitos discutem também a soberania dos Beatles. Eu ndo
discuto RC porque eu acho que assim como outros ele também merece esse titulo, por varios
motivos. Nao acho injusto.

Antonio Cezar . ]
.......... RC REI DA GLOBO.............SE NAO FOSSE A GLOBO SERA QUE NOS DIAS DE HJ ELE
TINHA GRAVADORA? OU SERIA TAO ENDEUSADO?

\ ! Guri

Claro que sim, Antonio Cezar

Sergio
odeio RC

péssima voz...
nao me linchem...

Al Solange,
..RC REI DA GLOBO.. 2

Carlos Bortotto
foi o rei uns 40 anos atras, agora € um bunda mole que canta até musicas de funkeiros

jodo

tambem concordo, essa tentativa do roberto carlos de ser popularesco, cantando até funk, ta
me fazendo nojo

mas oque ele fez no passado é até bom
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Washington
E REI!!!
Pelé foi considerado rei, foi fim de papo. Rei para sempre! Com Roberto foi a mesma coisa,
rei para sempre. Nao havera outro! Ndo tem que aceitar ou gostar dele, ele ja é!

Nina
Roberto Carlos é Rei e fim de papo, bicho!

Matheus

Ele ndo é rei de NADA, e se for ndo merece que seja adorado por ninguém. Tudo bem que
ele marcou sua época com suas cangées tdo marcantes, mas dizer que ele é rei € uma
hipérbole.

Nina
Com hipérbole ou sem hipérbole...Roberto Carlos é Rei!

I 7
REI da abobrinha dondoca , gordinhas, taxistas e carismaticos

pra mim, um cantor mediano e decandente

se for pela vendagem de disco e pela bajulacdo da midia, ele é rei sim
Figura 10 — Comentdrios extraidos do tdpico que questiona se Roberto Carlos é rei da MPB

Roberto Carlos é um cldssico exemplo de produto bem sucedido da industria
fonogréfica, um fendmeno mididtico. Desde que se tornou conhecido do grande publico,
ainda no inicio dos anos 60, o artista sempre esteve amparado por uma forte estratégia
de comunicac¢do, que incluiu a participacao dele em programas de grande audi€ncia na
televisdo, a aparicdo em filmes e em campanhas publicitdrias. Sua popularidade crescia

a mesma proporcao em que aumentava sua superexposi¢ao na midia.
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A parceria que firmou com a Rede Globo de televisdo fez com que Roberto
Carlos dispusesse de um espago mididtico permanente em um dos conglomerados de
comunicacdo mais poderosos da América Latina, um espaco privilegiado em que pdde
manter-se em constante evidéncia durante décadas. Idolatrado por uma legido de fas —
muitos o acompanham desde a Jovem Guarda — Roberto Carlos continua a utilizar-se de
estratégias de comunicagdo que ajudam a manter o status de rei mesmo entre o publico

mais jovem.

O artista possui perfis nas principais redes sociais da internet e firma parcerias
com artistas populares da nova geracdo, o que, a0 mesmo tempo ajuda-o a renovar
publico e afasta-o dos mais tradicionalistas, que repudiam a mistura de MPB com outros
géneros musicais fortemente divulgados pela midia como o axé, o sertanejo
universitdrio (diferente do sertanejo tradicional, que retrata a realidade do homem do
campo e tem na viola seu principal instrumento, o sertanejo universitirio é mais

parecido com a miusica pop romantica € possui vdrios instrumentos eletronicos) ou o

funk.

A utilizacdo de uma linguagem que possibilite a criacdo de esteredtipos e
preconceitos é o que pesquisadores da Escola Francesa de Andlise de Discurso chamam
de pré-construido, definido como ‘“qualquer conteido admitido numa coletividade. Ele

interfere, entdo, com termos como ‘preconceitos’, ‘esteredtipos’ (...), etc.

(MAINGUENEAU, 2006, p.115).

Note agora a mudanca de postura dos membros da comunidade quando a
discussdo gira em torno de duas artistas que sdo consideradas dois grandes nomes da
Musica Popular Brasileira. Observe alguns comentarios extraidos do tépico “Elis X

Bethania” , reproduzidos a seguir:
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“ Leonardo

Elis X Bethania

Por que Elis Regina era brigada com a Maria Bethéania?
Sera que por causa dessa rixa que as duas nunca chegaram a se apresentarem juntas?
Alguém saberia me dizer o motivo da briga das duas? Ego?

Fabio

acho g seria impossivel deicidir quem €, ou foi, mais importante para a MPB. Adoro elis, mas
decididamente prefiro Bethania, € uma questdo de estilo, gosto. fi da pra dizer quem é
melhor...

———
o

Luiza

EU SOU MAIS NOSTALGICA, PREFIRO AS CANTORAS DA ANTIGA. ANGELA, ELIZETH, DALVA.
PRA MIM SAO O APICE DA MPB. ISSO E PESSOAL. MAS ENTRE BETHANIA E ELIS, PREFIRO
ELIS, COM LOUVOR. BASTA VER O QUE ESSA MULHER FAZ ATE HOJE COM O CENARIO DA
MUSICA NO BRASIL. E O ICONE MAIOR DO CANTO FEMININO. NAO HA DISCUSSOES.
PREFIRO OUTRAS, ALIAS, SO TENHO DOIS DISCOS DA ELIS (SAUDADES DO BRASIL E ESSA
MULHER), MAS ACHO QUE E DIFICIL ALGUMA CANTORA PEGAR O TITULO DELA, DE MAIOR
CANTORA DO BRASIL.

Francisco
Somente Clara Nunes podia encarar Maria Bethania no que se refere & PRESENCA CENICA,as

outras PERDIAM FEIO.
Isto é fato.

.
t\] Angélica

(& ...

Gosto das duas sdao modos diferentes de interpretar, nem sabia que existia uma rixa entre as
duas, seria entdo um duelo musical de
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e ]

Toninho

Eu que ndo soou bobo nem nada fico com as 2.Sinceramente ,ndo saberia dizer qual delas é
melhor.

Figura 11 — Comentdrios extraidos de topico sobre Elis Regina e Maria Bethdnia

Pelo que € possivel verificar, existe uma visivel mudanga de abordagem quando
as artistas temas do tépico sdo apontadas como grandes nomes da MPB. Observe que,
apesar do topico estimular o acirramento das comparacdes entre Elis Regina e Maria
Bethania, os membros convergem para o mesmo entendimento, de que ambas, apesar da
preferéncia de cada um, sdo espécies de mitos da Musica Popular Brasileira e, como
tais, sdo dignas de contemplacdo e reveréncia. Os comentdrios s3o respeitosos e
entrecortados por adjetivacdes (palavras do discurso) que reforcam a importancia das
duas intérpretes para o cendrio musical brasileiro. Fica evidente o respeito as artistas e

ao trabalho musical que elas produzem.

Na discussdo, € abstraido o fato, por exemplo, de que Elis e Bethania também
fazerem parte de uma estrutura mercadoldgica, voltada para o consumo. Tanto elas
quanto os intérpretes de géneros musicais classificados como de “qualidade inferior”
precisam da industria fonogrifica para sobreviver. Martin-Barbero (2003, p.211)
classifica o género musical ndo s6 como uma “qualidade da narrativa”, mas como um
mecanismo de onde se obtém o reconhecimento e, a partir dele, uma chave de

“decifracdo do sentido”.

Trotta (2005) destaca que os sistemas de classificacdo utilizados pelos grupos
sociais para dividir e organizar seus bens e praticas culturais sdo resultado de um
permanente embate de julgamentos e critérios, uma disputa em que sao nomeadas as

categorias que dao identidade ao grupo.

Assim, as classificacdes musicais ndo dizem respeito somente a sons,
mas também a pessoas, também elas classificadas hierarquicamente
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em torno das categorias musicais. A formagdo das comunidades
musicais implica em um acirramento das disputas pelos critérios de
diferenciacdo das categorias e pela sedimentacdo de referenciais de
legitimacdo e qualidade. As estratégias dessa disputa passam, por um
lado, pela auto-valorizacdo de seus elementos e, por outro, por sua
longevidade, caracteristica que invariavelmente implica na conquista
de determinado status simbdlico diferenciado. (TROTTA, 2005,
p-189)

Tépico: VIVA SAO JOAO!

Um dos mais importantes tragos da cultura popular, as comemoracgdes de Sao
Jodo estdo presentes em diferentes manifestacOes artisticas, religiosas e gastronomicas
nos municipios brasileiros, especialmente nas cidades nordestinas, onde ainda sao
mantidas tradi¢des centendrias e onde foram incorporadas novas formas de

comemorac¢ao da data.

No Brasil, a origem dos festejos juninos é tdo antiga quanto o inicio do processo
civilizatério pelos portugueses. O culto ao santo foi introduzido pela igreja catdlica
como forma de evitar que o homem do campo mantivesse rituais pagaos para agradecer
pela colheita. Acontece que, além dos rituais religiosos, o periodo acabou ficando
marcado pelas festas pagas, talvez como uma espécie de contraponto ao modelo de

catequizacao imposto pelos lideres religiosos.

No campo da cultura, as festas de Sdo Jodo compdem um conjunto de
manifestacdes simbdlicas que os tedricos da folkcomunicacdo convencionaram chamar
de folkcomunicacdo cinética, na qual diferentes formatos (canto, musica, reza, devogao,
decoracdo, festejo) convergem para o mesmo intuito: celebrar a data. A riqueza de
tradicdes (vestimentas, ornamentacdo, comidas tipicas, rituais religiosos, entre outras)
que marcam os festejos juninos inspirou artistas do cancioneiro popular nordestino seja
através das quadrilhas matutas, dos sanfoneiros ou dos cordelistas, que encontraram no

tema um vasto universo de expressao da cultura popular.
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Figura 12 — Primeira pdgina do tépico em que sdo feitos comentdrios sobre o Sdo Jodo

& membros

Instrumentos musicais adaptados pelo homem do campo como o tridngulo, a
zabumba e a sanfona passaram a fazer parte do contexto de comemoracdes da época,
assim como o xote, o xaxado, o baido, o forré e outros ritmos produzidos a partir da
mistura de sonoridades oriundas dos rituais folcléricos também passaram a marcar os
festejos juninos. Em funcdo da grande aceitacdo popular, artistas que expressavam
através da mdsica, os rituais do periodo, passaram a merecer atencdo da industria
fonografica, caso de Luiz Gonzaga (1912-1989), que através das canc¢des narrou a

realidade do sertdo nordestino e ficou conhecido como Rei do Baido.

NOITES BRASILEIRAS
(Luiz Gonzaga)

Ai que saudades que eu sinto

Das noites de Sao Jodo

Das noites tdo brasileiras na fogueira
Sob o luar do sertido

Meninos brincando de roda

Velhos soltando baldo

Mogos em volta a fogueira
Brincando com o coragio

Eita, Sao Joao dos meus sonhos
Eita, saudoso sertao



OLHA PRO CEU
(Luiz Gonzaga)

Olha pro céu, meu amor

V& como ele esta lindo

Olha praquele balao multicor
Como no céu vai sumindo
Foi numa noite, igual a esta
Que tu me deste o teu coracio
O céu estava, assim em festa
Pois era noite de Sdo Jodo
Havia baldes no ar

Xo6te, baido no salao

E no terreiro

O teu olhar, que incendiou
Meu coragao.

ASA BRANCA
(Luiz Gonzaga)

Quando "oiei" a terra ardendo
Qual a fogueira de Sdo Jodo

Eu perguntei a Deus do céu, ai
Por que tamanha judiacdo

Eu perguntei a Deus do céu, ai
Por que tamanha judiacdo

Que braseiro, que fornaia

Nem um pé de "pranta¢do”

Por farta d'dgua perdi meu gado
Morreu de sede meu alazio

Por farta d'dgua perdi meu gado
Morreu de sede meu alazdo

Inté mesmo a asa branca

Bateu asas do sertdo

"Intonce" eu disse, adeus Rosinha
Guarda contigo meu coracdo
"Intonce" eu disse, adeus Rosinha
Guarda contigo meu coracdo
Hoje longe, muitas légua

Numa triste soliddo

Espero a chuva cair de novo

Pra mim vortar pro meu sertdao
Espero a chuva cair de novo

Pra mim vortar pro meu sertao
Quando o verde dos teus "6i0"

Se "espaiar" na prantagdo

Eu te asseguro nio chore ndo, viu
Que eu vortarei, viu

Meu coracdo

Eu te asseguro nio chore ndo, viu
Que eu vortarei, viu

Meu coracgdo
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Ao mesmo tempo em que a midia passava a se interessar por artistas que
narravam a cotidianidade do sertanejo, as manifestacdes do folclore que marcam os
festejos juninos também foram sendo apropriadas pela industria do turismo, que viu no

periodo, a possibilidade de explorar uma identidade popular capaz de gerar lucros.

Com o tempo, as festas de Sdo Jodo, antes organizadas e realizadas de forma
espontinea por grupos urbanos ou rurais, passaram a contar com uma ampla estrutura,
montada tanto pelos governos quanto pela iniciativa privada, com o intuito de atrair
turistas e gerar riquezas. Cidades como Caruaru (Pernambuco), Campina Grande
(Paraiba) e Mossor6 (Rio Grande do Norte) criaram calenddrios festivos com foco no
Sado Jodo, e passaram a investir na contratacdo de artistas de grande apelo popular e com
grande penetracdo na midia, mesmo que seus repertérios ndo estivessem ligados aos

ritmos tradicionais da festa.

Benjamin (2000) destaca que as manifestagdes folcloricas, como fatos culturais,
existiram e continuardo existindo independentemente da exploracdo da atividade
turistica. Ele observa que € exatamente o carater de tradicionalidade e de identidade de
uma regido que transforma as festas populares em atracdo para turistas. Por isso,
condena o fato dos organizadores das festas que antes eram populares, ou seja,
aconteciam sem a interven¢do do Estado ou da iniciativa privada, priorizarem o

interesse promocional em detrimento dos interesses dos portadores do folclore.

No tépico criado para discutir o universo musical que marca as atuais
comemoragdes dos festejos juninos, fica evidente a insatisfacdo dos membros da
comunidade MPB com o atual formato das festas de Sdo Jodo. A comecar pelo autor do
tépico, a concep¢do que prevalece é de que a apropriacdo mididtica das festas juninas
comprometeu as tradigdes, conforme é possivel identificar no texto de abertura do

férum de discussodes, reproduzido, na integra, a seguir:
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Fébio Passadisco VIVA SAO JOAO!

Hoje é dia de festa em todo o Nordeste, é a noite da véspera de S3o Jodo; as ruas estdo
embandeiradas, as fogueiras serdo acesas e muita comida de milho estd sendo preparada
para se comemorar a data... Nos palhogbes, muito forré e muita animacéo...
Isso era no passado, hoje em dia, o "FORRO" (xote, xaxado, xamego, baido, arrasta-pé...)
foi trocado pelos calypsos da vida!
Até mesmo nos dois maiores polos de animagdo do Nordeste (Caruaru/PE e Campina
Grande/PB), o que se vé sdo bandas como "Calcinha Preta", "Kaviar Com Rapadura", "Limdo
Com Mel" e até duplas como Bruno & Marrone e Zezé di Camargo & Luciano.
Como era bom o tempo em que se forrozava com Luiz Gonzaga, Jackson do Pandeiro,
Marinés e Sua Gente, Dominguinhos, Genival Lacerda ... e recentemente com seus
seguidores como Alceu, Elba, Geraldinho, Zé Ramalho...
Estao acabando mais uma das nossas tradicoes.

Figura 13 — Comentdrio de abertura do topico dedicado ao Sdo Jodo

Note que o autor do tdpico enaltece artistas como Luiz Gonzaga, Jackson do
Pandeiro, Mariné€s, Dominguinhos, Alceu Valenca, Elba Ramalho, Geraldo Azevedo e
7€ Ramalho, todos consagrados como intérpretes da Musica Popular Brasileira, ao
mesmo tempo em que deprecia bandas de forré eletronico como Calcinha Preta e Limao
com Mel. Diferente do forré pé-de-serra (cujos instrumentos musicais sdo, basicamente,
triangulo, sanfona e zabumba), o forr6 eletrdonico € caracterizado pela introdugdo de

novos instrumentos elétricos, como a guitarra € o contrabaixo.

Maria Erica de Oliveira Lima e Libny Freire (2010, p.5), ressaltam que, além do
uso de novos instrumentos musicais, estilos de danga e vestudrio dos componentes da
banda, o forr eletronico “trouxe mudangas no que diz respeito a composi¢do das letras
de suas musicas”. Segundo elas, diferente de artistas do cancioneiro popular nordestino,
como Luiz Gonzaga, “que cantava o amor e o sertdo, temadticas, essencialmente,
nordestinas, o forré eletronico tem sua linguagem propria, enfatizando a figura
masculina como dominante sexual”. Trata-se de um estilo musical formatado pela
industria fonogréfica aliado a grandes estruturas de bailarinos e grandes palcos voltados

para grande concentracdo de publico, ou seja, um fendmeno de massas.

A seguir foram selecionados alguns comentdrios em que ficam evidentes os

juizos de valor da maioria dos membros da comunidade MPB sobre a inser¢do de
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artistas mididticos nos festejos juninos, reproduzidos, integralmente, inclusive com os

erros ortograficos:

j Zabumbatucada
Pois é, d4 uma pena trocarem Trio Nordestino por Calcinha Preta; Marinés e Sua Gente por
Mastruz Com Leite.
De quem é a culpa?

el Enio Lucio
Aqui no Rio de Janeiro, o que toca é funk e pagode. Lamentavel

| Zé Roberto

E, essa coisa é triste...

Na escolinha do meu filho, veio uma anotagdo das "tias" de que haveria uma "Festa Country"
na escolinha no dia 30 de Junho... E de amargar... Cada dia esta pior...

e A

1]
Fabio Passadisco
Caros José Roberto e Guilherme:

Esse ano até que vemos menos a influéncia "country", mas no ano passado, no auge da
novela "América" era horrivel... Mas como disse no inicio do forum, aqui no Nordeste
estamos € vendo o nosso forrd sendo passado para tras pelos "genéricos" que de forrd nada
tem; e a garotada vai atras.

Gonzagdo deve estar muito triste!

j Zabumbatucada
Ontem fui comemorar com amigos a noite junina no bairro do Recife Antigo, 1a em praca
publica foi armado um palhogdo com apresentaces do poeta popular Jessier Quirino (da
Paraiba), do sanfoneiro Arlindo dos Oito Baixos (de Pernambuco) e do forrozeiro Santanna
(do Ceard). Um banho de cultura. O Recife preserva suas tradicoes e ndo permitiu a
"invasdo" dos pseudo-forrds.

d Junior Silva ®
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Pra mim, acho que a juventude é que nao sabe apreciar um bom forrd e conservar a tradicao
do Sao Joao, principalmente se for da capital. Aqui na Bahia mesmo, o pessoal de Salvador
(e ate daqui de Feira de Santana) sempre gosta de misturar estilos. Imagine forré com
pagode ou axé music? Ninguem merece!

E isso nao é de hoje, ja tem bom tempo que é assim. Este fds passei Sao Joao em uma
cidade do sertao da Bahia, em Caldas do Jorro (e a festa promovida pela prefeitura de
Tucano) e os jovens de Salvador e Feira de Santana ficaram colocando som de pagode na
maior altura em seus carros pra chamar atencao. Pra lastimar ainda mais isso, teve festa de
camisa tendo como atracoes umas 4 ou 6 bandas de pagode e apenas 1 ou 2 de forro.

Voltando aos comentarios anteriores, mesmo com certos artistas que fogem a regra do forrd
tradicional, nao acho que a tradigao junina esteja acabando. Ao mesmo tempo, tambem
surgem bons nomes que venham a manter a tradicao de um bom forrd conservando suas
raizes deixadas por grandes expoentes como Luiz Gonzaga e Trio Nordestino. Exemplos disso
sao Adelmario Coelho, Flavio Jose, entre outros.

Sl GUSTAVO )
VCS ESTAO NOTANDO QUE AS FESTAS JUNINAS ESTAO ACABANDO ?

Paulo Vanderley
No NORDESTE NAO ESTA ACABDNO, pelo Contrario, em Campina Grande e Caruarua a festa
aumenta acada ano.

s
i

Fabio Passadisco
Aumenta em tamanho Paulo, mas perde em qualidade.

Vocé ndo acha que certas atragdes descaracterizam o verdadeiro espirito junino?

4 Junior Silva ®
Mesmo nos atuais tempos juninos, em varias cidades comemoram o Sdo Jodo prestigiando

grandes shows de artistas e bandas que em sua maioria fogem do tradicional forré e tocando
calipsos e forrds estilizados (mais uma mistura de lambada, calipso etc). O verdadeiro Sao
Jodo mesmo soO fica nesses belos versos do rei do baido Luiz Gonzaga que parece que
profetizou como seria a festa no futuro. Ah que saudades que eu sinto...

Figura 14 — Comentdrios extraidos de topico dedicado a discutir sobre o Sdo Jodo

Como ¢ possivel identificar, a presenca de artistas que vao de encontro ao
tradicionalismo nos festejos de Sao Jodo incomoda os membros da comunidade. Eles

também criticam a influéncia da midia ao fazerem referéncia, por exemplo, a novela
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América, exibida pela Rede Globo em 2005, na qual a musica sertaneja ficou bastante
em evidéncia, no processo de perda das tradicdes. A tentativa de apropriacdo das
manifestacdes da cultura popular com objetivos mercadoldgicos, os pesquisadores em
folkcomunicag¢do criaram o termo ‘“folkmarketing”, uma espécie de modalidade

comunicacional da inddstria massiva.

7z

As festas populares, como € o caso da junina, convertem-se em
conteiido mididtico de natureza mercadoldgica e institucional, via
apropriacdo do universo simbdlico da festividade, como estratégia
comunicacional, pelas empresas que sdo parceiras/gestoras e
patrocinadoras de eventos culturais. O folkmarketing catalisa, na
constituicdo do processo comunicacional, elementos singulares das
identidades, regionais ou locais, que passam a alimentar e mobilizar os
sentidos de pertencimento e de valoracdo das tradi¢des e dos saberes
do povo. (LUCENA FILHO, 2006, p. 269)

Toépico: De quem é a culpa do marasmo musical da Bahia

O topico analisado a partir de agora parte de um questionamento: “de quem € a

culpa pelo marasmo musical da Bahia?”. Veja o que dizem os debatedores do férum de

discussio:

Zezum

De quem é a culpa do marasmo musical da Bahia
Depois que Antonio Carlos Magalhdes apadrinhou o axé music (isso ja faz 25 anos) que a
musica da Bahia deu uma tremenda estagnada. Nada de bom vem dessa terra abengoada.

Até quando os baianos terdo de ouvir "reboleichons", Psiricos, Claudinhas Leitte, Ivetes e
outras porcarias.

Até o Carlinhos Brown que surgiu como um sopro novo nesse marasmo, resolveu gravar um
Cd com musicas sertanejas.

Triste Bahia.

‘ | Davi

="
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quando as pessoas se tocarem que o que estao ouvindo é maléfico para nossas geragoes a

ficha vai cair.....

T “-‘....

Zezum
Mas ai veio ACM e pasteurizou o que era bom.

[SFC] Paulo
Passa negao,

Passa loirinha,

Quero ver vocé passar,
Debaixo da cordinha.

Raul

A CULPA E DO ANALFABETISMO E DA FALTA E EDUCAGCAO DA POPULAGCAO QUE SE
ENTREGA A QUALQUER BARULHO QUE LHE DE A OPORTUNIDADE DE BALANCAR A
BUNDA. SE ELES RECEBESSEM UM MINIMO DE EDUCAGCAO E TIVESSEM UM MINIMO
DE CONHECIMENTO, TUDO SERIA DIFERENTE... BEEEM DIFERENTE.

LineDay
Como disse o Silvio no outro tdpico, as vezes vcs parecem Hiters ditadores com esse 6dio
mortal contra o axé, o pagode e seus fas.

Zezum
Line
Opinido de chicleteira ndo vale, vocés sao todos alienados.

Marcio Marques

Claudinha canta bem roque!!!

O Roque do programa Silvio Santos!

E canta o Roque com jaba aparecer na TV e botar as musicas dela no qual é a musica!

Raul

Armandinho falou, falou, falou... e concluiu com o que eu tinha dito: é a falta de educacao
(latu senso):"O povo baiano é uma loucura, o povdo de rua é pagodeiro, o publico de pagode
€ uma coisa que vocé ndo imagina... E a maioria de uma ignorancia musical terrivel..."
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Zezum
Axé é musica descartavel, ndo tem qualidade

Ingrid
E impressao minha ou muita gente aqui td aproveitando essa deixa pra botar os seus
préconceitos sobre a Bahia pra fora?

Ignoréncia pura e simples existem em todos os lugares... E besteira pensar que esse tipo de
coisa, seja ma educacdo ou preferir musicas de gosto duvidoso é s6 na Bahia.

Virou moda isso aqui na comunidade? Pensei que seria discutir sobre o mpb e o atual
momento da musica brasileira, que esta deixando a desejar, principalmente de 2000 pra ca.

Lamentavel...

Raul

Agora, imagine vocé... se a pobreza da educacdo é ruim em todo o Brasil, imagine na Bahia,
onde a educacdo é considerada pelo MEC como a pior entre os 26 estados brasileiros... o
resultado, todos vemos.

Adilson

"Péra la",

daqui da terra de Caymmi (ou sera que a terra de Dorival é Copacabana, ndo sei bem mais,
agora me bateu aqui uma confusado) e de Jorge, da muito bem pra ver (mais ainda ouvir)
que a mediocridade musical que exala pelo péros de nossa grande midia podre é endémica
ou epidémica (sei |3, s6 sei que parece algo doentio mesmo), vem de todos os lados, os
calipsos do norte, os sertanejos do centro-oeste, o suposto axé-suingueira-pagoderia da
Bahia, o funk do Rio, o hap - hip - hop (hip-hip-urra!!!, sei 12 o que mais) de Sdo Paulo. Sé
se nao estiver bem do aparelho auditivo para perceber facilmente isto.

Ora facam o favor, deixem a Bahia em paz. Parecem até fundamentalistas religiosos dos
quais, historicamente, a Bahia guarda péssimas recordagdes que a todo momento teimam
em ressurgir, ainda que sob outras formas.

Acaso esquecem que tudo que é merda que é jogada no ventilador (da industria musicla) é
espalhada pelo Brasil apartir de Sao Paulo e Rio de Janeiro, ainda que joelmas aflorem no
Para, brunosmarrones la ndo sei de onde, ivetes e claudias e psiricos e parangolés |a da
Bahia, breganejos 1& do Mato Grosso ou de Goias?

Afora a grande midia pobre e a doméncia-deméncia em que se encontra a massa, ha ainda
muita coisa diferente sendo produzida, mas é preciso garimpar. Deveriamos concentrar
nossas energias nisso.

® José

Total Preconceito do Povo do Sul/Sudeste com a Bahia , Nada mais do que isso Pura Inveja
porqgue o Povo do Nordeste é Muito mais alegre do que eles ndo suportam nossa alegria e
querem que sejamos como eles usando o preconceito para tentar nos ofender mas néo
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Conseguem !
Puramente Inveja

Figuem com suas inddstrias e seu "Desenvolvimento”

Que os Nordestinos vdo ter algo que vocés ndo tem e se negam a ter que é a a ALEGRIA e a
FELICIDADE.Sua inveja ndo permite isso a vocés e por isso querem atacar esse povo que é
de bem com a vida so porque a vida de vocés é ruim. Sdo Paulo e Rio de Janeiro dominados
por Criminosos o Sul como um todo Dominado pelo Consumismo que torna o povo infeliz e o
faz sofrer, AINDA BEM QUE NAO TEMOS ESSE SEU "DESENVOLVIMENTO" mas Temos
HUMILDADE RESPEITO E BOM HUMOR

OBRIGADO PELA SUA INVEJA, E SINAL QUE ESTAMOS NA FRENTE.

¥ #
quando Caetano gravou a musica Cu do Mundo acho que ja estava profetizando a Bahia que
ele, ao lado de Gil, se encarregou de engrandecer e depois banalizar apadrinhando porcarias
como axé, ivete sangalo e Xandy.

Figura 15 — Comentdrios extraidos do topico em que é discutida a miisica baiana

O toépico é um dos exemplos de disputa que, de forma sutil ou explicita,
apresenta-se no discurso de varios membros da comunidade MPB: o de superioridade
de um género musical em relagdo a outro e, no caso especifico do férum selecionado, de
uma regido geogrifica em detrimento de outra. A Bahia e a regido Nordeste sdo,
reconhecidamente, ber¢os de diversas manifestagcdes artisticas brasileiras. Grande parte
dos géneros musicais que surgiram em territério baiano, como o axé, o pagode e o
arrocha € fruto da mistura de expressodes do folclore e da cultura popular: dos rituais do

candomblé, do samba de roda do recdncavo baiano, do frevo, do samba e do reggae.

Embora s6 tenha recebido esta denominagdo a partir do sucesso da cantora
Daniela Mercury, no inicio dos anos 90, o estilo musical que ficou conhecido como axé
music, surgiu ainda nos anos 70 a partir do samba reggae do Olodum e de outros grupos
afro descendentes da periferia de Salvador. A musica percussiva trazida por eles, por
sua vez, € origindria dos batuques produzidos pelos negros escravizados no Brasil
colonia nos rituais do Candomblé e nas celebracdes realizadas as escondidas nas
senzalas. Os precursores do axé, compunham cangdes que ora faziam reveréncias aos
orixds do Candomblé, ora retratavam a realidade do negro excluido, discriminado,

tolhido de seus direitos mais essenciais de cidadao.



PROTESTO OLODUM
(Composigdo: Tatau)

Forca e pudor

Liberdade ao povo do Peld

Mae que € mae no parto sente dor
Eld voueu

Declara a nagdo

Pelourinho contra a prostituicao
Faz protesto, manifestacio

Eld voueu

Aids se expandiu

E o terror j4 domina o Brasil

Faz dentncia Olodum, Pelourinho
Eld voueu

Brasil lideranca

Forca e elite na poluigcdo

Em destaque o terror Cubatdo
Eld voueu

(-.r)

Lé e c4, Norte és copia

Na Bahia existe Etiépia

Pro Nordeste o pais vira as costas
Eld voueu

Mocambique hei!!!

Por minuto o homem vai morrer
Sem ter pdo, nem dgua pra beber
Eld voueu

Mas somos capazes

O nosso Deus a verdade nos traz
Monumento da forca e da paz
Eld voueu
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Foi a partir do sucesso comercial do disco “O Canto da Cidade” (1992), de

Daniela Mercury, que vendeu mais de um milhdo de cépias, que a misica percussiva

produzida na Bahia ultrapassou as fronteiras das comunidades negras de Salvador,

tornando-se forte nacionalmente e fazendo emergir um mercado pautado no carnaval e

em musicas vibrantes, que exaltavam a alegria e o orgulho de ser baiano. Coube a

Daniela, uma artista branca, filha de uma familia de classe média soteropolitana,

representar a musica negra da Bahia para a midia. Para isso, teve que se inserir em um

formato previamente definido pelo mercado fonogréfico e em um contexto de exaltacao

da negritude ndo mais como protesto mas como parte da industria de entretenimento,

com cangdes extremamente dancantes e coreografias cuidadosamente elaboradas para

chamar a atencao do publico.



127

Ja o pagode estd presente na periferia de Salvador ha décadas. Ele € originério
do samba de roda, manifestacdo cultural também trazida pelos negros africanos que
mistura danca, musica, poesia e festa em coreografias sensuais e de composicoes de
duplo sentido. O pagode baiano, estilo musical que goza de grande aceitagdao popular,
assim como o funk carioca, foi absorvido pela industria fonogréfica, que deu ao género
uma conotagdo mais sexual, com letras e coreografias picantes, muitas vezes se
aproximando do erdtico-pornografico. Receita semelhante ao “arrocha”, ritmo que
mistura o brega, o samba e o pagode e que também faz grande sucesso nas periferias

baianas.

A exaltacdo de manifestacdes culturais que se transformaram em géneros
musicais de massa, oriundos de grupos sociais minoritarios, apropriados pela industria
fonogréafica, que deu a eles conotacdes sexuais € de entretenimento puramente
comercial, fez a producao cultural da Bahia alvo permanente de criticas, a despeito do
fato de que um expressivo nimero de grandes nomes da MPB tenha nascido em terras
baianas (Maria Bethania, Caetano Veloso, Gal Costa, Joao Gilberto, Dorival Caymmi,
sO para citar alguns exemplos). Acontece que, para se consolidarem como icones da
Musica Popular Brasileira, eles tiveram que deixar a Bahia e se mudar para o Sudeste,
onde s6 entdo conquistaram reconhecimento nacional.

E como se, para ascender ao reconhecimento de cantor (a) de sucesso na MPB
fosse necessdrio migrar para o Centro-Sul do pais, repetindo o movimento migratorio
dos nordestinos que partiram em busca de melhores condicdes de vida em metrépoles
como Rio e Sao Paulo. Alguns participantes da discussao no tépico sao enféiticos ao
atribuirem o sucesso de ritmos como o axé e o pagode a falta de educacdo e
conhecimento do povo baiano, ignorando o fato que outros géneros musicais como 0
funk, o sertanejo e o tecnobrega, apropriados pela industria fonogréfica e disseminados
por todo o pais dentro de um formato mercadoldgico, sao produzidos em diferentes

regides do pais e ndo apenas na Bahia ou no Nordeste.

Pécheux (1997, p.172) alerta para o fato dos discursos conterem ideologia, uma vez

que o signo lingiiistico € ideoldgico por exceléncia. Um discurso exposto na internet é
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fruto de crencas, valores e conceitos adquiridos fora da rede. “E por isso que os
discursos passam a ter um cardter contraditério, visto que, a0 mesmo tempo em que
pertence a um sujeito pertence também a outros sujeitos”, ou seja, o discurso € uma
reproducdo de discursos, um espelho do que ji foi dito. E também o autor quem
classifica a formacdo discursiva como aquilo que determina o que pode e o que deve ser
dito, uma espécie de formacdo ideoldgica criada a partir de uma conjuntura social

especifica.

Vivemos um periodo de hibridiza¢des culturais, favorecidas pelas novas tecnologias
da informacdo. A internet com seu alcance indefinido, aparentemente infinito, permite o
intercambio de experi€ncias culturais, a desterritorializacdo dos processos simbdlicos.
Renata Dias (2006) aponta que ‘“reconhecer a existéncia de multiplas identidades
culturais € afirmar o direito a diferenca, o direito de possuir caracteristicas, costumes,
habitos diferenciados — inclusive dentro do mesmo territério” (p.143). Entretanto,
paradoxalmente, “o mundo dos sincretismos é também o mundo da reafirmagdo dos
purismos, dos fundamentalismos, dos segregacionismos e dos separatismos de toda

ordem” (SILVEIRA, 2006, p.148).

O sujeito s6 diz o que diz porque lhe sdo dadas condi¢cdes necessarias
para produzir o seu discurso, que na verdade faz parte de ‘um
complexo linguistico pré-construido dominante’. Isto quer dizer que o
discurso do sujeito deriva de um conjunto de discursos variados, ja
existentes e cristalizados na sociedade, cujas referéncias fazem parte
das ideologias que dominam aquele que fala. (BARBOSA, 2004, p.
68)

A internet, com todo o seu universo de redes sociais, serve para aproximar os
semelhantes, mas também acentua as diferencas. Isso porque ela amplia, em escala
exponencial, as diferentes formas de pensar e agir dos individuos. A comunidade MPB,
a exemplo de comunidades existentes fora da rede, é formada por pessoas que, embora
compartilhem de interesses comuns, possuem repertérios variados. Desta forma, os
conflitos sdo inevitdveis. Contudo, assim como na vida off line, ¢ fundamental que

sejam definidas regras bésicas de convivéncia e de respeito ao proximo.
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Todos os constituintes da audiéncia dos meios mididticos ou
folkmidiaticos sdo ativos, de um modo ou de outro e,
consequentemente, exercem algum tipo de atividade durante o
momento em que estdo produzindo seus conteidos, operando seus
préprios meios, ou mesmo acessando os conteidos mididticos; o que
os diferencia sdo os modos de participacdo e de como cada um age
conforme as suas necessidades, as suas aptiddoes para fazer uso e
consumo desses produtos culturais individualmente ou em grupo.
(TRIGUEIRO, 2008, p.47)

A Musica Popular Brasileira, em seu sentido mais amplo, é formada por um
conjunto de sonoridades muitas vezes nascidas dos grupos marginalizados. E uma
mistura de ritmos que, em sua maioria, vieram da tradi¢do popular, do negro
escravizado e seus batuques trazidos da Africa, do sertanejo que cantava para espantar a
fome e a sede, das rendeiras que criavam versos enquanto bordavam, do embolador de
coco, do mamulengueiro, do cordelista, do maracatu. Expressdes que posteriormente
foram apropriadas pela industria fonografica para fins mercadoldgicos e fundiram-se em

ritmos e sonoridades capturados para vender.

Ao reconhecer esta pluralidade de culturas e modos de expressio
préprios de determinados grupos e segmentos sociais, as teorias da
Folkcomunicagdo partem da premissa de que, mesmo diante de uma
ideologia hegemonica, projetada por forcas politicas, econdmicas e
culturais propagadas pela midia, existem diferentes formas de
apropriacdo da cultura de massa e de construcdo de outros referenciais
simbdlicos, por meio da cultura popular. (WOITOWICZ, 2007, p.59)

Duarte (2006, p.42) classifica estratégia discursiva como um projeto que obedece a
determinados critérios de selecdo e relevancia, “dizendo respeito a decisdes tomadas no
processo de produgdo, responsaveis também pela escolha de mecanismos de expressao
adequados a manifestacdo dos conteidos desejados” (p.42). De um modo geral, o
tratamento dado pela midia as manifestacdes musicais € o de mercadoria. Da mesma
maneira, na maioria dos féruns, discute-se musica nao sob o ponto de vista da arte, mas

enquanto objeto de consumo.
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CONSIDERACOES FINAIS

Ao avaliar o nivel de ingeréncia das novas tecnologias da informacdo na
sociedade, Castells (2000, p.442) aponta que a “comunicacdo mediada pela internet €
um fendmeno social recente demais para que a pesquisa académica tenha tido a
oportunidade de chegar a conclusdes sobre seu significado social”. Outro pesquisador
que apontou a dificuldade de analisar as implicagdes sociais e culturais da informatica
ou multimidia foi Pierre Lévy (1999, p.24), para quem essa dificuldade € diretamente

proporcional “a auséncia radical de estabilidade neste dominio”.

Apesar das dificuldades inerentes as caracteristicas da internet, € possivel chegar
a algumas consideracdes a respeito da comunidade sobre Miusica Popular Brasileira e,
por extensdo, as comunidades existentes nas redes sociais virtuais. A primeira é que elas
podem absorver um grande nimero de agitadores virtuais. O universo interativo € tao
vasto que comporta um nuimero significativo de lideres, segmentados por temas de
interesse. Portanto, uma mesma comunidade pode abrigar vdrias “tribos”, varios grupos,
incluindo os que Luiz Beltrdo classificou como marginalizados e, cada uma dessas

tribos, pode ter um ou vérios lideres de opinido.

Isso ocorre porque os lagcos que unem os participantes das comunidades, de um
modo geral, sdo fracos, e a rotatividade dos que entram e saem (a comunidade ja teve
mais de um milhdo de membros, hoje possui pouco mais de 407 mil e a cada dia surgem
e desaparecem novos integrantes) € continua. Diferente da relacdo face a face, na qual o
lider precisa comprovar uma série de atributos para conquistar a confianca e a
admirag¢dao do grupo, nas redes sociais esse lider pode surgir a qualquer momento e
ganhar o reconhecimento e a adesdo do grupo, independente da posi¢ao, do status que

ocupava anteriormente perante esse mesmo grupo.

Hoje, com o acesso cada vez mais fécil a internet e a rede escolar — embora uma
parcela ainda muito pequena da populagdo brasileira possua computadores em casa — o
portador da tradicdo € capaz de “realizar, ele proprio, a documentacdo e a andlise da sua

performance e das performances dos grupos a que ele esteja vinculado” (BENJAMIN,
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2000, p.32-33). Este novo lider de opinido consegue ndo somente transmitir mensagens
para seu grupo como produzir mensagens € envid-las aos lideres de grupos de elite.
Com as redes sociais, um pescador pode escrever uma mensagem para o ministro da
pesca através do Twitter, Orkut ou Facebook e esta mensagem ser lida e repercutida, ao
mesmo tempo, por milhdes de pessoas, transformando esse pescador em um formador

de opinido.

Diferente das midias tradicionais, em que era facil identificar “os donos da
palavra”, os formadores de opinido, nas redes sociais da internet é praticamente
impossivel controlar conteidos e definir padrdes comportamentais que sejam seguidos

pelos grupos que ali se encontram.

E perceptivel que os lideres de opiniio que surgem na internet ndo precisam,
necessariamente, de um histérico de liderangca no grupo tampouco de um elo
previamente estabelecido com os detentores dos meios de comunicacdo. Talvez seja
possivel falar em lideres comunitdrios virtuais, mobilizadores mididticos ou agitadores
cibernéticos em vez de ativista mididticos. O fato € que, diante das novas formas de
interacdo possibilitadas pela rede mundial de computadores, é preciso avancar nos
estudos folkcomunicacionais e identificar se os conceitos de ativismo midiatico,
originados da teoria funcionalista, ainda se aplicam no contexto da sociedade

informacional, tecnoldgica e multimidia em que nos inserimos nos dias atuais.

Outra constatacdo € a de que, ao repulsarem alguns produtos musicais, como
forma de quererem dissociar a intrinseca relacdo que existe entre a cultura popular e a
comunicacdo massiva, os membros da comunidade MPB abstraem o fato de que a
propria Musica Popular Brasileira, da maneira como foi categorizada, também foi
concebida como mercadoria, utilizando-se das mesmas estratégias de producio,

comercializacao e divulgacao dos seus produtos.

O paradoxo entre a aceitacio e a negacdo da musica, seja ela rebuscada ou de
apelo popular, enquanto um bem simbdlico venddvel, é uma das caracteristicas mais
evidentes da comunidade MPB. A tentativa de negacao de legitimidade de uma cultura

construida a partir de uma perspectiva mididtica e mercadolégica faz com que os
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comentdrios na comunidade muitas vezes venham carregados de interdiscursos, que se
assemelham aos discursos forjados no passado colonial brasileiro, de que as
manifestacdes do povo deveriam ser combatidas por serem isentas de erudicdo e
qualidade. Interdiscursos que remetem ainda aos conceitos de industria cultural,

introduzidos pelos tedricos da Escola de Frankfurt.

Todavia, embora critiquem, em praticamente todos os topicos, a apropriacao que
a midia faz das expressodes artisticas musicais, os participantes da comunidade também
tratam a musica como produto, mesmo que o facam inconscientemente, uma vez que a
maior parte das discussdes € travada a partir do ponto de vista da midia ou a respeito de
artistas e produtos gerados pela industria fonogréfica. O fato de travarem as discussoes
no Orkut, um meio de comunicagdo de massa, de propriedade de um dos maiores
conglomerados de comunicagdo e tecnologia do mundo, o Google, também € outro fator
que, invariavelmente, insere todos os membros da comunidade em um contexto

mididtico por natureza.

Diante do que ja foi exposto, € possivel dizer que as redes sociais, com o
discurso de integrar virtualmente, em escala global, pessoas com interesses
convergentes, tanto podem servir para difundir quanto para distorcer realidades ou
ainda, criar novas realidades a partir das existentes. Esta “¢€ a tensdo bésica do discurso,
tensdo entre o texto e o contexto historico-social: o conflito entre 0 mesmo e o diferente,
entre a parifrase e a polissemia” (ORLANDI, 1987, p.27). E preciso deixar claro,
porém, que ndo € objetivo deste trabalho emitir juizo de valor sobre o papel da internet
no atual contexto social em que estamos inseridos. Nao cabe aqui enaltecer a rede
mundial de computadores como uma revolugao social nem menosprezar o fato de que
ela, na condi¢do de suporte tecnoldgico, trouxe mudangas na forma como o homem se

comunica.

Este trabalho académico comunga do pensamento de pesquisadores que estudam
o ciberespaco e relativizam o “poder” da rede de computadores como Pierre Lévy
(1999, p.26), para quem “uma técnica ndo € nem boa nem md (isto depende dos
contextos, dos usos e dos pontos de vista), tampouco neutra (ja que é condicionante ou

restritiva, ja que de um lado abre e de outro fecha o espectro de possibilidades”.
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Assim como a cultura, a 16gica da inddstria ndo € preconceituosa. Ao contrdrio,
ela tem como premissa abarcar tudo e tornar esse tudo mercadoria. Para a industria
capitalista fonografica nao ha nenhum problema em misturar Elis Regina e Reginaldo
Rossi, desde que haja compradores interessados na fusdo. Os artistas populares sabem
disso e, na maioria dos casos, ndo tem pudor em fazer parcerias com musicos de
géneros musicais variados, misturando MPB e pagode, funk e bossa nova, axé e

eletronico e fazendo nascer assim novas sinteses ritmicas.

Na era digital, as culturas populares tradicionais convivem e dialogam com a
cultura mididtica, mercadolégica. Elas coexistem, apropriam-se mutuamente. As
manifestacdes da cultura popular apropriam-se das redes sociais virtuais ou deixam-se
apropriar por essas novas midias. As culturas, concordando com o que diz Betania
Maciel (2007, p.141), “sio menos feitas de tradicio do que de representacdes
construidas pela histéria, suscetiveis de mudancas tal como vemos nas expressoes

artisticas apresentadas em suas formas primérias de manifestacdes” (p.141).

Uma das principais contribui¢des dos novos estudos na area de folkcomunicacio
¢ a abordagem das manifestagdes da cultura popular em consonincia com as novas
tecnologias da informacao. Compreender que a cultura da midia e a cultura popular sdo
praticamente indissocidveis no atual mundo em que vivemos é um passo importante

para avangar nas pesquisas nesta area.

A cultura brasileira € tdo miscigenada quanto o seu povo, tido diversificada como
sdo diversas as caracteristicas das cinco regides do pais. Ela ndo pertence aos
folcloristas, aos puristas, aos marginalizados, a elite, a midia tampouco a industria. Ela é
patrimdnio de todos. Ela pode se converter em produto mididtico, em mercadoria
exposta numa prateleira ou em atracdo para estrangeiro ver. Mas jamais deixard de ser

um elemento constitutivo da nossa identidade.
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