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1. INTRODUGCAO

o final do ano de 2006, atendendo a uma solicitacao da administracdo superior da

UFRN, através da direcdo do Centro de Ciéncias Humanas, Letras e Artes, um grupo de profes-
sores do Departamento de Comunicagao Social discutiu a possibilidade de implantagdo de nova
habilitacdo no ambito do curso de Comunicacao Social. Varias sugestoes foram consideradas,
sendo decidido pela criagao de um curso de Publicidade e Propaganda. Depois de reunides com
a diregdo do CCHLA, foi constituida uma comissao, conforme portaria 014/2007-CCHLA, de
27 de fevereiro de 2007, formada pelos professores Moacir Barbosa de Sousa, Ricardo Anténio
Rosado de Holanda e Gerson Luiz Martins.

Nascia, assim, o Projeto Politico Pedagégico com a finalidade de implantar a habilitacdo
Publicidade e Propaganda no curso de Comunicagdo Social, que ja contava, na ocasiao, com
outras duas habilitacdes, Radialismo e Jornalismo. Tal Projeto Politico Pedagégico apresentava
a trajetéria das escolas de comunicagdo no pais, a criacdo das diversas habilitacoes e a situacio
da area na atualidade. Discorria, também, sobre as necessidades relativas a infraestrutura como:
laboratérios, quadro de docentes, organizagdo didatico-pedagégica, organizacao de contetidos
e gestdo do curso, além da justificativa da nova habilitagdo tendo como referéncia as demandas
da sociedade e do mercado.

Os objetivos do curso foram formulados em conformidade com as Diretrizes Curriculares
Nacionais, aprovadas pelo Conselho Nacional de Educacao, e com a missao da UFRN apresen-
tada no seu Plano de Desenvolvimento Institucional - PDI. Em consonancia com os objetivos

foram definidos o perfil do formando e as competéncias e habilidades a serem desenvolvidas
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no processo de formacao do aluno, que serviram também de referéncia para o processo de ava-
liacdo do ensino e da aprendizagem. A estrutura curricular do curso compreendia, assim, a or-
ganizacdo dos contetidos, carga horaria, elenco de disciplinas obrigatérias e optativas e os ca-
dastros das disciplinas.

Apés a conclusao da primeira turma de formandos em Publicidade e Propaganda, em
2012, a referida habilitagao passou pelo processo de reconhecimento (INEP), obtendo nota 4 e,
portanto, recomendada a sua manutengao e continuidade. Apesar disso, foram apontadas algu-
mas deficiéncias - dentre as quais a necessidade de ampliacdo para 15 (quinze) professores no
quadro docente efetivo e 05 (cinco) substitutos - além da recomendacao da transformacéo da
habilitacao em um curso propriamente dito.

Desse modo, o presente Projeto Politico Pedagégico apresenta-se com a incumbéncia de
explicitar as diretrizes gerais do novo curso, esclarecendo e detalhando: a) o perfil dos egressos
que o mesmo pretende formar; b) as competéncias e habilidades gerais e especificas a serem
desenvolvidas, durante o periodo de formagéo; c) os contetiddos basicos e os contetidos especifi-
cos escolhidos pela instituicdo para organizar seu curriculo pleno; d) as caracteristicas das ativi-
dades complementares e respectiva carga horéria; e) a estrutura do curso e sua matriz curricular;
f) as formas de acompanhamento e avaliagdo da formagéb ministrada; g) a carga horaria total

para a sua integralizagao.




2. CONTEXTUALIZACAO HISTORICA Cg

§ cursos na area de comunicacéo surgiram no Brasil de forma isolada; eram cursos

superiores de jornalismo, relagdes piiblicas, cinema ou publicidade. A primeira tentativa de unir
as habilitacoes mencionadas ocorreu na Universidade de Brasilia, quando Pompeu de Souza
propos a Darcy Ribeiro a criagdo de uma Faculdade de Comunicacdo de Massa. O projeto nio
obteve éxito, sendo retomada ap6s dois anos pela Universidade de Sao Paulo, quando foi criada
a Escola de Comunicag¢des Culturais, atual Escola de Comunicaces e Artes - ECA.

A mais antiga escola de jornalismo do Brasil é a Faculdade de Comunicacao Casper Li-
bero, fundada em maio de 1947. Inicialmente foi vinculada a Faculdade de Filosofia, Ciéncias e
Letras de Sao Bento, da Universidade Cat6lica de Sao Paulo.

O curso de Comunicacdo Social da Universidade Federal do Rio Grande do Norte teve
sua origem na Lei Estadual n. 2.783, de 10 de maio de 1962, assinada pelo entao Governador
Aluizio Alves, que criou a Faculdade de Jornalismo. No ano seguinte, através da Lei Estadual
de n. 2.885, o curso foi incorporado a Fundacdo José Augusto, recém-criada em Natal, com a
denominacao de Faculdade de Jornalismo Eloy de Souza, em homenagem a um dos mais res-
peitdveis jornalistas do estado. O Conselho Federal de Educacao reconheceu o curso em 25 de
setembro de 1968, através do Decreto no. 82.313, publicado no dia seguinte, no Diario Oficial da
Uniao.

Em 1965, a faculdade diplomou sua primeira turma, composta por 23 alunos, dos quais,
aproximadamente, 80% atuavam nos meios de comunicagéo da capital. Passaram pelas suas
salas intelectuais, empresarios, politicos e jovens estudantes entusiasmados pela nova formacio
académica. Em 1974 a Faculdade de Jornalismo Eloy de Souza recebeu a denominacado de Curso

de Comunicacdo Social, vinculado ao CCHLA, passando a funcionar no Campus Universitario.
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Concluida a transferéncia do curso, uma nova realidade se imp6s como mudancas no seu sis-
tema de funcionamento que, do regime seriado, com tempo determinado em trés anos, passou
para um sistema de créditos, permitindo ao aluno integralizar os estudos durante um tempo
médio de quatro anos, podendo ser concluido, no minimo, em quatro e no maximo em sete anos.

Uma nova habilitacdo - a de Radialismo - foi implantada no ano de 2002, com o intuito
de formar profissionais para atuacao especifica nos meios radio e televisdo. J4 no primeiro se-
mestre de 2009, passou efetivamente a funcionar a terceira habilitacédo do curso - Publicidade e
Propaganda.

Além dessas trés habilitacdes, integram o DECOM, também, cinco Grupos de Pesquisa,
o Programa de Pés-Graduacao em Estudos da Midia (PPgEM), em nivel Stricto Sensu (Mes-
trado), além da P6s-Graduacdo em Propaganda e Marketing na Gestio de Marcas (curso de
especializacao em nivel Lato Sensu), em funcionamento desde 2012.

Atualmente, mesmo diante dos desafios de formar profissionais adequados a uma comu-
nicagdo midiatizada por tecnologias inovadoras, que parecem adiantar-se & prépria dinamica
da sociedade, o Curso de Comunicagao Social da UFRN capacita jornalistas, radialistas e, mais
recentemente, publicitarios, para atuar no mercado da informacao coletiva e da comunicacio do

Rio Grande do Norte,

2.1. Publicidade e Propaganda - e sua insercao na Comunicag¢io Social

A primeira agéncia de propaganda de Natal foi a Vésper Propaganda inaugurada em 1962
por Fernando Luis da Camara Cascudo, filho de Luis da Camara Cascudo. Nos primordios da
propaganda na capital potiguar, os antincios eram feitos por corretores, sendo o radio o veiculo
mais utilizado, seguido pelo jornal. Os proprios comerciantes as vezes redigiam seus proprios
textos publicitéarios. Havia uma tabela de precos, cabendo ao corretor 20% do valor pago ao
veiculo, de acordo com Maranhao Filho (2002-15): “A redacéo ficava a cargo do radialista, a
locugao com [...], a cobranca voltava para [a estacao de radio] e a comisséo... ah, esta demorava

um pouquinho, mas vinha no final do més, para reforco da feira”.
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Com o desenvolvimento da propaganda nos veiculos de comunicagdo, surgiram outras
agéncias em Natal, destacando-se a ].Propaganda, cujo dono era o radialista Jota Oliveira. Entre
os anunciantes, destacaram-se a Casa Régio”, Girafa Tecidos, Lojas Utilar, A Formosa Syria,
Casas Duas Américas, ].Resende e A Sertaneja. A Casa Vestivio, localizada na Rua Jodo Pessoa
(Grande Ponto), patrocinava na Radio Poti Alma Itdlica, um programa diario de 10 minutos, que
ia ao ar antes da Voz do Brasil.

Na capital do estado existem varios cursos em nivel superior de Publicidade e Propa-
ganda, com destaque para os seguintes: Universidade Potiguar (UnP); FATERN /Gama Filho;
FANEC; UniRN; Estacio de S4; e Universidade do Estado do Rio Grande do Norte (UERN),
sendo apenas este tltimo de instituicdo ptblica.

Com relacdo ao mercado de trabalho, as agéncias de propaganda natalenses empregam,
aproximadamente, 450 pessoas, possibilitando algo em torno de 5.500 outros empregos indire-
tos em servigos prestados por gréficas, produtoras de audio e video, estidios fotograficos, biros,

serigrafias, confeccao de material promocional, brindes etc.




3. JUSTIFICATIVA

o campo do ensino, as universidades brasileiras iniciaram o século XXI despertando

para a urgéncia de preparar os alunos para enfrentar o desafio que se refere a dicotomia mer-
cado de trabalho, demandas sociais e academia. Nao basta adaptar e maquiar antigos cursos,
introduzindo trés ou quatro novas disciplinas e com isso supor que ja estdo sendo atendidas
todas as exigéncias do mercado. E preciso reconstruir a formacéo académica em sua totalidade.
Conceitos como reflexao critica, interdisciplinaridade e fluéncia discursiva sdo pontos essenciais
na formacdo do estudante. Faz-se imperativo dar ferramentas ao aluno para que aprenda a ra-
ciocinar, levando em conta todas as variaveis que o mundo moderno lhe impde para tomar de-
cisoes. O importante ndo € a informagdo em si, mas como se processam e se gerenciam as signi-
ficacdes que essas informagoes comportam.

Publicidade e Propaganda ¢ uma area que congrega uma atividade de grande impor-
tdncia na esfera social e das organizagdes, pois envolve os processos de adequacio de comuni-
cacao e de linguagem aos bens e servicos ofertados em funcao de indmeros aspectos e variaveis
que interagem nas relagGes entre pessoas (consumidores ou néo) e instituicdes (com ou sem fins
lucrativos). Integra e interage, portanto, com a area de Marketing, que envolve os processos de
adequacéo desses bens e servigos ofertados ao ptiblico em funcao de suas demandas, expectati-
vas e necessidades, face aos infinitos aspectos competitivos e varidveis ambientais que incidem
nessa relacao.

O conceito de Publicidade e Propaganda retine, portanto, os diferentes modos de pensar
e fazer comunicacionais ligados a organizacio, sua marca, sua imagem corporativa, seus pro-

dutos e servicos.
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Atualmente, a area de Publicidade e Propaganda tem ocupado espaco relevante, seja no
meio académico, seja no meio organizacional. Para sua valoriza¢ao, um longo caminho foi per-
corrido por agentes tanto da academia, por meio de uma nova geracao de estudos e de produgao
de conhecimentos, quanto do mercado profissional, mediante a crescente utilizagao de suas pra-
ticas. Com estudos que comegaram a tentar entender a complexidade das relacoes humanas no
ambito da troca e do varejo, a area da Publicidade e Propaganda pode ser considerada um
campo de perspectivas multiplas e universal em suas abordagens, métodos e teorias.

No Brasil, o estudo da Publicidade e Propaganda estd em franco crescimento, com cur-
sos de graduacéao e p6s-graduacao (stricto sensu e lato sensu). H4 registros de mais de 150 cursos
em nivel de graduacéo, além de mais de 400 outros em areas correlatas, tanto MBAs (Master of
Business Administration) como cursos de especializacao em Marketing, Publicidade e Propa-
ganda, Branding e Design, Gestdo da Marca, Comunicagéo Organizacional, Gestao de Merca-
dos, dentre outros.

Nas ultimas décadas do século XX e nesta primeira do século XXI, assistimos a um pro-
cesso jamais visto de inovacao/absorcao de tecnologias para alavancar neg6cios e intermediar
relacionamentos humanos muito perto do incontrolavel. Cada vez mais, a informagao como ma-
téria-prima e insumo estratégico das organizagOes se constitui em tinico sistema, digitalizado e
intangivel, que surge diante das telas das redes de computadores e dos dispositivos moveis, sem
restriges de fronteiras, de geografia e de culturas.

Alem disso, o surgimento de novos modelos de produgéao, a emergéncia de novos seto-
' res econdmicos, a desregulamentacao dos mercados, as mudangas no padrao de intervencdo do
Estado e a intensificagdo da globaliza¢do da economia trouxeram uma série de modificacdes ao
ambiente econémico mundial, & competitividade entre as empresas de modo geral e, consequen-
temente, a gestdo dos negocios nas organizagdes brasileiras.

Este novo ambiente competitivo vem exigindo das organiza¢des empresariais nacionais
um grande esfor¢o de adaptacdo que envolve a incorporacgao de novas tecnologias de operacao
e de gestao orientadas & melhoria de produtos, servicos e processos, para, desta forma, buscar a

sobrevivéncia e o crescimento no cada vez mais exigente mercado nacional. Um dos grandes
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desafios das organizacdes neste contexto é a capacitacdo e atualizacdo de seus gestores e cola-
boradores, uma vez que o novo ambiente competitivo vem exigindo das pessoas, que atuam nas
estruturas empresariais, habilidades e competéncias compativeis com este novo estagio de de-
senvolvimento das forcas concorrenciais.

Do ponto de vista econdmico, é sabido que o Rio Grande do Norte tem no setor de ser-
vicos a sua mola propulsora, respondendo por mais de 70% do PIB, notadamente por meio da
atuacao do setor varejista - comércio de bens e servigos - vinculado ao turismo, que emprega
mais de 120 mil pessoas e agregam outras 54 atividades, direta ou indiretamente.

A importancia do setor varejista, incluindo-se aqui os servicos, para a economia do Es-
tado pode ser demonstrada no fato de que o setor movimentou, somente no ano de 2013, o equi-
valente a 5,8 bilhoes de reais, correspondendo a 67% da receita estadual, segundo dados da
FECOMERCIO (RN). Além disso, os tiltimos dados relatados pelo DIEESE sobre o mercado de
trabalho indicam que o setor representa 54% do total de ocupados no Rio Grande do Norte.

Do ponto de vista da atividade publicitaria, estudos indicam que o investimento publi-
citario no pais movimentou em torno de 132 bilhdes de reais no ano de 2015. A regido nordeste
do Brasil tem uma participacao de 9% desse montante e o Rio Grande do Norte responde por
algo em torno de 1% do volume total dos investimentos. Estima-se que o mercado publicitario
potiguar movimente anualmente 120 milhdes de reais, sendo que 40% desse montante tem ori-
gem no poder piblico, como antincios do préprio Governo do Estado e de prefeituras (princi-
palmente Natal e Mossoro), bem como da Assembleia Legislativa com a divulgacao de editais e
publicidades oficiais.

Além destes aspectos mensuraveis, € inegavel que o comércio varejista e setor de servi-
¢os tém uma estreita relacao com a atividade publicitaria e também uma forte reciprocidade. A
publicidade se sustenta, em grande medida, dos investimentos desses setores que, por sua vez,
dependem dos investimentos em comunicagido para o seu crescimento e expansao. O relatério
intitulado “MIDIA DADOS’, publicado pelo Grupo de Midia de Sao Paulo, apontou que os 15
maiores anunciantes privados brasileiros investiram R$ 25,7 bilhoes (brutos) em publicidade no
ano de 2015. Destes, praticamente metade pertence ao setor varejista, sendo que em nivel regi-

onal a situacdo ¢ ainda mais acentuada, uma vez que estimativas do SINAPRO-RN (Sindicato
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das Agéncias de Propaganda - RN) apontam que cerca de 90% dos anunciantes constitui-se de
empresas prestadoras de servicos e do comércio varejista dos mais variados portes e ramos de
atividade.

Tais indicadores servem apenas para cohtextualizar a relevancia das atividades publi-
citaria e varejista para o crescimento da economia regional e nacional, pois é certo que disso
também decorre o proprio desenvolvimento social, por conta do aquecimento dos negécios, do
aumento da produgéo industrial e dos postos de trabalho, da ampliagao dos servicos oferecidos,
do aumento da arrecadacado de impostos, da ampliacdo do nivel de investimentos, dentre outros
fatores e consequéncias.

O curso comparece, assim, como o ponto de referéncia para muitos projetos e investiga-
¢oes que devem culminar, necessariamente, na intervencao direta e imediata nas areas aborda-
das, de forma a contribuir com a melhoria da qualidade das mesmas e, sobretudo, na melhoria
da qualidade de vida das pessoas de modo geral.

Para tanto e, desde o seu surgimento, o curso estd alicercado nas leis que regem o ensino
superior brasileiro. A base de sustentagao ¢ a Lei de Diretrizes e Bases n° 9.394/ 96, os atos legais
dela derivados, as novas Diretrizes Curriculares para os Cursos de Comunicacdo Social e suas
habilitacdes (Pareceres CNE/CES 492/2001 e 1.363/2001), bem como a legislagao especifica de
cada campo de atuacao profissional. Ao aluno formado sera conferido o titulo de Bacharel em
Publicidade e Propaganda.

Trabalhar em propaganda, atualmente, nfo significa apenas entender da cria¢io e produ-
¢ao de anuncios, mas, além disso, do planejamento e da gestdo dos processos de comunicacéo
internos e externos, inclusive no que diz respeito a avaliacdo dos resultados e contrble de custos.

E neste contexto dindmico e em continua mudanga que formatamos o presente Projeto
Politico Pedagogico, considerando imprescindivel que a academia abra espaco e aprofunde as
pesquisas e os estudos na drea publicitéria, atendendo a demanda por profissionais mais quali-
ficados nas praticas de gerenciamento da comunicacdo de organizagdes e de suas respectivas

marcas.
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A fundamentacao pedagogica do curso esta focada em quatro parametros: articulagio
entre a teoria e a pratica; a instrumentalizacdo do ingressante; pratica da extensao como forma-
cdo da cidadania, articulada a pesquisa e ao ensino; e, desafios que o futuro profissional ira
enfrentar.

Neste sentido, o curso vislumbra oferecer aos egressos maior compreensdo e exploracdo
do potencial comunicativo das organizacdes, tanto no ambito interno quanto externo, em suas
continuas atualizacdes, que concilia convergéncia e inovacao e incorpora conectividade e novas
funcionalidades dos processos midiaticos, E um curso que prenuncia preocupacoes com a exce-
léncia da comunicacdo nas organiza¢des e almeja, em perspectiva, tornar-se uma referéncia re-

gional na formagéao do profissional em Publicidade e Propaganda.
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4. OBJETIVOS DO CURSO

onforme o Plano de Desenvolvimento Institucional da Universidade Federal do Rio

Grande do Norte, a missdo da instituigio é “educar, produzir e disseminar o saber universal,
contribuir para o desenvolvimento humano, comprometendo-se com a justi¢a social, a demo-

cracia e a cidadania”. Dentro deste principio, o curso objetiva:

= Formar profissionais de comunicagéo criticos, reflexivos e criativos, habilitados ao planeja-
mento, execucdo e supervisdo de estratégias de comunicagdo, no exercicio da publicidade e pro-
paganda.

= Proporcionar uma sé6lida formacéo técnica e metodolégica para que os estudantes possam,
frente as aceleradas conquistas cientificas do inicio do século XXI, atuar de forma dinamica e
inovadora.

= Deter o conhecimento e o dominio de técnicas e instrumentos necessarios para atender as

demandas sociais, de mercado e institucionais;
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5. PERFIL DO FORMANDO

e acordo com as Diretrizes Curriculares Nacionais dos cursos de Comunicacio So-

cial, aprovadas pelos Pareceres CNE/CES 492/2001 e 1.363/2001, de o perfil comum do egresso
corresponde a um objetivo de formagao geral que deve ser atendido por todos os cursos da area
e em todas as habilitacdes de Comunicacao, qualquer que seja sua énfase ou especificidade.
Trata-se de base que garante a identidade do curso como de Comunicagao Social. O egresso do
curso de Comunicagéo, em qualquer de suas habilitacdes, caracteriza-se por:
a. Sua capacidade de criacao, producdo, distribuicao, recepcao, e analise critica referentes as
midias, as praticas profissionais e sociais relacionadas com estas, e a suas insercoes culturais,
politicas e econdmicas;
b. Sua habilidade em refletir a variedade e mutabilidade de demandas sociais e profissionais na
area, adequando-se a complexidade e velocidade do mundo contemporaneo;
¢. Sua visao integradora e horizontalizada - genérica e a0 mesmo tempo especializada de seu
campo de trabalho possibilitando o entendimento da dindmica das diversas modalidades co-
municacionais e das suas relagdes com 0s processos sociais que as originam e que destas decor-
rem;
d. Utilizar criticamente o instrumental te6rico-pratico oferecido em seu curso, sendo portanto
competente para posicionar-se de um ponto de vista ético-politico sobre o exercicio do poder na
comunicagao, sobre os constrangimentos a que a comunicacao pode ser submetida, sobre as
repercussdes sociais que enseja e ainda sobre as necessidades da sociedade contemporénea em
relacao a comunicacao social.

Assim, o perfil do egresso em Publicidade e Propaganda pretendido pela UFRN se carac-

teriza:
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a. Pelo conhecimento e dominio de técnicas e instrumentos necessarios para a proposicao e exe-
cugdo de solugtes de comunicacao eficazes para os objetivos de mercado, de negécios de anun-
ciantes e institucionais; |
b. Pela tradugdo em objetivos e procedimentos de comunicagao apropriados os objetivos insti-
tucionais, empresariais e mercadolégicos;
¢. Pelo planejamento, criagao, produgao, difusao e gestao de comunicacao publicitaria, de agdes
promocionais e de incentivo, eventos e patrocinio, atividades de marketing, venda pessoal, de-
sign de embalagens e de identidade corporativa, e de assessoria publicitéria de informagao;
d. Pelo uso de sua criatividade de forma a traduzir em pecas publicitarias as transformacdes do
mundo contemporaneo, respeitando os fundamentos éticos prescritos para a sua atividade pro-
fissional, a partir do reconhecimento das expectativas e demandas da sociedade em relagdo ao
seu papel social e ao produto de sua atividade

Diante do exposto, a UFRN, como instituicéo piiblica, oferece a comunidade o curso de
Publicidade e Propaganda, cujos egressos tém amplas possibilidades de serem absorvidos pelo
mercado nos mais diferentes ramos de atuacio, tais como: docéncia em institui¢des de ensino
superior; agéncias de propaganda (atuacio nas dreas de planejamento, pesquisa, atendimento,
redacdo, criagdo, producéo e midia); agéncias de comunicacio e midias digitais; emissoras de
radio e TV; estidios fotograficos; empresas jornalisticas; institutos de pesquisas; empresas de
promogdes e eventos; assessorias especializadas em marketing; produtoras de dudio e de video;
graficas; editoras; escritorios de design; além das proprias organiza¢des - com ou sem fins lu-
crativos - em departamentos de comunicagdo ou comerciais, sobretudo nos setores de varejo e
de servigos. Pode, também, atuar de forma auténoma, em empresa propria ou prestando con-

sultoria.
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6. COMPETENCIAS E HABILIDADES

6.1.  Ascompeténcias gerais do campo da Comunicagio Social sdo as seguintes:
a. Discutir informagdes atualizadas, de acordo com a diversidade teérico-pratica;
b. Fomentar a pesquisa em comunicagao a partir do desenvolvimento do pensamento critico e
da competéncia metodol6gica;
c. Desenvolver uma formagéo profissional, voltada ao compromisso com a realidade social e
qualidade de vida;
d. Desenvolver e consolidar uma pratica profissional baseada em principios éticos;
e. Capacidade de assimilar criticamente conceitos que permitam a apreensio de teorias;
f. Capacidade de usar tais conceitos e teorias em analises criticas da realidade;
g- Capacidade de dominar as linguagens habitualmente usadas nos processos de comunicacao,
nas dimensdes de criagdo, de producao, de interpretacio e de técnica;
h. Experimentar e inovar no uso destas linguagens;
i. Refletir criticamente sobre as préticas profissionais no campo da Comunicaco;
J- Ter competéncia no uso da lingua nacional para escrita e Interpretacdo de textos gerais e es-

pecializados na érea.

6.2.  As habilidades especificas para a Publicidade e Propa ganda sao:
a. Ordenar as informagdes conhecidas e fazer diagnostico da situacio de clientes;
b. Realizar pesquisas de consumo, de motivacao, de concorréncia, de argumentos etc.
c. Definir objetivos e estratégias de comunicacao como solucdes para problemas de mercado e
institucionais dos anunciantes;
d. Conceber meios de avaliar e corrigir resultados de programas estabelecidos;
e. Executar e orientar o trabalho de criacao e producio de campanhas de propaganda em veicu-
los impressos, eletronicos e digitais;
f. Realizar e interpretar pesquisas de criacao como subsidio para a preparacao de campanhas

publicitarias;
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g. Dominar linguagens e competéncias estéticas e técnicas para criar, orientar e julgar materiais
de comunicacdo pertinentes a suas atividades;

h. Planejar, executar e administrar campanhas de comunicacdo com o mercado, envolvendo o
uso da propaganda e de outras formas de comunicacao, como a promogao de vendas, o mer-
chandising e o marketing direto;

1. Identificar e analisar as rdpidas mudangas economicas e sociais em escala global e nacional
que influem no ambiente empresarial;

j- Identificar a responsabilidade social da profissdo, mantendo os compromissos éticos estabele-
cidos;

k. Assimilar criticamente conceitos que permitam a compreensdo das praticas e teorias referen-

tes a publicidade e a propaganda.
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7. SITUACAO DO DEPARTAMENTO DE COMUNICACAO SOCIAL - DECOM

onforme o Plano Trienal do Decom para 2013-2016, o quadro de docentes atual do

departamento é formado por 31 (trinta e um) professores efetivos. O quadro de apoio técnico é
composto por 5 funciondrios com funcoes administrativas e 8 com fungoes técnicas (4udio e

video).
7.1. Grupos de Pesquisa

O Departamento de Comunicagao Social, em 2014, conta com 06 (seis) grupos de pesquisa

registrados na Propesq e no CNPq e significativos projetos de iniciagdo cientifica. Sao eles:

2.3.1 GEMINI - Grupo de Estudos de Midia - Analises e Pesquisas em Cultura, Processos e Pro-
dutos Midiaticos. O GEMINI tem como linhas de pesquisa: Comunicagao e estética; Comunica-

¢éo e politica; Jornalistas, liberdade de imprensa e deontologia; Processos Socioculturais e de

Significagao.

2.3.2 COMIDIA - Comunicacao, Cultura E Midia. A base de Pesquisa desenvolve projetos rela-
cionados aos estudos da Comunicacao, buscando-se a interface transdisciplinar com outras
areas afins de conhecimento, de modo a integrar as Ciéncias Humanas e Sociais a realidade
social. A relevancia da COMIDIA recai sobre a necessidade de formalizar, confirmar e divulgar
a producdo académica dos corpos docente e discente perante a comunidade cientifica local, na-

cional e internacional. Apresenta projetos de interesse da sociedade, promovendo o avanco das
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Ciéncias da Comunicacdo em suas linhas de pesquisa, a saber: Epistemologia da Educomunica-
cao; Estudos do Jornalismo; Comunicagao Organizacional; Comunicagao, Linguagem e Semi6-

tica; Comunicacao e Hospitalidade.

2.3.3 PRAGMA - Pragmatica da Comunicagao e da Midia: Teorias, Linguagens, Industrias Cul-
turais e Cidadania. O Grupo de Pesquisa PRAGMA - Pragmatica da Comunicacéo e da Midia:
teorias, linguagens, indtstrias culturais e cidadania englobam varias experiéncias profissionais,
aportes tedricos e praticas nos campos da pesquisa, ensino e extensao, em interfaces e interdis-
ciplinaridades em trés eixos de produgdo: A) Comunicagdo e Linguagens, B) Inddstrias Cultu-
rais, C) Comunicagao e Cidadania. O grupo se propoe como espaco de formacao para a pesquisa
de graduandos (iniciacao cientifica) e mestrandos. Cinco membros integram quadro perma-
nente do PPgEM -UFRN. O GP concluiu em 2012 a pesquisa "Comunicacdo comunitaria e local
em rede: l6gicas, praticas e vivéncias de sociabilidade e cidadania em telecentros e lan houses
na RM de Natal-RN", financiada pelo edital Edital MCT/CNPq N° 014/2010-Universal.

Linhas de pesquisa: Estudos da Midia e Praticas Sociais; Estudos da Midia e Producéo de Sen-

tido; Midias e Praticas Sociais em Satide Coletiva.

2.3.4 IMAGEM, MERCADO E TECNOLOGIA: cujos objetos de interesse de estudo convergem,
preferencialmente, na interface entre: a) as linguagens da publicidade e propaganda; b) midia
sonora e mercado; c) TV, tecnologia digital e mercado; d) jornalismo e cinema.

O grupo foi registrado no CNPQ, em 2010, esta centrado nos estudos da comunicacdo e
suas interfaces com o mercado e as inovagoes tecnolégicas. O Grupo abriga duas linhas de pes-
quisa: 1- Imagens e Tecnologid da Comunicacao; e 2- Mercado e Tecnologia da Comunicacao,
que investigam, prioritariamente, a relagdo entre linguagens (imagéticas, sonoras) e seus impac-
tos no cotidiano das pessoas e na dindmica das organizacoes, contemplando reflexdes com apor-
tes tedricos e empiricos. Nelas, os estudos tencionam abarcar as recentes tendéncias em propa-
ganda e marketing: as denominadas midias sociais; midias digitais e também ‘no-media’, que
congregam as areas de relagdes publicas, dos eventos, dos patrocinios, das acdes no ponto-de-

venda, do merchandising, da comunicacao integrada, do endomarketing, da comunicagio on-

20



line, do entretenimento e outras formas de comunicacao virtual em sites de relacionamento,
games, telefonia moével, dentre outras modalidades que se caracterizam, essencialmente, pela
criatividade e interatividade, e se justificam como meios alternativos de construcdo de imagem

de marca, que vao além da aquisicao de espaco e tempo de veiculacdo nas midias tradicionais.

2.3.5 CIRCULO DE ESTUDO EM CULTURA VISUAL - O grupo de pesquisa se propde a estu-
dar temas contemporaneos como cinema, imagens jornalisticas, artes digitais, artes visuais, artes
graficas, fotografia e televisao, bem como sua disseminagao pelas diferentes redes. Vale ressaltar
que estas questoes estdo sendo debatidas por diversas institui¢oes na América Latina e no
mundo, o que permite o estabelecimento de articulagdes com centros de pesquisa internacionais,
paralelamente & colaboragdo com entidades governamentais e nao governamentais no ambito
nacional. Também abrimos espaco para a discussdo das imagens digitais contemporéneas em
sua interface arte e midia, marcadas pelo hibridismo, mesticagem e imersas em redes de memo-
ria e fluxos criativos inconscientes.

O grupo divide-se em trés linhas de pesquisa: Imagens do Inconsciente, Praticas e tecno-

logias das imagens contemporaneas e Teorias e estética das visualidades.

2.3.6 CIBERPUBLICIDADE E SOCIABILIDADES DIGITAIS

O grupo de pesquisa Ciberpublicidade e Sociabilidades Digitais se propoe a discutir sobre os
estimulos e as materialidades tecnologicas disponiveis para as sociabilidades contemporaneas;
investigar os modos de apropriagao destas novas significacOes e praticas para a estratégia pu-
blicitaria na cibercultura; compreender em que consistem as praticas e os sentidos da ciberpu-
blicidade e suas implicacdes para a conjuntura vigente; e refletir sobre as novas formas de con-
sumo da cibercultura e a publicizacdo de gostos e aquisi¢des no ambiente digital. Nesse sentido,
o grupo de pesquisa Ciberpublicidade e Sociabilidades Digitais busca preencher a lacuna cien-
tifica a respeito das estratégias da publicidade ciber, construindo novos saberes e perspectivas
para a formacao do profissional e, além disso, para o proprio campo da comunicagao. Ampa-
rado pelas concepgdes classicas da sociologia, da antropologia e da psicologia social, além da-

quelas que se debrucam sobre a materialidade comunicacional, o grupo busca também recorrer
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as percepcdes contemporaneas a respeito das sociabilidades digitais para propor novos olhares
para estas manifestacdes e aquelas que envolvem a estratégia de marca. Sendo assim, busca
responder questoes relevantes para a drea, como: o que caracteriza a sociabilidade digital con-
temporanea? Quais os artefatos e possibilidades tecnol6gicas que instauram novos sentidos para
praticas tradicionais de interagao? Como a ciberpublicidade se apropria destas dinamicas para

se inserir nestes ambientes e propor suas estratégias de marca baseadas em persuasao?

7.2. Setores de apoio didatico

7.2.1 Hemeroteca

A Hemeroteca foi implantada no curso de Comunicacao Social em 1990, com o objetivo
de oferecer aos estudantes de Comunicagao, um espaco para leitura e pesquisa dentro do curso.
Para facilitar o trabalho de pesquisa de estudantes e professores, os técnicos trabalham em sis-
tema de escala com tarefas definidas.

O acervo da Hemeroteca, fruto de doacoes efetuadas pelos seus usuarios ou por institui-
coes de carater educativo e cultural e empresas, é composto por: jornais; revistas; boletins; Pro-
jetos Experimentais monograficos catalogados por dreas da Comunicacéo Social; um pequeno
acervo de livros de comunicagao doados por estudantes e professores; recortes de jornais, com
temas classificados em ordem cronolégica; arquivo de matérias publicadas em periédicos; ar-
quivo de textos académicos de autoria de professores e outros textos classificados por érea de

conhecimento.

7.2.2. Biblioteca

O Campus Universitario da UFRN dispoe da Biblioteca Central Zila Mamede - BCZM -

uma unidade suplementar vinculada a Reitoria, dentro de uma 4rea fisica de 4.937,32 m2, dire-
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tamente subordinada ao Gabinete do Reitor. E 6rgao central executivo, responsavel pela admi-
nistracao, planejamento, coordenacao e supervisao das atividades do Sistema de Bibliotecas -
SISBI - da Universidade Federal do Rio Grande do Norte.

O Sistema de Bibliotecas - SISBI - compreende, além da Biblioteca Central, as bibliotecas
setoriais, que funcionam em unidades académicas e as bibliotecas setoriais especializadas, de-
positarias de acervos especificos dos cursos de P6s-graduagdo. O servigo ofertado pelo Sistema
de Bibliotecas da UFRN tem como objetivo fornecer suporte informacional ao ensino, & pesquisa
e A extensdo universitaria. As cole¢des didaticas basicas e literarias sdo circulantes, exceto as
colegoes de periédicos de referéncia e de obras raras. A consulta ao acervo é de livre acesso para
a comunidade em geral. O empréstimo é oferecido apenas a comunidade universitaria: alunos
de graduacao (3 livros por 15 dias), professores (5 livros por 30 dias) funcionarios (3 livros por
15 dias) e alunos de pés-graduacao (5 livros 30 dias). As Bibliotecas tém funcionamento de se-
gunda a sexta-feira, das 07h 30m as 22h.

A Biblioteca pde em pratica os seguintes servigos especiais:

1) Garantia de um exemplar da colegao circulante, na colegao reserva, para possibilitar a
consulta local;
2) Rastreamento das publicacdes nao localizadas nos acervos do SISBI e fornecimento de

copias dos artigos de periédicos, de teses, de capitulos de livros, através do COMUT/IBICT;

3) Participacao em sistemas on-line de pesquisa e comutacao - LILACS e MEDILINE (Bibli-
oteca Setorial do Centro de Ciéncias da Saude e Biblioteca Setorial do Departamento de Odon-
tologia, ambos da UFRN), Rede Antares e CCN (Catdlogo Coletivo Nacional de Periédicos/
IBICT/ Biblioteca “Zila Mamede”).

Dentre as varias ofertas de Servicos, a BCZM instrui os usudrios sobre o uso dos servigos
oferecidos pelas Bibliotecas. Através de visitas programadas, orienta e atende aos pedidos de
busca bibliografica em base de dados através de CD-Rom e internet.

A BCZM dispde de salas para estudo em grupo e individual, com ar condicionado, sala
para projecao de fitas de video com 20 lugares, auditério com capacidade para 140 pessoas, hall

para exposicoes, lancamento de livros e cutros eventos culturais.
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7.2.3. Laboratério de Comunicac¢do - LABCOM

O LABCOM é um complexo de salas de aula, estidios de radio e televisdo, auditério,
salas de bases de pesquisa, salas para laboratorios de computadores e fotografia, e pequenas
salas com destinos diversos. Foi construido em 2004 e sua estrutura garante uma ampliacdo com
mais salas de aula, salas para coordenacdo do curso, chefia de departamento e ambientes para
os professores, projeto que se encontra em fase de finalizagao.

O novo prédio do DECOM (anexo ao LABCOM) foi entregiie com 04 pavimentos, onde
ficam 04 salas administrativas; 11 salas de aula; 01 auditério; 01 laboratério de midias digital (40
computadores); 02 laboratorios de informatica (com 25 computadores cada); 01 estidio de foto-
grafia; 01 produtora; 01 agéncia de publicidade; 01 sala de criacdo publicitaria; 01 sala de orien-
tacdo coletiva; 01 sala para o Centro Académico; 10 salas de professores (03 professores por sala,
um computador por docente, mesa de reuniao). Conta, ainda, com banheiros, incluindo acessi-
bilidade até o primeiro andar.

Com o anexo do LABCOM, ja entregue e em pleno funcionamento, novas desig-
nacoes dos antigos espagos foram efetuadas: ha, assim, 1 laboratério de radio reversivel em dois,
com usos independentes; 1 laboratorio de radio-web; 1 laboratério de TV; 1 auditério (60 luga-
res); 2 salas de redacao (sendo que uma destas se transformard em biblioteca para consulta fisica
e digital), incorporando a hemeroteca, no mesmo espaco; 1 copa; 1 sala para coordenagdo. A
atual sala da hemeroteca funcionara o almoxarifado, para armazenar produtos, material e equi-
pamentos (filmadoras, gravadores, microfones etc.) de uso coletivo e com saida para emprésti-
mos, controlado por um administrador. Uma sala para ilha de edicado, no térreo; 01 sala para
manutencio de computadores; 02 salas de professores; 01 sala da Agéncia FOTEC; e 01 sala do

Grupo de Pesquisa COMIDIA.
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8. ESTRUTURA E ORGANIZACAO

ara obtencéo do grau de Bacharel em Publicidade e Propaganda, o aluno deve integrali-

zar créditos correspondentes a 2.700 horas, conforme Parecer CNE/CES 329/2004, de 11 de no-
vembro de 2004, assim distribuidas: 2.430 horas referentes a disciplinas obrigatorias e optativas
(estda num total de cinco), além de um minimo de 270 horas (10% da carga horaria total do curso)
correspondentes a atividades complementares.

A partir do 3° semestre, o aluno podera cursar até 5 (cinco) disciplinas optativas. O estu-
dante devera concluir o curso no minimo em 4 anos (ou 8 semestres/ periodos letivos) e no méa-
ximo em 6 anos (ou 12 semestres/ periodos letivos), com 8 semestres letivos sendo o ideal para a
integralizacao curricular.

As atividades complementares possibilitardo o relacionamento do estudante com a sua re-
alidade social, econémica e cultural. Essas atividades podem ser classificadas em: a) Atividades
Autdnomas (como cursos extracurriculares; estagios nao obrigatérios; cursos de extensdo; parti-
cipacao em eventos académicos; projetos de extensao; acdes voluntéarias; dentre outras); b) Ativi-
dades de Orientacao Individual (monitorias; participagdo em pesquisas de iniciacdo cientifica;
atividades na Agéncia Jtinior e demais atividades sob orientagao docente).

As atividades de Extensao somam-se 245hs, ou seja, aproximadamente 10% da CH total
dos componentes obrigatérios e optativos. Estas atividades versarao sobre os campos do empre-
endedorismo, Responsabilidade ambiental e social, bem como, atividades de cunho orientador
para as realiza¢des na area da comunicagao publicitéria e reposicionamento no mercado.

No curso de Publicidade e Propaganda, o estagio curricular ndo é obrigatério, sendo facul-

tado ao aluno o direito de utiliza-lo, ou nao, como componente curricular para a integralizacao
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curricular no minimo de 100h. O colegiado de curso ja aprovou, também, as normas para a inte-
gralizacao das atividades complementares, incluindo as regras para a realizacdo do TCC (Mono-

grafia), de acordo com a legislagao e diretrizes vigentes na UFRN.

ATIVIDADES DE EXTENSAO EXPRESSAS NOS COMPONENTES CURRUCULARES

¢ Comunicacao e Artes Visuais - 60hs - 20hs de extensao
O componente realizara atividades de extensao com comunidade natalense: arte de rua,
Grafite, Bordadeiras, Rendeiras e demais expressoes artisticas locais.

e Redagao Publicitaria I - 60hs - 20hs de extensao
As atividades praticas e de intervencao deverdo acontecer a cooptacao de possiveis clientes

para a elaboracao de redacdo publicitaria, tendo as necessidades dos clientes atendidas

pelos redatores. A Redacao final devera ser entregue aos clientes.

¢ Redacao Publicitéaria II - 60hs - 20hs de extensao
As atividades praticas e de intervengdo acontecerao com a cooptacdo de possiveis clientes
para a elaboracao de redacao publicitaria para impressos, tendo as necessidades dos clien-
tes atendidas pelos redatores. A Redacao final devera ser entregue aos clientes.

e Estética e Publicidade - 60hs - 20 hs de extensao
Realizagdo de pequenas producdes filmicas a partir de artistas locais e suas producdes ar-
Hstico-culturais para veiculacdo nas midias digitais.

e Fotografia Publicitaria - 60hs - 20hs de extensdo

As atividades praticas desse componente atenderao aos clientes que necessitem de exposi-
gao imagética/ publicitaria de seu (s) produtos. Assim, alunos buscardo parcerias para re-

alizar o trabalho final do componente Fotografia Publicitaria.

e Projeto Experimental Integrado - 60hs - 45h de extensdo
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O projeto integrado pretende realizar uma campanha completa para clientes locais sem
custos adicionais. Os alunos vao a comunidade e interceptam clientes potenciais e de pe-
queno porte para fazer estudo e realizacdo de material on e off, bem como propostas de

publicizacao da marca, produto ou servigo.
Pesquisa de Marketing - 60hs - 20hs

A pesquisa de marketing faz um mapeamento dos habitos de consumo local através de
pesquisa on e off line. Esse trabalho nos apresenta, bem como, para o mercado publicitario,
os habitos em declinio e os que estdo tornando-se mais desejados. Isto clareia para a aca-
demia, para o mercado publicitario, bem como, paraa comunidade como anda seus hébitos
de consumo e desejo pelos produtos e servicos.

Planejamento de Comunicacao - 60hs - 20hs

Realizar um planejamento de comunicacao mercadologico. Assim, alunos buscam clientes
que necessitem de planejamento, analise de marca, apresentacao de produtos e servigos e
replaneja sua apresentagao para o mercado.

Producio Audiovisual - 60hs - 20h de extensao

Realizar projeto interdisciplinar acerca da Publicidade e Meio Ambiente, produzindo as-
sim, material audiovisual que conscientize e minimize os problemas ambientais de nossa

cidade.
Producio Sonora - 60hs - 20hs de extensao

Redacéo de jingles e spots para pequenos empreendedores, vendedores ambulantes extra-

UERN com o intuito de divulgar o produto/servico de forma mais eficiente.
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CARACTERIZACAO DO CURSO DE GRADUACAO

NOME DO CURSO: PUBLICIDADE E PROPAGANDA

CENTRO / DEPARTAMENTO / UNIDADE(S) DE VINCULACAQ: CCHLA/COMUNICAGAO SOCIAL/CURSO DE PUBLICIDADE E PRO-
PAGANDA

MUNICIPIO-SEDE: NATAL/CAMPUS CENTRAL

MODALIDADE: { x ) Presencial ( ) A Distdncia

GRAU CONCEDIDO: ( % ) Bacharelado ( ) Licenciatura ( ) Tecnologia

MATRIZ CURRICULAR / EXIGENCIAS GERAIS PARA A INTEGRALIZAGCAO

TURNO(S) DE FUNCIONAMENTO:  ( )M ()T (x)N [ )MT ( JMN ()TN ( )MTN

HABILITACAO (caso exista):

ENFASE (caso exista):

CARGA HORARIA ELETIVA MAXIMA: 240HS

CARGA HORARIA POR PERIODO LETIVO: Minima: 60HS
Média; 300HS
Maxima:

TEMPO PARA CONCLUSAO (prazo em semestres):  Minimo:
Padrdo: 48 MESES
Maximo: 72 MESES

PERIODO LETIVO DE INGRESSO: 12 (X ) Ntmero de vagas: 40
2¢ (x ) Numero de vagas: 40

CARGA HORARIA EM COMPONENTES CURRICULARES OBRIGATORIOS DA ESTRUTURA CURRICULAR

% g :
Atividades Académicas g
1HE
2|22
2 =
5> |8
(]
o o —
5158
5 >
Disciplinas | Médulos | Blocos Atividades de Orientagdo Individual Atividades Coletivas 3 E =
> m Q
3|8
= =
>
Estigios | Trabalho | 0 asasin. | ESUBIOS | 4iidades in-
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CARGA HORARIA

PRESENCIAL TEO-
RICA

1505

CARGA HORARIA

PRESENCIAL PRA-
TICA

625

CARGA HORARIA

A DISTANCIA TEO-
RICA

CARGA HORARIA

A DISTANCIA PRA-
TICA

CARGA HORARIA
DE NAO AULA

SUBTOTAIS DAs
CARGAS HORARIAS

2130

300

270

2700

PERCENTUAL DA
CARGA HORARIA TO-
TAL (%)

100
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ESTRUTURAGAQ CURRICULAR

Fr

CODIGD DA ESTRUTURA CURRICULAR: 02

ANO E PERIODO DE INICIO DO FUNCIONAMENTO DA ESTRUTURA CURRICULAR: 2018.2

Cbservacdo para o preenchimento dos quadros a seguir:

Quando se tratar de um Componente Curricular ja existente, os pré-requisitos, os correquisitos e as equivaléncias devem corresponder ao
cadastrado no Sistema Integrado de Gest8o de Atividades Académicas — SIGAA.

COMPONENTES CURRICULARES OPTATIVOS

CODIGOS NOMES DOS COMPONENTES CURRICULARES mRG:fAEQRA‘ PRE-REQUISITOS || CORREQUISITOS | EQUIVALENCIAS
comp199 | COMUNICAGAO, CULTURA E SOCIEDADE 60 X X X
COM 0316 || EMPREENDEDORISMO 60 X X X
COMO230 gggﬁjcrﬁsmgﬂo, DIREITOS HUMANOS E POLITICAS 60 X " 2
DTU1523 || MARKETING TURISTICO 60 X X X
COMOD278 || MARKETING POLITICO 60 X X X
COMO0087 || SISTEMAS DE COMUNICACAD 60 X X X
COMO0093 || ANTROPOLOGIA VISUAL 60 X X X
PSI0091 PSICOLOGIA DAS RELACOES HUMANAS 60 X X X
LETO568 || LINGUA BRASILEIRA DE SINAIS — LIBRAS 60 X X X
ADMOS50 || ESTATISTICA BASICA 60 X X X
comps24 [ SEMIOTICA DA CULTURA 60 X X X
comMp922 || CENOGRAFIA EM coMUMCAC,&o 60 X X X
cOM0211 || PROJETO GRAFICO E EDITORAGAD 60 X X X
COMD102  |[COMUNICAGAD E EDUCAGAQ 60 X X X
ART0246 | PRODUCAO DE JOGOS DIGITAIS 60 X X X
COMD330 || INTRODUGAD AS HISTORIAS EM QUADRINHO 60 X X X
DANO029 || ANTROPOLOGIA E IMAGEM 60 X X X
DANO020 || ANTROPOLOGIA DA ARTE 60 X X X
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DATO0143 || REDAGAO CRIATIVA 60 X
DAT0247 || PESQUISA EM CULTURA VISUAL 60 X
DAT0261 || TECNICAS DE ILUSTRACAO E STORYBOARD &0 X
ADMO308 || ADMINISTRACAO E GERENCIA DE VENDAS 60 X
ADMOS20 | MARKETING DE VAREJO E SERVIGOS 60 X
ADMO302 || ANALISE E PESQUISA DE MERCADO 60 X
COMO0100 || COMUNICAGAO COMUNITARIA 60 X
COMO152 || SONOPLASTIA 45 X
COMO0148 | SOCIOLOGIA DO VIRTUAL 30 X
COMO171 || COMUNICAGAD E MEIO-AMBIENTE 60 X
COMO0279 || PUBLICIDADE E POLITICAS DE IDENTIDADE 60 X
BRI g;ﬁgg:ﬁ;ﬁég?:;g:éwDADE CULTURALE &5 %
LEM2020  |[INGLES PARA FINS ACADEMICOS | 60 X
LEM2021  |[INGLES PARA FINS ACADEMICOS II 60 X
DATO160 | HISTORIA DA ARTE NO RN 60 X
DATO253 || ARTE, INOVAGAQ E ECONOMIA CRIATIVA 60 X
DATO254 | IMAGEM, PAISAGEM E MEIO AMBIENTE 60 X
FILO015 FILOSOFIA E ARTE | 60 X
DATO121 || HISTORIA DAS ARTES | _ 60 X
DGNO115 || FUNDAMENTOS DA LINGUAGEM VISUAL 60 X
DGNO0108 || DESIGN, PUBLICIDADE E MERCADO . 60 X
CARGA HORARIA TOTAL A 200

SER INTEGRALIZADA
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12 PERIODO

CODIGOS NOMES DOS COMPONENTES CURRICULARES m“;i;'mﬁ' PRE-REQUISITOS || CORREQUISITOS || EQUIVALENCIAS
FILD619 IDEIAS FILOSOFICAS CONTEMPORANEAS 60 X X X
COMO0261 || TEORIA E HISTORIA DA COMUNICACAQO | 60 X X COMOD506
LETO001 LINGUA PORTUGUESA | 60 X X X
COMD303 || LINGUAGEM PUBLICITARIA 60 X X X
COMOB01 || CULTURA BRASILEIRA 60 X X X
CARGA HORARIA TOTAL 300
22 PERIODO
CODIGOS NOMES DOS COMPONENTES CURRICULARES CARG:‘;;'OM' PRE-REQUISITOS || CORREQUISITOS || EQUIVALENCIAS
LETOODZ LINGUA PORTUGUESA Il 60 LET0001 X X
COMO262 | TEORIA E HISTORIA DA COMUNICACAO I 80 COMO0261 X X
COMOD84 || COMUNICAGCAO E ARTES VISUAIS 60 X X X
Com0505 | SOCIOLOGIA DA COMUNICACAO 60 X X X
COMD263 || REDACAO PUBLICITARIA | 60 COM0303 X COMO0304
CARGA HORARIA TOTAL 300
3¢ PERIODO :
cODIGOS NOMES DOS COMPONENTES CURRICULARES CMG::A:ORA' PRE-REQUISITOS || CORREQUISITOS || EQUIVALENCIAS
COMO0264 || REDACAO PUBLICITARIA II 60 COMO0263 X COMO0360
COMD137 | NOVAS TECNOLOGIAS EM COMUNICACAO 60 X X X
COMO265 || PROGRAMACAQ VISUAL 60 X X X
COMODYD || SEMIOTICA DA COMUNICACAD 60 X X X
CARGA HORARIA TOTAL 240
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42 pERIODO

CODIGOS NOMES DOS COMPONENTES CURRICULARES CA“G:I?;D“‘ PRE-REQUISITOS || CORREQUISITOS | EQUIVALENCIAS
COMO0302 || CRIACAO PUBLICITARIA 60 COMD264 X X
PSI0981 PSICOLOGIA SOCIAL E COMUNICACAD 60 X X X
COMO0266 || INTRODUGAC A FOTOGRAFIA 60 X X COMO503
comM0117 || GESTAO EM COMUNICACAO 60 comM0137 X X
COM0206 || ESTETICA E PUBLICIDADE 60 COMOD90 X X
CARGA HORARIA TOTAL 300
52 PERIODO
cODIGOS NOMES DOS COMPONENTES CURRICULARES CARG:;:O“A' PRE-REQUISITOS || CORREQUISITOS | EQUIVALENCIAS
COMO105 || COMUNICACAO E MARKETING | 60 COMO0117 X %
como30o | P'RECAD DE ARTE EM PUBLICIDADE E PROPA- - T " %
GANDA
COMO0318 | FOTOGRAFIA PUBLICITARIA 60 COMO265 X ®
COMO267 || COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR 60 PS5I0981 X X
CARGA HORARIA TOTAL 240
62 PERiODO
CODIGOS NOMES DOS COMPONENTES CURRICULARES CARG;‘;:"RA' PRE-REQUISITOS || CORREQUISITOS || EQUIVALENCIAS
cOoMD268 || PRODUCAO SONORA 60 X X X
coM0s04 || MIDIA DIGITAL 60 como137 X X
COMD269 || COMUNICAGCAO E MARKETING Il 60 CoM0105 X X
CcOM0270 || PRODUCAO AUDIOVISUAL 60 COMO300 X X
CARGA HORARIA TOTAL 240
72 PERIODO
CODIGOS NOMES DOS COMPONENTES CURRICULARES CA“GRA;?OM' PRE-REQUISITOS | CORREQUISITOS || EQUIVALENCIAS
como272 || mipia 60 comM0105 X X
com0275 || PROJETO EXPERIMENTAL INTEGRADO 60 COMO300 X X
com0273 || PESQUISA DE MARKETING 60 COMO105 X X
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COMO0274 || PLANEJAMENTO EM COMUNICACAO 60 COMOD105 X X
COM0271 || METODOLOGIA E PESQUISA EM COMUNICAGAO 50 X X X
CARGA HORARIA TOTAL 300
82 PERiODO
CODIGOS NOMES DOS COMPONENTES CURRICULARES ““G:;'S"OM' PRE-REQUISITOS || CORREQUISITOS | EQUIVALENCIAS
comoszs | LEGISLACAO E ETICA EM PUBLICIDADE £ PROPA- . 5 " "
GANDA
COM0282 || PESQUISA MONOGRAFICA 90 COM0271 XX X
COMO0277 | PROMOGCAO DE VENDAS E MERCHANDISING 60 COM0274 X X
CARGA IHORARU\ TOTAL 210
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9. METODOLOGIA %

erdo oferecidas 40 vagas por semestre no turno da noite, para aproveitar a disponibili-

dade da infraestrutura existente atualmente no CCHLA. As atividades de ensino terdo o apoio
da multimidia, da tecnologia de ponta, podendo até incluir o recebimento e transmiss&o de aulas
a distdncia, conferéncias e outros eventos.

Com o intuito de promover a multidisciplinaridade, como método de inter-relacionar
contetidos e integrar disciplinas, fez-se a opgao pelos trabalhos integrados do 1° ao 7° periodos
do curso, sempre conduzidos por uma disciplina integradora. Foram eleitas como disciplinas
integradoras, isto ¢, responsaveis pela condugéo dos trabalhos integrados nos respectivos peri-
odos, as seguintes: Linguagem Publicitaria (1°); Redacao Publicitéria I (2°); Redagao Publicitaria
IT (3°); Criagao Publicitaria (4°); Comunicagédo & Marketing I (5°); Comunicacdo & Marketing II
(6°) e Pesquisa de Marketing (7°).

Durante os referidos periodos, o aluno poderé realizar atividades que terdo como princi-
pal objetivo colocar em pratica os contetidos aprendidos nas disciplinas cursadas. Esta caracte-
ristica das atividades integradas tem como meta desenvolver a capacidade e a habilidade para
o trabalho em equipe, peca muito importante para o profissional de comunicagao, principal-
mente o publicitario.

Além disso, sob a orientacdo do professor responsavel pela disciplina, poderdo ser reali-
zados trabalhos de campo como: pesquisas em bibliotecas, acervos, aplicagao de questionarios,
visitas técnicas a empresas e agéncias, veiculos de comunicagao ou a eventuais anunciantes que

estejam atendendo por meio de atividades ou projetos.
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Os estudantes sdo estimulados a atuar na Agéncia Jtnior de Publicidade e Propaganda, a
59 MIL, que tem recursos e infraestrutura prépria com a finalidade de exercitar a parte pratica,
e também atender aos diversos programas e departamentos da UFRN.

Além das disciplinas obrigatérias para a integralizacdo dos contetidos basicos, o aluno
pode distribuir a carga horaria entre disciplinas optativas. A carga horéria sera integralizada
com o exercicio de atividades complementares (extraclasse) correlatas com o curso.

O que caracteriza este conjunto de atividades é a possibilidade de escolha, por parte do
aluno, do exercicio de atividades que considera necessario a sua formagdo profissional. Essa
flexibilizacdo de contetido e de carga horaria requer os seguintes requisitos:

- adocdo de um sistema de creditacao de horas baseado em decisoes especificas para cada
caso, projeto ou atividade especifica e em funcao do trabalho realizado, visto que o projeto de-
termina o numero de horas, aprovadas pelo Colegiado do Curso;

- ampliacio da autonomia do estudante para organizar seus horarios, objetivos e direcio-
namento, de acordo com o seu professor orientador académico.

De acordo com as Diretrizes Curriculares do MEC para a area de Comunicagao Social, 0
aproveitamento de atividades extraclasse nao pode ultrapassar 20% (vinte por cento) do total
de horas previsto para a integralizacao do curso e a pertinéncia do aproveitamento das ativida-
des deveré ser analisada caso a caso.

A UFRN oferece diversas atividades e projetos que podem contribuir com a formagao
humanistica e profissional do aluno de Publicidade e Propaganda, desde que comprovada a sua
participacao e aprovada pelo Colegiado do Curso como atividade complementar. Por exemplo:
a) Programas especiais: atividade de monitoria, bolsa de extenséo, bolsa de iniciagao cienti-
fica, e outras, orientadas por um professor do Curso;

b) Outras atividades de extensao (além das formalizadas através de projetos aprovados pela
Pro6-Reitoria de Extensdo) de produgao técnico-artistica e cientifica em fotos, videos, fitas casse-
tes, textos escritos e quaisquer outros suportes;

c) Producdo académica publicada em jornais, revistas, anais, livros etc.;

d) Apresentagdo de trabalhos académicos em eventos de carater cientifico-culturais e/ou

artisticos, comprovados por certificados expedidos pela instituicao que realizou o evento;
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e) Eventos académicos: (seminarios, cursos, oficinas, encontros, palestras etc.) - atividades

realizadas em eventos promovidos por instituicoes reconhecidas, comprovadas por certificado;
Para efeito de contabilizacdo de carga horaria preenchida com atividades que contribuam

para a formacdo humanista, serd considerada a participacao do aluno em:

- atividades de extensao promovidas pela UFRN, como Trilhas Potiguares, Universidade Soli-

déria, além de Bolsas de Extensdo em projetos desenvolvidos por professores da UFRN;

- atividades de extensdo promovidas por Institui¢des reconhecidas na sociedade, como Igrejas,

ONGs, Sindicatos, Cooperativas, Institutos ligados a Partidos Politicos, Institui¢bes Filantrépi-

cas e Beneficentes e afins;

- projetos elaborados para prestacao de servigos a comunidades carentes ou programas de co-

municacdo alternativa.

As atividades académicas culminam na produgao do Projeto Experimental Integrador,
que consiste na elaboracao de uma campanha publicitaria completa, em todas as suas fases e
desdobramentos, para um anunciante real. O Projeto Experimental Integrador é desenvolvido
no tltimo periodo (8°) em grupos de alunos (denominadas Agéncias) e possui regulamento pro-
prio, elaborado pelo Colegiado do curso e em conformidade com as normas da UFRN.

O curso incentiva também, ao longo de todos os periodos, a producao tedrica e cientifica,
que serve de base para a produgdo do Artigo Cientifico que é, portanto, o TCC (Trabalho de
Conclusao de Curso). Nele, 0 académico terd especial atengao para o estudo teérico, que podera
sera aprofundado pelo egresso em cursos de pés-graduacao e também aproveitado para parti-

cipagdo em congressos e eventos académicos.
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10. AVALIACAO DO CURSO
10.1. Avaliagao do projeto

Um processo de avaliagao institucional pressupde a existéncia de procedimentos que per-
mitam a andlise critica do desempenho académico. Tal avaliacao deve ser entendida como uma
atividade continua, integralizadora de objetivos e a¢des desenvolvidas na busca constante nao
apenas da qualidade de ensino, mas, sobretudo, da exceléncia no aprendizado.

Reconhecendo a importancia de um processo de avaliagdo continua, como instrumento
de apoio a gestdo académica administrativa, o curso pretende fazer uso de procedimentos e
indicadores proprios, para a avaliacdo do projeto pedagodgico, que expressem a realidade quali-
tativa das suas agoes, respeitando os pardmetros estabelecidos pelas Diretrizes Curriculares do
MEC.

Visando a uma interacdo entre os professores do Curso, propde-se que a cOmissao res-
ponsavel pela execucao do projeto organize, semestralmente, reunides pedagogicas como: se-
minarios, palestras, encontros, etc., com professores que lecionam disciplinas para o curso, in-
dependentemente do seu departamento de lotagdo. Os objetivos dessa reunido serao os seguin-
tes:

- discutir o curriculo completo do curso permitindo uma contextualizagdo das disciplinas
dentro da estrutura curricular;

- organizar a oferta de disciplinas de forma a permitir a formacédo dos alunos nos perfis
que serdo oferecidos naquele periodo;

- permitir que os professores das disciplinas de formagao profissional troquem informa-
cdes com os professores das disciplinas de contetidos gerais sobre o enfoque mais adequado
para transmitir determinados contetidos, tendo em vista as necessidades especificas do curso;

- possibilitar a discussdo sobre contetidos transversais;

- possibilitar o contato entre professores que lecionam para o mesmo nivel, o que torna
possivel a existéncia de trabalhos interdisciplinares, e ainda tratar de outros assuntos pertinen-

tes ao curso que nao estao aqui relacionados.
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No que se refere a avaliagéo, este Projeto Politico Pedagégico seréd constantemente acom-
panhado por uma comissao a ser determinada pelo Colegiado de curso. Professores, funciona-
rios, estudantes e o meio profissional serao chamados a opinar em semindrios pedagé6gicos de
avaliacdo que se realizardo pelo menos uma vez por ano. Semestralmente, serao realizadas as
seguintes atividades: no inicio do semestre letivo um férum de professores devera discutir os
contetidos das disciplinas, suas avaliagdes, metodologias e outras formas de conduzir o processo
ensino-aprendizagem, além da troca de experiéncias didatico-pedagégicas. Este encontro de
professores servira para propor ao departamento e a coordenacado a programacao do respectivo
semestre. No final do perfodo letivo, a comissdo encarregada do acompanhamento do projeto
pedagogico devera aplicar questionarios de avaliagao que irdao subsidiar o diagnéstico do de-
sempenho do curso.

Fica instituido o sistema de orientacao académica, onde cada professor (com uma deter-
minada carga horéaria para isso), devera se encarregar de orientar a vida académica de um de-

terminado grupo de alunos.
10.2. Avaliacdo da aprendizagem

No processo de avaliagao, serdo observados os conhecimentos adquiridos pelo aluno, e a
assiduidade as atividades teéricas e praticas, bem como as demais atividades exigidas pelas dis-
ciplinas. Para aferir conhecimentos adquiridos o professor podera utilizar seminarios, provas, e
outros instrumentos de avaliacdo que julgar pertinente.

No primeiro dia de aula, o professor, devera entregar o programa da disciplina para o
respectivo semestre, que devera conter as formas de avaliacao a serem utilizadas naquele periodo.
Apo6s cada avaliagao, deve discutir com os alunos os resultados obtidos, tirando duvidas referen-
tes aos contetudos avaliados.

As normas institucionais para avaliacdo constam da publicacdo Regulamento dos Cursos de
Graduacio - Resolucdo 171/2013 — CONSEPE, de 2013, devendo o professor a elas recorrer sempre
que surgirem duvidas quanto a procedimentos junto aos alunos (revisao de notas, reposicao de

avaliagao, limite de faltas etc.)
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12. DEMANDAS
ecentemente, em Julho de 2016, houve a expansado do corpo docente atual com a contratagao de
cinco (5) professores para 4reas especificas de Publicidade e Propaganda, em regime de dedica-
¢do exclusiva, privilegiando-se doutores nos concursos para professores do quadro efetivo. Tal
expansao do quadro docente veio suprir uma antiga demanda do curso, viabilizando a implan-

tacdo da nova matriz curricular e dos projetos a ela associados.

Quadro 1 -

INSTALACOES NECESSARIAS | EXISTENTES
Salas de aula 15 1
Laboratorio de fo- 02 01
tografia
Estudio de fotogra 01 01
fia
Laboratorio de 01 01
imagem digital
Estadio de som 01 01
Estudio de televi- 01 01
sao
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Quadro 2 - Disciplinas e atividades que necessitam de apoio de laboratérios e estudios:

IDisc_iph’nas Créditos | N° de alunos Tipo
Criacdo publicitaria 04 40 Informética
~ Programagao Visual 04 40 Informatica
Fotografia 04 40 Estadio Fotografico

Producao Grafica 06 40 Informatica

Producao Sonora 06 40 Estudio de Radio
Producao Audiovisual 06 40 Estadio de TV
Midia Digital 04 40 Informética
Direcao de Arte 04 40 Informética

Outras disciplinas podem necessitar de apoio audiovisual como projetor multimidia (da-

E tashow), minisystem, aparelhos de DVD e monitor de 33 polegadas.

Quadro 3 - Equipamentos:

) ITENS EQUIPAMENTOS EXISTENTES| NECESSIDADH ADQUIRIR
- Estadio desom | Mesa de som de 16 ca- 01 02 01
s nais
CdPlayer/ gravador 01 02 01
Médulo de poténcia 01 04 03
Discoteca (titulos de CD - 100 100
Comp. Mac 00 06 06
Estaudio de televisao| ITha de edi¢do ndo-lineaj 02 06 04
Cameras digitais mini- 04 20 16
DV
Editor switcher 02 04 02
Gravador/ reprodutor 02 04 02
mini-DV
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Monitores cor 14" 02 04 02
Monitor portatil cor 05” 00 04 04
Gerador caracteres 00 02 02
Microfone de lapela 00 04 04
Microfones 02 10 08

04

04
Mesa de luz 00 02 02
Comp. Mac 00 02 02
Laboratério de foto-| Cameras fotogréaficas 48 20 20

grafia digitais
Laboratério de ima- Comp.Mac 00 30 30
gens digitais
Impressora Multifunci- 00 02 02
onal

Estudio fotografico Iluminacao (Kit) 01 02 02
Fotometro | 00 03 03
Flash dedicado TTL 00 25 25
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CARACTERIZAGCAO DO COMPONENTE CURRICULAR

1° PERIODO

CODIGO DO COMPONENTE CURRICULAR: COMo0601

NOME: CULTURA BRASILEIRA

MODALIDADE DE OFERTA: (X)) Presencial ( ) A Distincia

TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR / ESPECIFICAGAO:

(X) Disciplina ( ) Trabalho de Conclus@o de Curso (Atividade de Orientagdo Individual)
{ ) Mddulo ( ) Atividade integradora de Formagdo (Atividade de Orientagdo Individual)
{ )Bloco ( ) Atividade Integradora de Formag&o (Atividade Coletiva)

{ ) Estdgio (Atividade de Orientagdo Individual) ( ) Atividade Auténoma
{ ) Estdgio (Atividade Coletiva)

CARGA HORARIA TOTAL DO COM PONENTE CURRICULAR: 60 horas/aula

ESPECIFICACAO DAS CARGAS HORARIAS DO COMPONENTE CURRICULAR:

PREENCHER AS CARGAS HORARIAS NA COLUNA REFERENTE AO TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR
Atividade Académica
Disciplina Mdodulo Bloco Atividade de Orientagdo Individual Atividade Coletiva ::i\;g:g;
Estagio Trabalho Atividade Estigio Atividade -
com Orien- | de Conclu- | Integradora || com Orlen- || Integradora Atmd; i 1;_
tagdo Indi- s3o de de Forma- tagdo Cole- de Forma- re;(:fm:m_o %
vidual Curso cin tiva ¢do o
CARGA HORARIA
PRESENCIAL TEO- 60 - - - -
RICA
CARGA HORARIA
PRESENCIAL PRA- 2 - - - &
TICA
CARGA HORARIA
A DISTANCIA TEG- - - - - -
RICA
CARGA HORARIA
A DISTANCIA PRA- : - - - !
TICA .
e e e ——— - o |
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e e e e
CARGA HORARIA
DE NAO AULA

CARGA HORARIA

60
TOTAL

Carga Horéria de Orientagdo Docente 3 Ndo Aula (preen-
cher quando do tipo Atividade Académica) =

m—= - = =SS S———— 5= ———— N

PRE-REQUISITOS

cODIGOS || ——-
CORREQUISITOS
cODIGOS | ——-
EQUIVALENCIAS
COMO086
CULTURA BRASILEIRA
COMO0032

CULTURA E REALIDADE BRASILEIRA

EMENTA / DESCRIGAO

Organizacdo da sociedade brasileira em seus aspectos sociais, polftices, econémicos e culturais. FormagBes e matrizes cultu-
rais brasileiras. Panorama Cultural contemporéneo. O papel da midia na cultura brasileira: aspectos histdricos e contempo-
réneos.

BIBLIOGRAFIA
Bésica
FAUSTO, Boris. Histdria do Brasil. 142, Ed. Sdo Paulo: EDUSP, 2012
ORTIZ, Renato. Cultura brasileira e identidade nacional. Sdo Paulo: Braziliense, 1998.

FREYRE, Gilberto. Casagrande & Senzala : formagdo da familia brasileira sob o regime da economia patriarcal. S&o Paulo :
Global, 2006.

Complementar
ALBUQUERQUE IR., Durval Muniz de. A invencdo do Nordeste e outras histdrias. Sdo Paulo: Cortez, 2012.
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BOSI, Alfredo. Cultura brasileira: temas e situagdes. S3o Paulo: Atica, 1992,
VELHO, Gilberto (org.). Rio de Janeiro- cultura, politica e conflito. Rio de Janeiro: Zahar, 2007.

RIBEIRO, Darcy. O povo brasileiro: a formacdo e o sentido do Brasil. S3o Paulo: Companhia de Bolso, 2006. WILLIAMS,
Raymond, Cultura. Sdo Paulo: Paz e Terra, 2008.

CURSO PARA O QUAL O COMPONENTE CURRICULAR SERA OFERECIDO

NOME DO CURSO: PUBLICIDADE E PROPAGANDA

CODIGO DA ESTRUTURA CURRICULAR:

PERIODO DE OFERTA NA ESTRUTURA CURRICULAR:

RELAGAO DO COMPONENTE COM A ESTRUTURA CURRICULAR:

(X ) Obrigatéric ( ) Optativo [];cmplementar

/ ) "
/J% KN , 02 de 14%/-4/ de £V 8

(Local)

Carimbo e Assinatura do Responsavel pela Unidlade/;\}adémica de Vinculagdo do Componente Curricular
e ol
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CODIGO DO COMPONENTE CURRICULAR: FILo61g

NOME: IDEIAS FILOSOFICAS CONTEMPORANEAS

MODALIDADE DE OFERTA: (X ) Presencial ( ) A Distincia

TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR / ESPECIFICACAOD:

{X) Disciplina () Trabalho de Concluséo de Curso (Atividade de Orientacgo Individual)
{ ) Médulo { ) Atividade Integradora de Formagdo (Atividade de Orientagdo Individual)
{ )Bloco { ) Atividade Integradora de Formacdo (Atividade Coletiva)

{ ) Estdgio (Atividade de Orientagdo Individual) ( ) Atividade Auténoma
( ) Estdgio (Atividade Coletiva)

CARGA HORARIA TOTAL DO COMPONENTE CURRICULAR: 60 horas/aula

ESPECIFICACAO DAS CARGAS HORARIAS DO COMPONENTE CURRICULAR:

PREENCHER AS CARGAS HORARIAS NA COLUNA REFERENTE AC TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR
Atividade Académica
- ) - L. . Atividade
Disciplina | Médulo Bloco Atividade de Orientacdo Individual Atividade Coletiva AutBnirma
Estigio Trabalha Atividade Estigio Atividade Atividade In-
com Crien- §| de Conclu- || Integradora || com Orien- || Integradora e ﬁ;ﬂe :
tagio Indi- sio de de Forma- tagdo Cole- de Forma- Fg r; L
vidual Curso cio tiva ¢do il ks
CARGA HORARIA
PRESENCIAL TEO- 52 - - - -
RICA
CARGA HORARIA
PRESENCIAL PRA- - - - - -
TICA
CARGA HORARIA
A DISTANCIA TEO- 08 - - - -
RICA
CARGA HORARIA
A DISTANCIA PRA- = - - - -
TICA .
CARGA HORARIA
DE NAO AULA - - -
CARGA HORARIA
60
TOTAL
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Carga Horédria de Orientagdo Docente & N3o Aula (preen-
cher guando do tipo Atividade Académica)

PRE-REQUISITDS

CODIGOS | ===
CORREQUISITOS
cODIGOS | —--
EQUIVALENCIAS
FILODOS FILOSOFIA APLICADA A SERVICO SOCIAL
FILO0O1 FILOSOFIA |

EMENTA / DESCRICAO

Principios gerais de Filosofia. Fundamentos filoséficos. O conhecimento. A ciéncia. A politica. A moral, Estética. L&-
gica. Objetividade dos valores. As correntes filosdficas contemporéneas. Filosofia e educagio. Pensamento filosdfico

sobre a técnica/tecnologia. Filosofia e linguagem/comunicacéo.

BIBLIOGRAFIA

Basica

BACHELARD, G. A formagdo do espirito cientifico. Rio de Janeiro, Ed. Contraponto, 2008,
CHAUI, Marilena. Boas-vindas & filosofia. S0 Paulo : Martins Fontes, 2010

DELEUZE, G. O que é a Filosofia. 22. Ed., Rio de Janeiro, Ed. 34, 2010.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:

DESCARTES, R. O discurso do método. 32. Ed. 580 Paule, Ed. Martins Fontes, 2007.

MARX, Karl, Contribuicdo a critica da Economia Politica. S3o Paulo, Ed. Martins Fontes, 2003,

NIETZSCHE, H. Genealogia da moral. Petrépolis, Vozes, 2009.

SARTRE, J.P. 0 existencialismo é um humanismo. Petrépolis, Ed. Vozes,

2012
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CURSO PARA O QUAL O COMPONENTE CURRICULAR SERA OFERECIDO

= NOME DO CURSO: PUBLICIDADE E PROPAGANDA

CODIGO DA ESTRUTURA CURRICULAR:

PERIODO DE OFERTA NA ESTRUTURA CURRICULAR:

= RELACAO DO COMPONENTE COM A ESTRUTURA CURR.ICULAR: .
= [ X)Obrigatério ( ) Optativo ( ) Complementar

Mﬂé(/; Y , 02 de_A. é%/ de £0/8

(Local)

. Carimbo e Assinatura do Responsavel pela Unida;‘d‘e/;\aa}:lémica de Vinculacdo do Componente Curricular

Neves
OMH-UFRN

‘Mat! 1691906
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cODIGO DO COMPONENTE CURRICULAR: LEToo01

NOME: LINGUA PORTUGUESA 1

MODALIDADE DE OFERTA: (X)) Presencial ( ) A Distancia

TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR / ESPECIFICACAO:

(X) Disciplina ( ) Trabalho de Conclusdo de Curso (Atividade de Orientagdo Individual)
( ) Mddulo () Atividade Integradora de Formagao (Atividade de Orientagdo Individual)
{ )Bloco ( ) Atividade Integradora de Formagdo (Atividade Coletiva)

( ) Estigio (Atividade de Orientacdo individual) () Atividade Autbnoma
( ) Estdgio (Atividade Coletiva)

CARGA HORARIA TOTAL DO COMPONENTE CURRICULAR: 60 horas/aula

ESPECIFICACAO DAS CARGAS HORARIAS DO COMPONENTE CURRICULAR:

PREENCHER AS CARGAS HORARIAS NA COLUNA REFERENTE AD TIPO _DD COMPONENTE CURRICULAR
Atividade Académica
ivid
Disciplina | Médulo Bloco Atividade de Orientagao Individual Atividade Coletiva :ﬂ‘gnzf:a
Estigio Trabalhe Atividade Estagio Atividade .
com Orien- | de Conclu- | Integradora cam Orien- Integradora f;“;'::;ea l:;
tagie Indi- sdo de de Forma- tagdo Cole- de Forma- : S
vidual Curso gao tiva (=1 Qrmas
CARGA HORARIA
PRESENCIAL TEO- 48 - - B -
RICA
CARGA HORARIA
PRESENCIAL PRA- 04 - - - -
TICA
CARGA HORARIA
A DISTANCIA TEO- 08 - - - -
RICA
CARGA HORARIA
A DISTANCIA PRA- - - - - .-
TICA
CARGA HORARIA
DE NAO AULA - - =
CARGA HORARIA "
0
TOTAL
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——

Carga Horéaria de Orientagdo Docente & Ndo Aula (preen-
cher quando do tipo Atividade Académica)

—— — —

PRE-REQUISITOS

coODIGOS | ---
CORREQUISITOS
cODIGOS | —-
EQUIVALENCIAS
DED0405 LEITURA E PRODUCAQ DE TEXTO
LET0301 PRATICA DE LEITURAS E PRODUCAQ DE TEXTOS |
CSH0201 LINGUA PORTUGUESA |
LETO084 LEITURA E PRODUCAQ DE TEXTOS |

EMENTA / DESCRICAD

Estudo da estrutura narrativa e das relagBes em nivel macro e microestrutural; discurso direto e indireto. Niveis e
funcbes de linguagem. Aspectos relativos & morfossintaxe; regéncia verbal e emprego do pronome relativo. Aspectos
seménticos ortograficos; homanimos e parénimos. Producdo de textos narrativos. Os elementos constituintes do
discurso,

BIBLIOGRAFIA

Bésica

ANDRADE, Maria Margarida e HENRIQUES, Ant6nio. Lingua Portuguesa. S&o Paulo, Atlas, 1994.
BARBOSA, Antbnio. Redagdo: escrever é desvendar o mundo. Campinas, Papirus, 1990,
SERAFINI, Maria Tereza. Como escrever textos. Sdo Paulo: Globao, 1995.

Complementar

GARCIA, Othon. Cemunicagéio em prosa moderna. Rio de Janeiio, Getilio Vargas, 1988.
KOCH, Ingedore V. e TRAVAGLIA, Luiz Carlos. Texto e coeréncia. 530 Paulo, 1993,
KOCH, Ingedore Villaga. Desvendando os segredos do texto. S&oPaulo: Cortez, 2005
NARGUESI, Sueli. A organizagdo do texto descritivo. Petrdpolis: Vozes, 1996.

DISCINI, Norma. A comunicagdo nos textos. S3o Paulo: Contexto, 2012
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CURSO PARA O QUAL O COMPONENTE CURRICULAR SERA OFERECIDO

NOME DO CURSO: PUBLICIDADE E PROPAGANDA

CODIGO DA ESTRUTURA CURRICULAR:

PERIODO DE OFERTA NA ESTRUTURA CURRICULAR:

- RELAGAO DO COMPONENTE COM A ESTRUTURA CURRICULAR:
(X ) Obrigatério ( )Optativa ( ) Complementar

Unﬂ ﬁﬁ" , U4 de ,/4%/ de 2O/ &
)

(Local

Carimbo e Assinatura do Responsével pela Unidade Académé; d)e Vinculagéo do Componente Curricular

Ronalﬂo \éﬁ% Neves
Chefe - DECOM / UFRN

at. 1691906
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CODIGO DO COMPONENTE CURRICULAR: COM0303

NOME: LINGUAGEM PUBLICITARIA

MODALIDADE DE OFERTA: (X)) Presenciall ( ) A Distancia

TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR / ESPECIFICAGCAQC:

(X) Disciplina ( ) Trabalho de Conclusdo de Curso (Atividade de Orientagio Individual)
( ) Médulo ( ) Atividade Integradora de Formacio (Atividade de Orientacdo Individual)
{ )Bloco ( ) Atividade Integradora de Formagdo (Atividade Coletiva)

( ) Estdgio (Atividade de Orientagdo Individual) ( ) Atividade Auténoma
( ) Estdgio (Atividade Coletiva)

CARGA HORARIA TOTAL DO COMPONENTE CURRICULAR: 60 horas/aula

ESPECIFICACAO DAS CARGAS HORARIAS DO COMPONENTé CURRICULAR:

PREENCHER AS CARGAS HORARIAS NA COLUNA REFERENTE AO TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR
Atividade Académica
Disciplina Médulo Bloco Atividade de Orlentagdo Individual Atividade Coletiva :J:g:gfnea
Estagio Trabalhe Atividade Estagio Atividade Atividade |
com Orien- | de Conclu- || Integradora | com Orien- || Integradora Al da e ;‘
tagdo Indi- sao de de Forma- tagdo Cole- de Forma- tngra e or
vidual Curso ¢io tiva cio OrmaCSo

CARGA HORARIA

PRESENCIAL TEO- 30 - - - -

RICA

CARGA HORARIA '

PRESENCIAL PRA- 20 - - - oy

TICA

CARGA HORARIA

A DISTANCIA TEO- 04 - - - -

RICA

CARGA HORARIA

A DISTANCIA PRA- 06 & _ = -

TICA

CARGA HORARIA

DE NAO AULA - - -

CARGA HORARIA

60
TOTAL
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Carga Hordria de Orientagdo Docente 3 Ndo Aula (preen-
cher gquando do tipo Atividade Acad&mica)

PRE-REQUISITOS

CODIGOS | wmm

CORREQUISITOS
CODIGOS | ==

EQUIVALENCIAS
cODIGOS s

EMENTA / DESCRICAOQ

Introdugdo aos estudos da linguagem e do pensamento. Estrutura e caracteristicas da linguagem publicitaria. Funcio
social e econbmica da publicidade. Pegas e Campanhas de Publicidade.

BIBLIOGRAFIA

BASICA:

RIBEIRO, J. et al. Tudo o que vocé queria saber sobre propaganda e ninguém teve paciéncia para explicar. Sdo Paulo:
Atlas, 2001.

SANDMANN, Antonio José. A linguagem da propaganda. S3o0 Paulo: Contexto, 1997.

SANT'ANNA, Armando. Propaganda: teoria, técnica e pratica. Sdo Paulo: Pioneira, 2005.

COMPLEMENTAR:

ADLER, Richard P. e FIRESTONE, Charles M. A conquista da atengdo: a publicidade e as novas formas de comunicagio,
S&o Paulo; Nobel, 2002.

BARRETOQ, Evandro. Abdboras ao vento: tudo que a gente sabia sobre propaganda, mas estd esquecendo. S50 Paulo,
Globo, 1995.

BENN, Alec. Os 27 erros mais frequentes na publicidade. 4.ed. Sdo Paulo: Maltese, 1995 (Negdcios).

DUAILIBI, R. & SIMONSEN JR. H. Criatividade & Marketing. Sdo Paulo: McGraw Hill, 1990.

MARTINS, J. 5. Redagdo publicitaria, teoria e prética. Sdo Paulo: Atlas, 1997,

PREDEBON, José et. al. Propaganda: profissionais ensinam como se faz. S3o Paulo: Atlas, 2000.

PREDEBON, José (et al.). Curso de propaganda: do anuincio a comunicagdo integrada. S3o Paulo: Atlas, 2002.

STEEL, Jon. Verdades, Mentiras e Propaganda: a arte do planejamento {tradugdo Juliana G. Lacerda). S3o Paulo:
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Negdcio, 2001.

TARSITANO, Paulo R. Publicidade: anélise da produgdo publicitdria e da formacdo profissional. Maud (SP): IMES e
ALAIC, 1998,

VESTERGAARD, Torben; SCHRODER, Kim. A linguagem da propaganda. S&o Paulo: Martins Fontes, 1994,

CURSO PARA O QUAL O COMPONENTE CURRICULAR SERA OFERECIDO

NOME DO CURSO: PUBLICIDADE E PROPAGANDA

CODIGO DA ESTRUTURA CURRICULAR:

PER[ODO DE OFERTA NA ESTRUTURA CURRICULAR:

RELACAO DO COMPONENTE COM A ESTRUTURA CURRICULAR:
(X)Obrigatério [ ) Optativo ( ) Complementar

¢ AN

/4 , Z p
/(/’ '.@“/b’ U de /4%/ de £O/&

—~ (Local)

Carimbo e Assinatura do Respansével pela Unidade Acaqé@ de Vinculagdo do Componente Curricular

= Ronaldo Mendgs Neves
Chefe - DECOM/ UFRN
Mat. 1691908
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CODIGO DO COMPONENTE CURRICULAR: COMO0261

NOME: TEORIA E HISTORIA DA COMUNICAGAO |

MODALIDADE DE OFERTA: (X ) Presencial  ( ) A Distancia

TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR / ESPECIFICACAD:

(X) Disciplina ( ) Trabalho de Conclusdo de Curso (Atividade de Orientagdo Individual)
( ) Médulo { ) Atividade Integradora de Formac3o (Atividade de Orientagdo Individual)
( ) Bloco () Atividade Integradora de Formac3o (Atividade Coletiva)

() Estdgio (Atividade de Orientacdo Individual)  ( ) Atividade Autdnoma
( ) Estdgio (Atividade Coletiva)

L

CARGA HORARIA TOTAL DO COMPONENTE CURRICULAR: 60 horas/aula

ESPECIFICACAO DAS CARGAS HORARIAS DO COMPONENTE CURRICULAR:

PREENCHER AS CARGAS HORARIAS NA COLUNA REFERENTE AO TIPQ DO COMPONENTE CURRICULAR

Atividade Académica
) e . ' i ; Atividade
Disciplina || Mddulo Bloco Atividade de Orientacgo Individual Atividade Coletiva AutBnoma
Es;‘ég]o Trabalho Atividade Estagio Atividade ividade 1
com Crien- || de Conclu- | Integradora com Orlen- Integradora Atvidace I
tagdo Indi- 530 de de Forma- tagZo Cole- de Forma- tngradma de
vidual Curso ¢do tiva (] Drrmagdo

CARGA HORARIA

PRESENCIAL TEO- 52 - = - -

RICA

CARGA HORARIA

PRESENCIAL PRA- - - - - -

TICA

CARGA HORARIA

A DISTANCIA TEO- o8 i - - i

RICA

CARGA HORARIA

A DISTANCIA PRA- - - » - -

TICA

CARGA HORARIA

DE NAO AULA E! - -

CARGA HORARIA

60
TOTAL
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Carga Horéria de Orientago Docente a Ndo Aula (preen-
cher quando do tipo Atividade Acad@mica)

PRE-REQUISITOS

CODIGOS | ===
CORREQUISITOS
coDIGOS | ---
EQUIVALENCIAS
COMO0505 TEORIA DA COMUNICAGCAO

EMENTA / DESCRICAO

Campo e objeto da Comunicagdo. Conceito de Comunicagdo e Informagdo. Histéria das Tecnologias de Informacéo e
Comunicacdo. Comunicagdo Interpessoal/Grupal. Comunicagdo de Massa. Comunicagdo Pds-Massiva. Processos de
Midiatizagdo.

BIBLIOGRAFIA

BASICA

POLISTCHUK, llana; TRINTA, Aluizio R. Teorias da Comunicacdo: o pensamento e g prética da comunicacdo social. Rio
de laneiro: Ed. Campus, 2003.

MATELLART, Armand e Michelle. Histdria das teorias da comunicacdo. Sao Paulo, Loyola, 1999.
WOLF, Mauro. Teoria das Comunicag8es de Massa. Sdo Paulo: Martins Fontes,2005.

COMPLEMENTAR:

PIGNATARI, Décio. Informag3o, linguagem, comunicacdo. S0 Paulo: Cultrix, 1996
WOLTON, Dominique. E preciso salvar a comunicagdo. S30 Paulo: Paulus, 2006.
SANTAELLA, Lucia. Culturas e artes do pés-humano. S3o Paulo: Paulus, 2003.

WATZLAWICK, Paul.; BEAVIN, Janet H.; JACKSON, Don D. Pragmatica da comunica¢éo humana. 112, Ed. Sdo Paulo:
Cultrix, 2000.

CURSO PARA O QUAL O COMPONENTE CURRICULAR SERA OFERECIDO
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NOME DO CURSO: PUBLICIDADE E PROPAGANDA

CODIGO DA ESTRUTURA CURRICULAR:

PERIODO DE OFERTA NA ESTRUTURA CURRICULAR:

RELACAO DO COMPONENTE COM A ESTRUTURA CURRICULAR:
(X) Obrigatérioc  ( ) Optativo ( ) Complementar

-J'E 7
/L/f{'éf g/t/ , O de //é,/ de £/

(Local)

Carimbo e Assinatura do Responsavel pela Unidade Académica gle Vinculagdo do Componente Curricular

[/ A
Ronaldo ﬁ\;kcﬁf Neves
Chefe - DECOM/ UFRN

Mat. 1691906
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2° PERIODO

CODIGO DO COMPONENTE CURRICULAR: LETO002

NOME: LINGUA PORTUGUESA II

MODALIDADE DE OFERTA; (X ) Presencial ( ) A Distancia

TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR / ESPECIFICACAO:

(X) Disciplina { ) Trabalho de Conclusdo de Curso (Atividade de Orientagdo Individual)
[ ) Modulo [ ) Atividade Integradora de Formag3o (Atividade de Orientagdo Individual)
{ )Bloco [ ) Atividade Integradora de Formag#o (Atividade Coletiva)

( ) Estagio (Atividade de Orientagdo Individual) ( ) Atividade Auténoma
( ) Estdgio (Atividade Coletiva)

CARGA HORARIA TOTAL DO COMPONENTE CURRICULAR: 60 horas/aula

ESPECIFICACAD DAS CARGAS HORARIAS DO COMPONENTE CURRICULAR:

PREENCHER AS CARGAS HORARIAS NA COLUNA REFERENTE AQ TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR
Atividade Académica
; 2 vid
Disciplina Médulo Bloco Atividade de Orientagdo Individual Atividade Coletiva ,:J*:;In:Snea
Estagio Trabalhe Atividade Estagio Atividade N :
com Orlen-" | de Conclu- | Integradora | com Orlen- | Integradora Aiicade In
: 2 i tegradora de
tagdo Indi- sdo de de Forma- tagdo Cole- de Forma- o
vidual Curso ¢do tiva =1} ¢
CARGA HORARIA
PRESENCIAL TEO- 48 - - = -
RICA
CARGA HORARIA
PRESENCIAL PRA- o8 - - - -
TICA |
CARGA HORARIA
A DISTANCIA TEO- 04 - - = -
RICA
CARGA HORARIA
A DISTANCIA PRA- % = - = -
TICA
CARGA HORARIA
DE NAO AULA - - -
I ,
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CARGA HORARIA
TOTAL

Carga Horéria de Orientacdo Docente & N3o Aula (preen-
cher quando do tipo Atividade Académica)

PRE-REQUISITOS

LETO001 LINGUA PORTUGUESA |

CORREQUISITOS

coDIGOS | ---
EQUIVALENCIAS
COMO0081  OFICINA DE TEXTO Ii
LET0306 PRATICA DE LEITURA E PRODUCAO DE TEXTOS ||
CSH0202 LINGUA PORTUGUESA ||
EMENTA / DESCRICAD

Leitura e produgdo de textos. O texto explicativo. O texto injuntivo. Resumo. Aspectos morfossintdticos: concordén-
cia verbal e nominal; sintaxe de coloca¢do. Pontuacdo e padrdes frasais.

BIBLIOGRAFIA

Basica

BEARZOTI FILHO, Paulo. Sintaxe de colocagfo: teoria e prdtica. S3o Paulo, Atual, 1990.

BELINE, Ana H.C. A dissertac@o. Sdo Paulo, Atica, 1995.

FIORIN, José Luiz e SAVIOLI, Francisco Platdo. LigBes de texto: leitura e redagdo. Sdo Paulo, Atica, 1996.

Complementar

BOLSANELLO, Artelirio. Licdes de linguagem. Vitéria, Cultural, 1996.

GOBBES, Adilson. Erros correntes da lingua portuguesa. 530 Paulo, Atlas, 1995.

LUBIANCHUKI, Cléudia. Concorddncia verbal e nominal; teoria e pratica. Sdo Paulo, Atual, 1988.

SIQUEIRA, Jodo Hilton Sayed. Organizagdo do texto dissertativo. Sdo Paulo, Selinunte, 1995.

SOARES, Magda Becker e CAMPOS, Edson Nascimento. Técnica de redagdo: as articulagdes linguisticas como técnica
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do pensamento. Rio de Janeiro, Ao Livro Técnico, 1978,

CURSO PARA O QUAL O COMPONENTE CURRICULAR SERA OFERECIDO

NOME DO CURSO: PUBLICIDADE E PROPAGANDA

CODIGO DA ESTRUTURA CURRICULAR:

PERIODO DE OFERTA NA ESTRUTURA CURRICULAR:

RELACAO DO COMPONENTE COM A ESTRUTURA CURRICULAR:
(X ) Obrigatdrio ( ) Optative () Compl_ementar

/{/’é/ (7 , UZ_de /é;;.// de ZOI 8

(Local)

Carimbo e Assinatura do Responsavel pela Upidagé Atadémica de Vinculagdo do Componente Curricular

60



CODIGO DO COM PONENTE CURRICULAR: COMOD263

NOME: REDAGAO PUBLICITARIA |

MODALIDADE DE OFERTA: (X)) Presencial ( ) A Distdncia

TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR / ESPECIFICACAO:

{X) Disciplina { ) Trabalho de Conclusdo de Curso (Atividade de Orienta¢do Individual)
{ ) Mddulo { ) Atividade Integradora de FormagZo (Atividade de Orientagdo Individual)
{ )Bloco { ) Atividade Integradora de Formagdo (Atividade Coletiva)

{ ) Estdgio (Atividade de Orientagdo Individual) { ) Atividade Auténoma
( ) Estagio (Atividade Coletiva)

CARGA HORARIA TOTAL DO COMPONENTE CURRICULAR: 60 horas/aula

ESPECIFICACAO DAS CARGAS HORARIAS DO COMPONENTE CURRICULAR:

PREENCHER AS CARGAS HORARIAS NA COLUNA REFERENTE AQ TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR
Atividade Acad&mica
Disciplina Médulo Bloco Atividade de Orientaggo Individual Atlvidade Coletiva :J:g:s:_;
Estagio Trabalho Atividade Estdgio Atividade
com Orien- § de Conclu- || Integradora )| com Orien- § Integradora Mﬂ?de ':_
tacko Indi- | sdode de Forma- || taclio Cole- | de Forma- t’f” ofe oe
vidual | Curso =1} tiva =5} Srmachs
CARGA HORARIA 30
PRESENCIAL TEO- - = = -
RICA
CARGA HORARIA 20
PRESENCIAL PRA- - - = -
TICA
CARGA HORARIA 04
A DISTANCIA TEO- = - - -
RICA
CARGA HORARIA 06
A DISTANCIA PRA- = - - -
TICA
CARGA HORARIA
DE NAO AULA - -
CARGA HORARIA
60
TOTAL
——— .
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Carga Hordria de Orientagdo Docente 3 No Aula (preen-
cher quando do tipo Atividade Acad&mica)

PRE-REQUISITOS

como303 LINGUAGEM PUBLICITARIA

CORREQUISITOS

cODIGOS | ——

EQUIVALENCIAS
COM 0304
REDACAO PUBLICITARIA NA MIDIA IMPRESSA

EMENTA / DESCRICAO

Linguagem publicitaria e sua relagdo com a linguistica. Aspectos criativos e técnicas de mensagens publicitdrias nos vérios
meios de comunicacgdo. Desenvolvimento de mensagens para midias impressas e alternativas. Criagdo de temas, inter-relacdo
de codigos visuais /verbais, desenvolvimento e orientagdo de pecas publicitarias. Producdo de textos publicitarios.

BIBLIOGRAFIA
Basica
MARTINS, Jorge S. Redagdo publicitdria: teoria e pratica. 2 ed., S0 Paulo: Atlas, 1997.
SANDMANN, Antbnio José. A linguagem da propaganda. S0 Paulo: Contexto, 1993
SIMQES, Roberto. Comunicag&o publicitaria. S&o Paulo: Atlas, 1978.

Complementar

OLERON, Pierre, A argumentacdo. Lisboa: Publicagdes Europa-América, 1985.

SOARES, Ismar de Oliveira. Para uma leitura critica da publicidade. 22 ed., S3o Paulo: Paulinas, 1988.
VON OECH, Roger. Um "toc’ na cuca. 10 ed. S3o Paulo: Cultura Editora, 1995.

CARRASCOZA, J. A. A evolugdo do texto publicitario: associagdo de palavras como elemento de seducdo na publicidade. Sdo
Paulo: Futura, 2002,
VIEIRA, S. Raciocinio Criativo na Publicidade. Sdo Paulo: Loyola, 1999.
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CURSO PARA O QUAL O COMPONENTE CURRICULAR SERA OFERECIDO

NOME DO CURSO: PUBLICIDADE E PROPAGANDA

CODIGO DA ESTRUTURA CURRICULAR:

- PERIODO DE OFERTA NA ESTRUTURA CURRICULAR:

RELACAQ DO COMPONENTE COM A ESTRUTURA CURRICULAR:
(X ) Obrigatorio  ( ) Optativa ( ) Complementar

/Va{ﬁ Tl , 92 _de /[m/ de Z0/5

(Local)

Carimbo e Assinatura do Responsavel pela Unidade Académica de Vinculagdo do Componente Curricular

/

Chefe - DECOM / UFRN

- Ronéido e Neves
iat. 1691806
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CODIGO DO COMPONENTE CURRICULAR: COMO505

NOME: SOCIOLOGIA DA COMUNICAGAQ

MODALIDADE DE OFERTA: (X ) Presencial ( ) A Distdncia

TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR / ESPECIFICACAO:

(X) Disciplina { ) Trabalho de Conclusdo de Curso [Atividade de Orientacdo Individual)
{ ) Mddulo ( ) Atividade Integradora de Formagdo (Atividade de Orienta¢do Individual)
( ) Bloco ( ) Atividade Integradora de Formacdo (Atividade Coletiva)

( ) Estdgio (Atividade de Orientagdo Individual) ( ) Atividade Auténoma
{ ) Estdgio (Atividade Coletiva)

CARGA HORARIA TOTAL DO COMPONENTE CURRICULAR: 60 horas/aula

ESPECIFICACAO DAS CARGAS HORARIAS DO COMPONENTE CURRICULAR:

PREENCHER AS CARGAS HORARIAS NA COLUNA REFERENTE AO TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR
Atividade Académica
Disciplina Madulo Bloco Atividade de Orientacdo Individual Atividade Coletiva :Lt i\g::dm:
E.stégin Trabalho Atividade Estdgio Atividade Atividade |
com Orien- || de Conclu- | Integradora com Orien- Integradara i : =S
tagfo Indi- siode de Forma- tagdo Cole- de Forma- teRiatomdy
vidual Curso cio tiva (1] Formagdo

CARGA HORARIA

PRESENCIAL TEO- 48 - - - -

RICA

CARGA HORARIA

PRESENCIAL PRA- 04 - - - -

TICA

CARGA HORARIA

A DISTANCIA TEO- 08 = i = -

RICA

CARGA HORARIA

A DISTANCIA PRA- . e - - &

TICA

CARGA HORARIA

DE NAO AULA - - -

CARGA HORARIA

60
TOTAL
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Carga Horérla de Orientagdo Docente & N3o Aula (preen-
cher quando do tipo Atividade Académica)

PRE-REQUISITOS

cODIGOS |-
CORREQUISITOS
CODIGOS -—=
EQUIVALENCIAS
COMO160 SOCIOLOGIA DA COMUNICAGAO

EMENTA / DESCRICAOD

Principais teorias sociolégicas da sociedade contemporanea. Sistemas, estrutura, organizagdo e mudanca social. Re-
producdo social. Campos sociais. Movimentos Sociais. Globalizacdo. Da sociedade de massas a Sociedade Midiati-
zada, Midia e Poder.

BIBLIOGRAFIA

Basicas

BAUMAN, Zygmunt. Aprendendo a pensar com a sociologia. Rio de Janeiro, Zahar, 2010.

DOMINGUES, José Mauricio. Teorias socioldgicas no século XX. Rio de Janeiro, Ed. Civilizag3o Brasileira, 2001 .
MAIGRET, Eric. Sociologia da comunicagdo e das midias, Sdo Paulo, Senac, 2010.

Complementares

ADORNO, Theodor W. Industria culturol e sociedade. 42. Ed., S3o0 Paulo, Paz e Terra, 2007.
BAUMAN, Zygmunt. Vida para consumo. Rio de Janeiro, Zahar, 2008.

BRETON, Philippe; PROULX, Serge. Sociologia da comunicacdo. S3o Paulo, Loyola, 2006.

LIPOVETSKY, Gilles. A felicidade paradoxal: ensaio sobre a sociedade de hiperconsumo. S3o Paulo, Cia das Letras,
2007.

HARVEY, David. Condi¢éio pds-moderna: uma pesquisa sobre as origens da mudanga cultural. 192, Ed. S3o Paulo, Ed.
Loyola, 2010.

LIPOVETSKY, Gilles. A globalizagdo ocidental: controvérsia sobre a cultura planetdria. S&o Paulo: Manole, 2011.
MARTINS, José de Souza. Sociologia da fotografia e da imagem. Sdo Paulo, Contexto, 2008.
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CURSO PARA O QUAL O COMPONENTE CURRICULAR SERA OFERECIDO

NOME DO CURSQ: PUBLICIDADE E PROPAGANDA

CODIGO DA ESTRUTURA CURRICULAR:

PERIODO DE OFERTA NA ESTRUTURA CURRICULAR:

RELACAO DO COMPONENTE COM A ESTRUTURA CURRICULAR:
(X ) Obrigatorio ( ) Optativo ( ) Complementar

i, )
-/{/0. . {{f{' ,57_;.7 de /Zé/y%/ de L2/«

{Local)

Carimbo e Assinatura do Responsavel pela Unidade%émica de Vinculagdo do Componente Curricular

Ronald Mefides Neves
Chefe - DECOM [ UFRN
| Mat. 1691808
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CODIGO DO COMPONENTE CURRICULAR: COM0262

NOME: TEORIA E HISTORIA DA COMUNICAGAQ Il

MODALIDADE DE OFERTA: (X ) Presencial ( ) A Disténcia

TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR / ESPECIFICACAO:

(X} Disciplina { ) Trabalho de Conclusdo de Curso (Atividade de Orientacio Individual)
{ }Modulo ( ) Atividade Integradora de Formacg3o (Atividade de Qrientaco Individual)
( )Bloco ( ] Atividade Integradora de Formagdo (Atividade Coletiva)

( ) Estagio (Atividade de Orientacdo Individual) ( ) Atividade Auténoma
{ ) Estagio (Atividade Coletiva)

CARGA HORARIA TOTAL DO COMPONENTE CURRICULAR: 60 hOranal;lia

ESPECIFICACAO DAS CARGAS HORARIAS DO COMPONENTE CURRICULAR:

PREENCHER AS CARGAS HORARIAS NA COLUNA REFERENTE AD TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR
Atividade Académica
W . o . s - . Atividade
Disciplina Madulo Bloco Atividade de Orientacdo Individual Atividade Coletiva AUEBRamL
Estigio Trabalho Atividade Estaglo Atividade widad
com Orien- §| de Conclu- | Integradora | com Crien- || Integradora AtividaceIn;
tagio Indi- siode de Forma- tagdo Cole- de Forma- tegradara_ £e
vidual Curso cdo tiva (=11 Fomigac

CARGA HORARIA

PRESENCIAL TEO- 48 & - = =

RICA

CARGA HORARIA

PRESENCIAL PRA- 04 - - - i

TICA

CARGA HORARIA '

A DISTANCIA TEO- 08 i = ” -

RICA

CARGA HORARIA

A DISTANCIA PRA- = - - = =

TICA

CARGA HORARIA

DE NAO AULA - - -

CARGA HORARIA

60
TOTAL
=== ———————— %
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Carga Horéria de Orientagio Docente 3 No Aula (preen-
cher quando do tipo Atividade Acad&mica)

PRE-REQUISITOS

COMO0401 TEORIA E HISTORIA DA COMUNICACAO |
CORREQUISITOS

cODIGOS | —--
EQUIVALENCIAS

CODIGOS | ===

EMENTA / DESCRICAO

Correntes tedricas, paradigmas e tendéncias da Comunicacdo: perspectivas dos efeitos sociais da midia, criticas, cul-
turals, sistémicas, estruturais, pds-modernas e sociotécnicas. Perspectivas & hipdteses contempordneas das teorias
da comunicagéo.

BIBLIOGRAFIA

BASICA

HOLFELDT, Anténio, MARTINO, Luiz C., FRANCA, Vera Veiga. Teorias da comunicagdo: conceitos, escolas e tendéncias.
Petropolis: Vozes, 2001.

MARTINO, Luiz Mauro de S5a. Teoria da Comunicagdo: ideias, conceitos e métodos. Petrépolis: Vozes, 2000.
BENJAMIN, Walter. Obras escolhidas. S3o Paulo: Brasiliense, 1985.

COMPLEMENTAR:

BAITELLO JR., Norval. A serpente, a macé e o holograma: esbogos para uma Teoria da Midia, So Paulo: Paulus, 2010,
p. 103-120.

FLUSSER, Vilem. Lingua e realidade. S&o Paulo: Herder, 1963.

FERRARA, Lucrécia D'Aléssio. A estratégia dos signos: inguagem, espago, ambiente urbano. S&o Paulo : Perspectiva,
1986

POLISTCHUK, llana; TRINTA, Aluizio R. Teorias da Comunicagdo: o pensamento e a pratica da comunicacdo social. Rio
de Janeiro: Ed. Campus, 2003,

SANTAELLA, Licia; FELINTO, Erick. O Explorador de abismos: Vilém Flusser e o pés-humanismo. S&o Paulo: Paulus,
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2012.

CURSO PARA O QUAL O COMPONENTE CURRICULAR SERA OFERECIDO

NOME DO CURSO: PUBLICIDADE E PROPAGANDA

CODIGO DA ESTRUTURA CURRICULAR:

PERIODO DE OFERTA NA ESTRUTURA CURRICULAR:

RELAGAO DO COMPONENTE COM A ESTRUTURA CURRICULAR:
(X ) Obrigatério ( )Optativo ( ) Complementar

/Mﬂ}{ /’ %‘/‘/ , PZ de /é/ de ;;"ZT 5

(Local)

Carimbo e Assinatura do Responsdvel pela Unidade Acadé% Vinculagdo do Componente Curricular
/
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CODIGO DO COMPONENTE CURRICULAR: COMO0084

NOME: COMUNICAGCAO E ARTES VISUAIS

MODALIDADE DE OFERTA:

(X)) Presencial ( ) A Distdncia

(X) Disciplina
( ) Mddulo
( )Bloco

( ) Estagio (Atividade de Orientacdo Individual)
( ) Estagio (Atividade Coletiva)

TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR / ESPECIFICAGAO:

{ ) Trabalho de Conclus3o de Curso (Atividade de Orientacdo Individual)

( ) Atividade Integradora de Formag3o (Atividade de Orientagdo Individual)
() Atividade Inteéradora de Formacao (Atividade Coletiva)

{ ) Atividade Auténoma

CARGA HORARIA TOTAL DO COMPONENTE CURRICULAR: 60 horas/aula

ESPECIFICACAO DAS CARGAS HORARIAS DO COMPONENTE CURRICULAR:

PREENCHER AS CARGAS HORARIAS NA COLUNA REFERENTE AC TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR

Disciplina

Atividade Académica

Atividade de Orientaggo Individual Atividade Coletiva Ativirada
Autbnoma

Médulo Bloco

Trabalho
de Conclu-
s3o de
Curso

Estagio
com Orien-
tagdo Indi-

vidual

Atividade
Integradora
de Forma-
(=11

Atividade
Integradora
de Farma-
cido

Estagio
com Orien-
tagdo Cole-

tiva

Atividade In-
tegradora de
Formagio

CARGA HORARIA

PRESENCIAL TEO-
RICA

CARGA HORARIA

PRESENCIAL PRA-
TICA

CARGA HORARIA

A DISTANCIA TEO-
RICA

04

CARGA HORARIA

A DISTANCIA PRA-
TICA

04

CARGA HORARIA
DE NAO AULA

CARGA HORARIA
TOTAL

60




Carga Hordria de Orientagdo Docente 2 N3o Aula (preen-
cher quando do tipo Atividade Acad&mica)

PRE-REQUISITOS

CcODIGOS | ---

CORREQUISITOS
cODIGOS || -—-

EQUIVALENCIAS
CODIGOS | - -

EMENTA / DESCRICAO

Linguagem visual. Comunicag¢do visual e comunicagdo persuasiva. Arte como expressao social de momentos histéri-
cos. Introdugdo 2 historia da arte - principais escolas artisticas ocidentais e a arte no Brasil.

BIBLIOGRAFIA

Bésicas

DONDIS, A . Dondis. Sintaxe da Linguagem Visual. 2.ed. 530 Paulo: Martins Fontes, 1997

GOMBRICH, E.H. Histdria da Arte. S8o Paulo; LTC Editora, 2002

ARNHEIM, Rudolf. Arte & Percepgdo Visual. Uma Psicologia da Visdo Criadora. 13.ed. Sdo Paulo: Picneira, 2000.

Complementares

AUMONT, J. Aimagem. Bed. Campinas: Papirus editora, 2004.

JANSON, H. W. Histdria Geral da Arte. S8o Paulo: Martins Fontes, 1993. Vol. I,Il e I,
MARTINS, J.S. Sociologia da Fotografia e da Imagem. S3o Paulo: Contexto, 2009.
GOMBRICH. E.H. Arte e ilusdo. S3o Paulo: Martins Fontes, 2007.

BERGER, J. Modos de Ver. Lisboa: Edigdes 70, 1972.

CURSO PARA O QUAL O COMPONENTE CURRICULAR SERA OFERECIDO

NOME DO CURSO: PUBLICIDADE E PROPAGANDA
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— CODIGO DA ESTRUTURA CURRICULAR:

PERIODO DE OFERTA NA ESTRUTURA CURRICULAR:

RELA(;E\O DO COMPONENTE COM A ESTRUTURA CURRICULAR:
( X ) Obrigatério ( ) Optativo ( ) Complementar

= S 7 _, /
'/Ljr/ﬁ/f :'r\:' / ’ (1?4 de /r’/él/b/ de f“/’ﬁ / :'j}

(Local)

Carimbo e Assinatura do Responsavel pela Unidade Académica de Vinculagdo do Componente Curricular

7

_ Ronaldd Merties Neves
Chafe - DEC@M / UFRN
| Mat. 1641906
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3° PERIODO

CODIGO DO COMi’ONENTE CURRICULAR: COM0137

NOME: NOVAS TECNOLOGIAS DA COMUNICAGAD

MODALIDADE DE OFERTA: (X ) Presencial ( ) A Distancia

TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR / ESPECIFICAGAO:

(X) Disciplina ( ) Trabalho de Conclusdo de Curso (Atividade de Crientag@o Individual)
{ ) Médulo ( ) Atividade Integradora de Formagdo (Atividade de Orientagdo Individual)
( ) Bloco ( ) Atividade Integradora de Formagao (Atividade Coletiva)

{ ) Estdgio (Atividade de Orientacdo Individual) ( ) Atividade Auténoma
{ ) Estagio (Atividade Coletiva)

CARGA HORARIA TOTAL DO COMPONENTE CURRICULAR: 60 horas/aula

ESPECIFICACAO DAS CARGAS HORf\ﬁIAS DO COMPONENTE CURRICULAR:

PREENCHER AS CARGAS HORARIAS NA COLUNA REFERENTE AQ TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR
Atividade Académica
- ’ - - . . Atividade
Disciplina Médulo Bloco Atividade de Crientac3o Individual Atividade Coletiva Autbroma
Estagio Trabalho Atlvidade Estégio Atividada Atividade |
com Orien- || de Conclu- | Integradora | com Crien- || Integradora v :oe :_
tagdo Indi- sdo de de Forma- || tagdo Cole- de Forma- tngfa rere
vidual Curso cio tiva [=-1.] cImeLas
CARGA HORARIA
PRESENCIAL TEO- 36 - - - -
RICA
CARGA HORARIA
PRESENCIAL PRA- 16 - - - -
TICA
CARGA HORARIA
A DISTANCIA TEO- 04 - - - -
RICA
CARGA HORARIA
A DISTANCIA PRA- 04 " - - _
TICA
CARGA HORARIA
DE NAO AULA - - B
ey e T ey |

73




CARGA HORARIA

60
TOTAL

Carga Horaria de Orientagdo Docente & Ndo Aula (preen-
cher quando do tipo Atividade Académica) =

PRE-REQUISITOS

CcODIGOS | -
CORREQUISITOS
cODIGOS | —--
EQUIVALENCIAS
cODIGOS

EMENTA / DESCRICAO

Inovagdes tecnoldgicas na comunicagdo. Pesquisa de novos formatos para multiplos plblicos e sociedades multiculturais.
Convergéncia e conectividade digital. A comunicagdo mediada por computador (CMC) como premissa tedrica basica para a
conceituacdo das novas midias digitais: Internet, Televisdo Digital, Tecnologias Mdveis e novas tecnologias aplicadas & comu-
nicacdo. Processos de criagdo para multiplataformas midiaticas.

BIBLIOGRAFIA
Basica

JENKINS, Henry. Cultura da convergéncia. 2. ed. ampl. e atual. S50 Paulo: Aleph, 2009.
GOSCIOLA, Vicente. Roteiro para as novas midias: do cinema as midias interativas. 3.ed. S3o Paulo: SENAC, S&0 Paulo, 2010.
GABRIEL, Martha. Marketing na era digital: conceitos, plataformas e estratégias. 1.ed. S&o Paulo: NOVATEC, 2010.

Complementar

CHLEBA, Marcio. Marketing Digital. Novas tecnologias & Novos Modelos de Negdcio. Sdo Paulo: 2002.
COMM, JOEL. O poder do twitter. Sio Paulo: Editora Gente, 2009.

GABRIEL, MARTHA, Marketing Na Era Digital - Conceitos, Plataformas e Estratégias. S3o Paulo: Novatec, 2010.

HERNANDES, Nilton. A midia e seus truques: o gue jornal, revista, TV, rédio e internet fazem para captar e manter a atengdo
do publico. S0 Paulo: Contexto, 2006.

LEMOS, André. Cibercultura: tecnologia e vida social na cultura contemporénea. Porto Alegre: Sulina, 2002.

74




LEMQS, André (ed.). Cibercidade: as cidades na cibercultura. Rio de Janeiro: E-papers, 2004.
NEGROPONTE, N. Vida Digital. S0 Paulo, Cia. Letras, 1997.
PRIMO, Alex. Interagdo mediada por computador: interacdo, cibercultura, cognigdo. Porto Alegre: Sulina, 2007.

RAMOS, TAGIL OLIVEIRA. Twitter, Chiclete & Camisinha: Como Construir Relacionamentos e Negdcios Lucrativos em Redes
Sociais. Sdo Paulo: Novatec, 2010.

RECUERO, Raquel. A conversagdo em rede: comunicacdo mediada pelo computador e redes sociais na Internet. Porto Alegre:
Sulina, 2012.

STIBEL, Jeffrey M; CALONIUS, Erik; DELGROSSO, Peter. Conectado pelas ideias: como o cérebro estd moldando o futuro da
internet. S&o Paulo: DVS Editora, 2012.

TORRES, CLAUDIO. A biblia do marketing digital: tudo o que vocé queria saber sobre marketing e publicidade na internet e
ndo tinha a guem perguntar. Sdo Paulo: NOVATEC, 2009.

VAZ, CONRADO ADOLPHO. Google Marketing - O Guia Definitivo do Marketing Digital. 32 Ed. Sdo Paulo: Novatec, 2010.
WOLTON, Dominique. Internet, e depois? Uma teoria critica das novas midias. Porto Alegre: Sulina, 2003.

CURSO PARA O QUAL O COMPONENTE CURRICULAR SERA OFERECIDO

NOME DO CURSQ: PUBLICIDADE E PROPAGANDA

CODIGO DA ESTRUTURA CURRICULAR:

PERIODO DE OFERTA NA ESTRUTURA CURRICULAR:

RELACAQ DO COMPONENTE COM A ESTRUTURA CURRICULAR:
(X ) Obrigatério ( ) Optativo ( ) Complementar

Nl 7w 020 il e Zoiz

(Local)

Carimbo e Assinatura do Responsdvel pela Unidade Acad/én‘wica de Vinculagdo do Componente Curricular
/

/

Ronaldo Mendes Neves
Chefe - DECOM / UFRN
Mat. 1691906
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CODIGO DO COMPONENTE CURRICULAR: COMO0265

NOME: PROGRAMAGAO VISUAL

MODALIDADE DE OFERTA: (X ) Presencial ( ) A Distéancia

TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR / ESPECIFICACKD:

(X) Disciplina ( ) Trabalho de Conclusio de Curso (Atividade de Orientagio Individual)
{ ) Mddulo ( ) Atividade Integradora de Formagdo (Atividade de Orientagdo Individual)
( ) Bloco ( ) Atividade Integradora de Formagdo (Atividade Coletiva)

( ) Estdgio (Atividade de Orientagdo Individual) ( ) Atividade Auténoma
( ) Estdgio (Atividade Coletiva)

CARGA HORARIA TOTAL DO COMPONENTE CURRICULAR: 60 horas/aula

ESPECIFICACAO DAS CARGAS HORARIAS DO COMPONENTE CURRICULAR:

PREENCHER AS CARGAS HORARIAS NA COLUNA REFERENTE AO TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR
Atividade Académica
disciplina | Médulo Bloco | Atividade de Orientag3o Individual Atividade Coletiva :;‘g:gf:a
Estagio Trabalhe Atividade Estagio Atividade Atividade |
com Orien- | de Conclu- §| Integradora | com Orien- || Integradora S0 ; . :_
tagao Indi- sdo de de Forma- tagao Cole- de Forma- T.ngra craﬂ ¢
vidual Curso [=1.] tiva cio offasee

CARGA HORARIA

PRESENCIAL TEO- 30 - - - -

RICA

CARGA HORARIA

PRESENCIAL PRA- 20 & - - -

TICA

CARGA HORARIA

A DISTANCIA TEO- 04 - - - -

RICA

CARGA HORARIA

A DISTANCIA PRA- 06 - - - -

TICA

CARGA HORARIA

DE NAO AULA - - -

CARGA HORARIA

60
TOTAL
- _  ___________ ___________________ ___ ______________________________________________________________________________—_—
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Carga Horédria de Orientagdo Docente & Ndo Aula (preen-
cher quando do tipo Atividade Académica)

PRE-REQUISITOS

coDIGOS | ---
CORREQUISITOS
copIGOS | ---
EQUIVALENCIAS
CcODIGOS —

EMENTA / DESCRICAC

Linguagem visual. Os vocabuldrios visual & verbal. Conceitos de Comunicagdo Visual com foco na imagem corporativa,
A evolugdo do design. Identidade Visual como estratégia de marketing. O processo criativo da |dentidade Visual.
DefinigBes: Marca, Logotipo, Simbolo. Programacdo Visual de empresas e instituicBes. Andlise de imagens do mer-
cado. Projetos préticos de Identidade Visual.

BIBLIOGRAFIA

Basica

FRUTIGER, Adrian. Sinais e Simbolos. S&o Paulo, Martins Fontes, 1999.

MARTANE, Joly. Introduc&o a andlise da imagem. Sdo Paulo: Papirus, 1996,

STRUNK, Gilberto. Como Criar Identidades Visuais Para Marcas de Sucesso. Rio de Janeiro, Rio Books, 2001.

Complementar

CARDOSO, Rafael. Uma Introducdo & Histéria do Design. S3o Paulo- Edgard Bliicher-2004.
FISHEL, Catherine. Como Recriar a Imagem Corporativa. Barcelona,-Gustavo Gili, 2003,
HOLLIS, Richard. Design Grafico Uma Hist6ria Concisa. S&o Paulo, Martins Fontes, 2001.
HULBURT, Allen. Layout: O Design da Padgina Impressa. 580 Paulo, Nobel, 1986.

PETIT, Francesc. Marca e Meus Personagens. Sao Paulo, Futura, 2004.

CURSO PARA O QUAL O COMPONENTE CURRICULAR SERA OFERECIDO
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NOME DO CURSO: PUBL!CIIDADE E PROPAGANDA

CODIGO DA ESTRUTURA CURRICULAR:

PERIODO DE OFERTA NA ESTRUTURA CURRICULAR:

RELACAO DO COMPONENTE COM A ESTRUTURA CURRICULAR:

( ) Obrigatério (X)Optativo ( ) Complementar

1 2 7 e Al e toiB

(Local)

Carimbao e Assinatura do Responsével pela Unidade Acad&mica de Vinculagdo do Componente Curricular

4
Ronald M;:des Neves

Chefe - DECOM / UFRN
Mat. 1691906
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CODIGO DO COMPONENTE CURRICULAR: COMO0264

NOME: REDACAO PUBLICITARIA Il

MODALIDADE DE OFERTA: (X ) Presencial ( ) A Distadncia

TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR / ESPECIFICAGAO:

(X) Disciplina ( ) Trabalho de Conclusdo de Curso (Atividade de Crientagdo Individual)
{ ) Mdédulo ( ) Atividade Integradora de Formagdo (Atividade de Orientacdo Individual)
( ) Bloco { )} Atividade Integradora de Formag3o (Atividade Coletiva)

( ) Estagio (Atividade de Orientacdo Individual) () Atividade Autbnoma
{ ) Estagio (Atividade Coletiva)

CARGA HORARIA TOTAL DO COMPONENTE CURRICULAR: 60 horas/aula

ESPECIFICACAO DAS CARGAS HORARIAS DO COMPONENTE CURRICULAR:

PREENCHER AS CARGAS HORARIAS NA COLUNA REFERENTE AO TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR
Atividade Académica
- — : Atividade
Disciplina Médulo Bloco Atividade de Orientagdo Individual Atividade Coletiva AviBnoma
Estagio Trabalho Atividade Estagio Atividade Avldad
com Orien- || de Conclu- Integradora com Orien- Integradora te radaur: ::e
tagdo Indi- siode de Forma- tagdo Cole- de Forma- gorma 1o
vidual Curso : gdo tiva cio 5
CARGA HORARIA
PRESENCIAL TEO- 30 - & - _
RICA
CARGA HORARIA
PRESENCIAL PRA- 20 “ " & .
TICA
CARGA HORARIA
A DISTANCIA TEG- 04 - - - -
RICA
CARGA HORARIA
A DISTANCIA PRA- 06 & & = -
TICA
CARGA HORARIA
DE NAO AULA - - -
CARGA HORARIA
60
TOTAL
———— == ————— = =
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Carga Horaria de Orientagdo Docente & No Aula (preen-
cher quando do tipo Atividade Académica)

PRE-REQUISITOS

COMD411 REDACAO PUBLICITARIA |

CORREQUISITOS

coDIGOS | ---
EQUIVALENCIAS
COMO0360 | REDACAO PUBLICITARIA NA MIDIA ELETRONICA
EMENTA / DESCRICAO

Estudo das técnicas de redacdo de propaganda em meigs eletrdnicos. O texto publicitdrio nos meios audiovisuais (TV,
rédio, cinema e internet). Evolucdo histdrica. Desenvolvimento de mensagens para midias audiovisuais. Criagdo de
temas, inter-relacdo de codigos visuais e verbais, desenvolvimento e orientagdo de pegas publicitdrias. Criacdo e pro-
ducdo de textos publicitérios.

BIBLIOGRAFIA

Béasica :

COMPARATO, Doc. Da criagdo ao roteiro. Rio de Janeiro: Rocco, 2000.

GAGE, Leighton D. e MEYER, Claudio. O filme publicitario. 2. ed. rev. e atualizada, 530 Paulo: Atlas, 1991.
SERRA, F. A arte e a técnicd do video: do roteirc a ediggo. S3o Paulo, Makron Books, 1997.

Complementar

CITELLI, Adilson. Linguagem e persuasdo. 11 ed., S¥o Paulo: Atica, 1997.

GONCALVES, Lilian S. Neuromarketing aplicado a redag&o publicitéria. S&o Paulo: NOVATEC, 2013.

HOFF, T.; GABRIELLI L. Redagdo publicitdtia .Rio de Janeiro: ELSEVIER, 2004.

FIELD, Syd.Manual do roteiro: os fundamentos do texto cinematogréfico. Rio de Janeiro: Objetiva, 2001.
PUCCINI, Sérgio,. Roteiro de documentdrio: da pré-producdo a pos-produgdo. Campinas (SP): Papirus, 2012.

CURSO PARA O QUAL O COMPONENTE CURRICULAR SERA OFERECIDO
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NOME DO CURSO: PUBLICIDADE E PROPAGANDA

CODIGO DA ESTRUTURA CURRICULAR:

PERIODO DE OFERTA NA ESTRUTURA CURRICULAR:

- RELACAO DO COMPONENTE COM A ESTRUTURA CURRICULAR:
(X)Obrigatéorio [ )Optativo { ) Complementar

_ - o
;’V/J{/, (7 , IZ_de //fwv// de L0158

(Local)

Carimbo e Assinatura do Responsdvel pela Unidade Académica de Vinculacio do Componente Curricular

Rongldo Mendep Neves
Chéfe - DECOM[TUFRN
\ Mat. 1691908
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CODIGO DO COMPONENTE CURRICULAR: COMO030

NOME: SEMIOTICA DA COMUNICACAQ

MODALIDADE DE OFERTA: (X ) Presencial ( ) A Distédncia

TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR / ESPECIFICAGAO:

(X) Disciplina ( ) Trabalho de Conclusdo de Curso (Atividade de Orientagdo Individual)
( ) Médulo ( ) Atividade Integradora de Formacgdo (Atividade de Orientacdo Individual)
( )Bloco ( ) Atividade Integradora de Formagao (Atividade Coletiva)

{ ) Estdgio {Atividade de Orientagdo Individual) ( ) Atividade Auténoma
{ ) Estdgio (Atividade Coletiva)

CARGA HORARIA TOTAL DO COMPONENTE CURRICULAR: 60 horas/aula

ESPECIFICACAO DAS CARGAS HORARIAS DO COMPONENTE CURRICULAR:

PREENCHER AS CARGAS HORARIAS NA COLUNA REFERENTE AO TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR
Atividade Académica
Disciplina Médulo Bloco Atividade de Orientagdo Individual Atividade Coletiva ::;‘g::z:a
Estagio Trabalhe Atividade I Estagio Atividade Atividadh
com Orlen- || de Conclu- J| Integradora | com Orien- | Integradora e ; & l;:
tagdo Indi- sdo de de Forma- tagdo Cole- de Forma- lngm cra_
vidual Curso cao tiva cio il
s
CARGA HORARIA :
PRESENCIAL TEO- 40 = 4 & =
RICA
CARGA HORARIA
PRESENCIAL PRA- 12 - - - -
TICA
CARGA HORARIA
A DISTANCIA TEO- 04 - = - -
RICA
CARGA HORARIA
A DISTANCIA PRA- 04 3 = s -
TICA
CARGA HORARIA
DE NAO AULA - B -
CARGA HORARIA
60
TOTAL
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Carga Hordria de Orientacdo Docente a Ndo Aula (preen-
cher quando do tipo Atividade Acadé&mica) -

IPRE-REO.UIS]TOS

COMO0306 I ESTETICAE PUIBL!CIDADE

CORREQUISITOS

cODIGOS -—-

EQUIVALENCIAS

COMO0035 SEMIOTICA E ESTETICA DA COMUNICAGAD

EMENTA / DESCRICAO

Apresentacdo dos fundamentos epistemolégicos e postulados metodolégicos. Desenvolvimento das nogbes de ob-
jeto e vertentes da semidtica. Processo de significagdo e produgdo do sentido. Estudos do discurso publicitario.

BIBLIOGRAFIA

Basicas
BARROS, Diana L.P. Teoria semidtica do texto. SP: Atica, 1990.
SANTAELLA, L. Semidtica Aplicada. Sdo Paulo. Thomson, 2005.

MACHADO, |. Escola de Semidtica: a experiéncia de Tartu- Moscou para o estudo da cultura. Sdo Paulo: Atelié Edito-
rial: FAPESP, 2003.

Complementares

SANTAELLA, Lucia. O gue é Semidtica. S. Paulo, Brasiliense, 1990.

FERRARA, L. D. Comunicacdo, Espaco, Cultura. S3o Paulo: ANNABLUME, 2008.
FIORIN, J.L. Elementos de Andlise do discurso. S3o Paulo: Contexto, 2002
OLIVEIRA. S.R. Imagem também se |&. S3o Paulo: ROSARI, 2006.

PERES, C. Signos da Marca. S8o0 Paulo: THOMPSON, 2004.

CURSO PARA O QUAL O COMPONENTE CURRICULAR SERA OFERECIDO
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NOME DO CURSO: PUBLICIDADE E PROPAGANDA

~ CODIGO DA ESTRUTURA CURRICULAR:

PERIODO DE OFERTA NA ESTRUTURA CURRICULAR:

RELA(;AO DO COMPONENTE COM A ESTRUTURA CURRICULAR:
_ ( X) Obrigatério ( )Optativa ( ) Complementar

; Wl 7 e Ml we0i5

(Local)

Carimbo e Assinatura do Responsavel pela Unidade Ac ica de Vinculagdo do Componente Curricular

Chefe - DECOM /UFRN
Mat. 1691908
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4° PERIODO

CODIGO DO COMPONENTE CURRICULAR: COMO0306

NOME: ESTETICA E PUBLICIDADE

MODALIDADE DE OFERTA:

{X]Presencial ( ) A Distancia

(X) Disciplina
( ) Médulo
{ )Bloco

TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR / ESPECIFICACAO:

( ) Estdgio (Atividade de Orientacdo Individual)
( ) Estdgio (Atividade Coletiva)

( ) Trabalho de Conclusdo de Curso (Atividade de Orientagdo Individual)

( ) Atividade Integradora de Formagdo (Atividade de Orientagio Individual)
( ) Atividade Integradora de Formacgdo (Atividade Coletiva)

( ) Atividade Autdbnoma

CARGA HORARIA TOTAL DO COMPONENTE CURRICULAR: 60 horas/aula

ESPECIFICACAO DAS CARGAS HORARIAS DO COMPONENTE CURRICULAR:

PREENCHER AS CARGAS HORARIAS NA COLUNA REFERENTE AD TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR
Atividade Acad&mica
S ’ : ; e L Atividade
Disciplina Médula Bloco Atividade de Orientagdo Individual Atividade Coletiva AutBriomma
Estagio Trabalho Atividade Estagio Atividade Atividad
com Orien- | de Conclu- | Integradora § com Orlen- J| Integradora tiw: ei;-
tagdo Indi- séo de de Forma- tagao Cole- de Forma- tegra cra_ &
vidual Curso (=1l tiva =13 Formagao
CARGA HORARIA
PRESENCIAL TEO- 48 - - - =
RICA
CARGA HORARIA
PRESENCIAL PRA- 08 - - - -
TICA
CARGA HORARIA
A DISTANCIA TEG- 04 - = - -
RICA
CARGA HORARIA
A DISTANCIA PRA- - - - = -
TICA
Mo =S == ===
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CARGA HORARIA
DE NAO AULA

CARGA HORARIA
TOTAL

60

Carga Horéria de Orientagdo Docente & Ndo Aula (preen-
cher quando do tipo Atividade Académica)

PRE-REQUISITOS

cODIGOS | ---

CORREQUISITOS
cODIGOS | —-

EQUIVALENCIAS
cODIGOS

EMENTA / DESCRICAO

Estética - conceitos e inser¢des na publicidade. Paradigmas e valores estéticos institufdos na histéria do pensamento
humano e contexto histdrico-social. Contextualizagdio dos fendmenos e elementos estéticos da comunicaggo publici-
taria.

BIBLIOGRAFIA

Basicas

ADORNO, T., W. Teoria Estética. Lisboa: Martins Fontes, 1970.

SUASSUNA, A. Iniciagdo a estética. 11 ed. Rio de Janeiro: José Olimpio, 2011.

GREENBERG, C. Estética Doméstica: Observagdo sobre a arte e o gosto. Sd0 Paulo: COSAC & NAIFY, 2002.

Complementares

AUMONT, J. Aimagem. 8ed. Campinas: Papirus editora, 2004.

JANSON, H. W, Histéria Geral da Arte. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1993. Vol. 1l e lil.
MARTINS, J.S. Sociologia da Fotografia e da Imagem. S&o Paulo: Contexto, 20089.
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GOMBRICH. E.H. Arte e ilusdo, 530 Paulo: Martins Fontes, 2007.
BERGER, J. Modos de Ver. Lishoa; Edigdes 70, 1972.

CURSO PARA O QUAL O COMPONENTE CURRICULAR SERA OFERECIDO

= NOME DO CURSO: PUBLICIDADE E PROPAGANDA

= CODIGO DA ESTRUTURA CURRICULAR:

PERIODO DE OFERTA NA ESTRUTURA CURRICULAR:

RELA{;KO DO COMPONENTE COM A ESTRUTURA CURRICULAR:
(X ) Obrigatério ( ) Optativo ( ) Complementar

/[/@Zf/ f/ﬁ'z , VZ de //(éz/ de 70 /&

(Local)

Carimbo e Assinatura do Responsavel pela Unidadé A¢ad@mica de Vinculagdo do Componente Curricular

L




CODIGO DO COMPONENTE CURRICULAR: COMDBUIZ

NOME: CRIACAO PUBLICITARIA

MODALIDADE DE OFERTA: (X ) Presencial ( ) A Disténcia

TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR / ESPECIFICACAO:

(X) Disciplina ( ] Trabalho de Conclusdo de Curse (Atividade de Crientagao Individual)
( ) Médulo { ) Atividade Integradora de Formacgdo (Atividade de Orientagdo Individual)
( }Bloco { ) Atividade Integradora de Formagdo (Atividade Coletiva)

{ ) Estdgio (Atividade de Orientagdo Individual) ( ) Atividade Auténoma
{ ) Estagio (Atividade Coletiva)

CARGA HORARIA TOTAL DO COMPONENTE CURRICULAR: 60 horas/aula

ESPECIFICACAO DAS CARGAS HORARIAS DO COMPONENTE CURRICULAR:

PREENCHER AS CARGAS HORARIAS NA COLUNA REFERENTE AO TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR
Atividade Académica
Disciplina | Médulo | Bloco | Atividade de Orientacdo Individual Atividade Coletiva ::;‘é':zﬂfa
Estagio Trabalho Atividade Estagio Atividade -
com Orien- | de Conclu- || Integradora com Orlen- Integradora :E“T:::e ISE'
tagao Indi- 530 de de Forma- tagdo Cole- de Forma- an mam'o
vidual Curso cio tiva cio i s
CARGA HORARIA
PRESENCIAL TEO- 30 = - - -
RICA
CARGA HORARIA
PRESENCIAL PRA- 20 - = - -
TICA
CARGA HORARIA
A DISTANCIA TEO- 04 - - - -
RICA
CARGA HORARIA
A DISTANCIA PRA- 06 = i . =
TICA
CARGA HORARIA
DE NAO AULA " - -
\.— E———— _ = |
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CARGA HORARIA
TOTAL

60

Carga Horéria de Orientagdo Docente @ Ndo Aula (preen-
cher quando do tipo Atividade Académica)

e |

PRE-REQUISITOS

COM 0412 REDAGAO PUBLICITARIA Il

CORREQUISITOS

cODIGOS | ---

EQUIVALENCIAS

CcODIGOS | -

EMENTA / DESCRICAO

Introdug&o aos conceitos e teorias sobre Criatividade. Estudo dos métodos de solugdo criativa de problemas. Etapas do
processo criativo em Publicidade: do briefing ao antincio final. Estratégias e técnicas de criagdo em Publicidade e Propa-
ganda. Trabalho em duplas de criagdo. Criagdo publicitaria para as diferentes midias. Criagdo publicitdria em diferentes
tipos de campanhas. Orientacdo e acompanhamento de a¢es estratégicas pensadas para os Projetos Experimentais e
TCCs,

BIBLIOGRAFIA

Basica

BARRETQ, Roberto Menna. Criatividade em Propaganda. 53o Paulo: Summus, 2004.
OSTROWER, Fayga. Criatividade e processos de criagdo. Ed. Vozes, 282 ed. 2013.

VIEIRA, Stalimir. Raciocinio criativo da publicidade: uma proposta. Sdo Paulo: Loyola, 1999.

Complementar
BERTOMEU, lodo Vicente Cegato. Criacdo na propaganda impressa. Sdo Paulo: Futura, 2002,

CARRASCOZA, Jodo Anzanello, Estratégias Criativas da Publicidade: Consumo e Narrativa Publicitaria. Espaco das Le-
tras, 2014.

CESAR, Newton. Dire¢do de arte em propaganda. Sdo Paulo:Futura,2005.
DUAILIBI, Roberto & SIMONSEN Jr, Harry. Criatividade e Marketing. Sdo Paulo: M Books, 2008
PREDEBON, José. Criatividade: abrindo o lado inovador da mente. : abrindo o lado inovador da mente. Sdo Paulo:

89



Atlas, 2010.
SAMPAIQ, Rafael — Propaganda de A a Z. Rio de Janeiro: Ed. Campus, 1997-2003.

CURSO PARA O QUAL O COMPONENTE CURRICULAR SERA OFERECIDO

NOME DO CURSO: PUBLICIDADE E PROPAGANDA

CODIGO DA ESTRUTURA CURRICULAR:

PERIODO DE OFERTA NA ESTRUTURA CURRICULAR:

RELACAO DO COMPONENTE COM A ESTRUTURA CURRICULAR:
( X) Obrigatério ( )Optativa ( ) Complementar

/(/07(‘/ Y , £ de //A/ de £O/%

{Local)

Carimbo e Assinatura do Responsdvel pela Unidade Académica de Vinculagdo do Componente Curricular

Ronaldo Mendes Mo
Chefe N
| Ronaldo Menges eves
CHefe - DECOM / UFRN

' Mat. 1691908
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CODIGO DO COMPONENTE CURRICULAR: COM0266

NOME: INTRODUGAQ A FOTOGRAFIA

MODALIDADE DE OFERTA:

(X ) Presencial ( ) A Distdncia

TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR / ESPECIFICAGAO:

(X) Disciplina
( ) Médulo
{ )Bloco

{ ) Estagio (Atividade de Orientaco Individual)

( ) Estdgio (Atividade Coletiva)

{ ) Trabalho de Conclusdo de Curso (Atividade de Orientacdo Individual)

{ ) Atividade Integradora de Formacdo (Atividade de Orientac3o Individual)
{ ) Atividade Integradora de Formacdo (Atividade Coletiva)

{ ) Atividade Auténoma

CARGA HORARIA TOTAL DO COMPONENTE CURRICULAR: 60 holras;'auia

ESPECIFICACAO DAS CARGAS HORARIAS DO COMPONENTE CURRICULAR:

PREENCHER AS CARGAS HORARIAS NA COLUNA REFERENTE AO TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR

Disciplina

Médulo

Atividade Académica

Atividade

Ativi . . \
Bloco tividade de Orientacéo Individual Atlvidade Coletiva AikBAg

Estigic Trabalho Atividade Estagio Atividade
com Orien- || de Conclu- Integradora com Orien- Integradora
tagio Indi- sio de de Forma- tagdo Cole- de Forma-

vidual Curso cao tiva ¢ao

Atividade In-
tegracdora de
Formagio

CARGA HORARIA

RICA

PRESENCIAL TEO-

30

CARGA HORARIA

TICA

PRESENCIAL PRA-

20

CARGA HORARIA

RICA

A DISTANCIA TEO-

04

CARGA HORARIA

TICA

A DISTANCIA PRA-

06

CARGA HORARIA
DE NAO AULA

CARGA HORARIA
TOTAL

60
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Carga Horéria de Orienta¢do Docente a N&o Aula (preen-
cher quando do tipo Atividade Académica)

PRE-REQUISITOS

coDIGOS | —
CORREQUISITOS
cODIGOS | —--
EQUIVALENCIAS
COMO0503 LINGUAGEM FOTOGRAFICA

EMENTA / DESCRICAQ

Fundamentos da linguagem fotografica a partir de diversos géneros, vanguardas e modos de produgdo. Abordagem
histérica e seu desenvolvimento nos diferentes suportes e processos fotogréaficos. Leitura, interpretagao e analise fo-
tografica noS processos de significag@o. A fotografia como linguagem visual contemporénea. Conhecimento bésico
da tecnologia fotografica: composic8o, iluminagdo, equipamentos, tratamento e intencionalidade estética. Planeja-
mento, produgdo de sentido e percepgéo visual no trabalho do profissional de comunicagdo social.

BIBLIOGRAFIA

Basica

GREY, Christopher. lluminacio em estdio: técnicas e truques para fotdgrafos digitais. Santa Catarina: Photos, 2011.
GURAN, Milton. Linguagem fotografica e informacao. 3. ed. Rio de Janeiro: Gama Filho, 2002.

HEDGECOE, John. Guia completo de fotografia. 22. ed. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2001.

Comiplementar

ADAMS, Ansel, A cdmera. S@o Paulo: Editora Senac, 2003.

ARCARI, Anténio. A fotografia: as formas, os objetos, o homem. Lisboa: Edic8es 70, 2001.
BERGER, John. Modos de ver. Rio de Janeiro: Rocco, 1999. (Colecio Artmidia)

FLUSSER, Vilem. Filosofia da caixa preta: ensaios para uma futura filosofia da fotografia. Rio de Janeiro: Relume Du-
mara, 2002.

ROUILLE, André. A fotografia entre documento e arte contemporanea. Sdo Paulo; SENAC. 2009.
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CURSO PARA O QUAL O COMPONENTE CURRICULAR SERA OFERECIDO

NOME DO CURSO: PUBLICIDADE E PROPAGANDA

CODIGO DA ESTRUTURA CURRICULAR:

PERIODO DE OFERTA NA ESTRUTURA CURRICULAR:

RELACAO DO COMPONENTE COM A ESTRUTURA CURRICULAR:
(X)Obrigatério ( ) Optativo ( ) Complementar

Ml ©H 02 de A

de 20/ 8

(Local)

Carimbo e Assinatura do Responsavel pela Unidade Acadé

93

ica de Vinculagdo do Componente Curricular




CODIGO DO COMPONENTE CURRICULAR: PSI0981

NOME: PSICOLOGIA SOCIAL E COMUNICACAO

MODALIDADE DE OFERTA: (X ) Presencial ( ) A Distdncia

TIPC DO COMPONENTE CURRICULAR / ESPECIFICAGAO:

(X) Disciplina ( ) Trabalho de Conclusdo de Curso (Atividade de Orientacio Individual)
( ) Modulo ( ) Atividade Integradora de Formag&o (Atividade de Orientacdo Individual)
( )Bloco ( ) Atividade Integradora de Formag3o (Atividade Coletiva)

( ) Estagio (Atividade de Orientacdo Individual) ( ) Atividade Auténoma
( ) Estagio (Atividade Coletiva)

CARGA HORARIA TOTAL DO COMPONENTE CURRICULAR: 60 horas/aula

ESPECIFICACAO DAS CARGAS HORARIAS DO COMPONENTE CURRICULAR:

PREENCHER AS CARGAS HORARIAS NA COLUNA REFERENTE AO TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR
Atividade Académica
) ; i Atividade
Disciplina Médulo Bloco Atividade de Orientagdo Individual Atividade Coletiva Fri ]
Estégio Trabalho Atividade Estagio Atividade Atividade |
com Orien- | de Conclu- || Integradora | com Orien- || Integradora Hluaea -
tagdo Indi- siode de Forma- tag3o Cole- de Farma- tegradora de
vidual Curso ¢io tiva S Formagdo
CARGA HORARIA
PRESENCIAL TEO- 48 - - - =
RICA
CARGA HORARIA
PRESENCIAL PRA- 08 - - - -
TICA
CARGA HORARIA
A DISTANCIA TEO- 04 & s = &
RICA
CARGA HORARIA
A DISTANCIA PRA- - - = - -
TiCA
CARGA HORARIA
DE NAO AULA = & &
CARGA HORARIA
60
TOTAL .
ﬁ'. —————— —— ————— ——————
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Carga Hordria de Orientago Docente & Ndo Aula (preen-
cher quando do tipo Atividade Académica)

PRE-REQUISITOS

cODIGOS | ---

CORREQUISITOS
cODIGOS | ---

EQUIVALENCIAS
CcODIGOS -

EMENTA / DESCRICAQ

Teorias psicolégicas e da motivagdo. Psicologia da comunicagdo e da linguagem. Teorias psicoldgicas. O processo de
desenvolvimento humano e a constituicdo da identidade pessoal. A definicdo de papeis sociais. Aspectos psicolégicos
implicados na comunicagdo: inteligéncia; aprendizagem; linguagem; identidade; motivacdo; lideranga; competéncia;
criatividade.

BIBLIOGRAFIA

Basicas
STEWART, Daniel K. A psicologia da comunicagdo. Rio de Janeiro: Forense, 1972.
RAMOS, Arthur, Introdugdo a Psicologia Social. S&o Paulo: Casa da Psicélogo; Conselho Federal de Psicologia, 2003,

PFROMM NETO, Samuel. Comunicacdo de massa: natureza, modelos, imagens: contribuicdo para o estudo da psico-
logia da comunicag¢do de massa. S3o Paulo: Pioneira, 1972.

Complementares
HALL, Stuart. A identidade Cultural na Pés-modernidade. Rio de Janeiro, DP&A Editora, 2000.

GOUVEA, Alvaro de Pinheiro (org.). Imaginario e Estética: da arte de fazer Psicologia, Comunicacdo e Cinema. Rio de
Janeiro: Companhia de Freud, 2008.

SEVERIANO, Maria. F. V. Narcisismo e publicidade: uma analise psicossocial dos ideais do consumo na contempora-
neidade. Sdo Paulo: ANNABLUME, 2001.

STROCCHI, Maria Cristina. Psicologia da Comunicagdo: manual para o estudo da linguagem publicitdria e das técnicas
de vendas. Sdo Paulo: PAULUS, 2007
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b

WEIL, Pierre. O corpo fala: a linguagem silenciosa da comunicacdo ndo verbal. Petrépolis: Vozes, 1994,

CURSO PARA O QUAL O COMPONENTE CURRICULAR SERA OFERECIDO

NOME DO CURSO: PUBLICIDADE E PROPAGANDA

CODIGO DA ESTRUTURA CURRICULAR:

PERIODO DE OFERTA NA ESTRUTURA CURRICULAR:

RELACAO DO COMPONENTE COM A ESTRUTURA CURRICULAR:
(X)) Obrigatério ( ) Optativo ( ) Complementar

/ 7 "/
/ﬁ/ﬂé/ﬂ,{/ D2 de A/ém/ de 20/ 2

(Local)

Carimbo e Assinatura do Responsdvel pela Unidade Acadé/mi.sja de Vinculagdo do Componente Curricular
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cODIGO DO COMPONENTE CURRICULAR: COMO0117

NOME: GESTAO EM COMUNICAGAO

MODALIDADE DE OFERTA:

( X)) Presencial

( ) A Distancia

(X) Disciplina
( ) Madulo
( )Bloco

{ ) Estdgio (Atividade de Orientagdo Individual)
{ ) Estdgio (Atividade Coletiva)

TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR / ESPECIFICACAO:
( ) Trabalho de Conclusdo de Curso (Atividade de Orientagdo Individual)
{ ) Atividade Integradora de Formagdo (Atividade de Orientagdo Individual)

( ) Atividade Integradora de Formacéo (Atividade Coletiva)
( ) Atividade Auténoma

CARGA HORARIA TOTAL DO CDMPONENTE CURRICULAIR: 60 horas/aula

ESPECIFICACAD DAS CARGAS HORARIAS DO COMPONENTE CURRICULAR:

PREENCHER AS CARGAS HORARIAS NA COLUNA REFERENTE AD TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR

Disciplina

Médulo

Atividade Académica

Bloco

Atividade de Orientagdo Individual

Atividade Coletiva

Atlvidade
Autbnoma

Estagio
com Orien-
tagdo Indi-

vidual

Trabalha
de Conclu-
sdo de
Curso

Atividade Atividade
Integradora || com Orien- | Integradora
de Forma- tagdo Cole- de Forma-

céo tiva gio

Estagia

Atividade In-
tegradora de
Formagao

CARGA HORARIA

PRESENCIAL TEO-
RICA

42

CARGA HORARIA

PRESENCIAL PRA-
TICA

10

CARGA HORARIA

A DISTANCIA TEO-
RICA

04

CARGA HORARIA

A DISTANCIA PRA-
TICA

04

CARGA HORARIA
DE NAO AULA

CARGA HORARIA
TOTAL

60

== L
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Carga Hordria de Orientacdo Docente a Ndo Aula (preen-
cher quando do tipo Atividade Acadé@mica)

PRE-REQUISITOS

coDIGOS | —--
CORREQUISITOS
cODIGOS | ---
EQUIVALENCIAS
COMO318 ADMINISTRACAO DE AGENCIAS DE PUBLICIDADE
COMO0117 ' GESTAO EM COMUNICACAO

EMENTA / DESCRICAO

Administracdo de empresas de comunicacdo. Conceitos e tarefas da administragdo. Gestdo de processos e de pes-
soas. Qualidade de vida no trabalho. A organizagdo de empresas de comunicagdo e seu funcionamento. Agéncia de
propaganda como empresa. Caracteristicas e estrutura de agéncias de propaganda. Fungdes e responsabilidades dos
departamentos. Métodos e fluxograma de atividades. Departamentalizacdo. Relacdes entre o departamento de mar-
keting e agéncia de comunicagdo. Honorérios. Legislatdo. Organograma.

BIBLIOGRAFIA

Bésica

CHIAVENATO, Idalberto. Treihamento e desenveolvimento de recursos humanos: como incrementar talentos na em-
presa, Sdo Paulo: Atlas, 2003.

LUPETTI, Marcélia. Administracdo em Publicidade e Propaganda. S3o Paulo: Futura, 2004.

GUISSONI, Leandro Angotti. Comunicacdo integrada de marketing :criando valor com estratégias de comunicagdo de
marketing. S3o0 Paulo: Atlas, 2011.

Complementar
AAKER, David A. Criando e administrando marcas de sucesso. S3o Paulo: Futura, 1996.
BENN, Alec. Os 27 erros mais frequentes na publicidade. 42 ed. Sdo Paulo: MALTESE, 1995.

JONES, John Philip. A publicidade como negocio: operagdes, criatividade, planejamento de midia, comunicagdes in- |
tegradas. Sdo Paulo: Nobel, 2002.

MONTGOMERY, C.A. e PORTER, M. Estratégia a busca da vantagem competitiva. Rio de Janeiro: Campus, 1998.
NOBREGA, Clemente. A Ciéncia da Gestdo: Marketing, Inovacdo, Estratégia. Rio de Janeiro: SENAC RIO, 2003.
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PRAHALAD, C.K. et al. Estratégia: a busca da vantagem competitiva. Rio de Janeiro: Campus, 1998,

O'GUINN Thomas C; ALLEN, Chris T; SEMENIK, Richard J. Propaganda e promogao integrada da marca. 42 ed. S3o
Paulo: Cengage Learning, 2008.

SCHARF, Edson Roberto. Administragdo na propaganda: o planejamento e a gestdo do conhecimento na administra-
¢do aplicada a propaganda. Rio de Janeiro: QUALITYMARK, 2006.

CURSO PARA O QUAL O COMPONENTE CURRICULAR SERA OFERECIDO

NOME DO CURSO: PUBLICIDADE E PROPAGANDA

CODIGO DA ESTRUTURA CURRICULAR:

PERIODO DE OFERTA NA ESTRUTURA CURRICULAR:

RELACAO DO COMPONENTE COM A ESTRdTUR-A CURRICULAR:
( X) Obrigatério ( ) Optativo ( ) Complementar .

] 7
/M’? */,a"a , U2 de 4,//14// de £/ &

{Local)

Carimbo e Assinatura do Responsdvel pela Unidade Ac?é_z]ica de Vinculacdo do Componente Curricular

Ronald M' ndes|Neves
Chefe {DECOM [JFRN
Mat. 1691906
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5° PERIODO

CODIGO DO COMPONENTE CURRICULAR: COMO0300

NOME: DIREGAO DE ARTE

MODALIDADE DE OFERTA: (X ) Presencial { ) A Distdncia

TIPO DO COMPON ENTE CURRICULAR / ESPECIFICACAO:

(X) Disciplina ( ) Trabalho de Conclusdo de Curse (Atividade de Orientac3o Individual)
{ ) Médulo { }Atividade Integradora de Formag8o (Atividade de Orientacio Individual)
{ ) Bloco { ) Atividade Integradora de Formagio (Atividade Coletiva)

( ) Estagio (Atividade de Orientagdo Individual) () Atividade Auténoma
( ) Estdgio (Atividade Coletiva)

CARGA HORARIA TOTAL DO COMPONENTE CURRICULAR: 60 horas/aula

ESPECIFICACAO DAS CARGAS HORARIAS DO COMPONENTE CURRICULAR:

PREENCHER AS CARGAS HORARIAS NA COLUNA REFERENTE AO TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR
Atividade Acad&mica
Disciplina Médulo Bloco Atividade de Orientagdo Individual Atlvidade Coletiva :jl;‘::f:a
Estigio Trabalhe Atividade Estigio Atividade Atividade |
com Orien- || de Conclu- | Integradora com Orien- || Integradora " d = :
tagdio Indi- sio de de Forma- | taglo Cole- | de Forma- ok gae
vidual Curso ¢do tiva ¢do Famacao
CARGA HORARIA
PRESENCIAL TEO- 30 - = = -
RICA
CARGA HORARIA
PRESENCIAL PRA- 20 - - - =
TICA
CARGA HORARIA _
A DISTANCIA TEO- 04 - - - -
RICA
CARGA HORARIA
A DISTANCIA PRA- 06 - - - -
TICA
CARGA HORARIA
DE NAO AULA B - -
= o e —————— R e
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= CARGA HORARIA
TOTAL

60

Carga Hordria de Orientacdo Docente & Nao Aula (preen-

) cher quando do tipo Atividade Académica)

PRE-REQUISITOS

COM 0412 REDAGAO PUBLICITARIA I

CORREQUISITOS

cODIGOS ——-

EQUIVALENCIAS

COMO0300 I DIRECAO DE ARTE EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

EMENTA / DESCRICAO

RelagBes entre Arte e Design. O papel do Diretor de Arte em Publicidade e Propaganda. Aproximacdes e divergéncias
entre a Direcdo de Arte e o Design Gréfico. Elementos bdsicos da Linguagem Visual. Etapas, processos e técnicas de
Composi¢do Visual. Conceitos criativos, temas de campanhas em Direcdo de Arte. Teoria das Cores em Publicidade e
Propaganda. Tipografias, Tipologias e Fontes Tipogréficas. Logomarcas, Logotipos e Identidade Visual. Estudos ima-
géticos: fotografia, ilustracdo, filmes e animagdo publicitdria. Dire¢do de Arte no dmbito das Midias Digitais.

BIBLIOGRAFIA

Bésica

CESAR, Newton. Diregdo de arte em propaganda. Sdo Paulo: Futura,2006. 253p.
HURLBURT, Allen. Layout: o design da pagina impressa. Sdo Paulo: Mosaico, 2002.

STRUNK, Gilberto. Identidade visual, a dire¢gio do olhar. 2. ed. Rio de Janeiro: Europa, 1995,

Complementar

ARNHEIM, Rudolf. Arte e Percepgdo Visual: Uma Psicologia da Visdo Criadora. S8o Paulo: Pioneira/EDUSP, 1998.
CESAR, Newton. Primeiros segredos da direcdo de arte, 22 ed. Sdo Paulo Senac, 2011, 220p.

DONDIS, Donis. A; Sintaxe da linguagem visual. 32ed. S0 Paulo: Martins Fontes, 2007. 236 p.

GOMES FILHO, Jodo. Gestalt do objeto: sistema de leitura visual da forma. 92 ed. S3o Paulo: Escrituras, 2009. 133 p.
JOLY, Martine. Introdug¢do a Analise da Imagem. Campinas: Papirus, 1996.

VIEIRA, Stalimir. Raciocinio criativo na publicidade. Sdo Paulo: Loyola, 1999,
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CURSO PARA O QUAL O COMPONENTE CURRICULAR SERA OFERECIDO

NOME DO CURSO: PUBLICIDADE E PROPAGANDA

CODIGO DA ESTRUTURA CURRICULAR:

PERIODO DE OFERTA NA ESTRUTURA CURRICULAR:

RELACAO DO COMPONENTE COM A ESTRUTURA CURRICULAR:
( X) Obrigatério ( )Optativo ( ) Complementar

/i’c'g,/ A/ , OZ de -/ém’,// de 20/ ¥
) _

(Local

Carimbo e Assinatura do Responsével pela Unidade Académica de Vinculagdo do Componente Curricular

des Neves

Rona1_go UFRN

Chefe - DEC
_?Mat, 16919
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CODIGO DO COMPONENTE CURRICULAR: COMO0267

NOME: COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR

MODALIDADE DE OFERTA: (X)) Presencial ( ) A Disténcia

TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR / ESPECIFICACAOQ:

(X) Disciplina { ) Trabalho de Conclusdo de Curso (Atividade de Orientagio Individual)

( ) Madulo { ) Atividade Integradora de Formacio (Atividade de Orientacdo Individual}
{ )Bloco { ) Atividade Integradora de Formagdo (Atividade Coletiva)

( ) Estdgio (Atividade de Orientacdo Individual) () Atividade Autdnoma

() Estagio (Atividade Coletiva)

CARGA HORARIA TOTAL DO COMPONENTE CURRICULAR: 60 horas/aula

ESPECIFICACAQ DAS CARGAS HORARIAS DO COMPONENTE CIURRICULAR:

PREENCHER AS CARGAS HORARIAS NA COLUNA REFERENTE AO TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR
Atividade Acad&mica
Disciplina Médulo Bloco Atividade de Orientacdo Individual Atividade Coletiva :L:::::Enea
Estagio Trabalho Atividade Estagio Atividade .
com Crien- | de Conclu- | Integradora | com Oried- || Integradora :tlwddade i:'
tagdo Indi- sdo de de Forma- tagio Cole- de Forma- ngra ora_- #
vidual Curso cio tive ¢io el
CARGA HORARIA
PRESENCIAL TEO- 42 = - . u
RICA
CARGA HORARIA '
PRESENCIAL PRA- 12 - - - -
TICA
CARGA HORARIA
A DISTANCIA TEO- 06 - - - -
RICA
CARGA HORARIA
A DISTANCIA PRA- - - - - -
TICA
CARGA HORARIA
DE NAO AULA = = =
¥ e i
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CARGA HORARIA
TOTAL

Carga Hordria de Orientagdo Docente & Nao Aula (preen-
cher quando do tipo Atividade Académica)

PRE-REQUISITOS
PSI0981 PSICOLOGIA SOCIAL E DA COMUN]CACKO

CORREQUISITOS

CODIGOS | ===

EQUIVALENCIAS

coDIGOS | ™

EMENTA / DESCRICAD

O consumidor como individuo: necessidades, motivagdo, personalidade e percepcdo. Aprendizagem, envolvimento
e atitudes do consumidor. Os consumidores em seu ambiente social e cultural. O processo de tomada de decisdo do
consumidor. Comportamento do consumidor e sociedade.

BIBLIOGRAFIA

Basica
BLACKWELL, Roger D., MINIARD, Paul W. e ENGEL, James F. Comportamento do Consumidor. 92 ed. Sdo Paulo: Pio-
neira Thomson Learning, 2005.

PETER, J. Paul. Comportamento do consumidor e estratégia de marketing. Sdo Paulo: McGraw-Hill, 2009.
SAMARA, Beatriz Santos. Comportamento do consumidor: conceitos e casos. Sdo Paulo: Pearson, 2005.

Complementar

GIGLIO, Ernesto M. Comportamento do Consumidor. Sdo Paulo: Pioneira/Thomson Learning, 2004.

LEWIS, David; BRIDGES, Darren. A alma do novo consumidor. Sdo Paulo. Makron Books do Brasil, 2004.
LIMEIRA, Tania M.V. Comportamento do consumidor. 530 Pa}uln: SARAIVA, 2008.

MOWEN, John C., MINOR, Michael S, Comportamento do Consumidor. 12 ed. S&o Paulo: Prentice Hall, 2003

SHETH, Jagdish N., MITTAL, Banwari, NEWMAN, Bruce I. Comportamento do cliente: indo além do comportamento
do consumidor. Sdo Paulo: Atlas, 2001.
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SOLOMON, Michael R. Consumer Behavior: buying, having, and being. 52 ed. Upper Saddle River, NJ: Prentice Hall,
2002.

LEWIS, David e BRIDGES, Darren. A alma do novo consumider. S8o0 Paulo. Makron Books do Brasil, 2004.

CURSO PARA O QUAL O COMPONENTE CURRICULAR SERA OFERECIDO

NOME DO CURSO: PUBLICIDADE E PROPAGANDA

CODIGO DA ESTRUTURA CURRICULAR:

PERIODO DE OFERTA NA ESTRUTURA CURRICULAR:

RELACAO DO COMPONENTE COM A ESTRUTURA CURRICULAR:
(X) Obrigatorio ( ) Optativo ( ) Complementar

Y : ) 9 = .
W //5/% ,JZ de .%‘a;/’// de LK

(Local)

Carimbo e Assinatura do Responsavel pela Unidade Académica de Vinculagdo do Componente Curricular

s
Ronaldc M Neves
Chefd - DECOM / UFRN
Mat. 169190
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CODIGO DO COMPONENTE CURRICULAR: COMO0105

NOME: COMUNICAGCAO E MARKETING |

MODALIDADE DE OFERTA: (X ) Presencial ( ) A Distdncia

TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR / ESPECIFICAGAO:

(X) Disciplina { ) Trabalho de Conclusdo de Curso (Atividade de Orientaggo Individual)
{ ) Médulo { ) Atividade Integradora de Formacdo (Atividade de Orientagdo Individual)
( )Bloco { ) Atividade Integradora de Formacdo (Atividade Coletiva)

{ ) Estdgio (Atividade de Orientagdo Individual) () Atividade Auténoma
( ) Estagio (Atividade Coletiva)

CARGA HORARIA TOTAL DO COMPONENTE CURRICULAR: 60 horas/aula

ESPECIFICACAQ DAS CARGAS HORARIAS DO COMPONENTE CURRICULAR:

PREENCHER AS CARGAS HORARIAS NA COLUNA REFERENTE AO TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR
Atividade Académica
Disciplina Médulo Bloco Atividade de Orientagdo Individual Atividade Coletiva ::::;l:;f:a
i ;
Estagio Trabalho Atividade Estagio Atividade "
:nlm orien- [ de Conclu- | Integradera | com Orien- || Integradora ::Md;de l:'

. v:rdual Curse cao tiva -]

CARGA HORARIA

PRESENCIAL TEO- 42 i = ” -

RICA

CARGA HORARIA

PRESENCIAL PRA- 10 ) - - =

TICA

CARGA HORARIA

A DISTANCIA TEO- 04 i s - -

RICA

CARGA HORARIA

A DISTANCIA PRA- 04 - N = =

TICA

CARGA HORARIA

DE NAO AULA - - -
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CARGA HORARIA
TOTAL

Carga Hordria de Orientagdo Docente & Nao Aula (preen-
cher quando do tipo Atividade Académica)

————— ]|

PRE-REQUISITOS

CODIGOS | ==
CORREQUISITOS
CODIGOS | ---
EQUIVALENCIAS
COMO105 COMUNICACAO E MARKETING

EMENTA / DESCRICAO

Os principios bésicos de marketing aplicados ao deserivolvimento das atividades empresariais. Visdo historica da evo-
lucdo do marketing. O papel do marketing nas organiza¢des. Mix de Marketing. Sistema de |nformacdo de Marketing
(SIM). Os variados tipos de marketing. As caracteristicas de produtos e servigos. Estudos do ambiente de marketing
e de publico-alvo. Posicionamento, ciclo de vida do produto e segmentacdo. Métodos, técnicas e paradigmas do
marketing contemparéneo.

BIBLIOGRAFIA

Bésica
CHURCHILL, G. Ir. e PETER, J.P. Marketing: criando valor para os clientes, S&o Paulo: Saraiva, 2004.

KOTLER, P. Administracdo de Marketing; anlise, planejamento, implementagdo e controle. S&o Paulo: Prentice Hall,
2002.

DIAS, Sérgio R. et al. Gestdo de Marketing. S8o Paulo: Saraiva, 2005.

Corﬁplementar
AAKER, D. A, Criando e Administrando Marcas de Sucesso. Sdo Paulo: Editora Futura, 1996.
BERRIGAN, J. e FINKBEINER, C. Marketing de Segmentag8o. Sdo Paulo: Makron Books, 1994,

HOOLEY, G. J, SAUNDERS, J. e PIERCY, N. Estratégia de marketing e posicionamento competitivo. Sdo Paulo: Prentice
Hall do Brasil, 2001,

LOVELOCK, Christopher; WRIGHT, Lauren. Servigos: Marketing e Gestdo. Sdo Paulo: Saraiva, 2006.
COBRA, Marcos. Marketing bésico: uma perspectiva brasileira — 42 ed. S3o Paulo: Atlas, 1997.
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COSTA, Antdnio R. & CRESCITELLI, Edson. Marketing Promocional para mercaaos competitivos. S50 Paulo: Atlas, 2003.
KOTLER, Philip & ARMSTRONG, Gary. Principios de Marketing. 92 ed. S3o Paulo. Prentice Hall, 2003.

LAS CASAS, Alexandre. Marketing: conceitos, exercicios, casos. 7.ed. S8o Paulo: Atlas,2005.

GAMBLE, Paul R..et al. A revolugdo do marketing. S&o Paulo: Futura, 2007.

GOMES, Elisabeth B. P.; CHAVES, Jorge B. L. (ORG). Gestdo estratégica da informagZo e inteligéncia competitiva. Sao
Paulo: Saraiva, 2005.

CURSO PARAO QUALO .COMPONENTE CURRICULAR SERA OFERECIDO

NOME DO CURSO: PUBL!CIDADE E PROPAGANDA

CODIGO DA ESTRUTURA CURRICULAR:

PERIODO DE OFERTA NA ESTRUTURA CURRICULAR:

RELACAO DO COMPONENTE COM A ESTRUTURA CURRICULAR:
(X)Obrigatério  ( ) Optativo () Complementar

/(/ dz‘/ f/i’ ! , 07 de //é’m// de 20/ 8

{Local)

Carimbo e Assinatura do Responsavel pela UnidadWica de Vinculagdo do Componente Curricular
d

Ronaldg es Neves
Chefe €_ L / UFRN
Mat. 1691905

Il
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CODIGO DO COMPONENTE CURRICULAR: COMo319

NOME: FOTOGRAFIA PUBLICITARIA

MODALIDADE DE OFERTA: (X ) Presencial ( ) A Distincia

TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR / ESPECIFICAGAD:

{ ) Disciplina { ) Trabalho de Conclusdo de Curso (Atividade de Orientagdo Individual)

{ ) Modulo ( ) Atividade Integradora de Formagdo (Atividade de Orientagdo Individual)
(| ) Bloco { ] Atividade Integradora de Formag3o (Atividade Coletiva)

( ) Estégio (Atividade de Orientagao Individual) ( | Atividade Auténoma

{ ) Estdgio (Atividade Coletiva)

[ CARGA HORARIA TOTAL DO COMPONENTE CURRICULAR:

ESPECIFICACAQ DAS CARGAS HORARIAS DO COMPONENTE CURRICULAR:

PREENCHER AS CARGAS HORARIAS NA COLUNA REFERENTE AQ TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR

Atividade Académica

Atividade

Atividade de Orientacdo Individual Atividade Coletiva
Autdnoma

Disciplina Medulo Bloco

Estdgio Trabalho | Atividade Estagio Atividade | Atividade
com Ori- de Con- Integra- cam Qri- Integra- Integra-
entagdo clusdo dora de entacdo dora de dora de
Individual | de Curso | Formagdo | Coletiva Formagdo | Formagdo

CARGA HORARIA

PRESENCIAL  TEO- 20 - - 4 .
RICA

CARGA HORARIA

PRESENCIAL  PRA- 40 - - “ .
TICA

CARGA HORARIA

A DISTANCIA TEO- = = - #
RICA

CARGA HORARIA

A DISTANCIA PRA- - . = .
TICA

CARGA HORARIA
DE NAD AULA

CARGA HORARIA
TOTAL

60

109




Carga Hordria de Orientagdo Docente & Ndo Aula (preen-
cher quando do tipo Atividade Académica)

PRE-REQUISITOS
CcODIGOS | NOMES DOS COMPONENTES CURRICULARES

CORREQUISITOS
CcODIGOS | NOMES DOS COMPONENTES CURRICULARES

EQUIVALENCIAS
CODIGOS | NOMES DOS COMPONENTES CURRICULARES

EMENTA / DESCRICAO

Técnicas fotograficas avangadas. lluminacdo artificial e seu controle, Formatos de cdmara e suas especificidades.
Processo digital e sistemas mistos. A importancia do Layout. Relag@o fotégrafo, agéncia e banco de imagens. Etica.

Obs.: Caso o Componente Curricular seja do Tipo Bloco, informar para cada Subunidade: Nome, Cédigo, Tipo (Disciplina ou Médulo), Carga Hordria Tedric:
Carga Hordria Pratica, Numero de Avaliagdes e Ementa.

BIBLIOGRAFIA

BIBLIOGRAFIA BASICA:
LANGFORD, Michael John. Fotografia: manual de laboratério, técnicas e equipamentos. 530 Paulo: Melhoramentos.
LIMA, Ivan. A Fotografia é a sua linguagem. Sdo Paulo: Espago e Tempo.

MUSA e PEREIRA, Jo&o Luiz e Raul Garcez. Interpretagio da luz - controle de tons na fotografia preto e branco. S3o
Paulo: Olhar Impresso.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:

SANTAELLA, Lucia. O que é semidtica. 530 Paulo: Brasiliense.

KOSSOY, Boris. Fotografia e histéria. Sio Paulo: Atica,

COSTA e RODRIGUES, Helouise e Renato. A fotograﬁa moderna no Brasil. Rio de Janeiro: UFRJ.

VASQUEZ, Pedro. Fotografia — Reflexo e reflexdes. Sdo Paulo: L&PM. ADAMS, Ansel. The cdmera. Nova York: Little
Brown. PAIVA, Joaquim. Olhares refletidos. Rio de Janeiro: Agil/Dazibao.
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CURSO PARA O QUAL O COMPONENTE CURRICULAR SERA OFERECIDO

NOME DO CURSO:

CODIGO DA ESTRUTURA CURRICULAR:

PERIODO DE OFERTA NA ESTRUTURA CURRICULAR:

RELACAO DO COMPONENTE COM A ESTRUTURA CURRICULAR;
(X ) Obrigatério ( ) Optative ( )Complementar

A/&g/, ‘ﬁ/(/ , , 87 de ////u/ ? de L/ 5

(Local)

Carimbo e Assinatura do Responsével pela Unidade Académica de Vinculagdo do Componente Curricular

V4
/
Ronaido Neves
Chefe -D { UFRN

Mat. 1691906
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6° PERIODO

CODIGO DO COMPQNENTE CURRICULAR: COMO0504

NOME: MIDIA DIGITAL

MODALIDADE DE OFERTA: (X ) Presencial { ) A Distdncia

TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR / ESPECIFICAGAO:

{X) Disciplina { ) Trabalho de Conclusio de Curso (Atividade de Orientagdo Individual)
{ ) Modulo ( ) Atividade Integradora de Formagdo (Atividade de Orientagdo Individual)
{ )Bloco { ) Atividade Integradora de Formagdo (Atividade Coletiva)

[ ) Estdgio (Atividade de Orientacdo Individual) ( ) Atividade Auténoma
( ) Estdgio (Atividade Coletiva)

CARGA HORARIA TOTAL DO COMPONENTE CURRICULAR: 60 horas/aula

ESPECIFICACAO DAS CARGAS HORARIAS DO COMPONENTE CURRICULAR:

PREENCHER AS CARGAS HORARIAS NA COLUNA REFERENTE AQ TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR
Atividade Académica
Disciplina | Modulo | Bloco | Atividade de Orientagso Individual Atividade Coletiva :L:'t"g:zdmea
Estaglo Trabalho Atividade Estagio Atividade Atividade In-
com Orien- || de Conclu- | Integradora || com Orien- | Integradora e Na: ea :
tacio Indi- siode de Farma- tagdo Cole- de Forma- FE!rm:rE e
vidual Curso cao tiva =1-] bl thd
CARGA HORARIA
PRESENCIAL TEO- 30 = - - -
RICA
CARGA HORARIA
PRESENCIAL PRA- 20 - = % =
TICA
CARGA HORARIA
A DISTANCIA TEO- 04 - - - -
RICA
CARGA HORARIA
A DISTANCIA PRA- 06 i w = &
TICA
CARGA HORARIA
DE NAO AULA = = =
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p -

CARGA HORARIA
TOTAL

Carga Hordria de Orlentagdo Docente 3 N3o Aula (preen-
cher quando do tipo Atividade Académica)

- . - - -\

PRE-REQUISITOS

COMO0137 NOVAS TECNOLOGIAS DA COMUNICACAO

CORREQUISITOS

CODIGOS | ==

EQUIVALENCIAS

COMO135 MIDIA DIGITAL

EMENTA / DESCRICAO

Ecossistemas digitais; Convergéncia de midias, ubiguidade informacional e interagbes em rede; Rotinas produtivas
para midias digitais; Experiéncia do usuario: acessibilidade, usabilidade e navegabilidade; Produgdo transmidia em
Publicidade e Propaganda.

BIBLIOGRAFIA

Basica
MARCONDES FILHO, Ciro. Fascinagdo e miséria da comunicagdo na cibercultura. Porto Alegre, RS: Sulina, 2012.
NEIL, Theresa. Padries de design para aplicativos moveis. Sdo Paulo: NOVATEC, 2012

SCHLITTLER, Jo&o Paulo Amaral. TV digital interativa: convergéncia das midias e interfaces do usuério. Sdo Paulo:
Bliicher, 2011.

Complementar

NIELSEN, Jakob; Budiu, Raluca. Usabilidade movel. Rio de Janeiro : Elsevier, 2014.

BENYON, David. Interagdo humano-computador. 2. ed. S3o Paulo: Pearson, 2011.

NIELSEN, Jakob, Usabilidade na Weh: projetando websites com qualidade. Rio de Janeiro: Elsevier, 2007.

MARCONDES FILHO, Ciro. Ficcdo televisiva ‘Icransmid‘tati'ca no Brasil: plataformas, convergéncia, comunidades virtuais.
Porto Alegre, RS: Sulina, 2011,

TURCHI, Sandra R. Estratégias de marketing digital e E-commerce. S8o0 Paulo: Atlas, 2012.
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CURSO PARA O QUAL O COMPONENTE CURRICULAR SERA OFERECIDO

NOME DO CURSO: PUBLICIDADE E PROPAGANDA

CODIGO DA ESTRUTURA CURRICULAR:

PERIODO DE OFERTA NA ESTRUTURA CURRICULAR:

RELA(;,K.O DO COMPONENTE COM A ESTRUTURA CURRICULAR:
(X ) Obrigatério ( ) Optativo ( ) Complementar

/ ‘7 5 L 7
/Ug)f/ ) 74 . HZ de /éé%/ de 20/ 8
(

Local)

Carimbo e Assinatura do Responsdvel pela Unidade Académica de Vinculagdo do Componente Curricular

/)

Ronald6 Mgfides Neves
Chefe - OM / UFRN
_Mat.;} 1806
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CODIGO DO COMPONENTE CURRICULAR: COM0269

NOME: COMUNICAGAO E MARKETING Il

MODALIDADE DE OFERTA: (X)) Presencial ( ) A Distdncia

TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR / ESPECIFICAGCAO:

(X) Disciplina ( ) Trabalho de Conclus3o de Curso (Atividade de Orientagdo Individual)
{ ) Modulo ( ) Atividade Integradora de Formacdo (Atividade de Orientagdo Individual)
{ )Bloco ( ) Atividade Integradora de Formac3o (Atividade Coletiva)

| ) Estdgio (Atividade de Orientagdo Individual) }Ativida:de Autbnoma
{ ) Estdgio (Atividade Coletiva)

CARGA HORARIA TOTAL DO COMPONENTE CURRICULAR: 60 horas/aula

ESPECIFICAGAO DAS CARGAS HORARIAS DO COMPONENTE CURRICULAR:

PREENCHER A5 CARGAS HORARIAS NA COLUNA REFERENTE AO TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR
Atividade Académica
Disciplina | Médulo Bloco Atividade de Orientagdo Individual Atividade Coletiva :Ltalt\;:zdmea
Estagio Trabalho Atividade Estagio Atividade -
com Orien- | de Conclu- | Integradora § com Orien- | Integradora :\tl\u:‘l:de l:'
tagdo Indi- siode de Forma- tagio Cole- de Forma- EFg: :raﬁae
vidual Curso cdo tiva 1] i
CARGA HORARIA
PRESENCIAL TEO- 42 - - - -
RICA
CARGA HORARIA
PRESENCIAL PRA- 10 = - - -
TICA
CARGA HORARIA
A DISTANCIA TEO- 04 - - - =
RICA
CARGA HORARIA
A DISTANCIA PRA- 04 = & - “
TICA
CARGA HORARIA
DE NAO AULA - - -
CARGA HORARIA 60
TOTAL
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Carga Horéria de Orientagdo Docente a N&o Aula (preen-
cher quando do tipo Atividade Académica)

PRE-REQUISITOS

como421 COMUNICAGAQ E MARKETING |

CORREQUISITOS

CODIGOS | ——-

EQUIVALENCIAS

cODIGOS | ---

EMENTA / DESCRICAQ

Caracteristicas e fungfes do mix de comunicagdo de marketing. A integracdo dos processos comunicacionais para
atingirem objetivos especificos. Comunicagdo Integrada de Marketing (CIM) e as ferramentas de comunicagdo: Pu-
blicidade, Promogdo de Vendas, Relagbes Publicas, Marketing Direto, Assessoria de Imprensa, Ponto de vendas (PDV),
Eventos, Marketing de Relacionamento, Design, Marketing digital. Tendéncias da comunicagio de marketing e a cons-
trugdo de marcas, Branding.

BIBLIOGRAFIA

Bésica

KOTLER, P. Administragdo de Marketing; analise, planejamento, implementagdo e controle. S3o Paulo: Prentice Hall,
2002.

NOBREGA, Clemente. Antropomarketing: dos Flintstones & era digital, marketing e a natureza humana. Rio de Ja-
neiro: SENAC RIO, 2002.

Complementar

AAKER, D.A. et. al. Administracdo de Marcas (Harvard Business Review). Rio de Janeiro: Campus, 2000
AAKER, D. A, Marcas: Brand Equity — gerenciando o valor da marca. S8o Paulo: Negdcio, 1998

GOBE, Marc. A Emog8o das Matcas: conectando marcas as pessoas. Rio de Janeiro: Campus, 2002,
ETZEL, M. WALKER; Bruce J.; STANTON, W.J. Marketing. $do Paulo: Makron Books, 2003.
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\

HOOLEY, G.J.; SAUNDERS, l.; PIERCY, Nigel. Estratégia de Marketing e Posicionamento Competitivo. S&o Paulo: Pren-
tice Hall, 2003.

KOTLER, Philip. Marketing para o Século XXI: como criar, conquistar e dominar mercados. Sdo Paulo: Futura, 2002.

KOTLER, Philip; MAESINCEE, Suvit; JAIN, Dipak C. Marketing em Acdo: uma nova abordagem para lucrar, crescer e
renovar. Rio de Janeiro: Campus, 2002.

MARTINS, J. 5. O poder da imagem: o uso estratégico da imagem criando valor subjetivo para a marca. 3.ed. S&o
Paulo: INTERMEIOS, Comunicagdo e Marketing, 1992,

MARTINS, J. A natureza emocional da marca: como escolher a imagem que fortalece a sua marca. S3o Paulo: Negécio,
1999,

MARTINS, José Roberto, BRANDING: um manual para vocé criar, gerenciar e avaliar marcas. S30 Paulo: Negédcio, 2000.
RIES, Al; RIES, Laura. As 22 consagradas leis das marcas. Sdo Paulo: Makron Books, 2000.
GALINDQ, Daniel dos Santos (org.) Comunicacdo mercado l6gica. S8o Paulo: Futura, 2008.

OGDEN, James R. Comunicagdo Integrada de Marketing: modelo pratico para um plano criativo e inovador. S0 Paulo:
Prentice Hall, 2002.

RIBEIRO, J. Fazer acontecer. Sdo Paulo: Cultura, 1998.

RIBEIRO, J. Fazer acontecer.com. Sdo Paulo: Cultura, 2010.

SAMPAIO, Rafael. Marcas de A a Z: como construir e manter marcas de sucesso. Rio de Janeiro: Campus, 2002.
SCHMITT, Bernd. Marketing experimental. Sdo Paulo: Nobel (EXAME), 2000.

VIEIRA, Stalimir. Marca: o que o corag8o néo sente os olhos ndo véem; reflexdes sobre Marketing e Etica. S3o Paulo:
Loyala, 2001.

WEILBACHER, William M. Marketing de Marcas. Sdo Paulo: Makron Books, 1894.

CURSO PARA O QUAL O COMPONENTE CURRICULAR SERA OFERECIDO

NOME DO CURSO: PUBLICIDADE E PROPAGANDA

CODIGO DA ESTRUTURA CURRICULAR:

PERIODO DE OFERTA NA ESTRUTURA CURRICULAR:

RELACKU DO COMPONENTE COM A ESTRUTURA CURRICULAR:
(X ) Obrigatério ( ) Optativo ( ) Complementar

{/ e
/5{35 ' KN 02 de_ At de L0/ &

(Local)

Carimbo e Assinatura do Responsével pela Unidade-Académica de Vinculagdo do Componente Curricular

/

Ronaldoy s Neves
Chefe - DECOM./ UFRN
| Mat. 1691906
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CODIGO DO COMPONENTE CURRICULAR: COM0268

NOME: PRODUCAO SONORA

MODALIDADE DE OFERTA: (X ) Presencial ( ) A Distancia

TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR / ESPECIFICACAO:

(X) Disciplina ( ) Trabalho de Conclusdo de Curso (Atividade de Orientagiio Individual)
[ ) Mddulo ( ) Atividade Integradora de Formag&o (Atividade de Orientagdo Individual)
{ ) Bloco () Atividade Integradora de Formagdo (Atividade Coletiva)

( ) Estdgio (Atividade de Orientagdo Individual) { ) Atividade Auténoma
{ ) Estdgio (Atividade Coletiva)

CARGA HORARIA TOTAL DO COMPONENTE CURRICULAR: 60 horas/aula

ESPECIFICACAO DAS CARGAS HORARIAS DO COMPONENTE CURRICULAR:

PREENCHER AS CARGAS HORARIAS NA COLUNA REFERENTE A TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR

Atividade Académica
Disciplina Madulo Bloco Atividade de Orientacdo Individual Atividade Coletiva ::1‘;::?;
|
Estagio Trabalho Atividade IEstégio Atividade Atividade |
com Orien- | de Conclu- § Integradora | com Orien- | Integradors i i ; ;
tagdo Indi- sd3o de de Forma- tagdo Cole- de Forfna- err! ar; <
vidual Curso [T} tiva 1] UrReg
CARGA HORARIA
PRESENCIAL TEO- 30 - i - -
RICA
CARGA HORARIA
PRESENCIAL PRA- 20 i - i -2
TICA
CARGA HORARIA
A DISTANCIA TEO- 04 s = - a
RICA
CARGA HORARIA
A DISTANCIA PRA- 06 - - - =
TICA

CARGA HORARIA
DE NAO AULA

CARGA HORARIA

60
TOTAL
s
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Carga Horéria de Orientacdo Docente a N3o Aula (preen-
cher quando do tipo Atividade Académica)

PRE-REQUISITOS

CODIGOS | —- '
CORREQUISITOS
CODIGOS | -
EQUIVALENCIAS
COMO0308 REDACAO PUBLICITARIA NA MIDIA SONORA

EMENTA / DESCRICAD

Principios bésicos da linguagem sonora e o processo de producio de dudio; nogdes de acistica, linguagem e producio
musical para pecas publicitarias, produgdo e pesquisa de efeitos sonoros, gravacio e sincronizagdo de ruidos de sala,
ambiéncias e didlogos; o dudio como elemento constitutivo da mensagem e do cenério da multimidia; tecnologia
voltada a produgo de dudio para publicidade e propaganda; roteirizag3o, direco, edi¢do e desenho de som; produ-
¢do de jingles & spots; tipologia e aplicagdo dos microfones para a producdo sonora; pré-produgdo, producio e pds-
producio em audio.

BIBLIOGRAFIA

Basica

PRADO, M. Produgdo de radio: um manual prético. Rio de laneiro: ELSEVIER, 2006.

ORTIZ, M.; MARCHAMALO, J. Técnica de comunicacdo pelo rédio. S0 Paulo: Loyola, 2005.
CESAR, C. Radio, a midia da emocdo. S&o Paulo: SUMMUS Editorial, 2005.

Complementar

MEDITSCH, E. O rédio na era da informag8o: teoria e técnica do novo radiojornalismo. 22 ed. Floriandpolis: Insular,
2007.

MEDITSCH, E. {org). Teorias do rddio: textos e contextos. vol 1, Florianépolis: Insular, 2005.
CALAZANS, F. Propaganda subliminar multimidia. 72 ed. S350 Paulo: SUMMUS Editorial, 2006.
HAUSSEN, D. F. Rédio e Politica: tempo de Vargas e Peron. 22 ed. ampl. Porto Alegre: EDIPUCRS, 2001.
MEDITSCH, E. (org). Teorias do radio: textos e contextos. vol 2. Florianépolis: Insular, 2008.

CURSO PARA O QUAL O COMPONENTE CURRICULAR SERA OFERECIDO
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NOME DO CURSO: PUBLICIDADE E PROPAGANDA

CODIGO DA ESTRUTURA CURRICULAR:

PERIODO DE OFER'i'A NA ESTRUTURA CURRICULAR:

RELACAO DO COMPONENTE COM A ESTRUTURA CURRICULAR:
(X)) Obrigatério ( )Optativo ( ) Complementar

(Local)

Carimbo e Assinatura do Responsavel pela Unidade Académica de Vinculagdo do Componente Curricular

/

Roqéld ntles Neves

Cheéfe - DECQM / UFRN
'L Mdt. 1691906

L
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CODIGO DO COMPONENTE CURRICULAR: COMO0270

NOME: PRODUGCAO AUDIOVISUAL

MODALIDADE DE OFERTA: (X ) Presencial [ ) A Distancia

TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR / ESPECIFICAGAO:

(X) Disciplina { ) Trabalho de Conclus3o de Curso (Atividade de Orientacio Individual)
( ) Médulo ( ) Atividade Integradora de Formacg3o (Atividade de Orientacdo Individual)
{ )Blaco ( ) Atividade Integradora de Formagdo (Atividade Coletiva)

( ) Estdgio (Atividade de Orientacdo Individual) ( ) Atividade Autbnoma
{ ) Estdgio (Atividade Coletiva)

CARGA HORARIA TOTAL DO COMPONENTE CURRICULAR: 60 horas/aula

ESPECIFICACAO DAS CARGAS HORARIAS DO COMPONENTE CURRICULAR:

PREENCHER AS CARGAS HORARIAS NA COLUNA REFERENTE AQ TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR
Atividade Acad&mica
I 2 " o 4oz . Atividade
Disciplina | Médulo Bloco Atividade de Orientago Individual Atividade Coletiva Aténoma
Estégio Trabalho Atividade Estdgio Atividade Atividad
com Crien- de Conclu- Integradora com Orien- Integradora it : ek
taggo Indi- sdo de de Forma- tagdo Cole- de Forma- tngra ora de
vidual Curso cido tiva ¢io Brmago
CARGA HORARIA
PRESENCIAL TEO- 30 - = - -
RICA
CARGA HORARIA
PRESENCIAL PRA- 20 i & = =
TICA
CARGA HORARIA
A DISTANCIA TEO- 04 - - » -
RICA
CARGA HORARIA
A DISTANCIA PRA- 06 = & i =
TICA
CARGA HORARIA
DE NAO AULA - - -
e s e e T S T e e e e
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CARGA HORARIA
TOTAL

60

Carga Horéria de Orientagdo Docente & Ndo Aula (preen-
cher quando do tipo Atividade Académica)

PRE-REQUISITOS

coDIGOS | ---
CORREQUISITOS
coODIGOS | —-
EQUIVALENCIAS
COMO0327 RADIODIFUSAO NO BRASIL

EMENTA / DESCRICAOD

Elementos bdsicos em radio, televiséo, cinema e midias digitais. Storyboards & roteiros publicitérios. Fluxograma de
producdo. Equipamentos para Video: funcdo e manuseio. Conceitos de pré-produgdo, producdo e pds-produgio.
Imagem, som e outros recursos: conceitos, técnicas e tendéncias. Relacdo entre texto e imagem. Documentérios
promocionais (branded content). Pratica laboratorial interdisciplinar e criacdo e produgdo de campanhas para radio,
televisdo, cinema e web. Exercicios praticos: pré-produgdo, capta¢do de dudio e video; edigdo.

BIBLIOGRAFIA

Basica

BONASIO, Valter. Televisdo: manual de producdo e diregdo. Belo Horizorite: Leitura, 2002,

MCcLEISH, Robert. Produc&o de rddio: um guia abrangente de produgdo radiofénica. 2 ed. S&o Paulo: Summus, 1999,
WATTS, Harris. On Cdmera: O Curso de produgdo de video da BBC. S&o Paulo: Summus,1990.

Complementar

GAGE, Leighton D. e MEYER, Claudio. O filme publicitario. 2 ed. rev. e atualizada. S&o Paulo: Atlas, 1991,
REY, Marcos. O roteirista profissional: televisdo e cinema. S3o Paulo: Atica, 1989.

STASHEFF, Edward e BRETZ, Rudy. O programa de televis3o - sua direcdo e producdn. Sdo Paulo: EPU, 1978.
WATTS, Harris. Direcdo de cdmera: um manual de técnicas de video e cinema. S0 Paulo: Summus, 1999,
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CURSO PARA O QUAL O COMPONENTE CURRICULAR SERA OFERECIDO

NOME DO CURSQO: PUBLICIDADE E PROPAGANDA

CODIGO DA ESTRUTURA CURRICULAR:

PERIODO DE OFERTA NA ESTRUTURA CURRICULAR:

RELACAO DO COMPONENTE COM A ESTRUTURA CURRICULAR:
(X ) Obrigatério ( )Optativo ( ) Complementar

1) ;
/Vf’g/ 7N D2 de_ Mol , de Z0/%

(Local)

Carimbo e Assinatura do Responsével pela Unidade Académica de Vinculagdo do Componente Curricular
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CODIGO DO COMPONENTE CURR}CULAR: COMO0432

NOME: PRODUGCAD GRAFICA

MODALIDADE DE OFERTA: (X ) Presencial  ( }ADisténcia

TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR / ESPECIFICAGCAO:

(X) Disciplina () Trabalho de Conclusdo de Curso (Atividade de Orientacgdo Individual)
( ) Médulo ( ) Atividade Integradora de Formac3o (Atividade de Orientacdo Individual)
( )Bloco ( ) Atividade Integradora de Formagéo (Atividade Coletiva)

{ ) Estdgio (Atividade de Orientacdo Individual) [ |} Atividade Auténoma
( ) Estagio {Atividade Coletiva)

CARGA HORARIA TOTAL DO COMPONENTE CURRICULAR: 60 horas/aula

ESPECIFICACAO DAS CARGAS HORARIAS DO COMPONENTE CURRICULAR:

124

PREENCHER AS CARGAS HORARIAS NA COLUNA REFERENTE AD TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR
Atividade Académica
Distiplina | Médulo Bloco | Atividade de Orientacdo Individual Atividade Coletiva ::L‘g:gi‘z
Estégio Trabalho Atividade Estagio Atlvidade i
com Orien- )| de Conclu- || Integradora J| com Crien- § Integradora e
tagdo Indi- sip de de Forma- tagdo Cole- de Forma- aFg;:m:r;oe
vidual Curso [=-L-] tiva cdo <
CARGA HORARIA
PRESENCIAL TEO- 30 - - a -
RICA
CARGA HORARIA
PRESENCIAL PRA- 20 - B = =
TICA
CARGA HORARIA
A DISTANCIA TEO- 04 w - = -
RICA
CARGA HORARIA
A DISTANCIA PRA- 06 s & ~ =
TICA
CARGA HORARIA
DE NAO AULA - - -
W e g T —



CARGA HORARIA
TOTAL

Carga Horérla de Orientagdo Docente a N3o Aula (preen-
cher quando do tipo Atividade Académica)

PRE-REQUISITOS
COMO0084 COMUNICACAO E ARTES VISUAIS

CORREQUISITOS

CcODIGOS | -—-

EQUIVALENCIAS
coDIGOS | — '

EMENTA / DESCRICAO

Sistemas de impressdo. Papéis, tintas e operagBes de acabamento. Processo gréfico e planejamento visual. Teoria da
cor, cor digital e colorimetria. Pré-impressé&o e matrizes de impressio. Editoragdo Eletrénica. Produgéo tipogréfica.
Layouts publicitarios. Representagdo e reproducao grafica digital. Técnicas de finalizagdo digital. Atividades laborato-
riais de experimentagdo das fungdes publicitarias de diretor de arte e produtor gréfico. Orgamento.

BIBLIOGRAFIA

Béasica

BAER, Lorenzo, Produgdo Gréfica. 3. ed. Sdo Paulo: SENAC/SP, 2001.

COLLARO, Antdnio Celso. Producgo Visual e Grafica. S&o Paulo: SUMMUS, 2005.
WILLIAMS, R. Design para quem ndo € Designer. 3 ed. 530 Paulo: CALLIS, 2009.

Complementar
CARRAMILLO NETO. Mério. Contato Imediato com a Produgdo Gréfica. Sdo Paulo: Global Editora, 1997.

CRAIG, James. Produggo Gréfica; para planejador grafico, editor, diretor de arte, produtor, estudante. 22 ed. Sd0
Paulo: MOSAICO/EDUSP, 1980.

FARINA, Modesto. Psicodindmica das cores em comunicagdo. S&o Paulo: Edgard Bliicher, 1986.
RIBEIRO, Milton. Planejamento Visual Grafico. 92 ed. Ver. e atualizada. Brasilia: Linha Gréfica, 2003.
VILAS-BOAS, André. Producgo Grafica para Designers. 32 ed. Teresopolis: 2AB Editora, 2010..
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CURSO PARA O QUAL O COMPONENTE CURRICULAR SERA OFERECIDO

NOME DO CURSO: PUBLICIDADE E PROPAGANDA

CODIGO DA ESTRUTURA CURRICULAR:

PERIODO DE OFERTA NA ESTRUTURA CURRICULAR:

RELACAO DO COMPONENTE COM A ESTRUTURA CURRICULAR:
(X ) Obrigatério ( ) Optativa [ ) Complementar

Wi r ae Mo e zon

(Local)

Carimbo e Assinatura do Responsavel pela Unidade Académica de Vinculagdo do Componente Curricular

Rona'.&'o es Neves

Chefe - DECOR) / UFRN
' Mat. 11691906
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CODIGO DO COMPONENTE CURRICULAR: COMO0802

NOME: MARKETING TURISTICO

MODALIDADE DE OFERTA: (X )Presencial ( ) A Disténcia

TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR / ESPECIFICA{;E\O:

(X) Disciplina ( ) Trabalho de Conclusdo de Curso (Atividade de Orientacdo Individual}
[ ) Médulo { ) Atividade Integradora de Formagdo (Atividade de Orientacdo Individual)
{ )Bloco { ) Atividade Integradora de Formagéo (Atividade Coletiva)

( ) Estdgio (Atividade de Orientagfo Individual) { ) Atividade Auténoma
{ ) Estagio (Atividade Coletiva)

CARGA HORARIA TOTAL DO COMPONENTE CURRICULAR: 60 horas/aula

ESPECIFICACAO DAS CARGAS HORARIAS DO COMPONENTE CURRICULAR:

PREENCHER AS CARGAS HORARIAS NA COLUNA REFERENTE AO TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR
Atividade Académica
Disciplina Médulo Bloco Atividade de Orientagdo Individual Atividade Coletiva ::;\g::dmea
Estagio Trabalha Atividade Estagic Atividade =
com Orien- || de Conclu- | Integradera | com Crien- | Integradora ?tw'd;de l:'
tacdo Indi- sfio de de Forma- | tagdo Cole- | deForma- ef;fm:";ne
vidual Curso gao tiva gio i
CARGA HORARIA
PRESENCIAL TEO- 42 - = = -
RICA
CARGA HORARIA
PRESENCIAL PRA- 10 - - = -
TICA
CARGA HORARIA
A DISTANCIA TEO- 04 - - N =
RICA
CARGA HORARIA
A DISTANCIA PRA- 04 = i s -
TICA
CARGA HORARIA
DE NAO AULA - - -
CARGA HORARIA
60
TOTAL
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Carga Horéria de Orientagdo Docente 3 Nao Aula (preen-
cher quando do tipo Atividade Acad@mica)

PRE-REQUISITOS

coDIGOS | —

CORREQUISITOS
CODIGOS | ---

EQUIVALENCIAS
cODIGOS | ---

EMENTA / DESCRICAO

Marketing em turismo: conceitos. A organizagdo da atividade turfstica no Brasil. 0 macro sistema e o microssistema
de marketing no turismo, estudo de demanda do produto turistico. Anélise das oportunidades de marketing em tu-
rismo. Anélise quantitativa do mercado, segmentacdo, objetivos de marketing. O planejamento e o plano de marke-
ting em turismo.

BIBLIOGRAFIA

Basica

DIAS, R.; CASSAR, M. Fundamentos do marketing turistico, Sdo Paulo: Prentice Hall, 2004.

HAIDER, D.H.; KOTLER, P.; REIN, |; GERTNER, D. Marketing de lugares. Prentice Hall: S&o Paulo, 2005.
ZARDO, Eduardo Fldvio. Marketing aplicado ao turismo. Sdo Paulo: Roca, 2003.

Complementar

ACERENZA, A. M. Administrag3o do turismo. Bauru: EDUSC, 2002, 2.V.

ARENDIT, E. J. Introduc&o & Economia do Turismo. 2 ed. Campinas: Alinea, 2000.

BENI, M. C. Andlise estrutural do turismo. 10 ed. Sao Paulo: SENAC, 2004.

MIDDLETON, V. T. C. Marketing de Turismo: teoria & pratica. Rio de Janeiro: Atlas, 2002.
TRIGO, L.G. Analises regionais e globais do turismo brasileiro. Roca, 2005.

CURSO PARA O QUAL O COMPONENTE CURRICULAR SERA OFERECIDO
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NOME DO CURSO: PUBLICIDADE E PROPAGANDA

CODIGO DA ESTRUTURA CURRICULAR:

PERIODO DE OFERTA NA ESTRUTURA CURRICULAR:

RELACAO DO COMPONENTE COM A ESTRUTURA CURRICULAR:
( ) Obrigatéric (X)Optativo ( )Complementar

i 7
/L/ﬂz[/ f/(/ , 02 de ///‘z&/ J de 20/ K

(Local)

Carimbo e Assinatura do Responsavel pela Unidade Académica de Vinculagdo do Componente Curricular

Fal

Ronaldo Merdbs-Neves
Chefe - DECOM/ UFRN
Mat. 16919

!
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7° PERIODO

CODIGO DO COMPONENTE CURRICULAR: COM0275

NOME: PROJETO EXPERIMENTAL INTEGRADC

MODALIDADE DE OFERTA: (X ) Presencial [ ) A Disténcia

TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR / ESPECIFICACAQ:

(X) Disciplina ( ) Trabalho de Conclusdo de Curso (Atividade de Orientag3o Individual)
{ ) Médulo ( ) Atividade Integradora de Formagéo (Atividade de Orientagdo Individual)
( )Bloco ( X ) Atividade Integradora de Formagdo (Atividade Coletiva)

( ) Estagio (Atividade de Orientagdo Individual) () Atividade Autdnoma
{ ) Estdgio (Atividade Coletiva)

CARGA HORARIA TOTAL DO COMPONENTE CURRICULAR: 120 horas/aula

ESPECIFICACAO DAS CARGAS HORARIAS DO COMPONENTE CURRICULAR:

PREEMCHER AS CARGAS HOR#RI;&IS NA COLUNA REFERENTE AO TIPD DO COMPONENTE CURRICULAR
| . )
Atividade Académica
. . " . : ; Atividade
Disciplina | Madulo sloco Atividade de Orientagso Individual Atividade Coletiva P —
Estagio Trabalho Atividade Estégio Atividade
com Orién- || de Conclu- || Integradora com Orien- | Integradora :]‘:Ld:de :1
tagao Indi- sdode de Forma- tagdo Cole- de Forma- :mm:raioe
vidual Curso [=1:] tiva tio ¢
CARGA HORARIA
PRESENCIAL TEO- 30 - - - 30 -
RICA
CARGA HORARIA
PRESENCIAL PRA- 30 - - = 30 -
TICA
CARGA HORARIA
A DISTANCIA TEO- - - - - y -
RICA
CARGA HORARIA
A DISTANCIA PRA- - - - - - -
TICA
CARGA HORARIA
DE NAO AULA - - -
JESSSS e gé— ————————
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—_——
CARGA HORARIA
TOTAL

60 60

Carga Hordria de Orientagdo Docente a Ndo Aula (preen-

cher quando do tipo Atividade Académica)
Z —

PRE-REQUISITOS

COMO0407 PESQUISA DE MARKETING

CORREQUISITOS

cODIGOS | -

EQUIVALENCIAS

COMO0526 PROJETO EXPERIMENTAL Il

EMENTA / DESCRIGAO

Do briefing & elaboragio do projeto de comunicagéo. O mix de comunicagdo integrada. Novas acGes de comunicagao:
transmidia, contelidos de marcas (branded content). Tecnologias, negécios e a industria criativa, Comunicagdo Orga-
nizacional e Empreendedorismo.

BIBLIOGRAFIA

Bésica

CORREA, Roberto. Planejamento de propaganda (contato imediato). 9 ed. rev. e ampl. Sdo Paulo: Global, 2004,
LUPETTI, Marcélia. Planejamento de comunicagdo. Sdo Paulo: Futura, 2000.

PREDEBON, José (coord.). Curso de propaganda: do antncio a comunicag&o integrada. Sao Paulo: Atlas, 2004.

Complementar
BARRETO, Roberto Menna. Criatividade em Propaganda, So Paulo: Summus, 1982.
GRACIOSO, Francisco. Propaganda Institucional: nova arma estratégica da empresa. Séo Paulo: Atlas, 2006.

KUNSCH, Margarida. Planejamento de Relag@es Publicas na Comunicagdo Integrada, 4a ed., Sdo Paulo: Summus,
2003.

(org.). Comunicagdo organizacional: histérico, fundamentos e processos. V. 1. S30 Paulo: Saraiva, 2009.

(org.). Comunicag8o organizacional: linguagem, gestdo e perspectivas. V. 2. S30 Paulo: Saraiva, 2009.
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PEREZ, Clotilde. Signos da marca: expressividade e sensorialidade. SP, Pioneira Thomson Learning, 2004.
SANT'ANNA, Armando. Propaganda: Teoria, técnica e pratica.SP,Pioneira, 2005.

SHIMP, Terence A. Propaganda e Promogdo - Aspectos complementares da comunicagao integrada de marketing. SP,
Bookman, 2002.

FERRARI, Flavio. Planejamento e atendimento: a arte do guerreiro. 32 ed., S3o Paulo: Loyola, 1987.

O’GUINN Thomas C; ALLEN, Chris T; SEMENIK, Richard J. Propaganda e promog&o integrada da marca. 4ed. S0 Paulo:
Cengage Learning, 2008.

RIBEIRO, Julio et al. Tudo que vocé queria saber sobre propaganda e ninguém teve paciéncia para explicar. 3 ed., Sdo
Paulo: Atlas, 19889.

CURSO PARA O QUAL O COMPONENTE CURRICULAR SERA OFERECIDO

NOME DO CURSQ: PUBLICIDADE E PROPAGANDA

CODIGO DA ESTRUTURA CURRICULAR:

PERIODO DE OFERTA NA ESTRUTURA CURRICULAR:

RELAC?\O DO COMPONENTE COM A ESTRUTURA CURRICULAR:
( X ) Obrigatério ( ) Optative ( ) Complementar

/5 g
/f/ﬂé/; BN , U2 de ,-//’?‘.’ de /S
)

(Local

Carimbo e Assinatura do Responsavel pela Unidade Acadéry‘@e Vinculacdo do Componente Curricular

f

Ronaldo Mendgs Neves
Chefé - DECOM / UFRN
IMat. 1691806
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CODIGO DO COMPONENTE CURRICULAR: COMO0271

NOME: METODOLOGIA E PESQUISA EM COMUNICAGAO

MODALIDADE DE OFERTA: (X ) Presencial ( ) A Distancia

TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR / ESPECIFICACAO:

(X) Disciplina { | Trabalho de Conclusdo de Curso (Atividade de Orientagdo Individual)
( ) Médulo (] Atividade Integradora de Formacdo (Atividade de Orientagéo Individual)
( ) Bloco { ) Atividade Integradora de Formagdo (Atividade Coletiva)

( ) Estdgio (Atividade de Orientagdo Individual) () Atividade Autbnoma
( ) Estagio (Atividade Coletiva)

CARGA HORARIA TOTAL DO COMPONENTE CURRICULAR: 60 horas/aula

ESPECIFICACAO DAS CARGAS HORARIAS DO COMPONENTE CURRI.CULAR:

PREENCHER AS CARGAS HORARIAS NA COLUNA REFERENTE AO TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR

Atividade Académica

Disciplina Médulo Bloco Atividade de Orientagdo Individual Atividade Coletiva :::2:2:12
Estagio Trabalho Atividade Estagio Atlvidade Atividade In-
com Orien- || de Conclu- [ Integradora | com Orien- | Integradora sexrailaraide
tago Indi- sdo de de Forma- tagdo Cole- de Farma- Fg 5
vidual Curso gao tiva cio OfMEkeD
CARGA HORARIA
PRESENCIAL TEO- 42 = - = =
RICA
CARGA HORARIA
PRESENCIAL PRA- 10 - - - -
TICA
CARGA HORARIA
A DISTANCIA TEO- 08 = & = =
RICA
CARGA HORARIA '
A DISTANCIA PRA- = - - - -
TICA
CARGA HORARIA
DE NAO AULA - - -
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CARGA HORARIA
TOTAL

Carga Hordria de Orienta¢do Docente & N3o Aula (preen-
cher quando do tipo Atividade Académica)

PRE-REQUISITOS

coDIGOS | —
CORREQUISITOS
CODIGOS | ---
EQUIVALENCIAS
COM0134 METODOLOGIA DO TRABALHO CIENTIFICO
COM 0320 PROJETO DE PESQUISA |

EMENTA / DESCRICAO

Modelos de explicagdo cientifica; estruturas e caracteristicas. Normas metodoldgicas para trabalhos cientificos. A
pesquisa nas ciéncias humanas e em comunicacio. Métodos e técnicas: utilizagédo, vantagens, limitag8es e implica-
¢Bes. Estrutura de um projeto de pesquisa cientifica. Estrutura de um artigo tientifico. Estrutura de uma monografia.

BIBLIOGRAFIA

Bdsica

ALVES-MAZZOTTI, Alda J.; GEWANDSZNAIDER, Fernando. O método nas ciéncias naturais e sociais: pesquisa quanti-
tativa e qualitativa. Sdo Paulo: Pioneira, 1998.

BARBOSA, M.; MORAIS, O. J. (Org.). Quem tem medo de pesquisa empirica? Sdo Paulo: Intercom, 2011.

DUARTE, Jorge; BARROS, Anténio (Org.). Métodos e técnicas de pesquisa em comunicagdo. 2.ed. Sdo Paulo: Atlas,
2006.

Complementar

BARROS, A. de J. Paes; LEHFELD, Neide A. de Souza. Projeto de pesquisa: propostas metodoldgicas. 18. ed. Petrdpolis:
Vozes: 2008.

BRAGA, J.L.; LOPES, M.L.V.de; MARTNO, L. (Org.). Pesquisa empirica em comunicacio. SZo Paulo: PAULUS/COMPOS,
2012.

LAKATOS, Eva Maria; MARCONI, Marina de Andrade. Fundamentos de Metodologia Cientifica. S0 Paulo: Atlas, 32
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ed., 1991,
GIL, Antbnio Carlos. Métodos e Técnicas de Pesquisa Social. S3o Paulo: Editora Atlas, 52 ed., 1999.
FRAGOSO, S.; RECUERDO, R.; AMARAL, A. Métodos de pesquisa para internet. Porto Alegre: Sulina, 2011.

CURSO PARA O QUAL O COMPONENTE CURRICULAR SERA OFERECIDO

NOME DO CURSO: PUBLICIDADE E PROPAGANDA

CODIGO DA ESTRUTURA CURRICULAR:

PERIODO DE OFERTA NA ESTRUTURA CURRICULAR:

RELACAO DO COMPONENTE COM A ESTRUTURA CURRICULAR;

(X ) Obrigatério ( )Optativo ( ) Complementar
/fof A ,C/ 02Z de /éﬁ/g«/ de L0 %
(Local)

Carimbo e Assinatura do Responsével pela Unidade Académ%Vinculagﬁo do Componente Curricular

Ronald es Neves
Chefm J UFRN
Mat. 16 91906
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CODIGO DO COMPONENTE CURRICULAR: COM0272

NOME; MIDIA

MODALIDADE DE OFERTA: (X ) Presencial { ) A Distancia

TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR / ESPECIFICACAD:

(X) Disciplina ( ) Trabalho de Conclus@o de Curso (Atividade de Orientagdo Individual)
{ ) Modulo ( ) Atividade Integradora de Formagdo (Atividade de Orientacdo Individual)
{ )Bloco ( ) Atividade Integradora de Formagdo (Atividade Coletiva)

( ) Estdgio (Atividade de Orientagdo Individual) ( ) Atividade Auténoma
{ ) Estdgio (Atividade Coletiva)

CARGA HORARIA TOTAL DO COMPONENTE CURRICULAR: 60 horas/aula

ESPECIFICACAO DAS CARGAS HORARIAS DO COMPONENTE CURRICULAR:

136

PREENCHER AS CARGAS HORARIAS NA COLUNA REFERENTE AO TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR
Atividade Académica
. . o - . Atividade
Disciplina Médulo Bloco Atividade de Orientagdo Individual Atividade Coletiva AutBnoma
Estigio Trabalha Atividade Estagio Atividade :
com Crien- || de Conclu- || Integradora com Orien- Integradora :tmd:de Idn'
tagdo Indi- siode de Forma- tagio Cole- de Forma- ngra or.'i ©
vidual Curso ¢io tiva céio il L
CARGA HORARIA
PRESENCIAL TEO- 40 - = - =
RICA
CARGA HORARIA
PRESENCIAL PRA- 12 - - - -
TICA
CARGA HORARIA
A DISTANCIA TEO- 04 - - - -
RICA
CARGA HORARIA
A DISTANCIA PRA- 04 - - - -
TICA
CARGA HORARIA
DE NAO AULA - - -
e
CARGA HORARIA
60

TOTAL



Carga Hordria de Orienta¢3o Docente 3 N3o Aula (preen-
cher quando do tipo Atividade Académica)

PRE-REQUISITOS

como422 COMUNICACAO E MARKETING Il

CORREQUISITOS

CODIGOS | ---
EQUIVALENCIAS
COMO154 TECNICAS DE VEICULACAQ
EMENTA / DESCRICAOD

A influéncia da midia no contexto mercadoldgico. A fungdo do profissional de midia. A terminologia utilizada na ati-
vidade de midia. Os velculos de comunicagdo e suas caracteristicas qualitativas e quantitativas. Publico alvo e veiculo.
Uso das informagBes e pesquisa. A interacdo veiculo e mensagens. A relagio entre midia e criacdo, midia e planeja-
mento e midia e finangas. Métricas de midia.

BIBLIOGRAFIA

Basica

BARBAN, Arnold M.; CRISTOL, Steven M.; e KOPEC, Frank J. A esséncia do planejamento de midia: um ponto de vista
mercadoldgico. Sdo Paulo: Nobel, 2001.

SISSORS, Jack Zanville. Planejamento de midia: aferi¢bes, estratégias e avaliacBes. S3o Paulo: NOBEL, 2001.

VERONEZZI, José Carlos. Midia de A a Z: os termos de midia, seus conceitos, critérios e férmulas, explicados e mos-
trados. Sdo Paulo: Flight, 2002.

Complementar

DORDOR, Xavier. Mfdia/midia alternativa: a escolha de uma estratégia global de comunicacio para a empresa, 530
Paulo: Nobel, 2007.

GALINDO, Daniel. Propaganda inteira & ativ@. Sdo Paulo: Futura, 2002.

GOODRICH, William B; SISSORS, Jack Zanville. Praticando o planejamento de midia: 36 exercicios. S§o Paulo: Nobel,
2001.
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JONES, John Philip. A publicidade como negdcio: operagdes, criatividade, planejamento de midia, comunicages in-
tegradas. Sdo Paulo: Nobel, 2002.

JONES, John Philip. A publicidade na construgéo de grandes marcas: [brand equity, comunicacio integrada, novas
marcas, marcas maduras, novos segmentos]. Sdo Paulo: Nobel, 2004.

KATZ, Helen E. Media handbook: um guia completo para eficiéncia em midia. Sdo Paulo: Nobel, 2004.

ZELTNER, Herbert. Gerenciamento de midia: ajudando o anunciante a ampliar seus conhecimentaos em midia. Sdo
Paulo: Nobel, 2001.

PIZZINATTO, Nadia Kassouf. Planejamento de marketing e de midia. Piracicaba: UNIMEP, 1996.

TAHARA, Mizuho. Contato imediato com midia. 4 ed., S&o Paulo: Global, 1995.

TAMANAHA, Paulo. Planejamento de Midia: teoria e experiéncia. Sdo Paulo: Saraiva, 2014.

CURSO PARA O QUAL O COMPONENTE CURRICULAR SERA OFERECIDO

NOME DO CURSO: PUBLICIDADE E PROPAGANDA

CODIGO DA ESTRUTURA CURRICULAR:

PER[ODO DE OFERTA NA ESTRUTURA CURRICULAR:

RELACAO DO COMPONENTE COM A ESTRUTURA CURRICULAR:

(X) Obrigatério ( ) Optativo ( ) Complementar
/.
/Vdﬁ/; 2?/ _ 07 de f/é{// de ZJ/ X
({Local)

Carimbo e Assinatura do Responsédvel pela Unidade Acad‘ ica de Vinculagdo do Componente Curricular

Ronalddﬁ/‘ es Neves

Chee DECOMY UFRN
Mat. 1691906
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CODIGO DO COMPONENTE CURRICULAR: COM0274

NOME: PLANEJAMENTO DE COMUNICACAD

MODALIDADE DE OFERTA: (X ) Presencial ( ) A Distancia

TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR / ESPECIFICAGCAO:

(X) Disciplina () Trabalho de Conclusdo de Curso (Atividade de Orlentaco Individual)
( ) Médulo () Atividade Integradora de Formagdo (Atividade de Orientacio Individual)
( )Bloco () Atividade Integradora de Formagéo (Atividade Coletiva)

( ) Estdgio (Atividade de Orientagdo Individual) ( ) Atividade Auténoma
( ) Estdgio (Atividade Coletiva)

CARGA HORARIA TOTAL DO COMPONENTE CURRICULAR: 60 horas/aula

ESPECIFICACAD DAS CARGAS HORARIAS DO COMPONENTE CURRICULAR:

PREENCHER AS CARGAS HORARIAS NA COLUNA REFERENTE AO TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR
Atividade Académica
i T F = " . " Atividade
Disciplina Médulo Bloco Atividade de Orientagdo Individual Atlvidade Coletiva Auténoma
Estagio Trabalho Atividade Estdgio Atlvidade -
com Orien- | de Conclu- | Integradora || com Orien- Integradara Alivicaog In-
tagdo Indl- sio de de Forma- tagdo Cole- de Forma- tegradora de
vidual Curso cio tiva cio Formagéio
CARGA HORARIA
PRESENCIAL TEO- 42 = = P~ -
RICA
CARGA HORARIA
PRESENCIAL PRA- 08 - - - -
TICA
CARGA HORARIA
A DISTANCIA TEO- 04 = o = z
RICA
CARGA HORARIA
A DISTANCIA PRA- 06 = = & &
TICA
CARGA HORARIA
DE NAO AULA - - =
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CARGA HORARIA
TOTAL

60

Carga Horaria de Orientagdo Docente & Ndo Aula [preen-

cher quande do tipo Atividade Académica)

PRE-REQUISITOS

como407 PESQUISA DE MARKETING

CORREQUISITOS

coODIGOS | ---

EQUIVALENCIAS

COMO0325 PROJETO EXPERIMENTAL |

EMENTA / DESCRICAO

Do briefing a elaboragdo do planejamento de campanha. Planejamento, desenvolvimento e apresentacdo de campa-
nha de comunicagdo. O mix de comunicagdo integrada. A pesquisa, criagdo, midia e produgdo como elementos do
plano. O diagnéstico de problemas de comunicacdo e definicdo de metas, objetivos, téticas e estratégias. Elaboragdo
de propostas de comunicagdo integrada. Os diferentes tipos de campanha: institucionais e promocionais. Determi-
nagdo do conteudo da comunicacdo, plano de midia, promogéo e merchandising e esforco da forga de vendas Cro-
nograma e orgamento.

BIBLIOGRAFIA

Bésica

CORREA, Roberto. Planejamento de propaganda (contato imediato). 9 ed. rev. e ampl. Sdo Paulo: Global, 2004,
LUPETTI, Marcélia. Planejamento de comunicag¢do. S8o Paulo: Futura , 2000.

PREDEBON, losé (coord.). Curso de propaganda: do antincio a comunicacdo integrada. Sdo Paulo: Atlas, 2004.

Complementar
FERRARI, Flavio. Planejamento e atendimento: a arte do guerreiro. 32 ed., Sdo Paulo: Loyola, 1997.

O’GUINN Thomas C; ALLEN, Chris T; SEMENIK, Richard J. Propaganda e promogdo integrada da marca. 4ed. S0 Paulo:
Cengage Learning, 2008.

SANT'ANNA, Armando. Propaganda: teoria, técnica e pratica. S3o Paulo: Pioneira, 2005.

STEEL, Jon. Verdades, Mentiras e Propaganda: a arte do planejamento (tradugdo Juliana G. Lacerda). S3o Paulo:
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Negdcio, 2001,

RIBEIRO, Julio et al. Tudo que vocé queria saber sobre propaganda e ninguém teve paciéncia para explicar. 3 ed., S50
Paulo: Atlas, 1989,

RIES, Al; TROUT, lack. Posicionamento: a batalha pela sua mente. 8 ed. S80 Paulo: Pioneira, 2003.
SIMOES, Eldy. Contato imediato com atendimento em propaganda. Rio de Janeiro: Global Editora, 1992.

= CURSO PARA O QUAL O COMPONENTE CURRICULAR SERA OFERECIDO

NOME DO CURSO: PUBLICIDADE E PROPAGANDA

CODIGO DA ESTRUTURA CURRICULAR:

3 PER[ODO DE OFERTA NA ESTRUTURA CURRICULAR:

RELACAO DO COMPONENTE COM A ESTRUTURA CURRICULAR:
(X ) Obrigatorio ( ) Optativo ( ) Complementar

__ /%5/ Y ,OZ de //é/ i de £0/.5

(Local)

- Carimbo e Assinatura do Responsavel pela Unidade Acar}%ic de Vinculagdo do Componente Curricular

Ronaldo Mendes-Neves
Chefe - DECOM / UFRN
at. 1691906

"
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CODIGO DO COMPONENTE CURRICULAR: COM0273

NOME: PESQUISA DE MARKETING

MODALIDADE DE OFERTA: (X ) Presencial ( ) A Distdncia

TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR / ESPECIFICACAO:

(X) Disciplina ( ) Trabalho de Conclus3o de Curso (Atividade de Orientagdo Individual)
( ) Maédulo ( ) Atividade Integradora de Formag3o (Atlvidade de Orientagdo Individual)
{ )Bloco ( ) Atividade Integradora de FormacZo (Atividade Coletiva)

( ) Estdgio (Atividade de Orientagio Individual} ( ) Atividade Auténoma
{ ) Estdgio (Atividade Coletiva)

CARGA HORARIA TOTAL DO COMPONENTE CURRICULAR: 60 horas/aula

ESPECIFICACAO DAS CARGAS ﬂQRARIAS DO éOMPONENTE CURRICULAR:

PREENCHER AS CARGAS HORARIAS NA COLUNA REFERENTE AO TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR
Atividade Académica
Disciplina | Médulo | Bloco | Atividade de Orientacio Individual Atividade Coletiva ::‘t‘;:;::
Estdgioc Trabalho Atividade Estagio Atividade o
com Orien- | de Conclu- || Integradora | com Orien- | Integradora f:“:;d:ﬂiz :‘2
tacdo Indi- siode de Forma- tagdo Cole- de Forma- Fg acs
vidual Curso a0 tiva cao Rl
CARGA HORARIA
PRESENCIAL TEO- 40 - - - -
RICA
CARGA HORARIA
PRESENCIAL PRA- 12 - - - -
TICA
CARGA HORARIA
A DISTANCIA TEO- 04 - = - -
RICA ,
CARGA HORARIA
A DISTANCIA PRA- 04 - = - =
TICA
CARGA HORARIA
DENAO AULA - - -
e e e e L e e B g e T |
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CARGA HORARIA
TOTAL

Carga Horéria de Orientagdo Docente a Ndo Aula (preen-
cher quando do tipo Atividade Acadé&mica)

e —————

PRE-REQUISITOS

combD422 COMUNICACAO E MARKETING I1

CORREQUISITOS

cODIGOS | ---

EQUIVALENCIAS
COMO0038 COMUNICACAOD E OPINIAQ PUBLICA
COMO0321 PROJETO DE PESQUISA II

EMENTA / DESCRIGAO

Pesquisa de mercado e suas técnicas no dmbito mercadolégico e de comunicagdo. Desenvolvimento de planos de
pesquisa e de estudos de mercado. Métodos e limitagdes da pesquisa no campo da comunicagdo.

BIBLIOGRAFIA

Basica

AAKER, David; KUMAR, V.; DAY, G.S. Pesquisa de Marketing. Sdo Paulo: Atlas, 2004.

McDANIEL, Carl e GATES, Roger. Pesguisa de Marketing. Sdo Paulo: Pioneira Thomson Learning, 2004.

SAMARA, B. S. e BARROS, J.C. Pesquisa de Marketing: conceitos e metodologia. Sdo Paulo: Pearson Education, 2002.

Complementar
BOOTH, W. C.; COLOMB, G.G.; WILLIAMS, J.M. A arte da pesquisa. S&o Paulo: Martins Fontes, 2000.

O'GUINN Thomas C; ALLEN, Chris T; SEMENIK, Richard J. Propaganda e promogéo integrada da marca. 4ed. S&o Paulo:
Cengage Learning, 2008.

MALHOTRA, Naresh K. Pesquisa de Marketing: uma orientagéo aplicada. Porto Alegre: Bookman, 2002.
MATTAR, Nagib F. Pesquisa de Marketing. S8o Paulo: Atlas, 2001.
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CURSO PARA O QUAL O COMPONENTE CURRICULAR SERA OFERECIDO

NOME DO CURSO: PUBLICIDADE E PROPAGANDA

CODIGO DA ESTRUTURA CURRICULAR:

PERIODO DE OFERTA NA ESTRUTURA CURRICULAR:

RELA(;ﬂD DO COMPONENTE COM A ESTRUTURA CURRICULAR:
(X ) Obrigatério  ( ) Optative () Complementar

/%é{/; N , 02 de f’/éu/ d de 20/ &

{Local)

Carimbo e Assinatura do Responsavel pela Unidade Académica de Vinculagdo do Componente Curricular
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8° PERIODO

CODIGO DO COMPONENTE CURRICULAR: COM0282.
NOME: PESQUISA MONQGRAFICA

MODALIDADE DE OFERTA: (X ) Presencial { ) A Distdncia

TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR / ESPECIFICACAO:

{X) Disciplina { ) Trabalho de Conclusio de Curso (Atividade de Orientagdo Individual)
{ } Modulo { ) Atividade Integradora de Formagao (Atividade de Orientac3o Individual)
{ )Bloco { ) Atividade Integradora de Formagdo (Atividade Coletiva)

( ) Estdgio (Atividade de Orientagdo Individual) ( ) Atividade Auténoma
( ) Estdgio (Atividade Coletiva)

CARGA HORARIA TOTAL DO COMPONENTE CURRICULAR: 60 horas/aula

ESPECIFICACAO DAS CARGAS HORARIAS DO COMPONENTE CURRICULAR:

PREENCHER AS CARGAS HORARIAS NA COLUNA REFERENTE AQ TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR
Atividade Académica
Disciplina Médulo Bloco Atividade de Orientagdo Individual Atividade Coletiva ::It\g:;s:a
Estdgio Trabalho Atividade Estagio Atividade 21
com Orien- || de Conclu- f Integradora | com Orien- | Integradora ?:I:Ld:i; :‘E
tacdo Indi- sdode de Forma- tagdo Cole- de Forma- Fgm_ma o
vidual Curso cdo tiva ¢io %
CARGA HORARIA
PRESENCIAL TEO- 66 - = e =
RICA
CARGA HORARIA
PRESENCIAL PRA- 12 - - - -
TICA
CARGA HORARIA
A DISTANCIA TEO- 04 - - - -
RICA
CARGA HORARIA
A DISTANCIA PRA- 08 - - = -
TICA
CARGA HORARIA
DE NAO AULA B ¥ -
B e .
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CARGA HORARIA
TOTAL

Carga Hordria de Orlentacdo Docente a N&o Aula (preen-

cher quando do tipo Atividade Académica)} -

PRE-REQUISITOS
COMO0404 METODOLOGIA E PESQUISA EM COMUNICACAO

CORREQUISITOS

cODIGOS | ---

EQUIVALENCIAS

cODIGOS —

EMENTA / DESCRICAOD

Reflexdo sobre temas abordados no transcorrer do curso e que despertaram o interesse do discente para o seu apro-
fundamento pessoal no assunto escolhido, sob a dtica pessoal, cotejada com o pensamento de autores consultados
na bibliografia de apoio utilizada no curso. Abordagem sobre temas diversificados com fundamentacdo tedrica que
possibilita sua compreensdo para além das fronteiras da drea estudada.

BIBLIOGRAFIA

Basica

DUARTE, lorge; BARROS, Anténio (Org.). Métodos e técnicas de pesquisa em comunicagdo. 2.ed. S8o Paulo: Atlas,
2006.

BARROS, Aidil de J. Paes de; LEHFELD, Neide A.de Souza. Projeto de pesquisa: propostas metodologicas. 18.ed. Pe-
tropolis: Vozes: 2008,

SECAF, Victoria. Artigo cientifico: do desafio 2 conquista Sdo Paulo: Reis Editorial, 2001,

Complementar

CERVO A.L.; BERVIAN, P.A. Metodologia cientifica. 5. ed. S0 Paulo: Makron Books, 2002.

GIL, Ant6nio Carlos. Métados e Técnicas de Pesquisa Social. S3o Paulo: Editora Atlas, 52 ed., 1999,

LOPES, Maria . V. de. Pesquisa em comunicacdo: formulacdo de um modelo metodoldgico. Sdo Paulo: LOYOLA, 1990.
LUNGARZOQ, Carlos. O gue & ciencia? Sdo Paulo: Editora Brasiliense, 1989,
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SEVERINO, Anténio Joaquim. Metodologia do Trabalhg Cientifico. Sdo Paulo: Cortez, 1996.
FREITAS, Sidnéia Gomes. Manual da qualidade em projetos de comunicagdo. Sdo Paulo: Pioneira, 1997.
PADUA, Elisabete M. M. Metodologia da pesquisa: abordagem tedrico pratica. Campinas: Papirus, 1996.

CURSO PARA D QUAL O COMPONENTE CURRICULAR SERA OFERECIDO

NOME DO CURSO: PUBLICIDADE E PROPAGANDA

CODIGO DA ESTRUTURA CURRICULAR:

PERIODO DE OFERTA NA ESTRUTURA CURRICULAR:

RELA(;.E\O DO COMPONENTE COM A ESTRUTURA CURRICULAR:
(X ) Obrigatério ( ) Optativa ( ) Complementar

1 4 ;} 7
4’%’ KA 7 de /Zu// de L0/ X

(Local)

Carimbo e Assinatura do Responsdvel pela Unj cadémicé de Vinculacdo do Componente Curricular

Ronaldo\lendes Neves
Chefie - DECOM JUFRN
'.,Mat. 1691806
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CODIGO DO COMPONENTE CURRICULAR: COM0804

NOME: COMUNICACAG, CULTURA E SOCIEDADE

MODALIDADE DE OFERTA: [ X) Presencial ( ) A Distdncia

TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR / ESPECIFICACAO:

(X) Disciplina ( ) Trabalho de Conclusdo de Curso (Atividade de Orientacio Individual)
{ ) Maédulo () Atividade Integradora de Formacio (Atividade de Orientacio Individual)
{ )Bloco { ) Atividade Integradora de Formacdo (Atividade Coletiva)

( ) Estdgio (Atividade de Orientagdo Individual) ( ) Atividade Auténoma
{ ) Estdgio (Atividade Coletiva)

CARGA HORARIA TOTAL DO COMPONENTE CURRICULAR: 60 horas/aula

ESPECIFICACAO DAS CARGAS HORARIAS DO COMPONENTE CURRICULAR:

PREENCHER AS CARGAS HORARIAS NA COLUNA REFERENTE AO TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR
Atividade Acad&mica
- ; o~ ; ; Atividade
Disciplina Médulo Blaco Atividade de Orientagdo Individual Atividade Coletiva Aptanen
Estdgio Trabalho Atividade Estagio Atividade Atividade In-
com Orien- || de Conclu- ff Integradora | com Orien- | Integradora p ik :D e ;
tagZo Indi- sdo de de Forma- tagdo Cole- de Forma- ngra r‘; e
vidual Curso cao tiva gio armagan
CARGA HORARIA
PRESENCIAL TEO- 40 - - - "
RICA
CARGA HORARIA
PRESENCIAL PRA- 08 - - - &
TICA
CARGA HORARIA
A DISTANCIA TEG- 08 = - - -
RICA
CARGA HORARIA
A DISTANCIA PRA- 04 - - - &
TICA
CARGA HORARIA
DE NAO AULA - - -
CARGA HORARIA
60
TOTAL
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Carga Horéria de Orientacdo Docente & Néo Aula (preen-
cher quando do tipo Atividade Académica) =

PRE-REQUISITOS

CODIGOS | ——
CORREQUISITOS
cODIGOS | —--
EQUIVALENCIAS
COMO0307 COMUNICAGCAO E CULTURA
EMENTA / DESCRICAD

O conceito de cultura. Teorias da cultura. Culturas e identidades nas sociedades tradicionais, industriais e pds-mo-
dernas. Multiculturalismo e diversidade cultural. Culturas das Minorias. Sociedade de consumo. As relagdes entre os
meios audiovisuais de comunicagdo, a cultura e a sociedade. Suporte ao desenvolvimento de monografia.

BIBLIOGRAFIA

Basica

EAGLETON, Terry. A ideia de cultura. So Paulo: Upesp, 2005.

BAITELLO Jr. Norval. O animal que parou os relogios. SEo' Paulo: Annablume, 2009.
SERROY, Jean; LIPOVETSKY, Gilles. A cultura-mundo. Sép Paulo: Cia. Letras, 2011.

Complementar
ARENDT, H. A Condicdo Humana. Rio de Janeiro: Forense, Universitéria, 2003.
BOBBIO, N. A era dos direitos. Sdo Paulo: Campus, 2004,

DE LIBERAL, M. M. C.(org). Um olhar sobre ética e cidadania (v. 1). (Colecdo Reflexdo Académica). S8o0 Paulo: Mac-
kenzie, 2002.

DIMENSTEIN, G. O cidaddo de papel. Sdo Paulo: Atica, 2005.
SUNG, Jung M.; SILVA, Josué Candido. Conversando sobre ética e sociedade.132. Ed. S0 Paulo: Vozes, 2004.
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VIEIRA, Liszt. Cidadania e globalizagdo. Sao Paulo: Record, 2005.
SILVA, Tomaz Tadeu. Identidade e diferenga. Petrdpolis: Vozes, 2009.
ORTIZ, Renato. Mundializacdo e Cultura. Sdo Paulo: Braziliense, 1996.

CURSO PARA O QUAL O COMPONENTE CURRICULAR SERA OFERECIDO

NOME DO CURSO: PUBLICIDADE E PROPAGANDA

CODIGO DA ESTRUTURA CURRICULAR:

PERfODO DE OFERTA NA ESTRUTURA CURRICULAR:

RELACAO DO COMPONENTE COM A ESTRUTURA CURRICULAR:
( ) Obrigatério (X)Optativo ( ) Complementar

%{' ’ N , 2 de //Z%/ 7

de 2O/ X

{Localj

Carimbo e Assinatura do Responsdvel pela Unidade Ac

Rongldo Neves
Chefe - DECOMY UFRN
Mat. 1691808
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CODIGO DO COMPONENTE CURRICULAR: COMO0328

NOME: ETICA E LEGISLAGAO EM PUBLICIDADE

MODALIDADE DE OFERTA: (X ) Presencial ( ) A Disténcia

TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR / ESPECIFICACAO:

[X) Disciplina { ) Trabalho de Conclusdo de Curso (Atividade de Orientacdo Individual)

{ ) Médulo { ) Atividade Integradora de Formagao (Atividade de Orientacdo Individual)
( }Bloco { ) Atividade Integradora de Formagdo (Atividade Coletiva)

( ) Estdgio (Atividade de Orientagdo Individual) ( ) Atividade Autdnoma

( ) Estdgio (Atividade Coletiva)

CARGA HORARIA TOTAL DO COMPONENTE CURRICULAR: 60 horas/aula

ESPECIFICAGAO DAS CARGAS HORARIAS DO COMPONENTE CURRICULAR:

PREENCHER AS CARGAS HORARIAS NA COLUNA REFERENTE AO TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR
Atividade Académica
Disciplina Mddulo Bloco Atividade de Orientacdo Individual Atividade Coletiva ::;‘g:zifa
Estagio Trabalho Atividade Estagio Atividade Atividade |
com Orien- || de Conclu- | Integradors | com Orien- || Integradora | AV : % ;
tagde Indi- sdo de de Forma- tag3o Cole- de Forma- mfra e e
vidual Curso gio tiva o armacao

CARGA HORARIA

PRESENCIAL TEO- 40 - - = -

RICA

CARGA HORARIA

PRESENCIAL PRA- 08 - = - _

TICA

CARGA HORARIA

A DISTANCIA TEG- 04 - - - -

RICA

CARGA HORARIA

A DISTANCIA PRA- 08 - = - o

TICA

CARGA HORARIA

DE NAO AULA - - -

CARGA HORARIA

60
TOTAL
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Carga Horéria de Orientacio Docente & No Aula (preen-
cher quando do tipo Atividade Académica) =

PRE-REQUISITOS

COMD400 COMUNICACAOD, DIREITOS HUMANOS E POLITICAS PUBLICAS

CORREQUISITOS

cODIGOS | ---

EQUIVALENCIAS

cODIGOS s

EMENTA / DESCRICAO

Etica, Moral e Verdade. Direito e poder. Legislagdo da Comunica¢o Social com foco na publicidade e propaganda.
Direitos Humanos e o Direito Humano & Comunicacio. Deontologia da Midia. As violagBes dos direitos humanos pela
publicidade e propaganda. Interesse Plblico e comercial. Responsabilidade social, censura e controle social.

BIBLIOGRAFIA

Bésica
BARROS Filho, Cldvis de. Etica na comunicac8o: da informagdo ao receptor. Sdo Paulo: Moderna, 1995,

COMPARATO, Fibio Konder. Etica: direito, moral e religifo no mundo moderno. 2. ed. S&o Paulo: Companhia das
Letras, 2008. 716 p.

SANTANNA BITELLI, Marcos Alberto. Coletdnea de Legislagdo de Comunicagdo Social. 72. Revista dos Tribunals, 2010.

Complementar
ARANHA, Maria Lucia de Arruda. Temas de filosofia. S&o Paulo: Moderna, 2005.
BAUMAN, Zygmunt. A Etica é possivel num mundo de consumidores? Rio de Janeiro: Zahar, 2011.
. Vida para Consumo. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2008.
COMPARATO, Fébio Konder. A afirmacdo histérica dos direitos humanos. 5. ed. rev. e atual. S&o Paulo: Saraiva, 2007.
IACOBINA, P. V. A publicidade no direito do consumidor. Rio de Janeiro: Forense, 19396.
FILHO, C.B. Etica na comunicacdo. 4.ed. Sdo Paulo: Summus, 2003.
LOPES, A. Paraguassy. Etica na propaganda. Sdo Paulo: Atlas, 2003.
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I VASQUEZ, Adolpho S. Etica. Rio de Janeiro: Zahar, 1987.

CURSO PARA O QUAL O COMPONENTE CURRICULAR SERA OFERECIDO

NOME DO CURSO: PUBLICIDADE E PROPAGANDA

CODIGO DA ESTRUTURA CURRICULAR:

PERIODO DE OFERTA NA ESTRUTURA CURRICULAR:

RELAGAC DO COMPONENTE COM A ESTRUTURA CURRICULAR:
(X )Obrigatério ( ) Optativo ( ) Complementar

4/62/// Bl ,OZ de /r%w/

de £/ X

{Local)

Carimbo e Assinatura do Responsavel pela Unidade

/

Ronaldo end’%‘Neves
Chéfe - DECOM / UFRN
Mat. 1691908
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CODIGO DO COMPONENTE CURRICULAR: COMO0277

NOME: PROMOCAO DE VENDAS E MERCHANDISING

MODALIDADE DE OFERTA:

(X)Presencial { )A Distdncia

TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR / ESPECIFICAGCAO:

(X) Disciplina
{ ) Mddulo
{ )Bloco

() Estégio (Atividade de Orientagdo Individual)
( ) Estdgio (Atividade Coletiva)

( ) Trabalho de Conclus&o de Curso (Atividade de Orientag&o Individual)

{ ) Atividade Integradora de Formacdo (Atividade de Orienta¢do Individual)
( ) Atividade Integradora de Formacdo (Atividade Coletiva)

( ) Atividade Autdnoma

CARGA HORARIA TOTAL DO COMPONENTE CURRICULAR: 60 horas/aula

ESPECIFICACAO DAS CARGAS HORARIAS DO COMPONENTE CURRICULAR:

PREENCHER AS CARGAS HORARIAS NA COLUNA REFERENTE AO TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR
Atividade Académica
Disciplina | Médulo gloco Atividade de Orientacdo Individual Atividade Coletiva :Jig:;fnea
Estagio Trabalho Atividade Estagio Atividade Atividade |
com Orien- § de Canelu- Integradora cam Orien- Integradora vt : b :—
tagdo Indi- 530 de de Forma- tagdo Cole- de Forma- teFEl'a Dri e
, vidual Cursa tio tiva cio ormagao
CARGA HORARIA
PRESENCIAL TEO- 30 a - & s
RICA
CARGA HORARIA
PRESENCIAL PRA- 20 - - - -
TICA
CARGA HORARIA
A DISTANCIA TEO- 04 = = = "
RICA
CARGA HORARIA
A DISTANCIA PRA- 06 - = = N
TICA
CARGA HORARIA
DE NAO AULA - - -
e =W
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CARGA HORARIA
TOTAL

Carga Horarla de Orientagdo qu.ente a Ndo Aula (preen-
cher quando do tipo Atividade Académica)

— e s — |

PRE-REQUISITOS

COMD422 . COMUNICAGAO E MARKETING Il

CORREQUISITOS

cODIGOS -

EQUIVALENCIAS

CODIGOS -—

EMENTA / DESCRICAD

Promogdo de vendas e merchandising no composto de marketing. Logistica e distribuicdo. Intermedidrios e consumi-
dores finais. Agdes promocionais no mercado de varejo e de servigo. Atividades de ponto de vendas: exibitécnica,
exposicdo de marcas e agies promocionais. Comunicagdo Visual e imagem corporativa. Embalagem. Projetos praticos
de Identidade Visual em pontos de venda. Legislagdo sobre promog&o de vendas. Objetivos da promocio e do mer-
chandising.

BIBLIOGRAFIA

Basica
BLESSA, Regina. Merchandising no ponto-de-venda. 4. ed. S3o Paulo: Atlas, 2006.
HELLER, H. Robert, Super Varejo. Sdo Paulo: APAS. 2000,

ZENONE, Luiz Claudio; BUAIRIDE, Ana Maria. Marketing da promogdo e merchandising: conceitos e estratégias para
acBes bem-sucedidas. S&o Paulo: Thomson Pioneira, 2005.

Complementar

ALVAREZ, Francisco J.5.M. Trade Marketing: a conquista do consumidor no ponto de venda. S3o Paulo: Saraiva, 2008.
ANGELO, Claudio. F. e SILVEIRA, José Augusto. Varejo Competitivo. S3o Paulo: Ed. Atlas, 1996.

DA SILVA, Joaquim Caldeira. Merchandising no Varejo de Bens de Consumo. Atlas. 12 Edi¢8o. Sdo Paulo: 1995.

COSTA, Antdnio R e TALARICO, Edison de Gomes. Marketing Promocional: Descobrindo os segredos do mercado.
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Atlas. 12 Edigdo. Sdo Paulo: 1996.

FERRACIU, Jodo De Simoni Soderini. Promogdo de Vendas. S0 Paulo: Makron Books, 1997.

FREITAS, Sebastido; NATALI, Marcos. Merchandising na prética. S8o0 Paulo: STS, 1995.

GOLDENBER, Flavia (Qrg.). Glossario de Promogéo & Merchandising em PDV. S3o Paulo: Tantum Comunicagdo, 1993.
PINHEIRO, Duda. Promogio de Vendas e Merchandising, Omega, 12 Edig8o. S3o Paulo: 2002.

PANCRAZIO, Paulino S. Promog&o de Vendas. Futura. 12 Edigdo. S&o Paulo: 2000.

CURSO PARA O QUAL O COMPONENTE CURRICULAR SERA OFERECIDO

NOME DO CURSO: PUBLICIDADE E PROPAGANDA

CODIGO DA ESTRUTURA CURRICULAR:

PERIODO DE OFERTA NA ESTRUTURA CURRICULAR:

RELAGCAO DO COMPONENTE COM A ESTRUTURA CURRICULAR:
(X ) Obrigatério ( ) Optativo ( ) Complementar

/(/ ’ .' "', K :’L 2 U4 de /4/1’/7/:’/ A de 20/ 5

(Local)

Carimbo e Assinatura do Responsavel pela Unidade Académica de Vinculagdo do Componente Curricular

/

{ Mat. 16971906

\,
-

CODIGO DO COMPONENTE CURRICULAR: COM0803

NOME: MARKETING POLITICO

MODALIDADE DE OFERTA: (X ) Presencial ( ) A Distincia

TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR / ESPECIFICACAO:

(X) Disciplina ( ) Trabalho de Conclusdo de Curso (Atividade de Orientagdo Individual)
{ ) Mddulo () Atividade Integradora de Formagéo (Atividade de Orientago Individual)
( )Bloco ( ) Atividade Integradora de Formagdo (Atividade Coletiva)

{ ) Estdgio (Atividade de Orientacio Individual) () Atividade Auténoma
( ) Estagio (Atividade Coletiva)

CARGA HORARIA TOTAL DO COMPONENTE CURRICULAR: 60 horas/aula
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ESPECIFICACAO DAS CARGAS HORARIAS DO COMPONENTE CURRICULAR:

PREENCHER A5 CARGAS HORARIAS NA COLUNA REFERENTE AQ TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR
Atividade Académica
Disciplina Madulo Bloco Atividade de Orientac3o Individual Atividade Coletiva ::rg:zf:a
Estigio Trabalho Atividade Estagio Atividade vid
com Orien- | de Conclu- | Integradora | com Orien- || Integradera Btivh ;da =
tagdo Indi- sip de de Forma- tagdo Cale- de Forma- tegracorade
vidual Curso tio tiva ¢io Formagio
CARGA HORARIA
PRESENCIAL TEG- 42 - & - -
RICA
CARGA HORARIA
PRESENCIAL PRA- 08 = - - -
TICA
CARGA HORARIA
A DISTANCIA TEO- 04 - - & =
RICA
CARGA HORARIA
A DISTANCIA PRA- 06 - - - »
TICA
CARGA HORARIA
DE NAO AULA - - -
CARGA HORARIA
60
TOTAL
Carga Hordria de Orientagdo Docente & Ndo Aula (preen-
cher quando do tipo Atividade Académica) =

PRE-REQUISITOS

CcODIGOS | ---

CORREQUISITOS

CODIGOS | ===
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EQUIVALENCIAS

cODIGOS =

EMENTA / DESCRICAO

Conceitos tedricos sobre marketing politico. Propaganda ideolégica, publicidade eleitoral e imagem publica. Marke-
ting Institucional, Governamental, Ideol6gico ou Partidério, Politico, Eleitoral. Plataformas eleitorais e politicas. O
funcionamento da propaganda politica no cendrio da cultura contemporanea. Marketing Politico nas Redes Sociais.
Assessoria de comunicagdo na politica.

BIBLIOGRAFIA

Bésica
FIGUEIREDO, Ney de Lima. Estratégias de marketing politico. Sdo Paulo: Perspectiva, 1991.
KUNTZ, R. A. Marketing Politico: manual de campanha eleitoral. S3o Paulo: Global, 2006.

REGO, F.G.T. Marketing Politico e Governamental: um roteiro para campanhas politicas e estratégias de comunicac3o.
Sdo Paulo: Summus, 1985.

Complementar
ALBUQUERQUE, Afonso. Aqui vocé vé a verdade na TV: a propaganda politica na televisdo. Niterdi: UFF, 1999.

GOMES, Neuza Demartini, Formas persuasivas de comunicacdo politica: propaganda e publicidade eleitoral. Porto
Alegre: EDIPUCRS, 2000.

LIMA, Marcelo Coutinho. Marketing eleitoral: para n3o desperdicar recufsos. S&o Paulo: [cone, 1988.

REGO, F. G. T. Marketing Palitico e Governamental: um roteiro para campanhas politicas e estratégias de comunica-
¢d0. Sdo Paulo: Summus, 1985.

RIBEIRO, R.M. Marketing politico: poder das estratégias nas campanhas eleitorais, Sdo Paulo: C/Arte, 2002.

CURSO PARA O QUAL O COMPONENTE CURRICULAR SERA OFERECIDO

NOME DO CURSO: PUBLICIDADE E PROPAGANDA

CODIGO DA ESTRUTURA CURRICULAR:

PERIODO DE OFERTA NA ESTRUTURA CURRICULAR:

RELACAO DO COMPONENTE COM A ESTRUTURA CURRICULAR:
( ) Obrigatério (X ) Optativo ( ) Complementar

W / f_ 7
_ULZ{/’ 2 -/LE/UI , 02 de /f//n/ de Z0/%

(Local)
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NORMAS DE ATIVIDADES COMPLEMENTARES

ANEXO II
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1. APRESENTAGAO

O chefe do Departamento de Comunicacao, em obediéncia ao que reza o Regimento
Geral da UFRN em seu Artigo 7, incisos V e VI e o Artigo 49, do mesmo documento, apresenta
ao Plenario do Departamento seu Plano Trienal correspondente ao periodo de 2016-2019, para
apreciagdo e votagao, e posterior encaminhamento as instancias superiores, dando seguimento
aos trAmites normativos da instituicdo, para execugao.

O Plano de Atividades do Departamento de Comunicagéo Social — DECOM - con-
siste em um instrumento desenvolvido dentro da realidade atual de recursos, infraestrutura,
corpos docente e discente, e pode ser, eventualmente, alterado durante o seu periodo de vali-
dade (triénio 2016-2019), para se adequar as orientacdes das instancias superiores da UFRN,
bem como a mudancas sociais, politicas e econdmicas que possam provocar ajustes em sua
redacgao.

1.1 Histérico do Departamento de Comunicagéo

O Curso de Comunicagdo Social da Universidade Federal do Rio Grande do Norte
— UFRN — teve sua origem na Lei Estadual n. 2783, de 10 de maio de 1962, sendo um dos
mais antigos da Regido Nordeste. No ano seguinte, o Curso foi incorporado a Fundagédo José
Augusto, recém-criada em Natal, com a denominagéo de Faculdade de Jornalismo Eloy de
Souza. O Conselho Federal de Educagéo reconheceu o Curso em 25 de setembro de 1968, por
meio do Decreto n® 82313, publicado no dia seguinte, no Diario Oficial da Uniao. Em 1974 a
Faculdade de Jornalismo Eloy de Sousa recebeu a denominagdo de Curso de Comunicagao
Social, vinculado ao Centro de Ciéncias Humanas, Letras e Artes, passando a funcionar no
Campus Universitario.

Uma nova habilitagédc — Radialismo — foi implementada no ano de 2002, com o intuito
de formar profissionais para atuagéo nas midias de radio e televisao. Ja em 2009, por ocasiao
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do plano de reestruturagdo das universidades publicas federais— REUNI -, foi implantada habi-
litacdo de Publicidade e Propaganda com a oferta de 80 (oitenta) vagas anuais para a formacao
de profissionais aptos a atuar nas diversas areas do mercado publicitario de comunicagao. O
curso passou entdo a oferecer 80 (oitenta) vagas para Jornalismo, 80 (oitenta) para Radialismo
e 80 (oitenta) Publicidade.

Com as trés habilitagdes em andamento, sdo hoje, portanto, ofertadas pelo Departa-
mento, 240 (duzentas e quarenta) vagas anuais. O Curso, por meio de um sistema de créditos,
permite ao discente concluir seus estudos em um tempo médio de 04 (quatro) anos — no mi-

nimo, e no maximo, 07 (sete) anos.

Atualmente, o DECOM tem corpo docente de 34 (frinta e quatro) professores, sendo 2
(vinte e seis) efetivos e 08 (oito) substitutos. Fazendo-se um comparativo professor-aluno, te-
mos uma populacéo docente de 34 professores (efetivos, substitutos) e 926 alunos (novecentoé
e vinte alunos) regularmente matriculados, distribuidos nas 03 (trés) habilitagdes do curso de

Comunicagao Social, da seguinte forma:

Jarnalismo - 384
Publicidade - 320

Radialismo - 222

A meta do Programa REUNI no tocante a relacéo aluno por professor era, anteriormente,
atingir 18 discentes para cada docente. De acordo com os dados do DECOM, nessa relagéao,
temos média de 31,93 alunos para cada professor, claro distanciamento do nimero ideal, difi-
cultando o processo de ensino-aprendizagem. A média se alastra ainda mais quando estabele-
cida a relagdo docente efetivo por alunos, subindo para 37 discentes por docente. No Ultimo
triénio, a relagéo de turmas por semestre ficou assim distribuida:

2013.1 - 116 turmas, sendo 12 turmas de estudo individualizado
2013.2 - 118 turmas, sendo 15 turmas de estudo individualizado
2014.1 - 114 turmas, sendo 06 turmas de estudo individualizado

2014.2 - 115 turmas, sendo 09 turmas de estudo individualizado
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2015.1 - 106 turmas, sendo 06 turmas de estudo individualizado
2015.2 - 98 turmas, sendo 04 turmas de estudo individualizado

2016.1 - 101 turmas, sendo 03 turmas de estudo individualizado

Dos professores permanentes, 01 (um) encontra-se afastado para doutorado — Ruy
Alkmim Rocha Filho (até 2017; um afastamento para pos-doutorado professora Taciana de
Lima Burgos até 2017.1); mais 02 (dois) docentes estdo afastados ocupando cargos adminis-
trativos na UFRN. O professor Francisco de Assis Duarte Guimaraes (AGECOM) e o professor
José Zilmar Alves da Costa (Superintendente de Comunicagao/COMUNICA). O professor Se-
bastizo Faustino Pereira Filho assumiu em 2015.2 as fungdes de vice-diretor do Centro de Ci-
éncias Humanas, Letras e Artes — CCHLA.

Os professores Ronaldo Mendes Neves, Raimunda Aline e Hélcio Pacheco de Me-
deiros, que se encontravam afastados para o doutorado durante o triénio anterior, defenderam

suas teses e reassumiram as fungoes.

Além das demandas de ensino, pesquisa e extensao, cinco professores com re-
gime dedicagéo exclusiva desempenham fungdes administrativas na universidade: o professor
José Zilmar Alves da Costa, Superintendéncia de Comunicagéo; Hélcio Pacheco de Medeiros,
atual Chefe do Departamento de Comunicagad; Josenildo Soares Bezerra, que ocupa o cargo
de Coordenador do Curso de Graduagao em Comunicagéo Social; a professora Maria das Gra-
cas Pinto Coelho coordena a Pos-Graduagao em Estudos da Midia; professor Sebastido Faus-
tino Pereira Filho, ocupa o cargo de vice-diretor do Centro de Ciéncias Humanas, Letras e Artes
- CCHLA: e Francisco de Assis Duarte Guimaraes, & Diretor da AGECOM, 6rgéo da Superin-
tendéncia de Comunicagdo-COMUNICA.

No dltimo triénio, em razdo do Programa REUNI e dos editais do Banco de Professor
Equivalente, foram contratados 4 (quatro) novos professores, dos quais 3 (trés) em regime de
Dedicacao Exclusiva — Josenildo Soares Bezerra (2015), Lilian Carla Muneiro (2011), Nivaldo
Borges dos Santos (2013) — e um em regime de 20 horas — Raimunda Aline Lucena Gomes
(2010).
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No triénio anterior, foram aposentados os seguintes professores:
EDUARDO PINTO DA SILVA

EMANOEL FRANCISCO PINTO BARRETO

JOSE JARBAS MARTINS

MOACIR BARBOSA DE SOUSA

NIVALDO BORGES DOS SANTOS

O quadro atual do corpo docente & apresentado a seguir:

Quadro 1 — Relacdo de professores efetivos do Departamento de Comunicagéo Social, titulagdo, area tematica
de atuagéo e direito adquirido de aposentadoria.

Ordem Professor Titulagdo Ar;e;ci::-:- A;i:lzrﬁ:,:;?ia
01 Adriano Charles da Silva Cruz Doutor Radialismo Nao
02 Adriano Lopes Gomes Doutor Jornalismo Nao
03 Daniel Dantas Lemos Doutor Jornalismo Nao
04 Eloisa Joseane da Cunha Klein Doutor Jornalismo Nao
05 Francisco de A;s;;Duarte Guima- Doutor Serralimg Nao
06 Hélcio Pacheco de Medeiros Mestre Radialismo Nao
07 Itamar de Morais Nobre Doutor Jornalismo Nao
08 José Zilmar Alves da Costa? Doutor Publicidade N&o
09 Josenildo Bezerra Soares Doutor Publicidade Nao
10 Josimey Costa da Silva Doutora Jornalismo Sim
11 Juciano de Sousa Lacerda Doutor Jornalismo Nao
12 Kénia Beatriz Ferreira Maia Doutora Jornalismo Nao
13 Lilian Carla Muneiro Doutora Publicidade Nao
14 Luciana Miranda Costa Doutora Radialismo Nao
15 Luis Roberto Rossi Del Carratore Doutor Publicidade Nao
16 Marcelo Bolshaw Gomes Doutor Jornalismo Nao
1 Afastado para exercer fungdo administrativa - AGECOM
- Afastado para exercer fungéo administrativa — Superintendéncia de Comunicagdo - CO-
MUNICA
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17 Maria Angela Pavan Doutora Radialismo Nao
18 Maria das Gracgas Pinto Coelho Doutora Jornalismo Sim
19 Maria do Socorro Furtado Veloso Doutora Jornalismo Néo
20 Miriam Moema Filgueira Pinheiro Doutora Jornalismo Sim
21 Ronaldo Mendes Neves Mestre Publicidade Nao
22 Ruy Alkmim Rocha Filho Mestre Jornalismo Nao
23 Sebastido Faustino Pereira Filho Doutor Radialismo Néo
24 SEPERIED Gugg:tr;ne e Doutor Jornalismo Nao
25 Taciana de Lima Burgos Doutora Publicidade Nao
26 Valquiria Aparecida Passos Kneipp Doutora Radialismo N&o

Quadro 2 — Relagéo de professores Substitutos do Departamento de Comunicacéo Social, titulagéo,

area tematica de atuagéo.

Justificativa
Ordem Professor Titulagdo | Area Tematica v
: Contratagao
01 Michelle Ferret Badialli Mestre Jornalismo Vaga de Aryovaldo
; ; Nomeagao do Prof.
02 Edivanig Duueasrte Redi- Doutora Jornalismo Francisco Guimaraes
9 Duarte Agecom
Nomeagéo Prof. José
. ' Zilmar A. da Costa Su-
03 Lady Daiana Mestre Jornalismo perintendente de Comu-
nicagdo
Emily Gonzaga de Ara-
04 Ujo (licenga-materni- Mestre Radialismo Nigaias £ it Hawiist
Nobre
dade)
05 Leonarda rF;iliS Camber Mestre Jornalismo Vaga de Ruy Alckmin
06 Antonino Condorelli Mestre Joimaliso | YRaa o prol, Sebastiao
Faustino
Maria Aparecida Ra- ; Vaga do prof. Emanuel
07 mos Mezire dersalisimo Francisco Pinto Barreto
08 Gustavo Bitencurt Mestre Publicidade Vagside ;zg'a”a i
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Quanto ao quadro de funcionarios, sdo 4 (quatro) Assistentes em Administragéo,
sendo 03 (trés) para a graduagéo e 01 (um) para a pés-graduagéo. No LabCom séo 16 (dezes-
seis) funcionarios, 6 (seis) bolsistas de apoio técnico e 5 (seis) ASG terceirizados e 1 (um)
Auxiliar de atividades.

O Curso de Comunicagédo Social, com suas 03 (irés) habilitagées — Jornalismo, Ra-

dialismo e Publicidade e Propaganda —, oferta hoje 240 (duzentas e quarenta) vagas anuais.

A mais recente habilitagdo, Publicidade e Propaganda, passou por um processo de
avaliagao interna de seu Projeto Politico Pedagogico do Curso para que a formacao dos dis-
centes atenda as necessidades do mercado de trabalho e a carreira académica. E necessaria
a oferta de um nuimero maior de disciplinas especificas da area, complementando as de tronco
comum e demais disciplinas obrigatdrias ja oferecidas, garantindo-se assim, a formagao de
profissionais que tenham uma solida base tedrica, bem como conhecimento técnico desejavel
para atuagao no mercado de trabalho. Alguns professores da area ja promovem a implementa-
cdo de Trabalhos Integrados, com o intuito de fomentar a interdisciplinaridade, voltada para

uma atuagdo mais interligada tanto entre os docentes, como entre os discentes envolvidos.

A habilitacdo em Publicidade e Propaganda passou pelo processo de reconheci-
mento, atingindo nota 4, porém, apresentou algumas deficiéncias que ja foram detectadas e
passam por ajuste visando a solugéo. Os objetivos a que se propde o curso em seu PPC estéao
em consonéncia com a matriz proposta, mas quanto ao perfil do egresso necessita de atualiza-
cdo para a realidade atual do mercado de trabalho. Em Publicidade e Propaganda existem
apenas 6 (seis) professores concursados diretamente para tal habilitacao € um em fase de
contratacdo (Luiz Fernando Dal Pian Nobre). Dos 6 contratados, 1 assumiu suas fungbes em
2015 (Josenildo Soares Bezerra) e eleito coordenador. De acordo com o relatério dos avaliado-
res do INEP, em 2012, as salas de aula atendem aos requisitos de dimenséo', limpeza, ilumina-
c4o, acUstica, ventilago, conservagdo e comodidade necessarias a atividade desenvolvida.
Mas & nitida a necessidade de ampliacdo e otimizac&o de espacgos |laboratoriais para os dis-
centes, bem como a qualificac&o e quantificagdo quanto ao acervo disponivel na biblioteca. No
conjunto, como j& mencionado, a habilitagéo Publicidade e Propaganda da UFRN foi avaliada
com a nota 4,0, caracterizado como de bom nivel pelo INEP.

Também com o intuito de se adequar as evolugdes tecnoldgicas e novas demandas
do mercado, deve ser iniciada no triénio, a reformulagéo do Projeto Politico Pedagdgico das
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duas habilitacdes mais antigas do Curso — Jornalismo e Radialismo. Convéem dizer que ja em
2016.2 a habilitacdo em Jornalismo assumira o carater de Curso, atendendo as diretrizes do
MEC, com especificidades préprias. Ha, de igual modo, a discussdo para se implementar os
cursos de Radialismo e Publicidade e Propaganda. Assim ocorrendo, o Departamento de Co-
municagdo Social tera 3 cursos (e ndo mais habilitagbes): Radialismo, Publicidade e Propa-
ganda e Jornalismo.

O Departamento, ja em 2013.1 conseguiu implementar 12 disciplinas optativas, aten-
dendo uma reivindicacdo antiga e necessaria. Pretende continuar com tal oferta semestral-
mente e sempre que possivel, ofertar componentes curriculares variaveis, ajustando as neces-
sidades académicas e do mercado de trabalho. E importante ressaltar que, com o quadro atual,
gue apresenta uma média de 4,5 (quatro virgula cinco) turmas/professor efetivo, nas trés habi-

litagdes, essa elevagdo da oferta minima exige a revisdo do numero de docentes.

A integragédo ensino-pesquisa-extenséo é também fomentada, a fim de se estimular
os alunos a participarem de projetos junto a comunidade e também em atividades de iniciagéo
cientifica, solidificando os conhecimentos tedéricos e praticos adquiridos nas trés dimensdes.

Por forga da Resolugdo 124/2011 CONSEPE/UFRN foi criado no departamento de
Comunicacgao o Nucleo Docente Estruturante — NDE, responsavel pelas politicas de reformula-
céo e atualizagdo da estrutura curricular do curso. Trabalhando em conjunto com o Colegiado
do Curso, reativado em 2011, ambos os conselhos vem elaborando algumas medidas para
regulamentagdo como pré-requisitos, estudo individual, redefinicéo do projeto politico pedagé-
gico do curso e iniciado as discussdes sobre a separagao das habilitagbes em cursos e até na
criagdo de um centio ou instituto de comunicagdo que abarque novos cursos e/ou a reformula-
¢&o do atual. '

1.2 Objetivo
O Plano de Metas e Estratégias do Departamento de Comunicagéo Social - DECOM —

visa, de acordo com a resolugdo 065/97 — CONSEPE de 05/08/97, nortear a atuag&o do depar-
tamento no triénio 2016 — 2019.




2. ACOES:

2.1 Ensino, Pesquisa e Extensdo no DECOM: Realiza¢gbes no Triénio 2013-2015
2.1.1 — Monitoria

Ano: 2013

1-Primeiros passos para a Iniciagdo a Docéncia em pesquisa em Comunicagao; 2-Aprendendo
a ensinar Fotojornalismo: projeto de Iniciacao a Docéncia; 3-A articulagdo entre teoria e pratica
na vivéncia didatica da disciplina Teoria da Comunicagéo; 4-Projeto Labjorn (Laboratério de
Redacéo Jornalistica); 5-Projeto de Iniciagdo a Docéncia TECOM - entendimento entre a teoria
e a pratica.

Ano: 2014

1-A articulag@o entre teoria e pratica na vivéncia didatica da disciplina Teoria da Comunicagéo;
2-Edicdo nao linear de imagens; 3-Projeto de Iniciagéo a Docéncia TECOM - entendimento
entre a teoria e a pratica.

Ano: 2015

1-Proposta de incentivo a Iniciag&o a Docéncia em Fotojornalismo; 2-A pesquisa em comuni-
cagao como componente para a Iniciagéo a Docéncia; 3-Sistemas de comunicagao e produgéo

de contetddo com aplicativos méveis; 4-Estudos do Jornalismo Impresso.

Bolsas concedidas 2013 — 2015

Quantidade | Remunerada | N&o Remunerada
(discente)

31 X

15 X

46 TOTAL
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2.1.2 - Extenséao (Eventos, Projetos e Produtos):

Ano: 2013
1-Workshop de Media Training; 2-O cinema e suas histdrias; 3-Workshop de Gestao de Crise;

4-Café com noticia: articulando saberes em Telejornalismo; 5-Concurso cultural de musica po-
pular "Teu sonho n&o acabou"; 6-Mutirdo Brasileiro de Comunicagéo; 7-VII Seminério Interna-
cional de Metodologias Transformadoras e IV Seminario Discente da Rede AMLAT - “Processos
transmidiaticos, educomunicag¢éa e cidadania ria América Latina”; 8-11 Encontro Nacional da
Rede de Nucleos de Pesquisa em Comunicagéo; 9-Metodologias na construcdo de pesquisas
comunicacionais; 10-Programa de Aconselhamento em Salide; 11-Marketing Dirio: uma dose
de humor e conhecimento; 12-5% Mostra de Profissdes; 13-Vinculos de Sentidos entre Marcas
e Consumidores: uma trajetoria teérico metodolégica no campo comunicacional; 14-Workshop
de Interpretacéo para Televis&o; 15-A aplicagdo do Composer na TV digital interativa: 16-Ciclo
de palestras sobre o papel social do jornalista; 17-Virando o Nordeste - Intercambio de Praticas
Alternativas em Comunicagéo e Educagao; 18-Oficina de Producdo em Roteiros Radiofénicos;
19- 11l Coloquio Interno do Grupo de Pesquisa: Comunicagéo, Cultura e Midia — Comidia; 20-
Novos comunicadores; Comunicagao e telejornalismo na fronteira; 21-Luz, camera, nutricdo;
22-1IV BOOM - Mostra de Audiovisual dos alunos de Comunicacgédo Social; 23-Novos comunica-
dores; 24-Video de Exame Fisico Neurolégico Infantil; 25-Pro-formagao - Programa de Apoio a
Praticas Profissionais e a Formagdo Complementar; 26-Ergotrip Design: Design, Ergonomia e
Interacdo Humano-Computador.

Ano: 2014

1-Produgéo e difusédo em Radiojornalismo na Universitaria FM: atividades para além da sala de
aula; 2-Seminario Educomunicagéo e Escola; 3-EducaComMidia — Educacéo e Comunicagao
com Midias; 4-Estou no Brasil, mas SOY CUBA - 50° aniversario do filme: 5-Aconteceu quando
ainda n&o estavamos aqui: Depoimento de quem viveu o regime militar para quem nao o viu;
6-1% Mostra curtaCOMarte — Relendo as artes plasticas em videoclipes; 7-1 Seminario sobre a
criagao da Escola de Ciéncias da Comunicagédo — ESCOM; 8-Etica e Legislacéo no Radialismo;
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9-Campanhas de comunicagao Digital voliadas a discussdo dos problemas vividos em Na-
tal/RN; 10-Transgressées e criatividade na Comunicagao Digital; 11-Jornalismo Comunitario e
Prevengdo em Saude no Jornal Fala Mae Luiza; 12-Agéncia Fotec de Comunicagdo Experi-
mental Multimidia na universidade e na escola publica; 13-Projeto Vir-a-Vila Escola Popular de
Formagé&o na Interface Comunicacgédo, 14-Educacéo e Cultura da Vila de Ponta Negra; 15-Se-
minario Comunicagao, tecnologia e ética; 16-Potencializacdo de circuitos comunicacionais cri-
ticos por agdes de Comunicagéo: Agao de comunicacdo em comunidade escolar de Natal/RN;
17-Comunicagdo na UFRN: 15 Anos da Agecom; 18-Debate com os candidatos ao governo do
RN; 19-0 lugar do Radio na Escola; 20-Conhecendo os programas Engeradio e Sound Forge
para a Radio Sonora Experimental na Web; 21-Radio Sonora Experimental: praticas comunica-
cionais, educativas e de desenvolvimento local; 22-Mesa redonda: movimento pela humaniza-
céo do parto; 23-Memoria na Casa da Meméria: Meméria Institucional no Museu Camara Cas-
cudo; 24-Fundamentos Tedricos e metodoldgicos na investigagéo em comunicagdo intercultural
- Seminario Internacional de Pesquisa em Comunicacao Midiatica; 25-1 Jornada de Folkcomu-
nicagao; 26-Extensdes do saber: integragéo, transdisciplinaridade e instrumentalizacao entre
diversos cursos da UFRN; 27-Viva Mae Luiza: processo participativo de desenvolvimento de
acOes de saude e comunicagao para prevencado das DSTs/Aids em escolas publicas; 28-Viva
Mée Luiza: processo participativo de desenvolvimento de acées de salde e Produgéo audiovi-
sual e construgao de redes sociais colaborativas digitais como fecursos pedagdgicos na edu-
cagéo permanente de profissionais de saude para atengéo integral as DST/HIV/Aids para pre-
vencgdo das DSTs/Aids em escolas publicas; 29-Capacitagcdo para o manejo clinico da sifilis e
outras DST nas redes de ateng&o a salde; 30- Capacitagédo para o Manejo Clinico do HIV/Aids
e Hepatites virais na Atencéo basica; 31-Seminario Comunicacéo, tecnologia e ética; 32-11 Se-
minario de Propaganda e Marketing na Gestéo de Marcas da UFRN; 33-Mostra de Profissdes
2014, 34-Produgao audiovisual e construgéo de redes sociais colaborativas digitais como re-
cursos pedagogicos na educagéo permanente de profissionais de salde para atengéo integral
as DST/HIV/Aids; 35-Narrativas, memodrias e itinerarios; 36-Conversa com autor Massimo Ca-
nevacci; 37-A Formagéo de Educomunicadores no espago escolar: contribuicées para uma pe-
dagogia das midias; Compartilhando saberes; 38-11l Festival Guerrilha de Fronteira - SAGI CINE
2014; 39-Seminario Midia e Direitos Humanos: & tempo de democratizar a comunicagéo; 40-
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Aspectos juridicos da realizagéo de megaeventos no Brasil; 41-V BOOM - Mostra de Audiovi-
sual dos Alunos de Comunicagio da UFRN; 42-VI BOOM - Mostra de Audiovisual dos estudan-
tes de Comunicagéo; 43-1ll Congresso ERGOTRIP DESIGN: Ergonomia, Design e Interagdo

Humano-Computador; 44-Grupo Permanente de Estudo da Entrevista-Grupert; 45-Teorias e
praticas de 'Cinema e Audiovisual' — UFRN; 46-Projeto Jornalistico Grandes Temas.

Ano: 2015

1-Produgao e difusdo em Radiojornalismo na Universitaria FM: atividades para além da sala de
aula; 2-Sonhos precarizados; 3-Fotografia da arte da fotografia; 4-Flanerie de luz: o acaso cri-
ativo em estética fotografica; 5-IMAGINEM: a mulher na midia; 6-Quando a imprensa cala, os
muros falam; 7-1° Seminario Potiguar de Comunicagdo Publica; 8-Minicurso de Assessoria de
Comunicagao, Linguagem e Etica jornalisticas; 9-11 Seminario Transgressdes e Criatividade na
Comunicagéao Digital; 10-11l Seminario Transgressées e Criatividade na Comunicagéo Digital -
parte I; 11-Agéncia Fotec de Comunicacao Experimental Multimidia na universidade e na escola
publica; 12-Projeto Vir-a-Vila Escola Popular de Formacéao na Interface Comunicacio, 13- Edu-
cagao e Cultura da Vila de Ponta Negra; 14-Transgressdes e criatividade na Comunicac¢o Di-
gital; 15-Minicurso de Capacitagéo de Bolsistas de Jornalismo da AGECOM; 16-VI| BOOM Mos-
tra de Audiovisual dos alunos de Comunicagéo Social da UFRN; 17-Conhecendo o Sound
Forge; 18-Beleza e Fotografia na Terceira |dade; 19-Curso de Engeradio; Linguagem fotogra-
fica; 20-Oficina de Produgao em Video; 21-Oficina de Assessoria de Imprensa; 22-Oficina de
Documentarismo; 23-Oficina de Géneros Jornalisticos; 24-Oficina de Midias Sociais; 25-Oficina
de Construgdo de Perfil, 26-Oficina de Reportagem em Video; 27-Oficina de Pauta; 28-Projeto
Agéncia Fotec: a comunicagdo multimidia na cobertura da XXI CIENTEC/UFRN 2015; 29-Ex-
tensbes do saber: Integracdo, transdisciplinaridade e instrumentaliza¢do entre diversos cursos
da UFRN; Café com noticia: articulando saberes em Telejornalismo; 30-11 Coléquio Internacio-
nal Sociedade, Direitos e Justica Cognitiva; 31-Seminario de avaliacdo do programa Trilhas
Potiguares 2015; 32-Mostra de Profissdes 2015; 33-Seminario de Extensao Universitaria 2015;
34-Jornalismo Comunitario e Prevenc¢do em Salde no Jornal Fala Mae Luiza; 35-Viva Mae
Luiza: processo participativo de desenvolvimento de agdes de salde e Produgao audiovisual e
construcdo de redes sociais colaborativas digitais como recursos pedagégicos na educacao
permanente de profissionais de salide para atengédo integral as DST/HIV/Aids para prevengéao
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das DSTs/Aids em escolas publicas; 36-Oficina metodologia de analise da representacao audi-
ovisual da diversidade sociocultural na publicidade; 37-Oficina: Cuidado as Pessoas Vivendo
com HIV/Aids: consulta técnica a profissionais de satide da ateng&o bésica; 38-Epistemologia
de la comunicacion y mediaciones de lo local: heuristicas socioculturales; 39-A mediacdo do
Ioéal e as mediagGes comunicativas na cultura; 40-Cotidiano e noticiabilidade em contextos
regionais: a construgéo cultural de critérios noticiosos; 41-Narrativas, Memérias e Itinerarios;
42-TV Decom: televisdo do Departamento de Comunicagdo Social-UFRN; 43-Jogos Autoria e
Conhecimento; 44-Anuario de Gestdo da Inovagéo do Setor Publico: 45-Jornalismo Transmidia;
46-Sonhos Precarizados; 47-Fotografia da arte da fotografia; 48-VIll Boom - Mostra de Audio-
visual dos alunos de Comunicacio Social; 49-Grupo Permanente de Estudo da Entrevista-Gru-

pert.

Bolsas concedidas 2013 — 2015

Quantidade | Remunerada | N&o Remunerada
(discente)

21 X

09 X

30 TOTAL

2.1.3 — Pesquisa

Entre 0 ano de 2013 até o semestre atual (2016.1) foram registrados na Pro-Reitoria
de Pesquisa - PROPESQ/UFRN, 61 projetos do Departamento de Comunicagédo. Dos 35 pro-
fessores efetivos atuantes no DECOM, no periodo, 25 docentes desenvolveram ou desenvol-
vem atividades de investigacdo cientifica.
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PESQUISADOR

PESQUISA

ANO

Adriano Charles

da Silva Cruz

O cinema entre a representagdo e a encenagao
do real: o subalterno nas fronteiras do ficcional e

do documental na contemporaneidade

A Educagao e o audiovisual — perspectivas da
comunicagdo publica

Cartografia do discurso chargistico-econémico:
analise das charges dos jornais Diario de Natal, O
Norte, Diario de Pernambuco no primeiro Governo
Lula

Elaboragdo de softwares e aplicativos para

Telejornalismo

2013

A construcdo da identidade feminina no

documentario

2014

A construcdo da identidade feminina no

documentario

2015

Adriano Lopes Gomes

As representa¢des sociais da hospitalidade no

processo de Roteirizagdo Turistica

A democratizacdo de acesso as midias digitais:
um estudo de caso sobre a emancipagdo do
sujeito no Semi-arido Nordestino

2013
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Educomunicacéo e Radio Escolar: uma pesquisa-
acao com os alunos do ensino medio da Rede
Publica Estadual

Educomunicacgao e Radio Escolar: uma pesquisa-
agao com os alunos do ensino médio da Rede
Publica Estadual.

2014

Adriano Medeiros Costa

Universidade para tod@s: Diversidade sexual e
de género na UFRN

2013

Contribuicbes brasileiras para as teorias da
comunicacdo midiatica: uma analise dos artigos
do GT Epistemologia da Comunicagdc dos
Congressos da COMPOS de 2001 a 2012

2013

Eloisa Klein

Tensdes e aproximagdes entre o jornalismo e a
circulagdo social e midiatica: programa de
estudos e desenvolvimento de competéncias para

o jornalismo contemporaneo

Transgressbes e criatividade na Comunicacéo

Digital: estudo de casos

2014

Relacdes sociais e producédo de contelidos por

adultos com idade avangada

2015

Emanoel Francisco

Pinto Barreto

O agendamento da Copa 2014 no jornalismo do
RN

2013 a
2015

Hélcio Pacheco de

Medeiros

As manifestagdes culturais em Sao Gongalo do
Amarante/RN no contexto da Epistemologia do
Sul

2014
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[tamar de Morais Nobre

O cinema entre a representacao e a encenagao
do real: o subalterno nas fronteiras do ficcional e

do documental na contemporaneidade

O fotojornalismo nos jornais A Republica e Diario
de Natal

Imprensa e contra-hegemonia no Rio Grande do
Norte

Cartografia do conhecimento cientifico sobre a
fotografia na Folkcomunicagéo

2013

Dispositivos de comunicagéo contra-hegeménica

As manifestacdes culturais em Sao Gongalo do
Amarante/RN no contexto da Epistemologia do
Sul

A construgdo da identidade feminina no
documentario

2014

As manifestacdes culturais em Sao Gongalo do
Amarante/RN no contexto da Epistemologia do

Sul

Folkcomunicagado 2 Educomunicacgao:
visibilizacdo de saberes e emancipagio social na
comunicagao, educagdo e cultura para uma vida
cidada

2015
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Dispositivos de comunicag&o contra-hegemaénica

A construcdo da identidade feminina no
documentario

José Jarbas Martins

O cinema entre a representacdo e a encenagao
do real: o subalterno nas fronteiras do ficcional e

do documental na contemporaneidade

Cartografia do discurso chargistico-econémico:
andlise das charges dos jornais Diario de Natal, O
Norte, Diario de Pernambuco no primeiro Governo
Lula

2013

Josimey Costa da Silva

O corpo como um outro: consumo cultural e
expressdes de subjetividade nas paisagens da
cidade midiatizada

2013

O acervo cultural da Pinacoteca do RN: cultura e
visibilidade

O corpo como um outro: consumo cultural e
expressfes de subjetividade nas paisagens da
cidade midiatizada

2014

O acervo cultural da Pinacoteca do RN: cultura e
visibilidade

A comunicac&o urbana nos centros histéricos de

Natal: expressdes simbolicas e fluxos da cultura

2015
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Juciano
Lacerda

de

Imprensa e contra-hegemonia no Rio Grande do
Norte

Contribuicbes brasileiras para as teorias da
comunicagao midiatica: uma analise dos artigos
do GT Epistemologia da Comunicagdo dos
Congressos da COMPOS de 2001 a 2012

Usos e apropriagdes das campanhas midiaticas
de prevencgéo das DST/Aids entre adolescentes e
jovens do bairro de Mae Luiza, Natal-RN

2013

Sousa

Dispositivos de comunicagéo contra-hegeménica

Avaliacao participativa de agbes de extensao para
qualificar o cuidado em DST/AIDS

Comunicacdo e mediagcbes em contextos
regionais: usos midiaticos, culturas e linguagens

Usos e apropriagdes das campanhas midiaticas
de prevencdo das DST/Aids entre adolescentes e
jovens do bairroc de Mae Luiza, Natal-RN

2014

Publicidade, Propaganda, Alteridade e Cidadania:
estratégias transmetodologicas de andlise da
diversidade nos contextos de mudanca
econdmica e social do Brasil e da Espanha

2015
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Usos e apropriagbes das campanhas midiaticas
de prevengao das DST/Aids entre adolescentes e

jovens do bairro de Mae Luiza, Natal-RN

Comunicacdo e mediacbes em contextos
regionais: usos midiaticos, culturas e linguagens

Avaliacao participativa de acoes de extenséo para
qualificar o cuidado em DST/AIDS

Dispositivos de comunicagéo contra-hegemdnica

Jornalistas, liberdade de imprensa e deontologia

Os valores profissionais dos estudantes de

Kenia Beatriz Ferreirg
Maia

jornalismo da UFRN 2013
Journalism Students across the Globe - Grupo
Brasileiro
Comunicacdo e mediagdes em contextos
regionais: usos midiaticos, culturas e linguagens

2014
Journalism Students across the Globe - Grupo
Brasileiro
As percepgoes e expectativas dos cidaddos em
relacdo aos meios publicos de informacao

2015

Os valores profissionais dos estudantes de

jornalismo da UFRN
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Comunicagdo e mediagbes em contextos

regionais: usos midiaticos, culturas e linguagens

Journalism Students across the Globe - Grupo

Brasileiro

Lilian Carla Muneiro

Tensbes e aproximacgdes entre o jornalismo e a
circulagdo social e midiatica: programa de
estudos e desenvolvimento de competéncias para
o jornalismo contemporéneo

Telejornalismo transmidiatico - a configuracdo em
tempo de convergéncia

2014

Luciana Miranda Costa

Mudancas Climaticas, Midia Impressa e Politicas
Publicas:uma analise do discurso jornalistico e
sua interface com o discurso politico

2015

Estudos Narrativos e Teoria das Midias

2013

Marcelo Bolshaw

Gomes

Comunicagdo e mediagdes em contextos

regionais: usos midiaticos, culturas e linguagens

Estudos Narrativos e Teoria das Midias

2014

Comunicagdo e mediagcbes em contextos
regionais: usos midiaticos, culturas e linguagens

Estudos Narrativos e Teoria das Midias

2015

Maria Angela Pavan

Do Conceito a Imagem: a cultura da midia pos-
Vilém Flusser

2013
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Memoria da pele e histérias do consumo: marcas

e produtos tatuados no corpo.

Imprensa e contra-hegemonia no Rio Grande do
Norte

O trabalho de preparacdo de elenco para
producdes audiovisuais de ficcdo

Usos e apropriagbes das campanhas midiaticas
de prevencgao das DST/Aids entre adolescentes e
jovens do bairro de Mae Luiza, Natal-RN

O trabalho de preparacdo de elenco para
producdes audiovisuais de ficgcdo

Memodéria da pele e histdrias do consumo: marcas

e produtos tatuados no corpo.

Marcas e Produtos culturais tatuados no corpo:

expressdes do hiperconsumo
Dispositivos de comunicacgéo contra-hegemaénica

Usos e apropriagbes das campanhas midiaticas
de prevencéo das DST/Aids entre adolescentes e
jovens do bairro de Mae Luiza, Natal-RN

2014
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Publicidade, Propaganda, Alteridade e Cidadania:
estratégias transmetodoldgicas de analise da
diversidade nos contextos de mudanga
econdmica e social do Brasil e da Espanha

Marcas e Produtos culturais tatuados no corpo:
expressdes do hiperconsumo

Usos e apropriagdes das campanhas midiaticas
de prevencdo das DST/Aids entre adolescentes e
jovens do bairro de Mae Luiza, Natal-RN

Dispositivos de comunicagao contra-hegemaénica

2015

Topologias Sociocognitivas: ambientes virtuais,
participagéo e apropriagao

2013

Maria das Gracgas Pinto

Coelho Sousa

Consumo e convergéncias: interacao, letramento
midiatico e produg¢éo de conteldo em redes

Topologias Sociocognitivas: ambientes virtuais,

participacéo e apropriagdo

2014

Consumo e convergéncias: interagéo, letramento
midiatico e produc¢éo de conteldo em redes

Topologias Sociocognitivas: ambientes virtuais,
participacao e apropriacdo

2015

Maria do
Furtado Veloso

Socorro

Imprensa e contra-hegemonia no Rio Grande do
Norte

2013
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Usos e apropriagdes das campanhas midiaticas
de prevencao das DST/Aids entre adolescentes e
jovens do bairro de Mae Luiza, Natal-RN

Dispositivos de comunicagéo contra-hegeménica

Usos e apropriagées das campanhas midiaticas
de prevencao das DST/Aids entre adolescentes e
jovens do bairro de Mae Luiza, Natal-RN

O jornalismo na obra de José Saramago:
Aproximacgdes técnicas e dialogos criticos

2014

Publicidade, Propaganda, Alteridade e Cidadania:
estratégias transmetodolégicas de andlise da
diversidade nos contextos de mudanca
econdmica e social do Brasil e da Espanha

Usos e apropriacdes das campanhas midiaticas
de prevencéo das DST/Aids entre adolescentes e
jovens do bairro de Mae Luiza, Natal-RN

Dispositivos de comunicagéo contra-hegeménica

O jornalismo na obra de José Saramago:

Aproximacdes técnicas e dialogos criticos

2015

Maria Erica de Oliveira

Lima

Sabores populares na midia

Cartografia do conhecimento cientifico sobre a

fotografia na Folkcomunicagéo

2013
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Trajetoria da Televisdo no RN

Web TV Universitaria - UFRN

2014

Mirian Moema Filgueira

Pinheiro

A democratizagdo de acesso as midias digitais:
um estudo de caso sobre a emancipacdo do

sujeito no Semi-arido Nordestino

2013

Moacir Barbosa d¢

Sousa

O cinema entre a representagdo e a encenagéo
do real: o subalterno nas fronteiras do ficcional e

do documental na contemporaneidade

Cartografia do discurso chargistico-econémico:
analise das charges dos jornais Diario de Natal, O
Norte, Diério de Pernambuco no primeiro Governo

Lula

2013

Ruy Alkmim Rocha
Filho

Elaboracdo de softwares e aplicativos para

Telejornalismo

A Educacgéo e o audiovisual — perspectivas da
comunicagao publica

O cinema entre a representacéo e a encenacgao
do real: o subalterno nas fronteiras do ficcional e

do documental na contemporaneidade

2013

A construgdo da identidade feminina no
documentario

2014

Os intelectuais da USP no Jornal Opinido (1972-
1977): a critica do "autoritarismo" e a proposta de

uma democracia liberal renovada

2015
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A construcdo da identidade feminina no

documentario

Elaboracéo de softwares e aplicativos para

Telejornalismo

2013
A Educagéo e o audiovisual — perspectivas da
comunicacgao publica
Web TV Universitaria — UFRN
Sebastiao Fausting
Pereira Filho 2014
Grupo Eduardo Galeano de Estudos e Pesquisas
Latino-Americanas em Comunicacdo Social
Grupo Eduardo Galeano de Estudos e Pesquisas
Latino-Americanas em Comunicagao Social
2015
Web TV Universitaria — UFRN
Renovacéo do audiovisual: América Latina 2013
Consumo e convergéncias: interacdo, letramento
Sebastiao  Guilherme = ) 2014
midiatico e producéo de contetido em redes
Albano Da Costa
Consumo e convergéncias: interagao, letramento 2015
midiatico e produgao de contetido em redes
Gestéo e Politica de Seguranga da Informacéo
em arquivo privado
Taciana de Lima Burgos 2013

Design de interfaces para Ambientes Virtuais de
Aprendizagem de Ensino a Distancia
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Aplicacdo de metadados para bibliotecas em
ambiente digital

MOBICOM - Design de aplicativos para
publicidade digital e jornalismo movel

Telejornalismo transmidiatico - a configuracéo em
tempo de convergéncia

2014
Comunicagdo e mediagdes ern contextos
regionais: usos midiaticos, culturas e linguagens.
MOBICOM - Design de aplicativos para
publicidade digital e jornalismo mével
2015
Comunicagdo e mediacdes em contextos
regionais: usos midiaticos, culturas e linguagens.
Trajetoria da Televisdao no RN
Web TV Universitaria — UFRN
2014
Telejornalismo transmidiatico - a configuracéo em
Valquiria Aparecida tempo de convergéncia
Passos Kneipp Trajetéria da Televisdo no RN
Web TV Universitaria — UFRN
2015

Bolsas concedidas 2013 - 2015
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Quantidade | Remunerada | Nao Remunerada
(discente)

55 X

06 X

61 TOTAL

2.2 - Publicagbes
a) Livros

1-CRUZ, A. C. S.. A charge no governo Lula. 01. ed. Natal: Editora da Universidade Federal do
Rio Grande do Norte, 2014. v. 01.242p .; 2-BEZERRA, J. S.; GOMES, A.L. ; PINHEIRO, Miriam
Moema Figueira . Perspectivas da Publicidade Iberoamericana. 1. ed. Natal: Editora da Univer-
sidade Potiguar, 2013. v. 01. 250p .; 3- SILVA, J. C. Quase conto. Natal-RN : Editora da UFRN
- EDUFRN, 2014, v.1. p.106.; 4-SILVA, J. C. A palavra sobreposta: imagens contemporaneas
da Segunda Guerra em Natal. Natal : EDUFRN, 2013 p.140.; 5- LAHNI, Claudia Re-
gina (Org.) ; LACERDA, Juciano de S. (Org.) . Comunicagéo para a Cidadania: objetos, concei-
tos e perspectivas. 1. ed. Sdo Paulo: INTERCOM, 2013. v. 1. 290p .; 6-SEIXAS, N.S.A. (Org.);
COSTA, L.M.(Org.); COSTA, A. C. (Org.). Comunicacéo: visualidades e diversidades na Ama-
zonia. 1. ed. Belém: Fadesp, 2013. v. 1. 265p.; 7-GOMES, M. B.. Mimesis e Simulagéo. 316.
ed. Jodo Pessoa: Marca de Fantasia, 2015. v. 01. 140p .; 8-PAVAN, Maria Angela; LISBOA
FILHO, Flavio F. (Org.) ; MORAES, Ana Luiza Coiro (Org.) . Histérias e Reflexdes da Publici-
dade e Propaganda e da Comunicacao Institucional. 12. ed. Natal/RN: EDUFRN, 2015. v. 416;
9-COELHO. Maria das Gracas P.; FILHO, JOAO BATISTA DE MACEDO FREIRE (Org.) . Jor-
nalismo, cultura e sociedade: visdes do Brasil contemporaneo. 1. ed. Porto Alegre: Sulina, 2014.

v. 1. 256p; 10- VELOSO, Maria do Socorro F.. Imprensa e contra-hegemonia: 20 anos do Jornal
Pessoal (1987-2007). 1. ed. Belém: Paka-Tatu, 2014. v. 1. 284p .; 11-COSTA,_S. G. A.. Critica

descentrada para o senso comum. Amostragem da reflexdo acerca da comunicagio contem-

poranea realizado na Universidade Federal do Rio Grande do Norte vol.ll. 1. ed. Natal: Editora
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da Universidade Federal do Rio Grande do Norte, 2015. v. 1000. 338p .; 12-COSTA, S. G. A..
Continente e contetdo. Midia e sociedade na América Latina. 1. ed. Porto Alegre/Natal: Su-
lina/EDUFRN, 2014. v. 1000. 239p.; 13-KNEIPP. V. P.. Telejornal e Praga Publica - 65 anos de
telejornalismo. 4. ed. Florianopolis: Insular, 2015. v. 1. 383p .; 14-KNEIPP, V. P.. FRONTEIRAS
HIBRIDAS DO JORNALISMO. 12. ed. Curitiba: Appris, 2015. v. 1. 292p.; 15-KNEIPP, V. P.;
Maciel Suely ; J V Teles . Linguagem nas midias na era da convergéncia. 1. ed. S&o Paulo:
Editora Unesp, 2014. v. 1. 208p.; 16-KNEIPP. V. P.; Vizeu, Alfredo ; Porcello, Flavio ; Coutinho,
lluska ; SILVA, E. M. . Telejornalismo em Questao. 201. ed. Florianépolis: Insular, 2014. v. 3J.
376p .; 17-KNEIPP, V. P.; EMERIM, C. . Ensaio sobre televisdo e telejornalismo. 1. ed. Floria-
nopolis: Insular, 2014.

b) Capitulos de Livros

1-COELHO, Maria das Gragas Pinto; LEMOS, Daniel Dantas , #Rolezinhos: Analise de redes
sociais e construgdo de sentidos no discurso de tuiteiros acerca do #Protestodos Pintas em
Natal (RN), ISSN: 19822553; 2-KLEIN, Eloisa Joseane da Cunha. Potencialidades e desafios
do jornalismo com a centralidade da circulagéo em processos sociais mediatizados. In: Anténio
Fausto Neto; Natalia Raimundo Anselmino; Irene Lis Gindin. (Org.). Relatos de Investigaciones
sobre mediatizaciones. 1ed.Rosario (Argentina): Editorial de la Universidad Nacional de Rosa-
rio, 2015, v. 1, p. 225-239.; 3-KLEIN, Eloisa Joseane da Cunha; COELHO, M. G. P. . A vida
privada da nova classe meédia: micronarrativas e experiéncias didaticas na televisdo. In: Jodo
Freire Filho; Maria das Gracgas Pinto Coelho. (Org.). Jornalismo, Cultura e Sociedade: Vistes
do Brasil Contemporaneo. 1ed.Porto Alegre: Meridional, 2014, v. 1, p. 99-121.; 4-NOBRE, I. M.;
ANDRADE, A. O.; SILVA, Ana Carmem do Nascimento . O uso de smartphones na fotografia
jornalistica em Natal (Rio Grande do Norte/Brasil). In: Jodo Canavilhas e Ivan Satuf. (Org.).
Jornalismo para Dispositivos Moveis: producgéo, distribuicdo e consumo. 1ed.Covilhd: Labcom
Books, 2015, v. 1, p. 179-198.; 5-NOBRE, |. M.; SILVA, Ana Carmem do Nascimento ;: SOUZA,
E. R. A. . Imagens que complementam e criam outras imagens. In: HANKE, Michael; SOUZA,
Elmano Ricarte de Azevedo. (Org.). Do conceito a imagem: a cultura da midia pés-Vilém Flus-
ser. 1ed.Natal: EDUFRN, 2015, v. 1, p. 235-253.; 6-NOBRE, |. M.; SOUZA, E. R. A. : SILVA,
Ana Carmem do Nascimento . Viléem Flusser e as imagens rupestres do Lajedo de Scledade.
In: HANKE, Michael; SOUZA, Elmano Ricarte de Azevedo. (Org.). Do conceito & imagem: a
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cultura da midia pés-Vilém Flusser. 1ed.Natal: EDUFRN, 2015, v. 1, p. 309-333.; 7-NOBRE, .
M.; SOUZA, E. R. A. . Vozes frankfurtianas repercutem na esfera eclesial segundo Céandido
Mendes. In: Pensamento comunicacional brasileiro: O legado das ciéncias humanas llI: Média
e consumo. (Org.). Pensamento comunicacional brasileiro: O legado das ciéncias humanas llI:
Média e consumo. 1ed.Séo Paulo; Paulus, 2015, v. 3, p. 147-152.; 8-NOBRE, |. M.; ROCHA, A.
O. . Perambulantes: fotodocumentarismo com trabalhadores auténomos de semaforos. Regis-
tro da arte circense no Rio Grande do Norte. 1ed.Natal: Caravela Selo Cultural, 2015, v. 1, p.
257-268.; 9-NOBRE, |. M.; SOUZA, E. R. A. . O lugar da morte: possibilidades significativas das
cruzes nas estradas. In: Mosés de Lima MARTINS e Madalena OLIVEIRA. (Org.). Comunicacéo
Ibero-americana: os desafios da internacionalizagéo - Livro de Atas do Il Congresso Mundial de
Comunicagao ibero-americana. 1ed.Braga: CECS - Centro de Estudos de Comunicacéo e So-
ciedade Universidade do Minho, 2014, v. 1, p. 2185-2196.; 10-NOBRE, |. M.; SOUZA, E. R. A.
: SILVA, Ana Carmem do Nascimento . As festas populares de Lisboa e o fotojornalismo do
periédico Correio da Manha. In: Moisés Lemos Martins e Jorge Verissimo. (Org.). Comunicag¢éao
global, cultura e tecnologia : livro de atas, 8° Congressoc SOPCOM. 1ed.Lisboa: Sopcom, 2014,
v. 1, p. 99-105.; 11-NOBRE, I. M.; SILVA, Ana Carmem do Nascimento ; SOUZA, E. R. A. .
Signos de uma ideologia: a fotografia sobre o Brasil na obra O Bergo da Desigualdade, de
Sebastdo Salgado. In: Moisés Lemos Martins e Jorge Verissimo. (Org.). Comunicagéo global,
cultura e tecnologia : livro de atas, 8° Congresso SOPCOM. 1ed.Lisboa: Sopcom, 2014, v. 1, p.
141-147.; 12-NOBRE, I. M.; SANTQOS, P. F. ; SILVA, L. O. ; SOUZA, E. R. A. . Folkmarketing
do Guarana Antarctica: um estudo sobre a publicidade no Brasil e em Portugal. In: Mosés de
Lima MARTINS e Madalena OLIVEIRA. (Org.). Comunicagao Ibero-americana: os desafios da
internacionalizag&o - Livro de Atas do || Congresso Mundial de Comunicagéo ibero-americana.
1ed.Braga: CECS - Centro de Estudos de Comunicagéo e Sociedade Universidade do Minho,
2014, v. 1, p. 2310-2317.; 13-SOUZA, E. R. A. ; NOBRE, |. M. . As Festas Populares do Més
de Junho nas Fotografias de Periddicos Luso e Brasileiro. In: Margarita Ledo Andién e Maria
Immacolata Vassallo de Lopes. (Org.). Libro de Actas XllI Congreso Internacional Ibercom.
1ed.Santiago de Compostela - Espan: IBERCOM, AssIBERCOM, AGACOM, 2013, v. 1, p.
2488-2500.; 14-NOBRE, |. M.; GICO, Vania de Vasconcelos . ltinerario da fotocartografia soci-
ocultural.. In: BARRETO, Virginia S&; LACERDA, Juciano de Sousa. (Org.). Comunicacéo, Edu-
cacido e Cidadania: Saberes e vivéncias em teorias e pesquisa na América Latina. 1ed.Jo&o

193




3

Pessoa/PB: Editora da UFPB, 2011, V. 1, p. 189-214.;
15-BEZERRA, J. S.. Corpoarte, corposentido, corpolimguagem: a contribuicdo na socie-

dade/sujeitos transgressores a partir de tatuagens. In: Adrian Maria Vega Velasquez; Beatriz
Elena Marin Ochoa; Erika Jaillier Castrillén; Frederico Medina Cano; Jorge Alberto Velasquez
Betancur; Luis Hernando Gémez Ospina; Maria alejandra Gémez Vélez; Nicolay Alexander Var-
gas Garcia; Zulima Azeneth Lopez Torr. (Org.). Desafios de las ciencias sociales en tiempos
de transformacén. 12ed.Medellin: Editoral Universidad Pontificia Bolivariana, 2014, v. 1°, p. 187-
202.; 16-SILVA, J. C. Repercussdes midiaticas e memoria social: residuos urbanos do megae-
vento esportivo Copa do Mundo 2014 em Natal In: Copa do mundo 2014: debate sobre midia e
cultura.1 ed. Natal : EDUFRN, 2016, v.1, p. 289-306.; 17-SILVA, J. C. 25 Cartas e algumas
interpretagdes sobre Flusser In: Do conceito a imagem: a cultura da midia p&s-Vilém Flusser.1
ed.Natal : EDUFRN, 2015, v.1, p. 193-218.; 18-SILVA, J. C., MARCONDES FILHO, C. Comu-
nicagdo urbana In: Dicionario de comunicacdo.2? ed.Sao Paulo : Paulus, 2014, v.1, p. 106-108.;

19-LACERDA, Juciano de Sousa.. A ambiéncia dos telecentros: caracteristicas e interconexdes

entre espacialidades fisicas, digitais e pesscais. In: Cicilia M. Krohling Peruzzo; Maria Alice
Campagnoli Otre. (Org.). Comunicagdo Popular, Comunitaria e Alternativa no Brasil: Sinais de
resisténcia e de construcdo da cidadania. 1ed.S&o Bernardo do Campo: Universidade Metodista
de Sdo Paulo, 2015, v. , p. 196-221.; 20-NIEHUES, Valdete Daufemback ; MIRANDA, A. S.
: LACERDA, Juciano de Sousa. . Jornal do Paraiso: balancgos e desafios da participagdo comu-
nitaria no jornalismo impresso. In: Cicilia M. Krohling Peruzzo; Maria Alice Campagnoli Otre.
(Org.). Comunicagado Popular, Comunitaria e Alternativa no Brasil: Sinais de resisténcia e de
construcéo da cidadania. 1ed.Sao Bernardo do Campo: Universidade Metodista de Sao Paulo,
2015, v., p. 433-448.; 21-LACERDA, Juciano de Sousa.; CASTANHA, Sueli Alves . A repre-
sentacao do jovem nas campanhas sobre prevencao da Aids do Ministério da Saude. In: Ale-

xandre Barbalho; Lidia Mardpo. (Org.). Infancia, juventude e midia: olhares luso-brasileiros.
1ed.Fortaleza: Editora UECE, 2015, v. , p. 44-63.; 22-SILVA, Amanda C. M. ; OLIVEIRA, F. G.
S.: LACERDA, Juciano de Sousa. ; BULHOES, Juliana . Reflexdes sobre objetos de estudo no

campo do jornalismo: perspectivas e abordagens. In: Padilla F., Adrian; Gamboa V. Norah; Mal-

donado, Alberto Efendy.. (Org.). Procesos comunicacionales, educacién y ciudadania en las
luchas de los pueblos. 1ed.Venezuela: Forido Editorial CEPAP-UNESR, 2015, v. , p. 203-218.;
23- MACEDQO, H. R. ; LACERDA, Juciano de Sousa. . Do papel para a tela: a cultura do livro
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impresso como perspectiva para compreender a pratica de leitores de livros digitais. In: GON-
CALVES, Marcio Souza. (Org.). Didlogos de comunicaggo e cultura. 1ed.Natal: EdUFRN, 2014,
v. 1, p. 238-265.; 24- LACERDA, Juciano de Sousa.. Usos e apropriagdes das campanhas mi-

diaticas de prevencdo das DST/Aids entre adolescentes e jovens do bairro de Mae Luiza, Natal-
RN. In: Eneus Trindade; Clotilde Perez. (Org.). O sistema publicitario e a semiose ilimitada: V
Pro-Pesq PP - Encontro Nacional de Pesquisadores em Publicidade e Propaganda. 1ed.S&o
Paulo: INMOD/ABP2/PPGCOM-ECA-USP, 2014, v. 1, p. 431-446.; 25-LACERDA, Juciano de

Sousa.. A webgrafia como proposta metodoldgica para o estudo de vivéncias midiaticas digitais.

In: Alberto Efendy Maldonado Gémez de la Torre, Jiani Adriana Bonin, Nisia Martins do Rosario.
(Org.). Perspectivas metodologicas em comunicacédo: desafios na pratica investigativa. 1ed.Sa-
lamanca: Editorial Comunicagdo Social, 2013, v. 1, p. 119-145.; 26- LACERDA, Jucfanq de
Sousa.. Apuntes sobre usos y apropiaciones en telecentros y cyber cafés comunitarios: pers-
pectivas de una posible ciudadania cultural.. In: MALDONALDO G. A. Efendy; BONIN, Jiani A.;
ROSARIO, Nisia M.. (Org.). Metodologfas de investigacién en comunicacién. Perspectivas

transformadoras en la practica investigativa. 1ed.Quito-Equador: Editorial Quipus-CIESPAL,
2013, v. 1, p. 103-121.; 27-LACERDA. Juciano de S.; DANTAS, Juliana B. A.; MAIA, |. F. S. .
A cidadania na diversidade de objetos e abordagens teéricas no campo da Comunicagdo em

2002. In: Claudia Regina Lahni; Juciano de Sousa Lacerda. (Org.). Comunicag&o para a Cida-
dania: objetos, conceitos e perspectivas. 1ed.S&o Paulo: INTERCOM, 2013, v. 1, p. 40-63.; 28-
LAHNI, Claudia Regina ; LACERDA, Juciano de S. . Do que é feito o Grupo de Pesquisa Co-
municagao para a Cidadania. In: Claudia Regina Lahni; Juciano de Sousa Lacerda. (Org.). Co-

muriicagdo para a Cidadania: objetos, conceitos e perspectivas. 1ed.Sao0 Paulo: INTERCOM,
2013, v. 1, p. 280-290.; 1. 29-MAIA, K.; AGNEZ, Luciane Fassarella . A convergencia na pro-
ducgdo da noticia: dois modelos de integracéo entre meio impresso e digital. In: Moura, Dione
Qliveira; Pereira, Fabio Henrique; Adghirni, Zélia Leal. (Org.). Mudancas e permanéncias do
jornalismo. 1ed.Floriandpolis: Insular, 2015, v. 1, p. 217-233.; 30-MAIA, K.; AGNEZ, Luciane
Fassarella . La convergence dans la production de l'information: deux modéles d'intégration
dans la presse écrite et en ligne. In: LE CAM, Florence; RUELLAN, Denis. (Org.). Changements
et permanences du journalisme. 1ed.Paris: L'Harmattan, 2014, v. 1, p. 157-172.; 31-Moura, D
O ; ROSA, Ana Paula ; QUADROS, Claudia ; DENISE, S. ; SOSTER, D A ; MOGNON, F :
COUTINHO, | ; GUERRA, Josenildo ; NUNES, J. ; CAETANO, K. ; MAIA, K. ; AGUIAR, L. :
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MIELNICZUK, L ; FORT, M. C. ; KASEKER, M. ; DEL VECCHIO, M. ; GENTILLI, Victor . Jorna-
lismo II: Congresso da SBPJor em Curitiba atesta expanséo da pesquisa. In: LIMA, Jodo Clau-
dio Garcia R; MARQUES DE MELO,José. (Org.). Panorama da Comunicacéo e das Telecomu-
nicagbes. 2012-2013. 1ed.Brasilia: IPEA, 2013, v. 3, p. 171-178.; 32- Lilian Carla Muneiro
Merilyn Escobar Oliveira , A identidade Cultural na Construc&o do vinculo eleitoral: andlise da
propaganda politica das elei¢des de 2014, VX Congresso Internacional IBERCOM 2015,
Trabalho Completo; 2014; 33- Lilian Muneiro Merilyn Escobar Oliveira, REDES SOCIAIS E
CAPITAL POLITICO: A PERSONAGEM “DILMA BOLADA" E AS ELEICOES DE 2014, IIl Se-
minario Internacional de Ciéncias Sociais — Ciéncia Politica - Buscando o Sul, Universidade
Federal dos Pampas "Politica, Sociedade e Educagio e Suas Fronteiras, Trabalho Completo;
2014, 34-Lilian Muneiro Merilyn Escobar Oliveira, As charges e a narrativa sobre a politica: as
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Jodo Pessoa. Anais do 1° Encontro Internacional de Estudos Foucaultianos: Governamentali-
dade e Seguranga, 2014. v. 1. p. 1-11,; COSTA, B. B. P. ; COELHO,M. G. P. . Os limites do
dominio do privado: a casa como extensao e reflexo dos sujeitos. In: [ll Coldquio Semidtica das

Midias, 2014, Japaratinga-AL. Anais do lll Coléquio Semiotica das Midias. Japaratinga-AL: Cen-
tro Internacional de Semiética @ Comunicagéo ? CISECO, 2014. v. 3. p. 1-13.; COELHO.M. G.

P.: MAIA, L. R. H. . Conversagdes sobre politica no espago publico virtual: YouTube e os pro-
testos de junho de 2013. In: lll Coléquio Semiética das Midias, 2014, Japaratinga-AL. Anais do
Il Coldquio Semidtica das Midias. Japaratinga-AL: Centro Internacional de Semidtica e Comu-
nicacdo ? CISECO, 2014. v. 3. p. 1-15.; COELHOM. G. P.; ALVES, T. N. A. D. . (Auto)Repre-
sentacdo do Perfil dos Profissionais da Informagéo (PI) no Linkedin. In: Ill Coléquio Semidtica

das Midias, 2014, Japaratinga-AL. Anais do Il Coloquio Semidtica das Midias. Japaratinga-AL:
Centro Internacional de Semidtica e Comunicacdo ? CISECO, 2014. v. 3. p. 1-14.; COELHO.M.

G. P.: LEMOS, D. D. . Relatos de experiéncias em redes digitais sobre o movimento Fora Mi-

carla: agenciamento, reflexividade e desdobramentos politicos em Natal (RN). In: 370 Encontro
Anual da ANPOCS, 2013, Aguas de Lindéia. Anais do 37° Encontro Anual da Anpocs, de 23 a
27 de setembro de 2013, em Aguas de Linddia - SP., 2013. v. 1. p. 53-72.; COELHOM. G.
P.; MAIA, L. R. H. . Cidadania Em Rede: A Educagao Politica do Publico Infantojuvenil. In: XV
Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste, 2013, Mossoré. Intercom Mos-
sord. Mossord: Intercom, 2013. v. 1. p. 1-15.; COELHO.M. G. P.; MAIA, L. R. H. . Midia Indivi-
dual Repete Velhas Praticas Pedagégicas e Comunicativas: Youtube e os Protestos de Junho

de 2013. In: XXXVI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao, 2013, Manaus. Intercom
Manaus. Manaus: Intercom, 2013.v. 1. p. 1-15; ASSUNCAOQ., Zoraia da Silva ; COELHO,M. G.
P.. FORMACAO TECNOLOGICA EM AMBIENTE VIRTUAL DE APRENDIZAGEM: REMO-
DELA CULTURA E IDENTIDADE DE JOVEM APRENDIZ EM TECNOLOGIA DA INFORMA-
CAO. In: VIl COLOQUIO INTERNACIONAL PAULO FREIRE, 2013, Recife. EDUCAGCAO
COMO PRATICA DA LIBERDADE: SABERES, VIVENCIAS E (RE) LEITURAS EM PAULO
FREIRE, 2013. v. 8. p. 1-15.; BURLAMAQUi, Akynara Aglaé R. S. da 8. ; COELHO,M. G. P. .
Programa Um Computador por Aluno (PROUCA): Formagéo Docente, apropriagao sociotecnica

e constituicao de saberes. In: VIII Cologuio Internacional Paulo Freire, 2013, Recife. VlII Colo-

quio Internacional Paulo Freire: Educag8o como Pratica da Liberdade, saberes, vivéncias e (re)
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leituras em paulo Freire, 2013. v. 1. p. 1-15.; BONNEAU, A. P. B. ; COELHO,M. G. P. . ESCRI-
TORES DA LIBERDADE E A REPRESENTAGCAO DE DOCENCIA NO CINEMA. In: EPENN -
Encontro de Pesquisa Educacional do Norte e Nordeste, 2013, Recife. EPENN - Encontro de
Pesquisa Educacional do Norte e Nordeste, 2013. v. 1. p. 1-15, ASSUNCAOQ, Zoraia da
Silva ; COELHO, Maria das Gragas P. . Desenvolvimento da Cogni¢éo e da Formagao de Ha-

bitus de Jovem Aprendiz na Educacéo Tecnologica: Perspectivas e Desafios. In: VII Coldquio
Nacional da AFIRSE, 2013, Mossoré. Anais do VII Coldéquio Nacional da AFIRSE, 2013.; COE-
LHO, Maria das Gracas P.. 50 anos das tiéncias da comunicagdo no Brasil: reflexividade e

historicidade em multiplas instancias epistemoldgicas. In: XV Congresso de Ciéncias da Comu-
nicacdo na Regido Nordeste, 2013, Mossoré. Intercom Mossord, 2013.; COELHO.M. G.
P.; SANTOS, M. J. . O Poder do Discurso da Midia no Dominio das Praticas Socioeducativas.
In: EPENN - Encontro de Pesquisa Educacional do Norte e Nordeste, 2013, Recife. EPENN -

Encontro de Pesquisa Educacional do Norte e Nordeste, 2013. v. 1. p. 1-15,;

VELOSO, Maria do Socorro F.. Olhares saramaguiancs: revista reune estudos sobre obra de
Nobel. Revista Ciéncia e Cultura, v. 67, p. 61-62, 2015.; ARAUJO, Y. B. ; VELOSO, Maria do

Socorro F. . The problematization of transmediation in the journalistic context: an analysis of

transmedia storytelling from feature articles. Brazilian Journalism Research (Online), v. 11, p.
216-233, 2015.; VELOSO, Maria do Socorro F.; PAVAN, M. A. . Miguel, Jose e Pilar: Notas
sobre a imersdo do cineasta no espago-tempo dos personagens. REVISTA DE ESTUDOS SA-
RAMAGUIANOS, v. 1, p. 121-134, 2015.; FERREIRA, K. L. ; VELOSO, Maria do Socorro F. . O
Facebook como espaco publico virtualizado nas eleices. Revista de Estudos da Comunicagao
(Impresso), v. 15, p. 3-16, 2014.; SILVA, N. A. A ; VIEIRA, A. C.; VELOSO, Maria do Socorro
F. . A comunicag&o militante dos blogueiros progressistas. Iniciacom: revista brasileira de inici-

acao cientifica em comunicacao social, v. 6, p. 1-15, 2014.; VELOSO, Maria do Socorro F.;
VIEIRA, A. C. : SILVA, N. A. A. . Entrevista/Laurindo Leal Filho: ?A Globo & um instrumento do
atraso civilizatério cultural e politico do pais?. Rebej (Brasilia), v. 4, p. 305-316, 2014.; PAVAN,
Maria Angela ; VELOSO, Maria do Socorro F.. A narrativa dos afetos no documentario O

Samba que mora em mim. Doc On-Line: revista digital de cinema documentario, v. 1, p. 141-
157, 2013.; VELOSO., Maria do Socorro F.. ?0 Jornal Pessoal sobrevive de teimosia?. PJ: BR
- Revista do Jornalismo Brasileiro, v. 10, p. 1-14, 2013.; Mirian Moema Pinheiro, A TV como

objeto de leitura da imagem no contexto escolar: uma pesquisa-agéo com alunos do ensino
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medio, VIl Congresso Internacional da SOPCOM - Associagao Portiguesa das ciéncias
da Comunicacgéo, Trabalho Completo

2013;, Mirian Moema Pinheiro, Os Desafios da Pesquisa Interdisciplinar nos Estudos da Mi-
dia, XX Semana de Humanidades, Trabalho Completo, 2013; Mirian Moema Pinheiro, Produgao
de Roteiros Radiofénicos, Oficina, Trabalho Completo, 2013;
GOMES, Raimunda Aline Lucena; PAIXAQ, Patricia de Oliveira L. . Deménio ou lider? O dis-

curso de Veja e Carta Capital sobre a morte de Hugo Chavez. In: 9° Encontro Nacional de
Histéria da Midia, 2013, Ouro Preto - Minas Gerais. 9° Encontro - 2013 - Histéria da Comunica-
c&o ou Historia da Midia? Fronteiras Conceituais e Diferencas, 2013.; GOMES, Raimunda Aline
Lucena. O DIREITO HUMANO A COMUNICAGAO NA AMERICA LATINA: UM CONCEITO EM
CONSTRUCAO. In: XXIX CONGRESO ALAS CHILE, 2013, SANTIAGO/CHILE. ACTA CIEN-
TIFICA XXIX CONGRESO DE LA ASOCIACION LATINOAMERICANA DE SOCIALOGIA 2013,
2013.: GOMES, Raimunda Aline Lucena; PAIXAO, Patricia de Oliveira L. . As duas versdes
sobre Hugo Chavez: midia e dualidade de poderes numa analise do Le Monde Diplomatique
Brasil. In: XXXVI CONGRESSO BRASILEIRO DE CIENCIAS DA COMUNICAGCAO, 2013, MA-
NAUS - AM. INTERCOM MANAUS - CONGRESSO DE CIENCIAS DA COMUNICAGAQ 2013,
2013.: NEVES, R. M.; RUAO, T. . Modelo de Interpretagéo de Marcas: Imagens e Percepgdes.
Revista Comunicando, v. 1, p. 85-99, 2014.;PEREIRA FILHO, S. F.. A Férmalizagéo da Novela
das Nove da TV Globo: Breve Analise das Caracteristicas Autorais de Benedito Rui Barbosa,
Gloria Perez e Manoel Carlos. In: INTERCOM NORDESTE, 2013, MOSSORO - RN. XV Con-
gresso de Ciéncias da Comunicagao na Regido Nordeste, 2013.; PEREIRA FILHO, 8. F.. Pro-

cedimentos Metodoldgicos Em Estudo Com Réadio Escolar: Relato De Uma Experiéncia. In:
Intercom Nacional - Tema central: Comunica¢do em tempo de redes sociais: afetos, emogdes,
subjetividades, 2013, MANAUS-AM. Procedimentos Metodologicos Em Estudo Com Radio Es-
colar: Relato De Uma Experiéncia, 2013.; COSTA, S. G. A,; LIMA, M. E. O. . Um diagnéstico
anglofono da TV latino-americana. Intercom (Sao Paulo. Impresso), v. 38, p. 323-326, 2015,;

COSTA, S. G. A.. Consuelo Rodriguez y Carlos Marquez. Nado libre. Narrativas brasilefias

contemporaneas. Latinoamerica. Revista de Estudios Latinoamericanos, v. 3, p. 249-258,
2015.: COSTA. S. G. A.. Designaciones del universalismo (El caso del world cinema). Imagofa-
gia, v. 12, p. 1-25, 2015.; MAIA, F. J. S.: COSTA, S. G. A. . Acepcoes de massa e multidao na
modernidade e na contemporaneidade. Culturas Midiaticas, v. 8, p. 1-1, 2015.; COSTA, S. G.
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A.. Elipse, histéria, politica, memoria. Las marimbas del infierno e O som ao redor. Fotocinema.
Revista cientifica de cine y fotografia, v. 9, p. 65-83, 2014.; COSTA, S. G. A.. No, world cinema,
cogito interruptus,. Novos Olhares, v. 3, p. 17-29, 2014.; COSTA, S. G. A.. Reimaginacgéo do

cinema latino-americano. Latinoamerica. Revista de Estudios Latinoamericanos, v. 1, p. 205-
226, 2014.; COSTA, S. G. A.; LIMA, Maria Erica de Oliveira . Reading the book. A review of
Latin American Television Industries, v. 8, p. 1912-1914, 2014.; COSTA, S. G. A.; LIMA, Maria
Erica de Oliveira . Utopia capitulada e outros temas do cinema latino-americano. Midia e Coti-
diano, v. 1, p. 60-82, 2013.; COSTA, S. G. A.. Medios y modernidad en Latinoamérica. La trama
de la Comunicacion, v. 73, p. 79-92, 2013.; COSTA, S. G. A.. Declinios de autoriade e ascen-
soes da leitura -. Razén y Palabra, v. 82, p. 1-23, 2013.; COSTA, S. G. A.. Declinios de autoriade
e ascensoes da leitura -. Razén y Palabra, v. 82, p. 1-23, 2013.; BEZERRA, G. R. ; COSTA, S.
G. A.. Simbioses entre capitalisme, lazer e midia. Culturas Midiaticas, v. 6, p. 1-13, 2013.;
LEITE, D. C. O. ; BURGOS, T. L. . A segunda tela como extensao da televisdo digital. In: XIV
Congresso Internacional IBERCOM 2015, 2015, Séo Paulo. Anais do XIV CONGRESSO IN-
TERNACIONAL IBERCOM 2015. Sdo Paulo: IBERCOM, 2015. v. 14. p. 1-18.; FREITAS, C. F.

S. : BURGOS, T. L. . Webjornalismo e o contetido narrativo: uma andlise dos sites noticiosos

na capital potiguar. In: XVII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste, 2015,
Natal RN. Anais do XVII Congresso de Ciéncias da Comunicagéo na Regido Nordeste. Sdo
Paulo: INTERCOM, 2015. v. 17. p. 1-15. ; BURGOS, T. L.; MACEDO, P. X. ; ARAUJO, S. . A
publicidade em meios digitais: a transmidiatizacdo de suportes e tecnologias no contexto poti-
guar. In: XVII Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Nordeste, 2015, Natal RN.
Anais do XVII Congresso de Ciéncias da Comunicacdo na Regido Nordeste. S&o Paulo: IN-
TERCOM, 2015. v. 17. p. 1-15.; COSTA AZJ ; BURGOS, T. L. . A carnavalizacdo das organi-
zagdes: emergéncia de um género do discurso nas redes sociais digitais da internet. In: XXXVIII
Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagéo, 2015, Rio de Janeiro. Anais do XXXVII
Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicag&o. Sao Paulo: intercom, 2015. v. 38; LEITE,
D. C. 0. ; BURGOS, T. L. . ATV na Segunda Tela: Uma Reconfiguracdo da Experiéncia de
Assistir Televisdo. In: Anais do XVII Congresso de Ciéncias da Comunicagao na Regido Nor-
deste, 2015, Natal. Anais do XVII Congresso de Ciéncias da Comunicacéo na Regido Nordeste
Comunicacéo e Cidade Espetaculo. Sao Paulo; Intercom, 2015. v. 17.; BURGOS, T. L.. Jornais
digitais em aplicativos méveis: design responsivo no app Folha. In: Anais do XVI Congresso de
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Ciéncias da Comunicagao na Regido Nordeste, 2014, Jodo Pessoa. Anais do XVI Congresso
de Ciéncias da Comunicagio na Regido Nordeste. S8o Paulo: INTERCOM, 2014. v. 16; BUR-
GOS, T. L; MATOS, S. A. O. A. . Design responsivo em interfaces digitais: questdes de usabili-
dade. In: 13° Congresso Internacional de Ergonomia e Usabilidade de Interfaces Humano-Tec-
nologia, 2013, Juiz de Fora - MG. Anais do 13° Congresso Internacional de Ergonomia e Usa-
bilidade de Interfaces Humano-Tecnologia. Juiz de Fora - MG: Editora da UFJF, 2013. v. 13. p.
1-13; BURGOS, T. L.. Design de interagdo no m-learning para tablets: analise de interfaces
gestuais no AVA Moodle. In: 6° Congresso Internacional de Design da Informacéao CIDI, 2013,
Recife PE. Anais do 6° Congresso Internacional de Design da Informacdo CIDI. Recife PE:
Editora Universitaria UFPE, 2013. v. 6. p. 322-342; BURGOS, T.L.; SENA, D. C. S. . M-learning
em aplicativos para tablets: parametros de design de interagdo para o AVA MOODLE. In; 5°
SIMPOSIO HIPERTEXTO E TECNOLOGIAS NA EDUCAGAO E O 1° COLOQUIO INTERNA-
CIONAL DE EDUCAGCAO COM TECNOLQGIAS, 2013, RECIFE PE. Anais do 5° SIMPOSIO
HIPERTEXTO E TECNOLOGIAS NA EDUCACAO. RECIFE PE: Eitora universitaria da UFPE,
2013. v. 5. p. 1-20; KNEIPP, V. P.; ARAUJO, D. S. . Da TV para a web: o infogréfico no telejor-
nalismo e a repercussao de um erro no programa Conta Corrente. Eptic (UFS), v. 17, p. 5, 2015;
OLIVEIRA, L. A. C. ; KNEIPP, V. P. . A audiéncia pode participar do telejornalismo? um estudo
do novo Fantastico. Revista Anagrama (USP), v. 9, p. 1, 2015; KNEIPP, V. P.. Pertinente, pos-
sivel e oportuno. lury Parente Aragao; Osvando J. de Morais; Sénia Jaconi. 2ed.Sdao Paulo:
Intercom, 2013, v. 2, p. 473-493; KNEIPP, V. P.. Il Matrizes Empiricas. In: José Marques de
Melo; Guilherme Moreira Fernandes. (Org.). Metamorfoses da Folkcomunicagdo. 12ed.Sao
Paulo: Editae Cultural, 2013, v. 1, p. 140-169; Lima, Maria Erica de Oliveira ; KNEIPP, V. P. .
Adisia Sa: perfil intelectual. In: Maria Cristina Gobbi. (Org.). Teoria da Comunicagao: Antologia
de Pensadores Brasileiros. 1ed.S&o Paulo: Intercom, 2010, v. 2, p. 119-138; KNEIPP, V. P.. 60
anos de formac&o do profissional de telejornalismo no Brasil. In: Alfredo Vizeu; Flavio Pocello;

lluska Coutinho. (Org.). 60 anos de Telejornalismo no Brasil - Histéria, analise e critica. Floria-
nopolis - SC: Insular, 2010, v. 1, p. 2561-278; KNEIPP, V. P.. O telejornalismo brasileiro dos anos
80. In: Carina Spina Jordao e Alejandro Sepulveda. (Org.). Comunicacéo e Cultura. 1%ed.For-

taleza: Editora Prémios, 2007, v. 1, p. -.; KNEIPP, V. P.. Telejornalismo transmidia no JN: a

aproximacgao com o telespectador via Facebook. In: IBERCOM, 2015, Sao Paulo. Livro de Anais
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XIV Congresso Ibero-Americano de Comunicacido IBERCOM 2015 COMUNICACAO, CUL-
TURA E MIDIAS SOCIAIS, 2015. v. DTI II. p. 6199-6210.; KNEIPP, V. P.; SILVA, L. S. M. .
Trajetoria da TV no RN: a histaria politica da comunicagao. In: 10° Encontro Nacional de Histéria
da Midia, 2015, Porto Alegre - RS. 10° Encontro Nacional de Histéria da Midia, 2015.; OLI-
VEIRA, L. A. C. ; KNEIPP, V. P. . O Local/ Regional ganha espaco no Bom Dia Rio Grande do
Norte. In: XV I | Congresso de Ciéncias da Comunicagéo na Regido Nor des te, 2015, Natal -
RN. Anais nordeste 2015. Sao Paulo: Intercom, 2015.; OLIVEIRA, L. A. C. ; KNEIPP, V. P. . As
novas possibilidades do jornalismo transmidia: Um estudo de caso do Uol Tab. In: XXXV | | |

Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacéao, 2015, Rio de Janeiro - RJ. Anais Nacional
2015. S&o Paulo: Intercom, 2015.; Silverio, S.S. ; KNEIPP, V. P. . Telejornalismo Transmidia: a
reconfiguracao em tempo de convergéncia.. In: Intercom -Sociedade Brasileira de Estudos In-
terdisciplinares da Comunicacéo XXXV | | Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagéo ?
Foz do Iguacu ? 2 a 5 /9/201 4, 2014, Foz do Iguagu - PR. Intercom ? Sociedade Brasileira de
Estudos Interdisciplinares da Comunicagao - XXXVII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Co-
municac¢é@o. S&o Paulo: Intercom, 2014.; KNEIPP, V. P.. Midia Ninja - Alternativa ou Radical? a
nova configuragdo do jornalismo transmidia. In: || Congresso Mundial de Comunicagao Ibero-

Americana - os desafios da internacionalizacdo, 2014, Braga - Portugal. Livro de Ata - Confi-
bercom, 2014.; KNEIPP, V. P.. Telejornalismo transmidia: em busca de um novo modelo. In:

XXXVII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacao, 2014, Foz do Iguagt - PR. Trabalho
- Intercom. S&o Paulo: Intercom.; ARAUJO, D. S. : KNEIPP, V. P. . Narrativa transmidiatica: um

estudo sobre a atualizagéo do jornalismo como lugar de meméria. In: XXXVII Congresso Brasi-

leiro de Ciéncias da Comunicagao, 2014, Foz do Iguacl - PR. Narrativa transmidiatica: um es-
tudo sobre a atualizag&o do jornalismo como lugar de memdria. S8o Paulo: Intercom, 2014.:
OLIVEIRA, L. A. C. ; KNEIPP, V. P. . Estudo de Caso: O Dia Internacional da Mulher no Jornal
Nacional. In: X V | Congresso de Ciéncias da Comunicagéo na Regido Nor des te, 2014, Jodo

Pessoa - PB. X V | Congresso de Ciéncias dd Comunicacdo na Regido Nor des te ? Jodo
Pessoa-PB?15a17/05/201 4. Sao Paulo: Intercom, 2014.

2.3 GRUPOS DE PESQUISA DO DECOM: REALIZACOES E PERSPECTIVAS 2016-2018
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O Departamento de Comunicagéo Social conta com 08 (oito) grupos de pesquisa registrados
na Propesq e no CNPq. Sao eles:

2.3.1 GEMINI - Grupo de Estudos de Midia - Andlises e Pesquisas em Cultura, Processos
e Produtos Midiaticos. O GP tem como linhas de pesquisa: Comunicacgdo e estética;
Comunicagao e politica; Jornalistas, liberdade de imprensa e deontologia; Processos
Socioculturais e de Significacdo. S&o pesquisadores os seguintes professores doutores:
Maria das Gragas Pinto Coelho (coordenadora), Daniel Dantas, Eloisa Klein, Sebastifo
Guilherme Albano da Costa e Marcelo Bolshaw Gomes. Estdo vinculados ao grupo 5
(cinco) doutorandos, 5 (cinco) mestrandos, 1(um) aluno de IC e 3 (trés) voluntarios de
graduacao.

2.3.2 COMIDIA - Comunicagio, Cultura e Midia. A base de Pesquisa desenvolve projetos
relacionados aos estudos da Comunicagdo, buscando-se a interface transdisciplinar com
outras areas afins de conhecimento, de modo a integrar as Ciéncias Humanas e Sociais
a realidade social. A relevancia da COMIDIA recai sobre a necessidade de formalizar,
confirmar e divulgar a produgdo académica dos corpos docente e discente perante a
comunidade cientifica local, nacional e internacional. Apresenta projetos de interesse da
sociedade, promovendo o avango das Ciéncias da Comunicagao em suas linhas de pes-
quisa, a saber: Epistemologia da Educomunicacéo; Discurso e ideologia do jornalismo.
Docentes: Adriano Lopes Gomes, Mirian Moema Filgueira Pinheiro, Daniel Dantas Le-
mos.

2.3.3 PRAGMA - Pragmatica da Comunicacéo e da Midia: Teorias, Linguagens, Indlstrias
Culturais e Cidadania. O Grupo de Pesquisa PRAGMA - Pragmatica da Comunicacao
e da Midia: teorias, linguagens, industrias culturais e cidadania englobam varias experi-
éncias profissionais, aportes tedricos e praticas nos campos da pesquisa, ensino e ex-
tensdo, em interfaces e interdisciplinaridades em trés eixos de produgéo: A) Comunica-
¢do e Linguagens, B) Industrias Culturais, C) Comunicagédo e Cidadania. O grupo se

propde como espacgo de formacgéo para a pesquisa de graduandos (iniciagao cientifica)
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e mestrandos. Quatro membros integram quadro permanente do PPgEM -UFRN. Linhas
de pesquisa: Estudos da Midia e Praticas Sociais; Estudos da Midia e Produgéo de Sen-
tido; Midias e Praticas Sociais em Saude Coletiva.

Em 2014, o grupo realizou o evento intitulado “Fundamentos Teéricos e metodolégicos na in-
vestigacdo em comunicagao intercultural — Seminario Internacional de Pesquisa em Comunica-
cao Midiatica”, entre 12 e 17 de maio, na UFRN.

O evento foi uma proposigcao do Programa de P6s-Graduagéo em Estudos da Midia, da UFRN,
realizado por um conjunto de docentes do programa, que estéo vinculados ao grupo de pes-
quisa Pragmatica da Comunicacgéo e da Midia (PRAGMA) da UFRN, com participagéo tambem
de pesquisadores do Grupo de Pesquisa Margindlia (PPgEM/PPGCS/UFRN) e Navis
(PPGAS/UFRN).

A proposta foi dar ¢continuidade, através do didlogo académico, ao processo de consolidagéo
da cooperagéo nacional/internacional, focada nos aspectos tedricos e metodoldgicos dos pro-
cessos comunicacionais midiaticos interculturais, com os grupos consolidados de pesquisa Pro-
cessos Comunicacionais (PROCESSOCOM), do Programa de Pés-Graduagéo em Ciéncias da
Comunicacao da UNISINOS-RS, e MIGRACOM - Cbservatorio y Grupo de InvestigacionenMi-
gracion y Comunicacién da Universidade Auténoma de Barcelona (UAB), Espanha.

Em maio de 2015, em parceria aos grupos de pesquisa Processocom, da Universidade Vale do
Rio dos Sinos (Unisinos), e Migracom, da Universitat Auténoma de Barcelona, o Pragma reali-
zou atividades do projeto académico interuniversitario de “Cooperacgéo Brasil-Espanha Edital
Capes-DGPU 2014”.

Projetos realizados no periodo: 2015 — Atual Publicidade, propaganda, alteridade e cidadania:
estratégias transmetodolégicas de andlise da diversidade nos contextos de mudanga econo-
mica e social do Brasil e da Espanha (2015); Avaliacéo participativa de a¢des de extenséo para
qualificar o cuidado em DST/AIDS (2014); Comunicagéo e mediagbes em contextos regionais:
usos midiaticos, culturas e linguagens (2014); Usos e apropriagdes das campanhas midiaticas
de prevengéo das DST/Aids entre adolescentes e jovens do bairro de Méae Luiza, Natal-RN
(2013): Dispositivos de comunicagéo contra-hegemoénica (2014), As manifestagdes culturais em
S0 Gongalo do Amarante/RN no contexto da epistemologia do Sul (2014), A construgao da
identidade feminina no documentario comunicacéo visual (2013), Imprensa e contra-hegemonia

no Rio Grande do Norte (2013), O fotojornalismo nos jornais A Republica e Diario de Natal
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(2013), O cinema entre a representagdo & a encenagao do real: o subalterno nas fronteiras do
ficcional e do documental na contemporaneidade (2013), Cartografia do conhecimento cientifico
sobre a fotografia na folkcomunicagéo (2013).

Docentes: Hélcio Pacheco de Medeiros; Itamar de Morais Nobre; Juciano de Sousa Lacerda

(vice-coordenador); Maria Angela Pavan (coordenadora); Maria do Socorro Furtado Veloso.

2.3.4 Imagem, Mercado e Tecnologia: ¢ ujos objetos de interesse de estudo convergem, pre-
ferencialmente, na interface entre: a) as linguagens da publicidade e propaganda; b) mi-
dia sonora e mercado; ¢) TV, tecnologia digital e mercado; d) jornalismo e cinema. Pro-
jetos de pesquisas vinculados ao grupo: Cartografia do discurso chargistico-econémico:
analise das charges dos jornais de Natal, O Norte, Diario de Pernambuco On-line no
primeiro governo Lula; Tradi¢cdes e fronteiras da Edigédo Linear e Nao-Linear; Jornalismo
e maobilidade nas midias digitais; Imagens da TV Regional: Direitos Humanos, politicas
e sistemas; Evolucao das salas de cinema de Natal; Midias digitais, convergéncia e o
futuro da propaganda; Novos caminhos para a mensuracao da eficacia publicitaria.O
grupo foi registrado no CNPQ, em 2010, conta com os seguintes pesquisadores Adriano
Charles da Silva Cruz; Luis Roberto Rossi Del Carratore; Lilian Carla Muneiro; Sebastiao

Faustino Pereira Filho.

2.3.5 Circulo de Estudo em Cultura Visual — O grupo de pesquisa se propde a estudar temas
contemporaneos como cinema, imagens jornalisticas, artes digitais, artes visuais, artes
graficas, fotografia e televisdo, bem como sua disseminacéo pelas diferentes redes. Vale
ressaltar que estas questdes estdo sendo debatidas por diversas instituicdes na America
Latina e no mundo, o que permite o estabelecimento de articulages com centros de
pesquisa internacionais, paralelamente a colaboragao com entidades governamentais e
ndo governamentais no dmbito nacional. Também abrimos espago para a discusséo das
imagens digitais contempordneas em sua interface arte e midia, marcadas pelo hibri-

dismo, mesticagem e imersas em redes de memoaria e fluxos criativos inconscientes.

O grupo divide-se em trés linhas de pesquisa: Imagens do Inconsciente, Praticas e

tecnologias das imagens contemporaneas e Teorias e estética das visualidades. O grupo de
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pesquisa & composto pelos pesquisadores Adriano Charles da Silva Cruz, Ruy Alkmim Rocha
Filho.

2.3.6 - MARGINALIA - Grupo de Estudos Transdisciplinares Em Comunicagéo E Cultura. Grupo
formado por pesquisadores com atuagéo transdisciplinar. Uma grande parte dos pesqui-
sadores é originaria do GRECOM — Grupo de Estudos da Complexidade , criado em
1993, que tem por objetivo desenvolver pesquisas na perspectiva da complexidade.
Parte desses pesquisadores participou ou ainda participa de grupos de pesquisa locais
como o Gemini — Anélise e Pesquisa em Cultura, Processos e Produtos Midiaticos , o
Gepec — Grupo de Pesquisa Corpo e Cultura de Movimento , e nacionais como o Com-
plexus — Nucleo de Estudos e Estudos e Pesquisas em Complexidade (PUC/SP) , O
Filocom — Nucleo de Estudos Filoséficos da Comunicagao (ECA/USP), o CISC - Centro
Interdisciplinar de Semiética da Cultura e da Midia (PUC/SP) e o CREM — Centre de
RecherchesurlesMédiations (Université de Lorraine — Franga) . A convergéncia dos inte-
resses de pesquisa se deu a partir de parcerias ja efetivadas em inimeras ocasides, que
permitiram tanto a organizagéo de eventos nacionais e internacionais quanto a publica-
c&o de obras em co-autoria e a realizagéo de atividades de ensino integradas. No De-

com, é integrado por Josimey Costa da Silva e Kenia Beatriz Ferreira Maia

Linhas de pesquisa e projetos de pesquisa vinculados ao grupo e respectivos coor-
denadores no triénio: linha Comunicagéo urbana, corpo, estética e imagem. Pesquisas associ-
adas: O corpo como um outro: consumo cultural e expressées de subjetividade nas paisagens
da cidade midiatizada. Coordenagéo: Josimey Costa; Documentario - A vida social mediada
pela imagem; linha Jornalismo, literatura, cibercultura e sociedade. Pesquisas associadas: Jor-
nalistas, liberdade de imprensa e deontologia. Coordenag&o: Kenia Maia. O cenadrio urbano: o
cotidiano, o bairro e a informacdoe na paisagem de Natal-RN; Cornunicagéo e meio ambiente.
Pesquisas associadas: Mudancas climaticas, midia impressa e politicas publicas: uma analise
do discurso jornalistico e sua interface com o discurso politico.

2.3.7 —Encontro ECO — Estudos de Comunicagéo Organizacional. Grupo de pesquisa sobre

Comunicacdo Organizacional oriundo de linha de pesquisa criada em margo de 2010,
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vinculada a base de Pesquisa Comunicagéo, Cultura e Midia (COMIDIA) do Departa-
mento de Comunicagao da UFRN. Linha de pesquisa: Comunicacéo e interpretacédo de
marcas: Imagens e Percepgoes; Discursos organizacionais contemporaneos. Participan-
tes: José Zilmar da Costa, Ronaldo Mendes Neves, Taciana Burgos. Realizagdes: |l Ci-
entifico de Comunicagao Organizacional: Organizagdes, discursos e identidades (abril
de 2014, UFRN).

2.3.8 — Preserv-Acdo: Grupo de Pesquisa em Comunicagdo, Ciéncia e Meio Ambiente.
O Grupo Preserv-Acéao se dedica a estudos e pesquisas voltadas para inter-rela-

¢ao entre comunicagéo, ciéncia e meio ambiente, dada a sua insercdo e pertinéncia na
Pés-Graduagdo em Comunicagao, Cultura e Amazdnia (PPGCOM) e nos cursos de Co-
municagao Social da UFRN e UFPA. As principais repercussdes do trabalho do grupo
podem ser observadas na propria formagao académica dos alunos participantes do GP
e demais membros, com o incentivo a producao de artigos cientificos, pegas radiofénicas
e atividades relacionadas as areas de interesse da pesquisa (como leituras direcionadas,
participacdo em eventos cientificos e organizacéo de palestras e debates). Trata-se, por-
tanto, do ponto de vista dos professores participantes (permanentes e convidados) de
um espaco para reflexao critica e debate sobre a producdo midiatica e sobre as estraté-
gias institucionais de comunicacéao voltadas para ciéncia e meio ambiente (com énfase

para Amazonia).Alguns resultados podem ser vistos no site www.oparanasondasdora-

dio.ufpa. Integrantes: 1- Pesquisadores: Luciana Miranda Costa — Doutorado. — UFRN,

Neusa Gonzaga de Santana Pressler — Doutorado — Unama, Rosane Maria Albino Steinbrenner
— Doutorado — UFPA. 2- Estudantes: André Luiz Palmeira da Silva — Especializacado. — UFPA;
Anténio Matheus Pinheiro Macedo — Graduagao. — Unama; Bruno Monte de Assis — Mestre —
UFPA; Camila Pinheiro Cordeiro de Miranda — Graduacéo.- UFPA; Henrique Hugbert de Oli-
veira Reis — Graduagao. — UFPA,; Isis Silva Pinheiro — Graduagao.- UEPA; Laura Santos de
Souza — Graduagao. — UFRN; Layze Machado da Silva — Graduagéo — UFPA; Lazaro Cardoso
de Moraes — Mestrando — UFPA; Mauricio Augusto Machado - Graduagao. — UFPA; Patricia
de Nazaré Nogueira Nogueira — Mestranda — UFPA,; Raissa Lennon Nascimento Sousa — Mes-
tre — UFPA,; Rosa de Fatima de Souza Cardoso — Mestranda — UFPA; Yasmin Estrela Sampaio
— Graduacgao. — Unama.
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2.4.4 — Publicagdes
a) Livros

A Colegéo Novos Comunicadores, edigao de livro em formato digital (e-book), devera
continuar divulgando a produgéo cientifica do departamento.

Nesse ambito, ha varias demandas previstas para o préximo triénio, tais como:
- Publicagéo de livro com artigos de professores e estudantes do Pragma.
- Livro “Réadio e Meméria” (no prelo), pela Editora da UFRN, COMIDIA:

- Livro “Olhares Midiaticos” (no prelo), com artigos de pesquisadores da COMIDIA e convidados,
COMIDIA;

- Publicacdo de artigos em periédicos Qualis, GEMINE;
- Publicacao de capitulos de livros, GEMINE;

- Publicagao de livros e capitulos de livros do Grupo de Pesquisa: Circulo de Estudo em Cultura

Visual;

- Publicagéo de livros do Grupo Eduardo Galeano de Estudos e Pesquisas Latino-Americanas em Co-
municag&o Social.

b) Periddicos

E de fundamental importancia que o Departamento de Comunicagdo Social tenha
uma revista cientifica com ISSN, para a publicag&o da sua produgao cientifica. O formato digital

devera ser prioridade pela facilidade e baixo custo de manutencéao.

2.5 Politica de Qualificagdao - 2016-2019
2.5.1 = Cursos de especializagdo, aperfeicoamento e treinamentos
O Departamento de Comunicagéo Social pretende realizar cursos internos para

aperfeicoamento do seu quadro técnico e docente em diversas areas, especialmente nas que
levam ao dominio de novas tecnologias aplicadas as atividades de radio, televisdo e impressos,
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conforme proposta abaixo, sendo que outros cursos podem ser oferecidos de acordo com as

necessidades.

Administragdo

Radio

Televisdo

Cursos Natureza Periodo
Rotinas Administrativas Aperfeicoamento -
Rotinas Administrativas Treinamento -

Cursos Natureza Periodo
Operagao de mesa Aperfeicoamento -
Edigéo em audio Aperfeicoamento -
Web-radio Treinamento .
Novos softwares de dudio | Treinamento -
Formagéo para Radio di- | Treinamento -
gital

Cursos Natureza Periodo
Edicdo nédo-linear Aperfeicoamento -

Photoshop

Treinamento

Aftereffects

Treinamento

Animacgéo e 3D

Treinamento

Formac&o para TV digital

Treinamento

Teoria de audio, video

Treinamento
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Impresso

Fotografia

Desenvolvimento de apli-
cacdo em TV Digital Inte-

Treinamento

Tecnologia da Informagéo

rativa

{Cursos Natureza Periodo
/Softwares de editoracdo Treinamento -
Cursos Natureza Periodo
Fotografia e iluminagdo | Treinamento -
em estudio

Edicdo de fotografia digital | Treinamento -
Cursos Natureza Pefiodo
Seguranga da informagao Treinamento -
Infraestrutura de rede Treinamento -
Manipulacdo de projetoin- | Treinamento -
terativo e lousa interativa

Manutencédo de computa- | Treinamento -

dores
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Desenvolvimento de sof- Treinamento -
tware

2.5.2 — Programa de Capacitagao

E de fundamental importancia para o Departamento de Comunicagdo incentivar e
apoiar a busca da qualificagdo tanto pelos docentes como pelos servidores. Nesse sentido, o
Departamento de Comunicagao institui seu programa de capacitagéo visando atingir objetivos
previamente definidos e prosseguir na sua meta pela melhoria da qualidade do ensino e desen-
volvimento de projetos de extensdo e pesquisa. Para isso, prevé a realizagdo de cursos de
especializacéo, aperfeicoamento e treinamentos, bem como o incentivo e o apoio aos docentes

e servidores que almejam realizar especializacdo, mestrado, doutorado e pés-doutorado.

Como normalmente isso implica licenca ou afastamento do postulante, gerando des-
falque na equipe, o Departamento esta empenhado em assegurar as devidas condigbes aos
postulantes das diversas modalidades de capacitagéo, enquanto, ao mesmo tempo, mantem-
se atento a necessidade de uma adequacio dos eventuais afastamentos e licencas ao funcio-
namento e rotinas das suas atividades. Ou seja, os afastamentos devem preservar também os
interesses do Departamento enquanto instituicdo. Com isto em vista, o Departamento estabe-
lecera o cronograma e critérios para afastamentos do seu corpo docente e dos servidores tec-
nico-administrativos e licencas de acordo a discusséo e aprovagdo em plenaria departamental,
tendo em vista a relacio dos pedidos de licenga e afastamento para o triénio 2016-2019, obe-

decem aos seguintes critérios:

2.5.2.1 Dos critérios para afastamentos corpo docente e técnico administrativo:
Os critérios aqui estabelecidos tém como referéncia legal a Lei 8112/1990, Lei

12.772/2012 e a Resolucdo 038/2013-CONSEPE/UFRN, artigo 3°. Em seu Paragrafo Unico do
mesmo artigo diz:
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“As contratacdes para substituir professores afastados para capacitacao ficam limitadas a 20%

(vinte por cento) do total de cargos de docentes ativos da carreira constante do quadro de
lotagdo da instituicao”.

Abaixo, segue relacao dos afastamentos, postulantes e periodos.

Licenca Capacitagdo dos professores

Postulante Periodo
Lilian Carla Muneiro ; 2016.2
Sebastido Albano Guilherme da 2016.2
Costa
Josimey Costa da Silva 20171
Iltamar de Morais Nobre 2017 .1
Hélcio Pacheco de Medeiros 2017 .1
Kénia Beatriz Ferreira Maia 2017.2
Maria Angela Pavan 2017.2
Raimunda Aline Lucena Gomes 2018.1
Luciana Miranda Costa 2018.1
Maria do Socorro Veloso 2018.2
Mirian Moema Filgueira Pinheiro 2018.2
Taciana de Lima Burgos 2018.2
Daniel Dantas Lemos 2019.1

Licenca dos servidores técnico-administrativos

Postulante Periodo
Alexandre Ferreira Dos Santos 2016.2
Genildo César de Oliveira 2016.2
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Pds-doutorado

Gilvan Gomes de Souza 2016.2
Sérgio Renato Albuguerque Costa 2016.2
Marcelo Policarpo Alves 20171
Hanry de Lima Vieira 2018.1
Priscila Tasia Jacinto de Lima 2018.2
Ranniery Fonseca de Sousa 2018.2
Katiane Lima de Qliveira 2018.2
Silvio Henrique Felipe Ribeiro 2018.2
Postulante Periodo
Juciano de Sousa Lacerda 2017.1
Adriano Charles da Silva Cruz 2017.2
Adriano Lopes Gomes 2017.2
Francisco de Assis Duarte Guimarées 2017.2
Daniel Daritas Lemos 2018.1
Luis Roberto Rossi delCarratore 2018.1
Maria das Gragas Pinto Coelho 2018.1
Josenildo Soares Bezerra 2018.2
Luciana Miranda Costa 2018.2
Adriano de Medeiros Costa 2019.1
Sebastido Faustino Pereira Filho 2019.1
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Afastamentos para Mestrado — Servidores técnico-administrativos

Postulante Periodo
Hanry de Lima Vieira 2017.1
Katiane Lima de Qliveira 2017.1
Priscila Tasia Jacinto De Lima 2017.1
Ranniery Fonseca De Sousa 2017.1
Silvio Henrique Felipe Ribeiro 20171
Marcelo Policarpo Alves 2018.1
Rodrigo Lemos do Nascimento 2017 1
Sérgio Renato De Albuquerque Costa 2018.1

Afastamentos para Doutorado — Servidores técnico-administrativos

Postulante Periodo
Alexandre Ferreira Dos Santos 2017 .1
Keivilany Janielle de Lima Coelho 20171

Conforme a mobilidade e a dindmica das atividades do Departamento, imprevistos e
devidamente justificados pelo(s) servidor(es), bem como a disponibilidade de auxilio das agén-
cias de fomento (CAPES, CNPQ, etc.), as datas dos afastamentos aqui descritas poder&o, no
decorrer do triénio (2016-2019), sofrer alteracdes. Caso este fato venha a se concretizar, a
comissao responsavel pela elaboracdo do Plano de Trienal informara as possiveis alteragbes

as insténcias superiores, através de adendos a esse Plano.

2.6 — Politica de Divulgagao Cientifica

O Departamento de Comunicagéo Social tem constituido praticas de divulgacéao ci-
entifica, seja de forma organica, através dos grupos de pesquisa, seja de forma individual por
parte dos seus professores e alunos, na forma de artigos enm Anais de congressos, publicacao
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de livros e capitulos e artigos em periddicos indexados nacionalmente pelo sistema de avalia-
¢do Qualis da Capes. O DECOM néo possui revista propria para divulgagdo de produgao cien-
tifica e académica, uma necessidade essencial para o fortalecimento do Programa de Pds-
Graduacgdo PPgEM, pois segundo as regras do Qualis da Capes, sé se pode publicar 25% da
producao local por edicdo. Neste triénio 2016-2019, voltaremos a discutir as reais necessidades
de se criar um periédico cientifico, impresso e em verséo eletrénica dentro do portal de Perid-
dicos da UFRN.

O site do Departamento devera passar por uma redefinicdo tornando-se mais dina-
mico, com postagem de informagdes atualizadas sobre varios temas, de interesse académico,
cientificos, jornalisticos etc. O DECOM colocou no ar, via internet, a radioaweb Jamboo, ja em
funcionamento, e a TV DECOM, canal para fluidez do conteldo produzido no departamento.
Agora pretende-se criar a audio-videoteca, composta por contetido produzido no departamento,
seja nas disciplinas, trabalho de conclusao de curso, independente etc. para servir de acervo
para consulta ptblica e meméria da produgéo do curso.

Outra dindmica € a divulgacéo da producéo artistica, informativa e cultural dos pro-
fessores e alunos do Curso de Comunicag¢ao Social, em suas trés habilitagdes — Jornalismo,
Publicidade e Propaganda e Radialismo, por meio de produtos desenvolvidos no DECOM, a
exemplo do programa Xeque-Mate; a Agéncia Fotec, hoje transformada em agéncia de multi-
midia e que presta assessoria aos eventos realizados na UFRN, dando cobertura jornalistica,
fotografica, em video, além do arquivamento em varios formatos de tais eventos (video, foto-

grafia, audio etc.) resultando na produgéo de acervo histérico dos eventos parceiros.

Um(a) bolsista ja fica responsavel pela assessoria de comunicagao do departamento
e auxilia nas atividades do DECOM.

2.7 — Infraestrutura e logistica dos espacos do LabCom

O DECOM recebeu no ultimo triénio (2013-2015) um prédio com 04 pavimentos,
contando com 04 salas administrativas; 11 salas de aula; 01 auditério; 01 laboratério de midias
digital (40 computadores); 02 laboratérios de informatica (25 computadores, cada); 01 estldio

de fotografia; 01 produtora; 01 agéncia de publicidade; 01 sala de criaggdo publicitaria; 01 sala
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de orientacdo coletiva; 01 sala para o Centro Académico; 10 salas de professcrés (03 profes-
sores por sala, um computador por docente, mesa de reuniéo) e banheiros em todos os pavi-
mentos. Contara neste triénio (2016-2019) com 01 elevador, este ainda a ser viabilizado em
sua estrutura. O novo prédio do Labcom ja esta em funcionamento, atendendo as 3 habilitagdes

bem como ao programa de pés-graduacdo em Estudos da Midia - PPgEM.

O anexo do LabCom dispde também de 1 laboratério de radio reversivel em dois,
com usos independentes; 1 laboratério de radio-web; 1 laboratdrio de TV; 1 auditdrio (60 luga-
res); 1 copa; 1 sala para coordenacgdo, 01 sala para ilha de edicdo, no térreo; 01 sala para
manutencao de computadores; 02 salas de professores; 01 sala da Agéncia FOTEC; 01 sala
da base de pesquisa COMIDIA e 2 salas de redagéo; 1 sala de apoio técnico. A previsdo para
o triénio (2016-2019) é que uma destas se transformara em biblioteca para consulta fisica e
digital (internet), incorporando a hemeroteca, no mesmo espago. Ha, de igual modo, uma sala
da Supervisdo para armazenar produtos, material e equipamentos (filmadoras, gravadores, mi-

crofones etc.) de usp coletivo e com saida para emprestimos, controlado por um administrador.

Para o triénio que se inicia (2016-2019), pretende-se construir ou adequar um espago
de arte, cultura e convivéncia, além da ampliagdo do estacionamento do LabCom e do nimero
de salas para atender os grupos de pesquisa existentes no DECOM, assim como promover a
atualizagdo e manutencéo dos equipamentos de audio, video e informatica.

2.8 - Linhas de A¢oées Prioritarias para o Triénio 2016-2019

A exemplo do triénio anterior, o Departamento de Comunicagao apresenta seis linhas de
acdes prioritarias: 1) discusséo sobre a separagao das habilitagbes e a origem de novos cursos
e a possibilidade da transformagdo do departamento em Instituto/Escola de Comunicagéo etc.;
2) atualizaco do Projeto Politico-pedagodgico das trés habilitagdes; 3) apoiar a consolidagéo do
Programa de Pés-Graduagdo em Estudos da Midia (PPgEM), agora também com um curso de
doutorado; 4) elaboracéo de politicas especificas voltadas para a pesquisa e para extenséo; 5)
continuidade da politica de qualificacdo docente, com ampliagdo do quadro atual; 6) trabalhar

coletivamente para o aumento da taxa de sucesso do curso.
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A implementagao de uma politica de desenvolvimento de pesquisa € uma preocupa-
¢do constante, ndo s6 no que concerne a realizacado da pesquisa propriamente dita, mas tam-
bém a sua divulgacdo por meio da publicagdo de livros, artigos, capitulos de livros e outros
documentos produzidos pelos docentes do departamento. A criagado e a consolidagéo de grupos
de pesquisas podem ser apontadas como elementos importantes no encaminhamento da refe-
rida politica.

Outro aspecto que devera ser evidenciado neste triénio (2016-2019) no Departa-
mento de Comunicagédo é a extensdo, sendo necessdria também a implementacdo de uma
politica especifica voltada para a manutencéo do intercdmbio entre a universidade e a socie-
dade, além de eventos de carater cientifico. Esta politica devera contemplar cursos de especi-
alizag8o, seminarios, encontros, palestras em parcerias com as instituicdes e organizacdes da

sociedade, especificamente com aquelas das areas afins das trés habilitagdes do curso.

As linhas de Agdo Departamental para a qualificagdo do Ensino, Pesquisa e Exten-

sdo e suas relagdes reciprocas séo apresentadas aqui nos seguintes pontos.

Relacionado especificamente ao Programa de P6s-Graduagéo em Estudos da Midia,
neste triénio, assim como no anterior, o foco do Departamento & estreitar ainda mais a parceria
académica com o programa. Havera uma agenda conjunta de eventos, seminarios, publicagdes
e minicursos. Buscaremos aperfeicoar a produgdo dos alunos e professores do DECOM para
que repercuta nas linhas “Praticas de Sentidos” e “Praticas Sociais” e na area de concentracgéo,
‘Comunicagao Midiatica”, do PPgEM. Também buscaremos organicidade entre o Programa e
o DECOM no que se refere ao corpus das disciplinas que servirdo de base para os futuros
mestrandos do PPgEM. Outro ponto fundamental & a aproximacéo entre a pos-graduacio e os
alunos da graduagao, através da orientagdo de TCCs, projetos de IC e realizacdo de eventos e
seminarios que atendam também aos alunos da graduacéo.

2.8.1 — Ensino
= Apoiar as atividades do Nucleo Docente Estruturante (NDE) no fortalecimento da
qualidade do ensino, permitindo a dinamicidade no projeto pedagégico participa-

tivo;
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Atualizar o Projeto politico-pedagégico das trés habilitagcdes do curso de Comuni-
cacéo;

Garantir a oferta de disciplinas complementares e optativas, corrigindo uma defi-
ciéncia verificada atualmente a cada semestre;

Realizar intercambio com os outros departamentos (Artes, Computacéo, Arquite-
tura, Design);

Incentivar a criagdo de cursos de especializacao;

Apoiar iniciativas de docentes que visem articular a interdisciplinaridade das suas

atividades académicas.

2.8.2 — Extensio

Adotar parceria entre professores do DECOM e de outros departamentos/Unida-
des académicas, em projetos articulados:

Parcerias com outros departamentos, Pré-Reitorias e entidades internas e exter-
nas, para a realizacdo de cursos, oficinas, treinamentos no campo da comunica-
¢ao para servidores, docentes, discentes e demais interessados, utilizando os co-
nhecimentos dos professores e técnicos do DECOM e dos espacos do LabCom;

Articular os projetos com o Ensino e Pesquisa.
2.8.3 - Pesquisa

Apoiar as agdes do Programa de Pos-grad uacao em Estudos da Midia:
Incentivar a inscricdo de professores em editais externos para financiamento de
projetos de pesquisa e extensao;

Incentivar e apoiar a participacdo de docentes e discentes em Eventos Cientificos
(Congressos, Simpésios, Féruns, Encontros, Jornadas);

Incentivar e apoiar a publicagéo dos resultados das pesquisas desenvolvidas;
Expanséo na Iniciagdo Cientifica estimulando os docentes a concorrerem editais
para ampliar o nimero de bolsas concedidas.
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2.8.4 — Acoes de melhoria do ensino da graduacao decorrente da avaliacdo da docéncia

A avaliagéo do corpo docente, em sua média, é positiva, mas queremos criar estra-
tegias de acompanhamento e assessoramento aos professores com o intuito de ampliar essa
qualificacao. Aumentamos o rigor na caracterizagao do perfil de professores que estamos con-
tratando em vista das demandas das trés habilitagdes. Também faz-se necessaria a reviséo
constante dos planos politicos pedagégicos, grades de disciplinas e seus pré-requisitos, tendo
em vista atenderem a demanda da expansao das trés habilitagdes e as transformacdes socio-

culturais, tecnologicas e de mercado de trabalho. Outras agdes estéo especificadas abaixo, na

tabela abaixo.

ACAO

RESPONSABILIDADE

Atualizar os Projetos Politico Pedagégicos das trés

Coordenagéo, Colegi-

habilitagdes do curso de Comunicagéo; ado e NDE
Garantir oferta de disciplinas complementares e op- | Departamento e coorde-
tativas; nacao

Incentivar intercdmbio interdepartamental;

Departamento e coorde-
nacao

Incentivar a criagdo de cursos de especializacéo;

Departamento

Apoiar iniciativas de interdisciplinaridade e transdis-
ciplinaridade das atividades académicas;

Departamento e coorde-
nacao

Adotar estrategias para vincular projetos de exten-
sao;

Departamento e profes-
sores

Articular os projetos de extensdo com o Ensino e
Pesquisa;

Departamento e profes-
sores

Articular grupos de pesquisas dentro de programas,
com a formacgédo de um Nucleo;

Departamento e profes-
sores

Apoiar as agdes do Programa de Pés-graduagao

Departamento e profes-

discentes em Eventos Cientificos.

em Estudos da Midia, sores
Incentivar a inscrig@o de professores em editais ex-
ternos para financiamento de projetos de pesquisa Departamento
e extensao;

. iaF =
Incentivar e apoiar a participagéo de docentes e Departamento
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Instituir calendario geral de atividades académicas,
culturais, cientificas, mostras etc.

Departamento, PPGEM,
Coordenagédo, Colegi-
ado e NDE

Apoiar a criacéo do Programa Educac¢ao Tutorial
(PET) de Comunicacéo;

Departamento, PPGEM,
Coordenagéo, Colegi-
ado e NDE

Incentivar a producg@o académica de docentes e
discentes, por exemplo, incentivando a publicagéo
de e-books (Colecdao Novos Comunicadores)

Departamento, profes-
sores e alunos

Apoio para fortalecimento da Agéncia FOTEC e ou-
tros projetos que surgirem a produgdo de contetido
audiovisual, cobertura de eventos entre outros para
as instituicées da UFRN, iniciativas publica e pri-
vada, ONG's etc.;

Departamento, coorde-
nacao dos projetos

Apoio para a cria¢do da TV DECOM para internet
(TVWeb) e mais investimento na Radioweb;

Departamento e coorde-
nacao dos projetos

Aperfeigoar o processo de gestdo nas secretarias
do Departamento e coordenagé&o do curso.

Departamento e Coor-
denacio

2.8.5 — Modelo de Gestao

A principal instancia gestora do Departamento de Comunicagao Social é a plenaria
departamental, que deve ser realizada mensalmente. Dessa forma, verifica-se que vem sendo
adotado um modelo participativo e colaborativo de gestdo. Como de praxe na UFRN, quando
as acdes forem de carater estritamente administrativo, serdo geridas pela chefia; quando de
carater exclusivo de ensino de graduacéo ou pds-graduacgao, de responsabilidade dos respec-
tivos colegiados. Cooperativamente, serdo desenvolvidas comissdes permanentes e tempora-
rias de assessoria e assisténcia para auxiliar a gestao.

O foco das agdes do DECOM no triénio tem como meta: estimular a permanéncia e,
consequentemente, elevar a taxa de sucesso de concluséo dos graduandos; incentivar a qua-
lificacdo dos docentes e técnico-administrativos; aperfeicoar a comunicagao interna; melhorar

o atendimento aos publicos internos e externos e a permanente atualizagao tecnoldgica dos

equipamentos utilizados nos laboratorios e sua manutengéo.
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Os esforgos devem continuar para que o processo administrativo se adeque as prer-
rogativas legais do acesso a informacao e a transparéncia. Pra isso todos o0s processos gerados
do DECOM, a partir de 2012.2, ja comegaram a ser digitalizados, bem como aqueles de rele-
vancia também a ser armazenados eletronicamente.

Para que haja melhor planejamento do orgamento e mais organizagéo no processo
administrativo € necessaria a criagdo de uma Agenda de eventos do departamento. Nela devera

constar a relagédo de eventos académico, culturais, cientificos entre outros.

2.8.6 — Areas prioritarias para contratagio de novos docentes

Considerando o quadro docente do DECOM, verifica-se a necessidade de sua am-
pliagdo, uma vez que ha demandas com a abertura de novas vagas e a ainda recente criagcao
da habilitacdo em Publicidade e Propaganda e do doutorado em Estudos da Midia. Alem disso,
ha professores que cumprem as condigdes legais para aposentadoria.

Na distribuicdo de disciplinas por professor, o0 Departamento tem estado sob perma-
nente dificuldade. Ha casos especificos nos quais os professores estdo em fungdo administra-
tiva e, com isso, tém sua carga horaria reduzida em sala de aula. Sobretudo, na graduacéo,
professores com excesso de disciplinas incompativeis com seu regime de trabalho e disciplinas

que nunca foram ministradas por professores efetivos, somente por substitutos.

O Curso precisa continuar com a politica de ampliagao das disciplinas optativas, ele-
tivas de creditagéo obrigatéria para integralizagdo do curso e que por muitos semestres nao
sdo oferecidas como previsto no Projeto Politico Pedagdgico devido a falta de professores,

deixando, portanto, de aperfeigoar o Ensino de Graduagéo.

Diante deste quadro, c DECOM reitera a necessidade de realizagdo de concursos
para novas contratagdes de docentes no triénio. Com o advento das tecnologias e a chegada
definitiva da TV digital (2016) e em breve do radio, em formato digital, € necessario contratar
profissionais que atendam as necessidades apontadas. O perfil dos docentes do DECOM atu-
almente ainda é de carater mais tedrico, ndo atendendo as demandas crescentes das discipli-
nas técnicas, especialmente no que se refere as novas tecnologias aplicadas a rotina profissi-
onal da comunicagao.
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3 - CONCLUSAO

Assim, como no triénio 2013-2016, o Departamento de Comunicagao Social continua
empreendendo esforgcos e desenvolvendo estratégias de superacdo diante das dificuldades en-
frentadas pelo ensino universitario publico de qualidade, num campo que tem sofrido perdas na
competicdo por verbas, diante de outros campos do conhecimento. Os esforgos de ampliacdo
e renovacgdo do quadro docente aliado a consolidagdo do Programa de Po6s-Graduagdo em
Estudos da Midia, que conta agora com o curso de doutorado, € uma demonstragéo da vontade
de qualificar a produgao de conhecimento no campo da Comunicag¢ao no Rio Grande do Norte

e tornar-se referéncia no Nordeste.

Ampliaram-se as atividades de pesquisa, ensino e extensdo com a criagdo de novos
grupos de pesquisa, além da grande visibilidade imputada p'ela presencga de pesquisadores de
renome nacional e internacional em eventos organizados por este departamento com apoio de
organismos e setores da UFRN, como o | Congresso Internacional de Publicidade, em abril de
2013, entre tantos outros.

Nota-se um empenho significativo dos professores em buscar alternativas de recur-
sos atraves de projetos externos, o que ndao exime de responsabilidades as instancias politico-
administrativas superiores da instituicdo em garantir o pleno desempenho das atividades de
ensino, pesquisa, extensao e administracéao pedagdgica e institucional do Departamento de
Comunicagéao, cabendo ao corpo docente também a iniciativa de se empenhar coletivamente
por melhores condicdes de desempenho académico e de produgéo de novos saberes.

Apesar das conquistas e avancos registrados no triénio 2013-2018, ainda ha muito
por fazer. No novo prédio, por exemplo, as instalagées de aparelhos de refrigeracéo nas salas
de pesquisa dos professores & fundamental para garantir o conforto necessario para o desen-
volvimento das tarefas académicas, registra-se também, a inexisténcia de um espaco adequado
de convivéncia, de alimentacdo. Para o préximo triénio deve ser meta do DECOM se empenhar
para a solugdo dos problemas elencados.

Natal, 18 de maio de 2016.
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Comiss&o designada pela Portaria 008/16, DCOSO, de 16 de marco de 2016
Membros Titulares:
Adriano Lopes Gomes — Presidente (mat. 1350248)
Luciana Miranda Costa (mat. 1224876)
Maria do Socorro Veloso (mat. 1644432)
Hanry de Lima Vieira (mat. 1964709)
Helderson Mendes Macedo (2015069443)
Suplentes:
Priscila Tasia Jacinto de Lima

Renara Rocha de Oliveira
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ATA DA SETIMA SESSAO ORDINARIA DO COLEGIADO DO CURSO DE
PUBLICIDADE E PROPAGANDA, DO CENTRO DE CIENCIAS HUMANAS,
LETRAS E ARTES, DA UNIVERSIDADE FEDERAL DO RIO GRANDE DO

NORTE, REALIZADA AOS VINTE E OITO (07) DIAS DO MES DE
NOVEMBRO DE 2017.

Aos sete (07) dias do més de novembro de 2017. na sala de aula 1-B, do Labcom, as
dezessete horas, reuniu-se o Colegiado do Curso de Publicidade, por convocagdo e
presidéncia do Professor Josenildo Soares Bezerra, Coordenador do Curso de
Publicidade. Presentes os membros do colegiado: Marcela Costa da Cunha Chacel,
Lilian Carla Muneiro, Luiz Fernando Dal Pian Nobre, Rodrigo Parron Santos.PAUTA-
Aprovagdo do PPC de Publicidade e Propaganda

Decisdo: O PPC de Publicidade e Propaganda foi aprovado por unanimidade. O
colegiado discutiu a necessidade de na Semana Pedagogica 2018.1 que ocorrera entre
dos dias 05/02 a 08/02 para fazer uma transversalizagdo de conhecimentos acerta do

projeto, as ementas e possiveis contetdos a serem trabalhados como eixos norteadores.

jjelume;ef Zsens Bagous

Josenildo Soares Be7erra
Presidente do Colegiado do Curso de Publicidade

/ 7 4 /‘ - . )
A WltonaoriS—

Lilian Carla Muneiro

Luiz Fernando Dal Pian Nobre

Marcela Costa da Cunha Chacel

/7 -y

\I"\“ed-l-l‘ge‘Paﬁ/on Santos
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ATA DA SESSAO EXTRAORDINARIA DO COLEGIADO DO CURSO DE
COMUNICACAO SOCIAL - PUBLICIDADE E PROPAGANDA, DO CENTRO DE
CIENCIAS HUMANAS, LETRAS E ARTES, DA UNIVERSIDADE FEDERAL DO
RIO GRANDE DO NORTE, REALIZADA NO DIA DOZE (12) DE AGOSTO DE
2020.

Aos doze (12) dias do més de agosto de 2020, virtualmente, as dez horas, reuniu-se o
Colegiado do Curso de Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda, por convocagdo e
presidéncia do Professor Luiz Fernando Dal Pian Nobre, Coordenador do Curso de
Comunicagao Social - Publicidade e Propaganda. Presentes os membros do colegiado: Daniel
Rodrigo Meirinho de Souza, Juciano de Sousa Lacerda, Marcela Costa da Cunha Chacel,
Rodrigo Parron Santos e Ronaldo Mendes Neves. Também esteve presente a representante
discente eleita, a aula Talitta Oliveira Cancio dos Santos. A professora Maria do Socorro
Furtado Veloso justificou auséncia. A professora Lilian Carla Muneiro ndo estive presente
por estar de licenga para o pos-doutorado. O senhor presidente iniciou a sessdo dando as
boas-vindas aos membros do colegiado e em seguida iniciou-se a discussdo e deliberacdo dos
pontos de pauta. Ponto 1: Aprovacao dos planos de curso adaptados. Interessado:
Coordenagdo do Curso de Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda. A coordenacgao,
anteriormente, para apreciagdo do colegiado, enviou todos os planos de componentes com
carga horéaria pratica. Decisao: Aprovado por unanimidade de votos. Ponto 2: Confirmacao
da exclusio do componente COM0319 - FOTOGRAFIA PUBLICITARIA. Interessado:
Coordenagdo do Curso de Comunicacdo Social - Publicidade e Propaganda. No dia 03 de
agosto de 2020, todos os professores do curso de Comunicacao Social - Publicidade e
Propaganda reuniram-se para discutir os componentes a serem ofertados ou ndo no semestre
2020.6. Nesta reunido, apenas consultiva, também esteve presente a representante discente
eleita, a aluna Talitta Oliveira Cancio dos Santos. Depois de apresentarem seus pontos de
vista a respeito das disciplinas, sugeriu-se a exclusdo do componente COMO0319 -
FOTOGRAFIA PUBLICITARIA nio s6 pela sua carga horaria pratica, mas especialmente
pelo fato de exigir aulas no laboratorio de fotografia do DECOM e o manejo de cameras
fotograficas, conforme sinalizado pelo docente responsdvel por ministrar a disciplina. Na

reunido do colegiado, apenas foi decidido pela concordancia com a sugestdo de todos os



docentes do curso. Sendo assim, decisdo: aprovado por unanimidade de votos. Em seguida, o

presidente do colegiado encerrou a sessdo extraordindria.

Luiz Fernando Dal Pian Nobre
(presidente do colegiado)

Daniel Rodrigo Meirinho de Souza

Juciano de Sousa Lacerda

Marcela Costa da Cunha Chacel

Rodrigo Parron Santos

Ronaldo Mendes Neves

Talitta Oliveira Cancio dos Santos
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UNIVERSIDADE FEDERAL DO RIO GRANDE DO NORTE
PRO-REITORIA DE GRADUACAO
DIRETORIA DE DESENVOLVIMENTO PEDAGOGICO
DIVISAO DE ACOMPANHAMENTO DOS CURSOS (11.03.05.03)

PLANO DE CURSO ADAPTADO

| CENTRO / DEPARTAMENTO / UNIDADE DE VINCULACAQ: CCHLA / Depto de Comunicacdo Social |

CODIGO DO COMPONENTE CURRICULAR: COM 302
NOME: Criagdo Publicitdria

MODALIDADE DE OFERTA: () Presencial (X ) Remota () A Disténcia

TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR / ESPECIFICACAOQ:

( X') Disciplina () Trabalho de Conclusdo de Curso (Atividade de Orientacdo Individual)
() Mdédulo ( ) Atividade Integradora de Formagdo (Atividade de Orientacdo Individual)
( ) Bloco () Atividade Integradora de Formagdo (Atividade Coletiva)

() Estagio (Atividade de Orientacdo Individual) () Afividade Autébnoma

() Estdgio (Atividade Coletival)
[ CARGA HORARIA TOTAL DO COMPONENTE CURRICULAR: 60H |

ESPECIFICACAO DAS CARGAS HORARIAS DO COMPONENTE CURRICULAR:

PREENCHER AS CARGAS HORARIAS NA COLUNA REFERENTE AO TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR

Atividade Académica

Disciplina Mébdulo Bloco o
Afividade

Atividade de Orientacdo Individual Atividade Coletiva -
Autdbnoma

Estagio com Trabalho de Atividade Estagio com Atividade Afividade
Orientagdo Conclusdo Integradora Orientagdo Integradora Integradora
Individual de Curso de Formacdo Coletiva de Formagdo de Formagdo

CARGA HORARIA
REMOTA 30H - - - -
TEORICA

CARGA HORARIA
REMOTA 30H - - - -
PRATICA

CARGA HORARIA
A DISTANCIA - - - -
TEORICA

CARGA HORARIA
A DISTANCIA - - - -
PRATICA

CARGA HORARIA
DE PRATICA
PROFISSIONAL NO
CAMPO

CARGA HORARIA
DE ORIENTAGAO

CARGA HORARIA

TOTAL 60H

Carga Hordria Docente de Orientagdo
(preencher quando do tipo -
Atividade Académica)




PRE-REQUISITOS

CODIGOS NOME DOS COMPONENTES CURRICULARES

COMO0303 LINGUAGEM PUBLICITARIA OU

COMO0264 REDACAO PUBLICITARIA Il

CORREQUISITOS

CODIGOS NOME DOS COMPONENTES CURRICULARES
EQUIVALENCIAS

CODIGOS NOME DOS COMPONENTES CURRICULARES

EMENTA / DESCRICAO

Infroducdo aos conceitos e teorias sobre Criatividade. Estudo dos métodos de solucdo criativa de
problemas. Etapas do processo criativo em Publicidade: do briefing & peca publicitdria. Estratégias e
técnicas de criacdo em Publicidade e Propaganda. Trabalho em duplas (e equipes) criativas. Criacdo
publicitdria para as diferentes midias. Criacdo publicitdria em diferentes tipos de campanhas. Limites
éticos e legais da Criatividade em Publicidade e Propaganda.

RECURSOS DIDATICOS ADAPTADOS AO FORMATO REMOTO

Adocdo de metodologia de aula invertida (Flipped Classroom) com a apresentacdo dos conteldos de
forma antecipada, no inicio da semana, por meio da disponibilizacdo de bibliografia especializada,
fichamentos, slides (com maior carga textual), podcasts e/ou videos acerca da aula posterior (sincronal).

A carga hordria referente ao primeiro encontro semanal (2N12) deverd, entdo, ser destinada
integralmente a aprendizagem (assincrona) deste conteldo antecipado disponibilizado no inicio da
semana.

No segundo encontro semanal (4N12), realizagdo de encontro virtual por meio da plataforma Google
Meet, visando aula expositiva com uso de slides e debates acerca dos temas abordados.

Convite de profissionais de Criacdo Publicitdria atuantes no mercado para compartilhar experiéncias
prdaticas na drea — com possibilidades além do espaco fisico potiguar.

Orientacdo e acompanhamento de processos criativos e acdes estratégicas pensadas para as atividades
praticas experimentais (avaliativas) — por meio dos encontros sincronos e dos atendimentos assincronos.

Uso dos recursos da Turma Virtual por meio do SIGAA para detalhamento dos Toépicos de Aula;
disponibilizacdo de materiais para estudos complementares; veiculacdo de comunicados e noticias (com
copia por e-mail); férum de discussdes e detalhamento das atividades avaliativas: Briefing de Criacdo.

BIBLIOGRAFIA

BIBLIOGRAFIA BASICA:
BARRETO, Roberto Menna. Criatividade em Propaganda. Editora Summus, 129 ed. 2004.

CARRASCOIA, Jodo Anzanello. Do caos a criagdo publicitdria: processo criativo, pldgio e ready-made na
publicidade.Saraiva, 2008.

. Estratégias Criativas da Publicidade: consumo e narrativa publicitéria. Espaco das Letras,
2014,

MANO, Vinicius. Conceito Criativo: notas sobre o processo de criacdo na publicidade. Porto Alegre:
EDIPUCRS, 2014.




OECH, Roger Von. Um “toc” na cuca: técnicas para quem quer ter mais criatividade na vida. Cultura
Editores, 15 ed. 2001.

OSTROWER, Fayga. Criatividade e processos de criagdo. Ed. Vozes, 28° ed. 2013.

PREDEBON, José. Criatividade: abrindo o lado inovador da mente. Sdo Paulo: Atlas, 2010.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:

ANDREWS, Marc; VAN LEEUWEN, Matthijs; VAN BAAREN, Rick. Persuasdo na publicidade: 33 técnicas
psicoldgicas de convencer. SGo Paulo: Gustavo Gili, 2016.

CORREA, Rodrigo Stéfani. Criagdo Publicitaria: Do briefing ao andncio. Editora UFPE, 2014.
DOMINGOQOS, Carlos. Criagdo sem pistoldo. Negdcio Editora, 3¢ ed. 2003.
LUPTON, Ellen. Intuigdo, Agdo, Criagdo: Graphic Design Thinking. SGo Paulo: Gustavo Gili, 2013.

VIEIRA, Stalimir. Raciocinio criativo da publicidade: uma proposta. Editora Loyola, 1999.

CURSO PARA O QUAL O COMPONENTE CURRICULAR SERA OFERECIDO

NOME DO CURSO: Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda

CODIGO DA ESTRUTURA CURRICULAR: 02

PERIODO DE OFERTA NA ESTRUTURA CURRICULAR: 4° Periodo

RELACAO DO COMPONENTE COM A ESTRUTURA CURRICULAR:
(X ) Obrigatério () Optativo () Complementar




PLANO DE CURSO ADAPTADO

| CENTRO / DEPARTAMENTO / UNIDADE DE VINCULACAOQ: CCHLA / Departamento de Comunicagéo Social |

CODIGO DO COMPONENTE CURRICULAR: COM 300
NOME: Dire¢do de Arte em Publicidade e Propaganda

MODALIDADE DE OFERTA: () Presencial (X)) Remota () A Dist@ncia

TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR / ESPECIFICACAOQ:

( X') Disciplina () Trabalho de Conclusdo de Curso (Atividade de Orientacdo Individual)
() Mdédulo ( ) Atividade Integradora de Formacdo (Atividade de Orientacdo Individual)
( ) Bloco () Atividade Integradora de Formagdo (Atividade Coletiva)

() Estégio (Atividade de Orientacdo Individual) () Afividade Autébnoma

() Estagio (Atividade Coletiva)
|| CARGA HORARIA TOTAL DO COMPONENTE CURRICULAR: 40H ||

ESPECIFICACAO DAS CARGAS HORARIAS DO COMPONENTE CURRICULAR:

PREENCHER AS CARGAS HORARIAS NA COLUNA REFERENTE AO TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR

Atividade Académica

Disciplina Mébdulo Bloco o
Afividade

Atividade de Orientacdo Individual Atividade Coletiva .
Autébnoma

Estagio com Trabalho de Atividade Estagio com Atividade Afividade
Orientagdo Concluséo Integradora Orientag@o Integradora Integradora
Individual de Curso de Formacdo Coletiva de Formacdo de Formacdo

CARGA HORARIA
REMOTA 30H - - - -
TEORICA

CARGA HORARIA
REMOTA 30H - - - -
PRATICA

CARGA HORARIA
A DISTANCIA - - - .
TEORICA

CARGA HORARIA
A DISTANCIA - - - -
PRATICA

CARGA HORARIA
DE PRATICA
PROFISSIONAL NO
CAMPO

CARGA HORARIA
DE ORIENTAGCAO

CARGA HORARIA

TOTAL 60H

Carga Hordria Docente de Orientagdo
(preencher quando do tipo -
Atividade Académica)

PRE-REQUISITOS
cODIGOS NOME DOS COMPONENTES CURRICULARES
COMO0302 CRIACAO PUBLICITARIA ~ OU
COMO0303 LINGUAGEM PUBLICITARIA




CORREQUISITOS

CODIGOS NOME DOS COMPONENTES CURRICULARES
EQUIVALENCIAS
CODIGOS NOME DOS COMPONENTES CURRICULARES

EMENTA / DESCRICAO

Relacdes entre Arte, Design e Publicidade. O papel do Diretor de Arte em Publicidade e Propaganda.
Aproximacodes e divergéncias entre a Direcdo de Arte e o Design Grdfico. Elementos bdsicos da
Linguagem Visual. Etapas, processos e técnicas de Composicdo Visual. Conceitos criativos, temas de
campanhas em Direcdo de Arte. Teoria das Cores em Publicidade e Propaganda. Tipologia e Tipografia —
Estudos Tipogrdficos. Logomarcas e Identidade Visual. Estudos imagéticos: fotografia, ilustracdo, filmes e
animacdo publicitdria. Direcdo de Arte no dmbito das Midias Digitais.

RECURSOS DIDATICOS ADAPTADOS AO FORMATO REMOTO

Adocdo de metodologia de aula invertida (Flipped Classroom) com a apresentacdo dos conteldos de
forma antecipada, no inicio da semana, por meio da disponibilizacdo de bibliografia especializada,
fichamentos, slides (com maior carga textual), podcasts e/ou videos acerca da aula posterior (sincrona).

A carga hordria referente ao primeiro encontro semanal (2N34) deverd, entdo, ser destinada
integralmente & aprendizagem (assincrona) deste conteldo antecipado disponibilizado no inicio da
semana.

No segundo encontro semanal (4N34), realiza¢cdo de encontro virtual por meio da plataforma Google
Meet, visando aula expositiva com uso de slides e debates acerca dos temas abordados.

Convite de profissionais de Direcdo de Arte em Pulicidade atuantes no mercado para compartilhar
experiéncias prdticas na drea — com possibilidades além do espaco fisico potiguar.

Orientacdo e acompanhamento de processos criativos e acdes estratégicas pensadas para as atividades
praticas experimentais (avaliativas) — por meio dos encontros sincronos e dos atendimentos assincronos.

Uso dos recursos da Turma Virtual por meio do SIGAA para detalhamento dos Toépicos de Aula;
disponibilizacdo de materiais para estudos complementares; veiculacdo de comunicados e noficias (com
copia por e-mail); férum de discussdes e detalhamento das atividades avaliativas: Briefing de Criacdo.

BIBLIOGRAFIA

BIBLIOGRAFIA BASICA:
CESAR, Newton. Diregdo de arte em Propaganda. 8° ed. SGo Paulo: Futura, 2006. 253p.

. Primeiros segredos da diregdo de arte. 2° ed. SGo Paulo Senac, 2011, 220p.
DONDIS, Donis. A; Sintaxe da linguagem visual. 3°%d. SGo Paulo: Martins Fontes, 2007. 236 p.

HELLER, Eva. A psicologia das cores: como as cores afetam a emocdo e arazdo. Sdo Paulo: Gustavo Gili,
2013.

HURLBURT, Allen. Layout: o design da pdgina impressa. 2° ed. SGo Paulo: Nobel, 1999. 157p.
JOLY, Martine. Introdugdo a Andlise da Imagem. Campinas: Papirus, 1996.

LUPTON, Ellen. Pensar com tipos: guia para designers, escritores, editores e estudantes. SGo Paulo: Cosac
Naify, 2006.




. Novos Fundamentos do Design. SGo Paulo: Cosac & Naify, 2008. 248 p.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:

FARINA, Modesto (ef. al.). Psicodin@dmica das Cores em Comunicagdo. 5° Ed. SGo Paulo: Edgard BlUcher,
2006.

GAVIN, Ambrose; HARRIS, Paul. Fundamentos de Design Criativo. 2° Ed. Porto Alegre: Bookman, 2012. 192 p.

GOMES FILHO, Jodo. Gestalt do objeto: sistema de leitura visual da forma. 9% ed. SGo Paulo: Escrituras, 2009.
133 p.

SAMARA, Timothy. Guia de tipografia: manual prético para o uso de tipos no design grdfico. Porto Alegre:
Bookman, 2011.

WILLIAMS, Robin. Design para quem ndo é designer: nocdes bdsicas de planejamento visual. 2° Ed. Sdo
Paulo: Callis, 2005.

CURSO PARA O QUAL O COMPONENTE CURRICULAR SERA OFERECIDO

NOME DO CURSO: Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda

CODIGO DA ESTRUTURA CURRICULAR: 01

PERIODO DE OFERTA NA ESTRUTURA CURRICULAR: 8° Periodo

RELACAO DO COMPONENTE COM A ESTRUTURA CURRICULAR:
(X ) Obrigatério () Optativo () Complementar




PLANO DE CURSO ADAPTADO

| CENTRO / DEPARTAMENTO / UNIDADE DE VINCULACAO: COMUNICACAO SOCIAL- PUBLICIDADE E PROPAGANDA |

CODIGO DO COMPONENTE CURRICULAR: COM0266

NOME: INTRODUGCAO A FOTOGRAFIA - 60h

MODALIDADE DE OFERTA: () Presencial (X ) Remota () A Disténcia

TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR / ESPECIFICACAOQ:

( X') Disciplina () Trabalho de Conclusdo de Curso (Atividade de Orientagdo Individual)
() Mdédulo () Afividade Integradora de Formagdo (Atividade de Orientacdo Individual)
( ) Bloco () Atividade Integradora de Formagdo (Atividade Coletiva)

() Estagio (Atividade de Orientacdo Individual) () Atividade Auténoma

() Estdgio (Atividade Coletiva)
| CARGA HORARIA TOTAL DO COMPONENTE CURRICULAR: |

ESPECIFICACAO DAS CARGAS HORARIAS DO COMPONENTE CURRICULAR:

PREENCHER AS CARGAS HORARIAS NA COLUNA REFERENTE AO TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR

Atividade Académica

Disciplin Modul B
sciplina 6dulo oCco Atividade

Atividade de Orientagdo Individual Afividade Coletiva A
Autébnoma

Estdgio com Trabalho de Atividade Estdgio com Afividade Atividade
Orientagdo Concluséo Integradora Orientag@o Integradora Integradora
Individual de Curso de Formacdo Coletiva de Formacdo de Formacdo

CARGA HORARIA
REMOTA 30h - - - 30h
TEORICA

CARGA HORARIA
REMOTA 20h - - - 20h
PRATICA

CARGA HORARIA
A DISTANCIA - - - -
TEORICA

CARGA HORARIA
A DISTANCIA - - - .
PRATICA

CARGA HORARIA
DE PRATICA
PROFISSIONAL NO
CAMPO

CARGA HORARIA

DE ORIENTACAO 10h ) ) 10h

CARGA HORARIA

TOTAL 60h

Carga Hordria Docente de Orientagéo
(preencher quando do tipo 10h -
Atividade Académica)

PRE-REQUISITOS
CODIGOS NOME DOS COMPONENTES CURRICULARES




CORREQUISITOS

CODIGOS NOME DOS COMPONENTES CURRICULARES
EQUIVALENCIAS
CODIGOS NOME DOS COMPONENTES CURRICULARES

COMO0503 LINGUAGEM FOTOGRAFICA

EMENTA / DESCRICAO

Fundamentos da linguagem fotogrdfica a partir de diversos géneros, vanguardas e modos de producdo. Abordagem
histérica e seu desenvolvimento nos diferentes suportes e processos fotograficos. Leitura, interpretacdo e andlise
fotogrdfica nos processos de significagdo. A fotografia como linguagem visual contempordnea. Conhecimento bdsico
da tecnologia fotogrdfica: composi¢gdo, iluminacdo, equipamentos, fratamento e intencionalidade estética.
Planejamento, producdo de sentido e percepg¢do visual no trabalho do profissional de comunicacdo

social. Desenvolvimento de prdtica extensionista com o projeto *Por dentro de um tempo suspenso”

bs.: Caso o Componente Curricular seja do Tipo Bloco, informar para cada Subunidade: Nome, Cdédigo, Tipo (Disciplina
6édulo), Carga Hordria Tedrica, Carga Hordria Pratica, NUumero de Avaliagées e Ementa.

RECURSOS DIDATICOS ADAPTADOS AO FORMATO REMOTO

Aulas expositivas sincronas (videoconferéncia) pelo Google Meet com apontamentos tedricos, praticos e reflexivos,
assim como atividades diversas assincronas: pesquisas sobre fotdégrafos e correntes estéticas, féruns de debate,
enquetes, féruns de andlise de imagens, estudos dirigidos a partir de referéncias bibliogréficas e imagéticas, desafios
fotogrdficos e orientacdes para produgdo de imagens. Producdo fotogrdfica pratica a partir de dispositivos méveis,
fotocolagem, artemontagem, imagem digital. Orientagdo da produgdo fotogrdfica online. O material diddtico serd
disponibilizado co inicio de cada unidade.

BIBLIOGRAFIA

BIBLIOGRAFIA BASICA:

AUMONT, Jacques. A imagem. 2.ed. Campinas, SP: Papirus, 1995. 317p. (Oficio de arte e forma) ISBN: 8530802349.
BARTHES, Roland. A cdmara clara: nota sobre a fotografia. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1984. 185 p.

COTTON, Charlotte. A fotografia como arte contemporénea. 1. ed. SGo Paulo: Wmfmartinsfontes, 2010. 248 p. (Cole¢cdo
Arte&fotografia) ISBN: 9788578272432.

DUBOIS, Philippe. O ato fotogrdfico e outros ensaios. 14. ed. Campinas, SP: Papirus, 2012. 362 p. (Oficio de arte e forma)
ISBN: 9788530802462.

FLUSSER, Vilém. Filosofia da caixa preta: ensaios para uma futura filosofia da fotografia. Rio de Janeiro: Relume Dumard,
2002. 82 p. (Conexoes) ISBN: 8573162783.

FREEMAN, Michael. A mente do fotdgrafo: pensamento criativo para fotografias digitais incriveis. Porto Alegre:
Bookman, 2012. 192 p. ISBN: 9788540701489.

FREEMAN, Michael. FOTOGRAFIA: manual completo de arte e técnica. 3. ed. Sdo Paulo: Abril Cultural, 1981.

GURAN, Milton. Linguagem fotogrdfica e informacdo. Rio de Janeiro: Rio Fundo, 1992. 112 p. ISBN: 8585297557.
Originalmente apresentado como dissertacdo de mestrado para a Faculdade de Comunicacdo da Universidade de
Brasilia.

HEDGECOE, John. O novo manual de fotografia: guia completo para todos os formatos. 4. ed rev. e atual. Sao Paulo:
Senac, 2005. 416 p. ISBN: 9788573598841.

KUBRUSLY, Claudio Arauvjo. O que é fotografia. 4. ed. S&o Paulo: Brasiliense, 1991. 109 p. (Colec&o Primeiros Passos) ISBN:
8511010823.

MAGALHAES, Angela; PEREGRINO, Nadja. Fotografia no Brasil: um olhar das origens ao contemporaneo. Rio de Janeiro:
FUNARTE, 2004.

MURRAY, Alison et al. Préticas de montagem de fotografias contemporéneas. Rio de Janeiro: Funarte, 2010. 50 p.
(Cadernos técnicos de conservacdo fotogrdfica, 7) ISBN: 9788575071366.




ROUILLE, André. A fotografia: entre documento e arte contemporanea. Sdo Paulo: Senac, 2009.
SONTAG, Susan. Sobre fotografia. SGo Paulo: Companhia das Letras, 2004. 208 p. (Biblioteca Artmed) ISBN:
9788535904963.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:

ADAMS, Ansel. A Cémera. 2. ed. Sdo Paulo: Senac, 2010.

BENJAMIN, Walter. Pequena histéria da fotografia. In Obras escolhidas. Magia e técnica, arte e politica. SGo Paulo:
Brasiliense, 2012.

BORGES, Maria Eliza Linhares. Histéria e Fotografia. Belo Horizonte: Auténtica, 2005.

CATALA, Josep M . Laimage compleja: la fenomenologia de las imagenes en la era de la cultura visual. Universitat
Autonoma de Barcelona. Servei de Publicacions. Belaterra, 2005.

DINIZ, Analise Cunha. Memdria e narrativa na arte-fotografia: uma andlise do ensaio “Bloco de Notas”, de Breno
Rotatori. Intfercom, 2011.

GONCALVES, Osmar. Estética da fotografia: um didlogo entre Benjamin e Flusser. Flusser Studies, n. 15, 2013.
KOSSQY, Boris. Fotografia & Histéria. SGo Paulo: Atelié Editorial, 2001.

LEDO, Margarita. Documentalismo fotogrdfico: éxodos e identidad. Madrid: Ediciones Catedra, 1998.

POIVERT, Michel; EICHENBERGER, Andrea. A fotografia contempordnea tem uma histéria2. Palindromo, v. 7, n. 13, p. 134-
142, 2015.

SCHNEIDER, Greice; BENIA, Renata. Imagens de um tempo suspenso: dramaturgia do ndo-acontecimento nas
fotografias contemplativas da pandemia. INTERIN, v. 25, n. 2, 2020.

SCHWARCZ, Lilia Moritz; MAMMI, Lorenzo. 8 X fotografia. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 2008.

SOULAGES, Francois. Estética da Fotografia. Perda e permanéncia. Sdo Paulo: SENAC, 2010.

TRIGO, Thales. Equipamento Fotogrdfico: Teoria e Pratica. 2. ed. SGo Paulo: Senac, 2003.

CURSO PARA O QUAL O COMPONENTE CURRICULAR SERA OFERECIDO

NOME DO CURSO: Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda

CODIGO DA ESTRUTURA CURRICULAR: 02

PERIODO DE OFERTA NA ESTRUTURA CURRICULAR: 4° Periodo

RELACAO DO COMPONENTE COM A ESTRUTURA CURRICULAR:
( X) Obrigatério () Optativo [ ) Complementar




PLANO DE CURSO ADAPTADO

CENTRO / DEPARTAMENTO / UNIDADE DE VINCULACAO: CCHLA / DEPARTAMENTO DE COMUNICAGAO SOCIAL -
PUBLICIDADE E PROPAGANDA

CODIGO DO COMPONENTE CURRICULAR: COMO0503

NOME: LINGUAGEM FOTOGRAFICA - 60h

MODALIDADE DE OFERTA: () Presencial (X ) Remota () A Disténcia

TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR / ESPECIFICACAOQ:
() Trabalho de Conclusdo de Curso (Atividade de Orientacdo Individual)
() Atividade Integradora de Formagdo (Atividade de Orientacdo Individual)

( X') Disciplina
() Mdédulo
() Bloco

() Estagio (Atividade de Orientagdo Individual)
() Estdgio (Atividade Coletiva)

() Atividade Auténoma

() Atividade Integradora de Formacgdo (Atividade Coletiva)

CARGA HORARIA TOTAL DO COMPONENTE CURRICULAR:

ESPECIFICACAO DAS CARGAS HORARIAS DO COMPONENTE CURRICULAR:

PREENCHER AS CARGAS HORARIAS NA COLUNA REFERENTE AO TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR

Disciplina Mébdulo Bloco

Atividade Académica

Atividade de Orientacdo Individual

Atividade Coletiva

Atividade
Autdbnoma

Estagio com Trabalho de Atividade
Orientagdo Conclusdo Integradora
\nd‘\vid_uc\ de Curso de Forms(;éo

Estagio com Atividade
Orientagdo Integradora
Coletiva de Forma rj_o

Afividade
Integradora
de Formacdo
m—

CARGA HORARIA
REMOTA
TEORICA

30h

30h

CARGA HORARIA
REMOTA
PRATICA

20h

20h

CARGA HORARIA
A DISTANCIA
TEORICA

CARGA HORARIA
A DISTANCIA
PRATICA

CARGA HORARIA
DE PRATICA
PROFISSIONAL NO
CAMPO

CARGA HORARIA
DE ORIENTACAO

10h - -

10h

CARGA HORARIA
TOTAL

60h

Carga Hordria Docente de Orientagéo

(preencher quando do tipo
Atividade Académica)

10h

PRE-REQUISITOS

CODIGOS

NOME DOS COMPONENTES CURRICULARES




CORREQUISITOS

CODIGOS NOME DOS COMPONENTES CURRICULARES
EQUIVALENCIAS
CODIGOS NOME DOS COMPONENTES CURRICULARES

COM0266 INTRODUCAO A FOTOGRAFIA

EMENTA / DESCRICAO

Fundamentos da linguagem fotogrdfica a partir de diversos géneros, vanguardas e modos de producdo. Abordagem
histérica e seu desenvolvimento nos diferentes suportes e processos fotograficos. Leitura, interpretacdo e andlise
fotogrdfica nos processos de significagdo. A fotografia como linguagem visual contempordnea. Conhecimento bdsico
da tecnologia fotogrdfica: composi¢do, iluminacdo, equipamentos, fratamento e intencionalidade estética.
Planejamento, producdo de sentido e percepgdo visual no frabalho do profissional de comunicacdo

social. Desenvolvimento de prdtica extensionista com o projeto “*Por dentro de um tempo suspenso”

bs.: Caso o Componente Curricular seja do Tipo Bloco, informar para cada Subunidade: Nome, Cddigo, Tipo (Disciplina
édulo), Carga Hordria Tedrica, Carga Hordria Pratica, Numero de Avaliagées e Ementa.

RECURSOS DIDATICOS ADAPTADOS AO FORMATO REMOTO

Aulas expositivas sincronas (videoconferéncia) pelo Google Meet com apontamentos tedricos, prdticos e reflexivos,
assim como atividades diversas assincronas: pesquisas sobre fotdégrafos e correntes estéticas, féruns de debate,
enquetes, féruns de andlise de imagens, estudos dirigidos a partir de referéncias bibliograficas e imagéticas, desafios
fotogrdficos e orientacdes para produgdo de imagens. Producdo fotogrdfica pratica a partir de dispositivos méveis,
fotocolagem, artemontagem, imagem digital. Orientagdo da produgdo fotogrdfica online. O material diddtico serd
disponibilizado co inicio de cada unidade.

BIBLIOGRAFIA

BIBLIOGRAFIA BASICA:

AUMONT, Jacques. A imagem. 2.ed. Campinas, SP: Papirus, 1995. 317p. (Oficio de arte e forma) ISBN: 8530802349.
BARTHES, Roland. A c&dmara clara: nota sobre a fotografia. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1984. 185 p.

COTTON, Charlotte. A fotografia como arte contemporénea. 1. ed. SGo Paulo: Wmfmartinsfontes, 2010. 248 p. (Colecdo
Arte&fotografia) ISBN: 9788578272432.

DUBOIS, Philippe. O ato fotogrdfico e outros ensaios. 14. ed. Campinas, SP: Papirus, 2012. 362 p. (Oficio de arte e formal)
ISBN: 9788530802462.

FLUSSER, Vilém. Filosofia da caixa preta: ensaios para uma futura filosofia da fotografia. Rio de Janeiro: Relume Dumard,
2002. 82 p. (Conexoes) ISBN: 8573162783.

FREEMAN, Michael. A mente do fotdgrafo: pensamento criativo para fotografias digitais incriveis. Porto Alegre:
Bookman, 2012. 192 p. ISBN: 9788540701489.

FREEMAN, Michael. FOTOGRAFIA: manual completo de arte e técnica. 3. ed. SGo Paulo: Abril Cultural, 1981.

GURAN, Milton. Linguagem fotogrdfica e informacgdo. Rio de Janeiro: Rio Fundo, 1992. 112 p. ISBN: 8585297557.
Originalmente apresentado como dissertacdo de mestrado para a Faculdade de Comunicacdo da Universidade de
Brasilia.

HEDGECOE, John. O novo manual de fotografia: guia completo para todos os formatos. 4. ed rev. e atual. Sao Paulo:
Senac, 2005. 416 p. ISBN: 9788573598841.

KUBRUSLY, Cldudio Araujo. O que é fotografia. 4. ed. SGo Paulo: Brasiliense, 1991. 109 p. (Colegdo Primeiros Passos) ISBN:
8511010823.

MAGALHAES, Angela; PEREGRINO, Nadja. Fotografia no Brasil: um olhar das origens ao contempordneo. Rio de Janeiro:
FUNARTE, 2004.




MURRAY, Alison et al. Prdticas de montagem de fotografias contempordneas. Rio de Janeiro: Funarte, 2010. 50 p.
(Cadernos técnicos de conservacdo fotogrdfica, 7) ISBN: 978857507 1366.

ROUILLE, André. A fotografia: entre documento e arte contemporanea. Sdo Paulo: Senac, 2009.

SONTAG, Susan. Sobre fotografia. SGo Paulo: Companhia das Letras, 2004. 208 p. (Biblioteca Artmed) ISBN:
9788535904963.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:

ADAMS, Ansel. A Camera. 2. ed. SGo Paulo: Senac, 2010.

BENJAMIN, Walter. Pequena histéria da fotografia. In Obras escolhidas. Magia e técnica, arte e politica. Sdo Paulo:
Brasiliense, 2012.

BORGES, Maria Eliza Linhares. Histéria e Fotografia. Belo Horizonte: Auténtica, 2005.

CATALA, Josep M . Laimage compleja: la fenomenologia de las imagenes en la era de la cultura visual. Universitat
Autonoma de Barcelona. Servei de Publicacions. Belaterra, 2005.

DINIZ, Analise Cunha. Memdria e narrativa na arte-fotografia: uma andlise do ensaio “Bloco de Notas”, de Breno
Rotatori. Intercom, 2011.

GONCALVES, Osmar. Estética da fotografia: um didlogo entre Benjamin e Flusser. Flusser Studies, n. 15, 2013.
KOSSQY, Boris. Fotografia & Histéria. S&o Paulo: Atelié Editorial, 2001.

LEDO, Margarita. Documentalismo fotogrdfico: éxodos e identidad. Madrid: Ediciones Catedra, 1998.

POIVERT, Michel; EICHENBERGER, Andrea. A fotografia contemporénea tem uma histéria2. Palindromo, v. 7, n. 13, p. 134-
142, 2015.

SCHNEIDER, Greice; BENIA, Renata. Imagens de um tempo suspenso: dramaturgia do ndo-acontecimento nas
fotografias contemplativas da pandemia. INTERIN, v. 25, n. 2, 2020.

SCHWARCYZ, Lilia Moritz; MAMMI, Lorenzo. 8 X fotografia. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 2008.

SOULAGES, Francois. Estética da Fotografia. Perda e permanéncia. SGo Paulo: SENAC, 2010.

TRIGO, Thales. Equipamento Fotogrdfico: Teoria e Prdtica. 2. ed. SGo Paulo: Senac, 2003.

CURSO PARA O QUAL O COMPONENTE CURRICULAR SERA OFERECIDO

NOME DO CURSO: Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda

CODIGO DA ESTRUTURA CURRICULAR: 01

PERIODO DE OFERTA NA ESTRUTURA CURRICULAR: 5° Periodo

RELACAO DO COMPONENTE COM A ESTRUTURA CURRICULAR:
(X ) Obrigatério () Optativo () Complementar




PLANO DE CURSO ADAPTADO

CENTRO / DEPARTAMENTO / UNIDADE DE VINCULACAO: DECOM

CODIGO DO COMPONENTE CURRICULAR: COM0317

NOME: PLANEJAMENTO DE CAMPANHAS

MODALIDADE DE OFERTA: () Presencial (X ) Remota () A Disténcia

TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR / ESPECIFICACAOQ:

( X') Disciplina () Trabalho de Conclusdo de Curso (Atividade de Orientacdo Individual)
() Mdédulo () Afividade Integradora de Formagdo (Atividade de Orientacdo Individual)
( ) Bloco () Atividade Integradora de Formagdo (Atividade Coletiva)

() Estagio (Atividade de Orientacdo Individual) () Atividade Auténoma

() Estdgio (Atividade Coletiva)

CARGA HORARIA TOTAL DO COMPONENTE CURRICULAR:

ESPECIFICACAO DAS CARGAS HORARIAS DO COMPONENTE CURRICULAR:

PREENCHER AS CARGAS HORARIAS NA COLUNA REFERENTE AO TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR

Atividade Académica

Disciplina Mddulo Bloco .
Afividade

Atividade de Orientagdo Individual Afividade Coletiva A
Autdbnoma

Estagio com Trabalho de Atividade Estagio com Atividade Afividade
Orientagdo Concluséo Integradora Orientagdo Integradora Integradora
\nd‘\vid_uc\ de Curso de Forms(;éo Coletiva de Forma: rj_o de Formacdo

CARGA HORARIA
REMOTA 20 - - - -
TEORICA

CARGA HORARIA
REMOTA 30 - - - -
PRATICA

CARGA HORARIA
A DISTANCIA - - - .
TEORICA

CARGA HORARIA
A DISTANCIA - - - -
PRATICA

CARGA HORARIA
DE PRATICA
PROFISSIONAL NO
CAMPO

CARGA HORARIA

DE ORIENTAGAO 10 ) .

CARGA HORARIA

TOTAL 60

Carga Hordria Docente de Orientagdo
(preencher quando do tipo -
Atividade Académica)

PRE-REQUISITOS

CODIGOS NOME DOS COMPONENTES CURRICULARES

CORREQUISITOS




CODIGOS NOME DOS COMPONENTES CURRICULARES

EQUIVALENCIAS
CODIGOS NOME DOS COMPONENTES CURRICULARES

EMENTA / DESCRICAO
Histéria do Planejamento no Brasil; Definigdo e conceitos bdsicos de planejomento; Planejamento de curto,
médio e longo prazo; Planejamento estratégico; Objetivos de campanhas publicitdrias; conceito de gestdo;
Aplicabilidade do Plano de Marketing; Metodologias para elaboragdo de briefing; Internet como meio de
comunicacdo publicitdria; Objetivos da campanha; modelos de planejamento de campanha.
Obs.: Caso o Componente Curricular seja do Tipo Bloco, informar para cada Subunidade: Nome, Cdédigo, Tipo (Disciplina ou
Mddulo), Carga Hordria Tedrica, Carga Hordria Pratica, NUmero de Avaliagdes e Ementa.

RECURSOS DIDATICOS ADAPTADOS AO FORMATO REMOTO
Encontros sincronos via Google Meet: explicacdo do conteldo, orientacdo para o desenvolvimento do plano e para a
sua apresentacdo por parte dos/das discentes.
Encontros assincronos: producdo dos planos.
Sobre as avaliacoes:
Avadliagcdo 1 - primeira etapa do plano
Avdadliagdo 2 - segunda etapa do plano
Avadliagdo 3 - terceira etapa do plano + apresentacdo

BIBLIOGRAFIA

BIBLIOGRAFIA BASICA: .
CARVALHO, Nelly de. Publicidade: a linguagem da sedugdo. 3.ed. SGo Paulo: Atica, 2000. (Fundamentos, 114).
CORREA, Roberto. Planejamento de propaganda. Sdo Paulo: Global, 2002.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:

SEMPRINI, Andrea. A marca pdés-moderna. Sdo Paulo: Estacdo das Letras e Cores, 2010.

COOPER, Alan [org.]. Como planejar a propaganda. Sdo Paulo: GP - Grupo de Planejamento, 2006.

LUPETTI, Marcélia. Planejamento de comunicagdo. Sdo Paulo: Futura, 2000.

RODRIGUES, Cristiano Borges. Planejamento de campanha publicitdria: o passo-a-passo que ninguém segue. Sdo
Paulo: Barauna, 2011.

CURSO PARA O QUAL O COMPONENTE CURRICULAR SERA OFERECIDO
NOME DO CURSO: Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda
CODIGO DA ESTRUTURA CURRICULAR: 01 - 2016.1
PERIODO DE OFERTA NA ESTRUTURA CURRICULAR: 7° Periodo
RELACAO DO COMPONENTE COM A ESTRUTURA CURRICULAR:
() Obrigatério  (x) Optativo () Complementar




PLANO DE CURSO ADAPTADO

CENTRO / DEPARTAMENTO / UNIDADE DE VINCULACAO: CENTRO DE CIENCIAS HUMANAS LETRAS E ARTES, DEPARTAMENTO
DE COMUNICAGAO SOCIAL, CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA

CODIGO DO COMPONENTE CURRICULAR: COM0329

NOME: PROGRAMACAO VISUAL

MODALIDADE DE OFERTA: () Presencial (X ) Remota () A Dist@ncia

TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR / ESPECIFICACAO:

( X') Disciplina () Trabalho de Conclusdo de Curso (Atividade de Orientacdo Individual)

() Médulo () Atividade Integradora de Formagdo (Atividade de Orientagdo Individual)
( ) Bloco () Atividade Integradora de Formagdo (Atividade Coletiva)

() Estagio (Atividade de Orientagdo Individual) () Atividade Auténoma

()

Estdgio (Atividade Coletiva)

CARGA HORARIA TOTAL DO COMPONENTE CURRICULAR: é0h

ESPECIFICACAO DAS CARGAS HORARIAS DO COMPONENTE CURRICULAR:

PREENCHER AS CARGAS HORARIAS NA COLUNA REFERENTE AO TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR

Atividade Académica

Disciplin Modul B
sciplina 6dulo oCco Atividade

Afividade de Orientagdo Individual Atividade Coletiva N
Autdbnoma

Estdgio com Trabalho de Atividade Estdgio com Afividade Atividade
Orientagdo Concluséo Integradora Orientagdo Integradora Integradora
Individual de Curso de Formacdo Coletiva de Forma: rj_o de Formacdo

CARGA HORARIA
REMOTA 20H - - - 15H -
TEORICA

CARGA HORARIA
REMOTA 40H - - - 15H -
PRATICA

CARGA HORARIA
A DISTANCIA - - - -
TEORICA

CARGA HORARIA
A DISTANCIA - - - -
PRATICA

CARGA HORARIA
DE PRATICA
PROFISSIONAL NO
CAMPO

CARGA HORARIA
DE ORIENTACAO

CARGA HORARIA

TOTAL 60H

Carga Hordria Docente de Orientagéo
(preencher quando do tipo
Atividade Académica)

PRE-REQUISITOS

CODIGOS NOME DOS COMPONENTES CURRICULARES




CORREQUISITOS
CODIGOS NOME DOS COMPONENTES CURRICULARES
EQUIVALENCIAS
CODIGOS NOME DOS COMPONENTES CURRICULARES
EMENTA / DESCRICAO

Conceitos de Comunicag¢do Visual com foco na imagem corporativa.
A evolucdo do design.

ldentidade Visual como estratégia de marketing.

O processo criativo da Identidade Visual.

Definicdes: Marca, Logotipo, Simbolo.

Programacdo Visual de empresas e instituicoes.

Andlise de imagens do mercado.

Projetos prdticos de Identidade Visual.

Obs.: Caso o Componente Curricular seja do Tipo Bloco, informar para cada Subunidade: Nome, Cdédigo, Tipo (Disciplina ou
Mddulo), Carga Hordria Tedrica, Carga Hordria Pratica, Ndmero de Avaliagdes e Ementa.

RECURSOS DIDATICOS ADAPTADOS AO FORMATO REMOTO

A) Formato Remoto Sincrono

e Google Meet: para a apresentacdo, ilustragcdo, exemplificacdo, problematizacdo e
discussdo coletiva do tema abordado na aula

e Plataforma de design grafico Canva: para elaboracdo de slides com o detalhamento
dos assuntos em forma de tépicos, imagens e/ou infogrdficos, a descricdo da
metodologia empregada, da bibliografia e do procedimento avaliativo

e Rede Social You Tube: para a apresentacdo de videos ilustrativos relacionados ao
conteldo ministrado

B) Formato Remoto Assincrono:

e SIGAA, Menu Turma Virtual, Turma, Topicos de Aula: para a descricdo do conteldo
abordado em cada aula, bem como para sistematizar o assunto ministrado em forma
de tépicos de texto.

e SIGAA, Menu Turma Virtual, Materiais: adicionar referéncias, videos, textos no formato
PDF, slides e hiperlinks com materiais para estudos complementares.

e SIGAA, Menu Turma Virtual, Turma, Noticias: para veicular informacdes sobre atividade,
prazos, realizacdo de atividades complementares e avaliacdes.

e SIGAA, Menu Turma Virtual, Férum: para orientacdo de atividades e acompanhamento
de leituras orientadas.

e SIGAA, Menu Turma Virtual, Atfividades: para a postagem de tarefas e de avaliagoes.

e Caixa Postal: para envio e recebimento de e-mails

BIBLIOGRAFIA

BIBLIOGRAFIA BASICA:




MUNARI, Bruno. Design e comunicagdo visual: contribuicdo para uma metodologia diddtica. 1.
ed. SGo Paulo: Martins Fontes, 1997. 350p. ISBN: 8533606354.

CONSOLO, Cecilia. Marcas: design estratégico: do simbolo & gestdo da identidade
corporativa. SGo Paulo: Blicher, 2015. 167 p. ISBN: 9788521209416

DONDIS, D. A. Sintaxe da linguagem visual. SGo Paulo: Martins Fontes, 1991. (Colecdo A)
STRUNCK, Gilberto Luiz. Como criar identidades visuais para marcas de sucesso: um guia sobre

o marketing das marcas e como representar graficamente seus valores / Gilberto Strunck. 4. ed.
Rio de Janeiro: Rio Books, 2012. 199 p. ISBN: 9788561556174,

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:

CESAR, Newton. Diregao de arte em propaganda. 4. ed. SGo Paulo: Futura, 2002. 253 p. ISBN:
8574130605

FARINA, Modesto. Psicodinamica das cores em comunicagdo. 5. ed. rev. ampl. SGo Paulo:
Edgard Blucher, 2006. xiv, 173 p. ISBN: 8521203993.

WILLIAMS, Robin. Design para quem ndo é designer: no¢des bdsicas de planejamento visual. 3.
ed. rev. SGo Paulo: Callis, 2009. 192 p. ISBN: 9788574163871

CURSO PARA O QUAL O COMPONENTE CURRICULAR SERA OFERECIDO

NOME DO CURSO: Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda

CODIGO DA ESTRUTURA CURRICULAR: 02

PERIODO DE OFERTA NA ESTRUTURA CURRICULAR: 3° Periodo

RELACAO DO COMPONENTE COM A ESTRUTURA CURRICULAR:
( X) Obrigatério () Optativo () Complementar




PLANO DE CURSO ADAPTADO

| CENTRO / DEPARTAMENTO / UNIDADE DE VINCULACAO: |

CODIGO DO COMPONENTE CURRICULAR: COM0313
NOME: Publicidade On-line
MODALIDADE DE OFERTA: () Presencial (X ) Remota () A Dist@ncia

TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR / ESPECIFICACAO:

( X') Disciplina () Trabalho de Conclusdo de Curso (Atividade de Orientagdo Individual)

() Mdédulo ( ) Atividade Integradora de Formagdo (Atividade de Orientagdo Individual)
( ) Bloco () Atividade Integradora de Formagdo (Atividade Coletiva)

() Estagio (Atividade de Orientacdo Individual) () Atividade Auténoma

() Estagio (Atividade Coletiva)
| CARGA HORARIA TOTAL DO COMPONENTE CURRICULAR: |

ESPECIFICACAO DAS CARGAS HORARIAS DO COMPONENTE CURRICULAR:

PREENCHER AS CARGAS HORARIAS NA COLUNA REFERENTE AO TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR

Atividade Académica

Disciplina Mddulo Bloco

Atividade de Orientacdo Individual Afividade Coletiva Afividade
Autdbnoma
Estadgio com Trabalho de Atividade Estdgio com Afividade Atividade
Orientagdo Conclusdo Integradora Orientag@o Infegradora Integradora
Individual de Curso de Formacdo Coletiva de Formacdo de Formacdo
CARGA HORARIA
REMOTA 30H - - - 15h -
TEORICA
CARGA HORARIA
REMOTA 30H - - - 15h -

PRATICA

CARGA HORARIA
A DISTANCIA - - - .
TEORICA

CARGA HORARIA
A DISTANCIA - - - -
PRATICA

CARGA HORARIA
DE PRATICA
PROFISSIONAL NO
CAMPO

CARGA HORARIA
DE ORIENTACAO

CARGA HORARIA
TOTAL

Carga Hordria Docente de Orientagdo
(preencher quando do tipo
Atividade Académica)

PRE-REQUISITOS
CcODIGOS NOME DOS COMPONENTES CURRICULARES




CORREQUISITOS
CODIGOS NOME DOS COMPONENTES CURRICULARES
EQUIVALENCIAS
CODIGOS NOME DOS COMPONENTES CURRICULARES
EMENTA / DESCRICAO

Publicidade nos sites. Producdo e distribuicdo. Hipertexto. Construcdo visual do site. Sintaxes intersemidticas. Pratica
laboratorial

Obs.: Caso o Componente Curricular seja do Tipo Bloco, informar para cada Subunidade: Nome, Cédigo, Tipo (Disciplina o
Maddulo), Carga Hordria Tedrica, Carga Hordria Prdtica, Numero de Avaliagées e Ementa.

RECURSOS DIDATICOS ADAPTADOS AO FORMATO REMOTO
A) Formato Remoto Sincrono

e Google Meet: para a apresentacdo, ilustracdo, exemplificacdo, problematizacdo e
discuss@o coletiva do tema abordado na aula

e Plataforma de design grdafico Canva: para elaboracdo de slides com o detalhamento
dos assuntos em forma de tépicos, imagens e/ou infogrdficos, a descricdo da
metodologia empregada, da bibliografia e do procedimento avaliativo

e Rede Social You Tube: para a apresentacdo de videos ilustrativos relacionados ao
conteudo ministrado.

e Redes Sociais Digitais Facebook, You Tube, Instagram e Tik Tok: para ilustracdo,
exemplificacdo e problematizacdo de assuntos.

¢ Motor de busca Google: para ilustracdo, exemplificacdo e problematizacdo de
assuntos.

e Lojas de aplicativos Apple Store e Google Play: para ilustracdo, exemplificacdo e
problematizacdo de assuntos.

B) Formato Remoto Assincrono:

e SIGAA, Menu Turma Virtual, Turma, Tépicos de Aula: para a descricdio do conteudo
abordado em cada aula, bem como para sistematizar o assunto ministrado em forma
de tépicos de texto.

e SIGAA, Menu Turma Virtual, Materiais: adicionar referéncias, videos, textos no formato
PDF, slides e hiperlinks com materiais para estudos complementares.

e SIGAA, Menu Turma Virtual, Turma, Noticias: para veicular informacdes sobre atividade,
prazos, realizacdo de atividades complementares e avaliagcoes.

e SIGAA, Menu Turma Virtual, Férum: para orientacdo de atividades e acompanhamento
de leituras orientadas.

e SIGAA, Menu Turma Virtual, Atividades: para a postagem de tarefas e de avaliagcoes.

e Caixa Postal: para envio e recebimento de e-mails

e Redes Sociais Digitais Facebook, You Tube,Instagram e Tik Tok: para a realizacdo de
exercicios prdaticos

e Motor de busca Google: para a redlizacdo de exercicios praticos




e Lojas de aplicativos Apple Store e Google Play: para a realizacdo de exercicios prdticos

BIBLIOGRAFIA

BIBLIOGRAFIA BASICA:

JENKINS, Henry; GREEN, Joshua; FORD, Sam. Cultura da conexdo: criando valor e
significado por meio da midia propagavel. 1. ed. Sao Paulo: Aleph, 2014. 403 p.
ISBN: 9788576571629.

KOTLER, Philip; KARTAJAYA, Hermawan; SETIAWAN, Iwan. Marketing 4.0. Rio de
Janeiro: Sintaxe, 2017.
http://professor.pucgoias.edu.br/SiteDocente/admin/arquivosUpload/17352/materia
|/Marketing-4-0-Do-tradicional-ao-digital%20(1).pdf

GINSBURG, Suzanne. Designing the iphone user experience: A user-center
approach to Sketching and Prototyping iPhone Apps. Estados Unidos: Addison
Wesley internacional, c2011. 294 p. ISBN: 9780321699435.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:
GODIN, Seth. Isso é Marketing. Para ser visto é preciso enxergar. Rio de Janeiro:
Alta Books, 2019.

REZ, Rafael. Marketing de Conteudo: amoeda do século XXI. Sao Paulo: DVS
Editora, 2016.

SAULLO, Eldes. Marketing de aplicativos: uma férmula infalivel para planejar e lancar
apps mobile de sucesso. SGo Paulo: casa do Editor, 2015.

CURSO PARA O QUAL O COMPONENTE CURRICULAR SERA OFERECIDO

NOME DO CURSO: Comunicag¢do Social - Publicidade e Propaganda

CODIGO DA ESTRUTURA CURRICULAR: 01

PERIODO DE OFERTA NA ESTRUTURA CURRICULAR: é° Perido

RELACAO DO COMPONENTE COM A ESTRUTURA CURRICULAR:
( X) Obrigatério () Optativo () Complementar



http://professor.pucgoias.edu.br/SiteDocente/admin/arquivosUpload/17352/material/Marketing-4-0-Do-tradicional-ao-digital%20(1).pdf
http://professor.pucgoias.edu.br/SiteDocente/admin/arquivosUpload/17352/material/Marketing-4-0-Do-tradicional-ao-digital%20(1).pdf

PLANO DE CURSO ADAPTADO

| CENTRO / DEPARTAMENTO / UNIDADE DE VINCULACAQ: CCHLA / DEPARTAMENTO DE COMUNICACAO SOCIAL |

CODIGO DO COMPONENTE CURRICULAR: COM0263
NOME: REDAGAO PUBLICITARIA |

MODALIDADE DE OFERTA: () Presencial (X ) Remota () A Disténcia

TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR / ESPECIFICACAOQ:

( X') Disciplina () Trabalho de Conclusdo de Curso (Atividade de Orientacdo Individual)
() Mdédulo ( ) Atividade Integradora de Formacdo (Atividade de Orientacdo Individual)
( ) Bloco () Atividade Integradora de Formagdo (Atividade Coletiva)

() Estégio (Atividade de Orientacdo Individual) () Afividade Autébnoma

()

Estdgio (Atividade Coletiva)

| CARGA HORARIA TOTAL DO COMPONENTE CURRICULAR: 60H |

ESPECIFICACAO DAS CARGAS HORARIAS DO COMPONENTE CURRICULAR:

PREENCHER AS CARGAS HORARIAS NA COLUNA REFERENTE AO TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR

Atividade Académica

Disciplina Mébdulo Bloco o
Afividade

Atividade de Orientacdo Individual Atividade Coletiva .
Autébnoma

Estagio com Trabalho de Atividade Estagio com Atividade Afividade
Orientagdo Concluséo Integradora Orientag@o Integradora Integradora
Individual de Curso de Formacdo Coletiva de Formacdo de Formacdo

CARGA HORARIA
REMOTA 30h - - - -
TEORICA

CARGA HORARIA
REMOTA 30h - - - -
PRATICA

CARGA HORARIA
A DISTANCIA - - - .
TEORICA

CARGA HORARIA
A DISTANCIA - - - -
PRATICA

CARGA HORARIA
DE PRATICA
PROFISSIONAL NO
CAMPO

CARGA HORARIA
DE ORIENTAGCAO

CARGA HORARIA

TOTAL 60h

Carga Hordria Docente de Orientagdo
(preencher quando do tipo -
Atividade Académica)

PRE-REQUISITOS
cODIGOS NOME DOS COMPONENTES CURRICULARES
COMO03030 LINGUAGEM PUBLICITARIA

| CORREQUISITOS |




CODIGOS NOME DOS COMPONENTES CURRICULARES
XXX XXX
EQUIVALENCIAS
CODIGOS NOME DOS COMPONENTES CURRICULARES
COMO0304 REDACAO PUBLICITARIA NA MIDIA IMPRESSA

EMENTA / DESCRICAO

Linguagem publicitdria e sua relagdo com a linguistica. Aspectos criativos e técnicas de mensagens publicitdrias
nos vdrios meios de comunicacdo. Desenvolvimento de mensagens para midias impressas e alternativas. Criacdo
de temas, inter-relacdo de coddigos visuais /verbais, desenvolvimento e orientacdo de pecas publicitdrias.
Producdo de textos publicitdrios.

Obs.: Caso o Componente Curricular seja do Tipo Bloco, informar para cada Subunidade: Nome, Cdédigo, Tipo (Disciplina
Mddulo), Carga Hordria Tedrica, Carga Hordria Pratica, NUmero de Avaliacdes e Ementa.

RECURSOS DIDATICOS ADAPTADOS AO FORMATO REMOTO

- Adaptacdo do conteddo para disponibilizacdo no SIGAA;

- Adocdo de metodologias ativas de aprendizagem, explorando aprendizagem baseada em problema e realizacdo
de estudo de casos;

- Realizacdo de encontros sincronos semanais através da plataforma Google Meet;

- Disponibilizacdo de tdpicos de contetdos, materiais digitalizados, videos etc. no SIGAA, conjuntamente com a
realizacdo de atividades online (tarefas, questiondrios, féruns, enquetes etfc.).

BIBLIOGRAFIA

BIBLIOGRAFIA BASICA:

¢ CARRASCOIZA, Jodo Anzanello. Estratégias criativas da publicidade: consumo e narrativa publicitdria. S&o Paulo:
Estacdo das Letras e Cores, 2014.

¢ SANTAELLA, Lucia. Redac¢do publicitdria digital. Curitiba: InterSaberes, 2017.

* MARTINS, Jorge S. Redacdo Publicitdria: teoria e prdtica. SGo Paulo: Atlas, 1997.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:

* CHALHUB, Samira. Funcées da linguagem. $S&o Paulo: Atica, 2006.

* FAVERO, Leonor Lopes. Coesdo e coeréncia textuais. S&o Paulo: Afica, 2009.

* MARCHIONI, Rubens. Escrita criativa: da ideia ao texto. SGo Paulo: Contexto, 2018.

« SANDMANN, José A. A linguagem da publicidade. Sdo Paulo: Contexto, 2012.

* WEIZENMANN, Cdtia S. Redacdo publicitdria: para ler, pensar e escrever. Curitiba: InterSaberes, 2019.
* REVISTA Meio & Mensagem.

CURSO PARA O QUAL O COMPONENTE CURRICULAR SERA OFERECIDO

NOME DO CURSO: COMUNICACAO SOCIAL - PUBLICIDADE E PROPAGANDA

CODIGO DA ESTRUTURA CURRICULAR: 02

PERIODO DE OFERTA NA ESTRUTURA CURRICULAR: 2° Periodo

RELACAO DO COMPONENTE COM A ESTRUTURA CURRICULAR:
(x ) Obrigatério () Optativo () Complementar




PLANO DE CURSO ADAPTADO

| CENTRO / DEPARTAMENTO / UNIDADE DE VINCULACAO: CCHLA/DEPARTAMENTO DE COMUNICACAO |

CODIGO DO COMPONENTE CURRICULAR: COM0264
NOME: REDACAO PUBLICITARIA II

MODALIDADE DE OFERTA: () Presencial (X ) Remota () A Disté&ncia

TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR / ESPECIFICACAO:

( X') Disciplina () Trabalho de Concluséo de Curso (Atividade de Orientacdo Individual)

() Médulo () Afividade Integradora de Formacdo (Afividade de Orientagdo Individual)
( ) Bloco () Atividade Integradora de Formagdo (Atfividade Coletiva)

() Estagio (Atividade de Orientagdo Individual) () Atividade Auténoma

()

Estdgio (Atividade Coletiva)

| CARGA HORARIA TOTAL DO COMPONENTE CURRICULAR: 60 HORAS |

ESPECIFICACAO DAS CARGAS HORARIAS DO COMPONENTE CURRICULAR:

PREENCHER AS CARGAS HORARIAS NA COLUNA REFERENTE AO TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR

Atividade Académica

Disciplina Modulo Bloco o
. . - - . . Atividade
Atividade de Orientagdo Individual Atividade Coletiva ~
Auténoma
Estagio com Trabalho de Atividade Estagio com Atividade Atividade
Orientagdo Concluséo Integradora Orientagdo Integradora Integradora
Individual de Curso de Formacdo Coletiva de Forma rj_o de Formacdo
CARGA HORARIA
REMOTA 30 - - - 15h -
TEORICA
CARGA HORARIA
REMOTA 30 - - - 15h -

PRATICA

CARGA HORARIA
A DISTANCIA - - - -
TEORICA

CARGA HORARIA
A DISTANCIA - - - .
PRATICA

CARGA HORARIA
DE PRATICA
PROFISSIONAL NO
CAMPO

CARGA HORARIA
DE ORIENTACAO

CARGA HORARIA
TOTAL

Carga Hordria Docente de Orientagdo
(preencher quando do tipo
Atividade Académica)

PRE-REQUISITOS
CODIGOS NOME DOS COMPONENTES CURRICULARES

COMO0243 REDACAO PUBLICITARIA | OU
COMO0304 REDACAO PUBLICITARIA NA MIDIA IMPRESSA




Ob
Mo

CORREQUISITOS

CODIGOS NOME DOS COMPONENTES CURRICULARES
EQUIVALENCIAS

CODIGOS NOME DOS COMPONENTES CURRICULARES

COMO0340 REDACAO PUBLICITARIA NA MIDIA ELETRONICA

EMENTA / DESCRICAO

Estudo das técnicas de redacdo de propaganda em meios eletrénicos. O texto publicitdrio nos
meios audiovisuais (TV, rddio, cinema e internet). Evolucdo histérica. Desenvolvimento de
mensagens para midias audiovisuais. Criacdo de temas, inter-relocdo de cddigos visuais e
verbais, desenvolvimento e orientacdo de pecas publicitdrias. Criacdo e producdo de textos
publicitdrios.

s.. Caso o Componente Curricular seja do Tipo Bloco, informar para cada Subunidade: Nome, Caédigo, Tipo (Disciplina ou
dulo), Carga Hordria Tedrica, Carga Hordria Pratica, NUmero de Avaliagdes e Ementa.

RECURSOS DIDATICOS ADAPTADOS AO FORMATO REMOTO
A) Formato Remoto Sincrono

e Google Meet: para a apresentacdo, ilustracdo, exemplificacdo, problematizacdo e
discuss@o coletiva do tema abordado na aula

e Rede Social YouTube: para a apresentacdo de videos ilustrativos relacionados ao
conteldo ministrado.

¢ Motor de busca Google: para ilustracdo, exemplificacdo e problematizacdo de
assuntos.

B) Formato Remoto Assincrono:

e SIGAA, Menu Turma Virtual, Turma, Tépicos de Aula: para a descricdo do conteudo
abordado em cada aula, bem como para sistematizar o assunto ministrado em forma
de tépicos de texto.

e SIGAA, Menu Turma Virtual, Materiais: adicionar referéncias, videos, textos no formato
PDF, slides e hiperlinks com materiais para estudos complementares.

e SIGAA, Menu Turma Virtual, Turma, Noticias: para veicular informacdes sobre atividade,
prazos, realizacdo de atividades complementares e avaliacoes.

e SIGAA, Menu Turma Virtual, Atividades: para a postagem de tarefas e de avaliacdes.

e Motor de busca Google: para a realizacdo de exercicios praticos

e Caixa Postal: para envio e recebimento de e-mails

BIBLIOGRAFIA

BIBLIOGRAFIA BASICA:

ASSOCIACAO BRASILEIRA DE NORMAS TECNICAS — ABNT. Normatizacdo da
documentacéo no Brasil (PNB66). Rio de Janeiro, IBBD.

BERTOMEU, Jodo Vicente Cegato. Criacdo em filmes publicitarios. Sdo Paulo: Cengage
Learning, 2010.




CARRASCOZA, Jodo A. Redagdo publicitaria: estudos sobre a retdrica do consumo. Séo
Paulo: Editora Futura, 42 edi¢édo, 2002.

CARRASCOZA, Jodo A. Do caos a criacdo publicitaria: processo criativo, plagio e ready-
made na publicidade. Sdo Paulo: Saraiva, 2008.

CIALDINI, Robert B. O poder da persuasdo: vocé pode ser mais influente do que imagina.
Traducdo de Marcelo Lino. Rio de Janeiro: Elsevier, 2006.

MARTINS, Jorge S. Redacéo Publicitiria: Teoria e Pratica. Sdo Paulo: Atlas, 2008.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:

BAITELLO Jr., Norval. O animal que parou os reldgios. 22 edi¢do. Sdo Paulo: AnnaBlume, 1999.
BAITELLO Jr., Norval. A era da iconofagia: ensaios de comunicacéo e cultura. Sdo Paulo:
Hacker Editores, 2005.

GONCALVES, Elizabeth Moraes. Propaganda & linguagem: analise e evolucgdo. Sdo Bernardo
do Campo: Universidade Metodista de S&o Paulo, 2006.

GRACIOSO, Francisco. Propaganda: Engorda e Faz Crescer a Pequena Empresa. Sdo Paulo:
Atlas, 2002.

PEREZ, Clotilde e BARBOSA, Ivan Santo. Hiperpublicidade, v. 2: atividades e tendéncias. Sdo
Paulo: Thoson Learning, 2008.
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CURSO PARA O QUAL O COMPONENTE CURRICULAR SERA OFERECIDO

NOME DO CURSO: PUBLICIDADE E PROPAGANDA

CODIGO DA ESTRUTURA CURRICULAR: 02

PERIODO DE OFERTA NA ESTRUTURA CURRICULAR: 3° Periodo

RELACAO DO COMPONENTE COM A ESTRUTURA CURRICULAR:
(_ X) Obrigatério () Optativo () Complementar




PLANO DE CURSO ADAPTADO

CENTRO / DEPARTAMENTO / UNIDADE DE VINCULACAO: CENTRO DE CIENCAS HUMANAS, LETRAS E ARTES,
DEPARTAMENTO DE COMUNICACAO, CURSO DE PUBLICIDADE

CODIGO DO COMPONENTE CURRICULAR: COMO0308

NOME: : Redagdo publicitdria na midia sonora

MODALIDADE DE OFERTA: () Presencial  ( X ) Remota () A Dist@ncia

TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR / ESPECIFICACAOQ:

(X ) Disciplina () Trabalho de Conclusdo de Curso (Atividade de Orientagdo Individual)
() Mdédulo () Afividade Integradora de Formagdo (Atividade de Orientacdo Individual)
() Bloco () Atividade Integradora de Formagdo (Atividade Coletiva)

() Estagio (Atividade de Orientagdo Individual) () Atividade Auténoma

() Estdgio (Atividade Coletiva)

CARGA HORARIA TOTAL DO COMPONENTE CURRICULAR: 90 horas

ESPECIFICACAO DAS CARGAS HORARIAS DO COMPONENTE CURRICULAR:

PREENCHER AS CARGAS HORARIAS NA COLUNA REFERENTE AO TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR

Atividade Académica

Disciplin Modul B
sciplina 6dulo oCco Atividade

Afividade de Orientagdo Individual Afividade Coletiva N
Autdbnoma

Estdgio com Trabalho de Atividade Estdgio com Afividade Atividade
Orientagdo Conclus@o Integradora Orientag@o Infegradora Integradora
\nd‘\vid_uc\ de Curso de Formsgdo Coletiva de Forma d_o de Formacdo

CARGA HORARIA
REMOTA 60 - . . .
TEORICA

CARGA HORARIA
REMOTA 30 - - - -
PRATICA

CARGA HORARIA
A DISTANCIA - - - -
TEORICA

CARGA HORARIA
A DISTANCIA - - - -
PRATICA

CARGA HORARIA
DE PRATICA
PROFISSIONAL NO
CAMPO

CARGA HORARIA
DE ORIENTACAO

CARGA HORARIA

TOTAL 90

Carga Hordria Docente de Orientagéo
(preencher quando do tipo -
Atividade Académica)

PRE-REQUISITOS

CODIGOS NOME DOS COMPONENTES CURRICULARES




CORREQUISITOS

CODIGOS NOME DOS COMPONENTES CURRICULARES
EQUIVALENCIAS
CODIGOS NOME DOS COMPONENTES CURRICULARES

EMENTA / DESCRICAO

No semestre 2020.6, considerando a oferta da disciplina REDACAQ PUBLICITARIA EM MIDIA SONORA (COM 0308) em
ensino remoto, o Plano de Curso foi adaptado par uma estrutura de 12 (doze) tépicos. Cada tdépico vincula-se a um tema
o qual tem como base alguns conceitos centrais e abriga subconceitos.

Por sua vez, os temas estdo sistematizados em microcontetdos, aqui pensados na condicdo de assuntos. Na prdtica,
os assuntos consubstanciam os conteddos obrigatdrios de cada tdpico. No caso desta disciplina, os conteudos
obrigatdrios sdo baixados na interface do SIGAA e identificados com a marca (*) dentro de cada tdpico.

A seguir, expomos a previsdo de todos os tépicos e seus temas com assuntos propostos. O conteldo programado
considerou o aproveitamento dos seis encontros presenciais realizados antes da suspensdo das atividades em 17 de
marco de 2020.

ADAPTACOES. Em se fratando de um componente tedrico-pratico, a parte da pratica no modo presencial tfranscorre
no Laboratério de Comunicacéo, sendo a parte redacional em uma das salas equipadas com microcomputadores.

Por sua vez, a parte de gravacdo dos dudios acontece no Estudio de Radio com hordrios previamente marcados.
E, por sua vez, outras demandas de produgdo, de edi¢cdo e de finalizacdo das pegas realizadas em ambientes externos
a critérios da Turma.

No ensino remoto, essa parte mais operacional do componente serd adaptada da seguinte maneira: 1) redacdo &
dist@ncia nos equipamentos disponiveis proprios de cada discente. 2) gravacdo dos dudios no modo “caseiro” com
qualguer equipamento que possa captar som. 3) outras demandas de producdo, edicdo dos dudios e finalizagcdo das
pecas em softwares de acesso gratuito. Demais ajustes serdo discutidos com a Turma.

Topico TEMA Objetivos Assuntos
| RETOMADA DQOS ESTUDOS DA | Apresentar e discutir o .
DISCIPLINA Plano de curso da - Ensino remoto

. ConteUdo e objetivos

. Metodologia

. Avaliagcdo da aprendizagem
. Recursos diddticos

. Validag¢do da assiduidade

. Referéncias

disciplina e os principais
aspectos de sua
adaptacdo para o ensino
remoto.

NO O AN WN —

] REDACAO, TEXTO E
COMUNICACAO ORAL

Compreender a ideia de
redigir um texto a partir
das nocdes de dado e
criado, problematizando
questdes-chave da
comunicacdo oral e de
suas expressoes.

1. Falado no escrito
2. Escrito no falado

1l ENUNCIADO PUBLICITARIO
VERBO-SONORO

Entender a rede
intertextual que se
estabelece entre os
codigos verbais e sonoros
em um mesmo formato
de enunciado
publicitdrio.

Antecedentes histéricos
Enunciado falado
Enunciado sonoro
Enunciado verbo-sonoro

AW

v ENUNCIADO

VERBAL
PUBLICITARIO

Entender os padroes de
textualidade no contexto
da publicidade sonora.

1. Estrutura e planos
2. Problema do material
3. Problema da forma




4. Problema do conteddo
v ELEMENTOS TEXTUAIS Praticar redagéo .
publicitdria aplicando as ; mggg gggglgmg
fungbes da linguagem. 3. Modo expressivo
4. Modo poético
5. Modo fdtico
Vi INTERTEXTO PUBLICITARIO Entender e explorar o . _
potencial do conceito de 1. Intertexto C'TOQOO. -
intertextualidade na 2. Intertexto transposi¢do
redacdo criativa. 3. Intertexto parddia
Vil GENEROS PUBLICITARIOS Compreender a _
TEXTUAIS EM FORMATO concepcdo de género 1. Redacdo no formato spofs
SONORO textual no contexto das 2. Redacdo no formato
técnicas de redacdo documentario
publicitdria. 3. Redoc;cgo na de|0 podcast
4. Redacdo no género slogan
5. Redagdo no género
comunicado
Vil ARGUMENTACAO NO TEXTO Exercitar técnicas e .
PUBLICITARIO SONORO dinGmicas relativas & I Argumento de autoridade
argumentacdo em 2. Enquadramento re_ol
situacdo de redacdo 3. A’\rg_umemos dedutivos e
publicitdria. I6gicos
4. Argumento de
reciprocidade
5. Argumento de fransitividade
6. Argumentos de
comparacdo e analogia
1X SONORIDADE Saber entrelacar o )
sonoro, o oral e o escrifo 1. Orol_ldo_de
em uma mesma peca 2. Mugcohdode
publicitdria. 3. Efeitos sonoros _
4. Entonacdo expressiva
PRODUCAOQO E EDICAO DE | Finalizar pec¢as -
X | PECAS PUBLICITARIAS publicitdrias sonoras com | - S€lecdo dos fextos da
SONORAS base nos textos oriundos of,cmo de redacado
das oficinas de redagdo criafiva. ~
criativa. 2. Formatacdo do plano
de producdo.
3. Edicdo finalizada
4. Remessa das pecas
X1 AUDICAO Ouvir e avaliar com a
Turma as producées 1. Remessa das pecas
finalizadas, atribuindo 2. Audicdo anonima
nota, objetivando 3. Enquete avaliativa
qualificar as pecas para o
portfélio do projeto VIVA
VO1.
Xl GESTAO ADMINISTRATIVA DA Finalizar os processos de
DISCIPLINA entrada de dados no 1. Descarte de tarefas e
SIGAA. pontuacdes
2. Conferéncia de notas
3. Validacdo do registro de
presenca
4. Apuracdo das notas
5. Insercdo de dados no SIGAA




PROCEDIMENTOS DE AVALIAGAO DA APRENDIZAGEM

Para avaliacdo da aprendizagem seréo adotados os fundamentos e o regramento do METODO CTRL+Z. Por
intermédio desse método, as notas das trés Unidades da Turma serdo cadastradas no SIGAA com base no rendimento
de cada discente em tarefas pontuadas. Portanto, no semestre 2020.6, este serd o Unico procedimento para validar o
desempenho de cada discente no componente curricular codificado COM 0308.

Operacionalmente, o Método CTRL+Z consiste de um percurso avaliativo continuo. Filatro (2018) considera aprender
por meios de testes continuos um método amplamente utilizado na educacdo como forma de avaliar a aprendizagem
dos alunos e dar feedback para orientar as atividades futuras.

Com esse intuito, o Método CTRL+Z funciona mediante uma sequéncia de tarefas em cuja execucdo cada discente
pode manejar, apurar e expressar, em outro ritmo, os conceitos transmitidos nas janelas dos tépicos (cf. 2.2.1). Portanto,
o método substitui integralmente a avaliacdo tradicional com base em “provas das unidades”.

Origem do método. Criado e adotado pelo professor José Ziimar Alves da Costa, do DECOM-UFRN, desde o inicio
de sua atividade na docéncia, o Método CTRL+Z encontra-se em estado avancado de uso e experimentacdo, sendo
calibrado de acordo com o perfil de cada Turma Discente. Recentemente, foi aplicado integralmente no semestre
2020.5, portanto, estreando no ensino remoto. No semestre lefivo 2019.2, registrou-se 100% aceitacdo por uma tfurma e
em mais duas turmas o percentual de aceitagdo ultrapassou 85%.

A denominacdo CTRL+Z faz referéncia a tecla “control” disponivel nos teclados de PCs e tablets cujo uso possibilita
diversos atalhos para ativar comandos de maneira mais rdpida e prdtica, inclusive dispensando o uso do periférico mouse.
Quando combinada com a tecla daletra “Z", a jun¢cdo das duas teclas implica uma acdo especifica, no caso, “desfazer
a acdo anterior”.

Inspirado nesse movimento mecdnico, criou-se o método para avaliar turmas de ensino presencial e remoto, cujas
situacoes inerentes aos processos de aprendizagem discente sGo marcadas, invariavelmente, por intensas e continuas
agoes de (des)(re)fazer atividades, com a infengdo de alcangar melhor aquisicdo de conhecimento.

Tarefas pontuadas. Em assim sendo, efetivamente, o Método oferece um pool de Tarefas Pontuadas (TPs) para serem
cumpridas no da janela de cada tépico. Portanto, trata-se de uma avaliagdo imediatamente sincronizada com a
exposicdo dos conteudos prioritdrios. Em analogia, funciona no sistema de “pontos acumulados” e o “resgate” serd em
notas da unidade.

Cada tépico tem volume varidvel de TPs, a depender da dinémica dos assuntos. Cada tarefa submete-se a uma
Pontuacdo de Referéncia (PR) segundo sua complexidade. Com a soma da pontuacdo de todas as tarefas realizadas
chega-se a uma Pontuacdo de Referéncia Mdaxima (PRM).

Por sua vez, consta do protocolo de execucdo do método o cadastro de TPs no SIGAA sempre que um Topico for
concluido ou estiver préximo & concluséo, com devida noftificacdo e identificagdo pelo sistema alfanumérico (adota-se
um coédigo que identifica a tarefa pontuada e sua pontuacdo referéncia).

O prazo de entrega da tarefa e o respectivo valor em pontos variam de acordo com a complexidade. No ato de
notificacdo, a tarefa serd qualificada como de “baixa”, “*média” ou “alta” complexidade com a devida PR, de acordo
com Quadro 1.

Quadro 1
TP: Complexidade
Nivel() PR(
Baixa 5
Média 10
Alta 15

(*) PR: Pontuacdo Referéncia

Critérios de avaliagdo das tarefas. Apds a execucdo de cada TP, o desempenho discente, individual ou em
dupla, serd validado com a anotacdo Pontuacdo Obtida (PO) notificada pelo SIGAA. Na avaliacdo de cada TP serdo
aplicados os critérios constantes no Quadro 2..

Quadro 2

TP: Critérios de avaliagdo

Critério Posto de observacao
Originalidade e criatividade no
Autenticidade formato e apresentacdo da tarefa

no modo cientifico.

Cumprimento de prazos, de normas
Integridade e orientacdes obrigatdrias na
execucdo da tarefa.
Argumentacdo baseada no
Aderéncia conteldo obrigatdrio, referéncia e
nivel de compreensdo dos
conceitos expostos.




Apds avdliada, cada tarefa tem a Pontuagcdo Obtida (PO), como demonstrado no exemplo do Quadro 3.
Quadro 3

Discente: Mikhail Bakhtin

TP PR() PO®)
TP1 5 3
P2 10 6
TP3 15 7
TP4 5 2
TPS 10 5
(1) Pontuacdo Referéncia da
tarefa

(2) Pontuagdo Obtida

Pontuagdo cumulativa. A pontuacdo das tarefas serd anotada em planilha, acessivel a cada discente
individualmente para conferéncia do aproveitamento parcial e final. A pontuacdo serd cumulativa durante o periodo
2020.6, de modo que ao final do semestre cada discente atinge uma Pontuag¢do Obtida Total (POT), como demonstrado
no Quadro 4.

Quadro 4

Discente: Mikhail Bakhtin

TP PR() PO©2)
TP1 5 3
P2 10 7
TP3 15 10
TP4 5 5
TP5 10 5
PRM®B) 45

POT(4) 30
(1) Pontuacdo Referéncia da
Tarefa

(2) Pontuagdo Obtida

(3) Pontuacdo Referéncia
Mdxima

(4) Pontuacdo Obtida Total

Descarte de tarefas e pontos. A tarefa ndo cumprida ou ndo redlizada serd dada, automaticamente,
pontuacdo 0 (zero). Como o Método ndo dispde da opcdo de substituir alguma tarefa da sequencia do semestre 2020.6
por outra ndo realizada, nesse caso, para mitigar essa indisponibilidade, tem-se o0 mecanismo “descarte de tarefas e
pontos”. Esse mecanismo é ativado somente apds a execucdo de todas as tarefas do periodo 2020.6, mais precisamente
na abertura do Tépico 12 (“Gestdo Administrativa da Disciplina”) e a quantidade de tarefas com pontuacdo “zero”
descartada dependerd do Volume de Tarefas do Semeste (VTS), adotando como referéncia o padrdo exposto no
Quadro 5:

Quadro 5
Descarte de tarefas e pontos
VTSt) TAREFAS DESCARTADAS
Até 5 1
6al10 2
11al5 3
(+) 16 4

(*) Volume de Tarefas do Semestre

Apbs o descarte de tarefas e pontos serd calculado o Percentual de Aproveitamento (PA) de cada discente em
relacdo ds tarefas realizadas no semestre 2020.6. Esse cdiculo é feito pela relacdo Pontuacdo de Referéncia Mdxima
(PRM) e a Pontuacdo Obtida Total (POT), como demonstrado no exemplo do Quadro 6.

Quadro 6
Discente: Mikhail Bakhtin




™ PRI POR)

TP1 5 3
P2 10 7
TP3 15 10
TP4 5 5
TPS 10 5
PRM®G) 45
POT™ 30
PA®) 66,6%
(1) Pontuacdo Referéncia da
Tarefa

(2) Pontuacdo Obtida

(3) Pontuacdo Referéncia
Mdaxima

(4) Pontuagdo Obtida Total
(5) Percentual de
Aproveitamento

Apuragdo da nota. Na sequéncia, o PA alcancado por cada discente serd transformado em uma grandeza numeral
equivalente & nota fradicional. Para efeito dessa transformagdo, aplica-se a equivaléncia exposta no Quadro 7:

Quadro 7
Equivaléncia %=Média
PA() Nota Apurada

0 0,0
0,1-10 1,0
10,1-20 2,0
20,1-30 3.0
30,1-40 4,0
40,1-50 5,0
50,1-60 6,0
60,1-70 7,0
70,1-80 8,0
80,1-90 9.0
90,1-100 10,0

(*) % de aproveitamento

E, por fim, a extracdo das trés notas das unidades resultard da replicacdo da NOTA APURADA cadastrando-as no
SIGAA para efeito de aprovacdo ou reprovacdo na disciplina, concluindo assim a avaliagdo discente pela aplicagdo
integral do Método CRTL+Z.

VALIDAGAO DA ASSIDUIDADE

A janela do tépico (cf. 2.2.1) serd a base referencial do docente para feito de Validagdo da Assiduidade Discente
(VAD). Essa atividade serd aferida de acordo com o relatério automaticamente disponivel no SIGAA chamado Registro
de Acesso a Arquivos, que aqui vamos abreviar para RA2. No caso desta disciplina, esses arquivos sdo os conteldos
obrigatdrios baixados pelo docente na interface do SIGAA e identificados com a marca (*) dentro de cada tépico.

Além da referéncia indispensdavel e prioritdria conferida a esses dados fornecidos pelo RA2, a aplicagcdo da VAD
pode ocorrer também, de forma complementar, no caso de conferéncia de presenca nos encontros sincronos,
participacdo em engquetes e envolvimento nos questiondrios.

Todas as tarefas pontuadas estdo excluidas do processo de validagdo, haja vista sua finalidade especifica, qual
seja, a validacdo de notas pelo Método CTRL+Z e por terem, eventualmente, prazo de entrega além da janela do tdpico.
Em outras palavras, a VAD ocorrerd prioritariamente pelo RA2.

Obs.: Caso o Componente Curricular seja do Tipo Bloco, informar para cada Subunidade: Nome, Cdédigo, Tipo (Disciplina ou
Maoddulo), Carga Hordria Tedrica, Carga Hordria Pratica, NUmero de Avaliacées e Ementa.

| RECURSOS DIDATICOS ADAPTADOS AO FORMATO REMOTO |




O percurso metodoldgico alinha-se aos objetivos e propde colocar o ser humano no centro do desenvolvimento da
disciplina, tanto docente como discentes. Portanto, se ancora em uma viséio mais humanista, menos tecnicista.

Deste modo, a execucdo do conteddo programado referencia-se nos pressupostos das metodologias ativas,
principalmente por depender bastante da atuagdo humana e segue um circuito de trés frilhas do saber interligadas
objetivando proporcionar uma experiéncia de aprendizagem significativa & Turma.

2.1 MOMENTO FAZER-SABER

Este serd o momento voltado aos contetdos assumidamente tedricos, para o qual se propde um tipo de inovacdo
incremental adotando-se uma frilha que leva em conta, fundamentalmente, duas dimensdes: 1) abertura de “janelas” e
2) tempo fluido.

2.2.1 Janela do tépico

Nessa primeira trilha, desenvolve-se cada tépico ocorrerd no formato de JANELAS. Cada tépico da disciplina
corresponde a uma janela aberta por um periodo de tempo suficiente para a Turma acessar os conteddos obrigatdrios
e realizar procedimentos de consulta e realizar as tarefas.

Comparativamente, essa metdfora da janela corresponde ao tempo que Docente e Turma Discente permanecem
juntos interagindo nos encontros presenciais tradicionais, sé que, no ensino remoto, em um tempo mais eldstico que 90
minutos.

As janelas virtuais de todos os topicos abertas na plataforma SIGAA constam dos hordrios e os dias de abertura e de
fechamento. Por exemplo: JANELA TOPICO | serd aberta &s 19h do dia 24 de agosto e encerrada s 19h do dia 31 de
gosto. A “janela” de cada tépico serd estruturada com inicio e término sempre das 19h. Tdo logo seja aberta, a janela do
tépico permanece ativa para que transcorram os fluxos necessdrios tanto de interesse da parte discente como da parte
docente.

As janelas abertas no SIGAA dispdem todos os conteudos obrigatdrios do tdpico, estes identificados sempre com
esta marca (*). Por sua vez, o fluxo de postagens dos assunfos em cada janela dd-se de forma intervalar, e ndo em bloco,
isto &, ao longo da duragdo da janela. A Ultima postagem sempre efetuada com antecedéncia de 24 horas do
fechamento da janela.

Além dos arquivos com os contelddos obrigatérios, as janelas estdo disponiveis a outras atividades durante o periodo
em que estiverem ativas, tais como encontros sincronos (no caso, obrigatoriamente, marcados para os hordrios
estabelecidos no SIGAA), solicitagdo para participar de enquetes, leitura de textos complementares, engajamento em
questiondrios, entre outras.

2.2.2 Tempo fluido

Com o suporte 0 mecanismo acima exposto, no caso janela do tdpico, pretende-se que o processo de ensino-
aprendizagem transcorra no modo “just-in-fime learnng”. Esta seria a segunda dimensdo do Momento Fazer-Saber,
consistindo na adocdo do TEMPO FLUIDO como rotina de ensino-aprendizagem.

Nesta dimensdo, em vez a Turma colocar-se virtualmente de “prontiddo” em hordrios fixos previstos no SIGAA,
adentra em um frame de tempo para as interacdes e exposicdo dos conteldos. Nesses “pedacos” de tempo, cada
discente realiza o seu processo de aprendizagem dos assuntos do tépico, de qualquer lugar e em qualguer momento
durante o periodo em que a “janela do tépico” estiver ativa.

Na perspectiva das chamadas “metodologias ageis” (FILATRO, 2018), o tempo fluido permite cada discente
estabelecer sua rotina de estudos e evita confinar a turma em uma sala virtual em hordrios fixos e com duracdo
determinada para exposicdo de conteudos e interacdo.

2.3 MOMENTO MAKER

O segundo momento, o Momento maker, envolve uma perspectiva ativa que explora o conceito de aprendizagem
experiencial (ou do “aprender fazendo”), em um aprender pela/na pratica infegrado com o momento do fazer-saber.
No modo adaptado da displina, o propdsito é criar situacdes em que a Turma possa vivenciar experiéncias que facam
sentido no contexto em que estd inserida e que possam ser articuladas com situacdes remotas.

O momento que implica insercdo da Turma na realidade, num contato analitico e operativo com o existente, para
comprovd-lo, para vivé-lo praticando, criando gosto pela invengdo, pela inovagdo, pela pesquisa, portanto, vincula-se
a um agir educativo menos verboso e mais pratico como propde Freire (1985).

No modo adaptado de ensino remoto da disciplina, o Momento Maker busca explorar situacdo de aprender
tfransformada em experiéncia e, por sua vez, as experiéncias, em conhecimento. Assim, Docente e Turma Discente em
uma dimensdo do sentir-pensar, de estabelecer uma compreensdo da realidade para, em outra dimensdo, do observar-
fazer, realizar as adaptacdes da realidade.

Essas duas dimensdes se articulam em um ciclo de aprendizagem composto por agdes (tarefas) aplicadas a
contextos reais ou hipotéticos, momento em que se realiza o saber-fazer, como na oficina de redacdo criativa em modo
virtual intitulada VIVA VOZ.




2.3.1 Oficina de redagdo criativa

Como mencionado, o Momento MAKER serd vivido plenamente pela Turma Discente desta disciplina na oficina de
redacdo criativa infitulada VIVA VOI. Trata-se de um dispositivo diddtico destinado a parte prdtica com o qual se
pretende levar a Turma Discente a imersGo em uma experiéncia real criativa na drea de redacdo publicitdria em midia
sonora.

De forma objetiva, o dispositivo consiste de imbricar a exposicdo conceitual com a parte prdtica visando &
finalizacdo e entrega pela Turma Discente de pecas experimentais de midia sonora.

Operacionalmente, a prdtica franscorre com tarefas de redacdo para o exercicio do conhecimento tedrico e
conceitual de cada tépico da disciplina. Permanente durante todo o semestre 20206, a oficina enriquece e aprimora
conceitos e proporciona vivéncia em aprendizagem experiencial. Funciona no formato de Dupla Redatora (DR),
abordagem de um eixo temdtico central especifico.

No caso, o tema proposto para o semestre 2020.6 envolve questdes do Desenvolvimento Sustentavel, em torno do
qual cada dupla deve buscar um efeito de sensibilizacdo social. Ainda comrelacdo a essa temdatica, as pecas da Oficina
VIVA VOZ devem produzidas apresentfando posicionamento no infuito de despertar a sociedade para a sua importdncia
e conscientizacdo.

Para operar essa abordagem formata-se uma “cesta temdtica”, como ocorre todo semestre. Na composicdo da
cesta temdtica do semestre 2020.6 estdo previstos os seguintes itens:

1.  Gestdo de residuos sélidos
Gestdo de residuos liquidos
Produtos orgdnicos
Mobilidade alternativa
Economia criativa
Empregos verdes
Economia soliddria
Tecnologias sociais

PN AN

Cada Dupla Redatora (DR) retira desta Cesta, no inicio do primeiro tépico, dois itens para explorar nas tarefas da
oficina. Ao final, pretende-se que as pecas produzidas componham o portfélio do projeto de extensdo VIVA VOLZ. Esse
projeto acolhe as pecas produzidas em cardter eminentemente sonoro e experimental oriundas das oficinas realizadas
em fodos os semestres.

Para essa finalidade, as pecas publicitdrias produzidas na oficina VIVA VOZ ndo devem ter, obrigatoriamente, vinculo
com quaisquer marcas, produtos e servicos reais, isto €, com o chamado “mercado”. Do mesmo modo, devem ser
elaboradas com textos produzidos exclusivamente de farefa pontuada (Cf. “Avaliagdo da aprendizagem”), assim como
a edicdo e a finalizacdo validada pelo docente.

A peca publicitdria experimental que obtiver validacdo para ser inserida no portifdlio do projeto de extensdo VIVA
VOZ encontra-se, a partir de entdo, disponivel e apta & oferta de veiculacdo publica em veiculos de comunicacdo de
massa, pds-massivos e em outros dispositivos de difusdo e propagacdo de conteldos sonoros, desde que os responsdveis
estejam devidamente cadastrados no projeto de extensdo. Cumpre assinalar que essa é a parte da disciplina que se
vincula & diretriz institucional conhecida como curricularizagdo dos projetos de extensdo.

2.4 MOMENTO PATAVINA

O MOMENTO PATAVINA trata-se de uma técnica de reforco de ensino instituida e experimentada pelo docente
desta disciplina, em respeito aos saberes discentes e aos seus processos de aquisic@o de conhecimentos. Plenamente
aplicavel e pertinente & modalidade de ensino remoto, enquadra-se no contexto das metodologias adaptativas.
Invariavelmente assincrono, o Momento Patavina consiste de duas atfividades permanentes previstas para o semestre
2020.6 as quais dialogam entre si, uma na condicdo de “input” e a outra, na de “output”.

Em perspectiva, cré-se que a conjugacdo das duas atividades do Momento Patavina pode revelar nivel de interesse
discente nos assuntos tratados no tépico. Além disso, o que se mostra mais proveitoso no contexto do ensino remoto da
disciplina é o feedback da Turma ao avaliar o que foi apreendido sem a necessidade de submeter as tradicionais provas
das unidades.

Como mais um canal de didlogo e de interacdo Docente/Turma, o Momento Patavina possibilita um “up grade”
com a adoc¢do de iniciativas diddticas adicionais para melhorar o desempenho da aprendizagem discente em aspectos
do conteldo que apresentaram maiores dificuldades de assimilacdo dos conceitos, principalmente quando ainda se
possa até ouvir a expressdo “ndo entendi patavina”.

2.4.1 Enquete SEI-SIM, SEI-NAO

A primeira atfividade do Momento Patavina concerne & aplicacdo de uma enquete introdutdria ou de um
questiondrio, em nivel de consulta, sem uso para pontuacdo no Método CTRL+Z (Cf. "Avaliacdo da aprendizagem”) e
infenta apurar o nivel de familiaridade discente com a temdtica a ser exposta no tépico. De curta duracdo, essa




atividade estd prevista para ser aplicada imediatamente & abertura de cada janela do tépico, antes mesmo do docente
baixar os primeiros assuntos.

2.4.1 Enquete APRENDI-SIM, APRENDI-NAO

Por sua vez, a segunda atividade do Momento Patavina tem aplicacdo prevista para o final da janela de um tépico
e objetiva solicitar de cada discente andlise de aprendizagem do tdpico, desta feita na modalidade de tarefa pontuada.
Essa andlise serd sempre de cardter individual (nunca em dupla ou em grupo) e deve ser feita na forma de um relato
textual escrito.

Na atividade, cada discente deve escolher um ou todos os assuntos do tépico, destacar aspectos que considera:
1) aquisicdo de novos conhecimentos, 2) problemdticos & compreensdo e 3) merecedores de mais aprofundamento.

Na devolutiva dessa andlise, o docente se predispde a realizar atendimento virtual individualizado, ou em grupo, a
fim de repassar conhecimentos extras de apoio ou reforco (uma dica ou um novo conteldo que explica o assunto de
modo diferente), ou mesmo alterar a forma de exposicdo do conteldo.

RECURSOS DIDATICOS: detalhamentos

A exposicdo do conteldo serd feita, prioritariamente, nos ambientes virtuais do SIGAA, explorarando-se os recursos
pertinentes para o ensino remoto, principalmente os repositérios para contetdo, as salas virtuais para interacdo e
sondagens. Na medida do necessdrio, também recorrerd ao sistema de enderegcamento eletrénico para interacdo, além
de canal em alguma plataforma de trocas de mensagens. Para os encontros sincronos serd adotada plataforma mais
adequada ao perfil da Turma, bem como canal para postagem de video aulas, quando necessdrio.
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DESPACHO

ASSUNTO: Apensacéao de planos de cursos adaptados ao formato remoto no Projeto

Pedagdgico do Curso

CONSIDERANDO a Portaria MEC N° 544/2020, de 16 de junho de 2020, que dispde sobre
a substituicdo das aulas presenciais por aulas em meios digitais, enquanto durar a situagao
de pandemia do novo coronavirus — COVID-19, e revoga as Portarias MEC N° 343 de 17 de
margo de 2020, N° 345, de 19 de margo de 2020, e N° 473, de 12 de maio de 2020;

CONSIDERANDO a Resolugdao N° 031/2020 — CONSEPE, de 16 de julho de 2020, que
dispbe sobre a regulamentagao para a retomada das aulas dos cursos de graduagao do
Periodo Letivo 2020.1, durante a suspensido das atividades presenciais em razao da
pandemia da COVID-19;

CONSIDERANDO a Portaria N° 8 — PROGRAD, de 27 de julho de 2020, que regulamenta
os procedimentos necessarios a retomada das aulas do Periodo Letivo Regular 2020.1
(2020.6), em fungéo da pandemia da COVID-19;

CONSIDERANDO a deciséo do Colegiado do Curso de Graduagdo em Comunicagao Social
— Publicidade e Propaganda do Centro de Ciéncias Humanas, Letras e Artes — CCHLA, de
12 de agosto de 2020;

CONSIDERANDO o que consta no processo n° 23077.060054/2020-98;

Apensamos ao Projeto Pedagdgico do Curso de Bacharelado em Comunicagao
Social — Propaganda e Publicidade na modalidade presencial vinculado ao Centro de
Ciéncias Humanas, Letras e Artes — CCHLA os planos de curso adaptados ao formato
remoto de componentes curriculares com carga horaria integralmente pratica ou parte pratica
de componentes com carga horaria tedrico-pratica ofertados de forma remota no periodo
letivo 2020.1(2020.6).
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