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ATA DA SESSÃO EXTRAORDINÁRIA DO COLEGIADO DO CURSO DE         

COMUNICAÇÃO SOCIAL - PUBLICIDADE E PROPAGANDA, DO CENTRO DE         

CIÊNCIAS HUMANAS, LETRAS E ARTES, DA UNIVERSIDADE FEDERAL DO         

RIO GRANDE DO NORTE, REALIZADA NO DIA DOZE (12) DE AGOSTO DE            

2020. 

 

Aos doze (12) dias do mês de agosto de 2020, virtualmente, às dez horas, reuniu-se o                

Colegiado do Curso de Comunicação Social - Publicidade e Propaganda, por convocação e             

presidência do Professor Luiz Fernando Dal Pian Nobre, Coordenador do Curso de            

Comunicação Social - Publicidade e Propaganda. Presentes os membros do colegiado: Daniel            

Rodrigo Meirinho de Souza, Juciano de Sousa Lacerda, Marcela Costa da Cunha Chacel,             

Rodrigo Parron Santos e Ronaldo Mendes Neves. Também esteve presente a representante            

discente eleita, a aula Talitta Oliveira Cancio dos Santos. A professora Maria do Socorro              

Furtado Veloso justificou ausência. A professora Lilian Carla Muneiro não estive presente            

por estar de licença para o pós-doutorado. O senhor presidente iniciou a sessão dando as               

boas-vindas aos membros do colegiado e em seguida iniciou-se a discussão e deliberação dos              

pontos de pauta. ​Ponto 1: Aprovação dos planos de curso adaptados. ​Interessado:            

Coordenação do Curso de Comunicação Social - Publicidade e Propaganda. ​A coordenação,            

anteriormente, para apreciação do colegiado, enviou todos os planos de componentes com            

carga horária prática. ​Decisão: ​Aprovado por unanimidade de votos. ​Ponto 2: Confirmação            

da exclusão do componente ​COM0319 - FOTOGRAFIA PUBLICITÁRIA. Interessado:         

Coordenação do Curso de Comunicação Social - Publicidade e Propaganda. No dia 03 de              

agosto de 2020, todos os professores do curso de Comunicação Social - Publicidade e              

Propaganda reuniram-se para discutir os componentes a serem ofertados ou não no semestre             

2020.6. Nesta reunião, apenas consultiva, também esteve presente a representante discente           

eleita, a aluna Talitta Oliveira Cancio dos Santos. Depois de apresentarem seus pontos de              

vista a respeito das disciplinas, sugeriu-se a exclusão do componente COM0319 -            

FOTOGRAFIA PUBLICITÁRIA não só pela sua carga horária prática, mas especialmente           

pelo fato de exigir aulas no laboratório de fotografia do DECOM e o manejo de câmeras                

fotográficas, conforme sinalizado pelo docente responsável por ministrar a disciplina. Na           

reunião do colegiado, apenas foi decidido pela concordância com a sugestão de todos os              



docentes do curso. Sendo assim, ​decisão​: aprovado por unanimidade de votos. Em seguida, o              

presidente do colegiado encerrou a sessão extraordinária.  

 

 

 

____________________________________________________________ 

Luiz Fernando Dal Pian Nobre 
(presidente do colegiado) 

 

 

____________________________________________________________ 

Daniel Rodrigo Meirinho de Souza 
 
 
 

____________________________________________________________ 

Juciano de Sousa Lacerda 
 
 

 

____________________________________________________________ 

Marcela Costa da Cunha Chacel 

 

____________________________________________________________ 

Rodrigo Parron Santos  
 

 

____________________________________________________________ 

Ronaldo Mendes Neves 
 
 
 

____________________________________________________________ 

Talitta Oliveira Cancio dos Santos 
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UNIVERSIDADE FEDERAL DO RIO GRANDE DO NORTE 

PRÓ-REITORIA DE GRADUAÇÃO 

DIRETORIA DE DESENVOLVIMENTO PEDAGÓGICO 

DIVISÃO DE ACOMPANHAMENTO DOS CURSOS (11.03.05.03) 

 

PLANO DE CURSO ADAPTADO 
  

CENTRO / DEPARTAMENTO / UNIDADE DE VINCULAÇÃO: CCHLA / Depto de Comunicação Social  
 

CÓDIGO DO COMPONENTE CURRICULAR: COM 302  

NOME: Criação Publicitária 

MODALIDADE DE OFERTA:      (   ) Presencial      ( X ) Remota       (   ) A Distância 
 

TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR / ESPECIFICAÇÃO: 
( X ) Disciplina                                                                                  (   ) Trabalho de Conclusão de Curso (Atividade de Orientação Individual) 

(   ) Módulo                                                                                     (   ) Atividade Integradora de Formação (Atividade de Orientação Individual) 

(   ) Bloco                                                                                        (   ) Atividade Integradora de Formação (Atividade Coletiva) 

(   ) Estágio (Atividade de Orientação Individual)                    (   ) Atividade Autônoma 

(   ) Estágio (Atividade Coletiva) 
 

CARGA HORÁRIA TOTAL DO COMPONENTE CURRICULAR: 60H 
 

ESPECIFICAÇÃO DAS CARGAS HORÁRIAS DO COMPONENTE CURRICULAR:  

 PREENCHER AS CARGAS HORÁRIAS NA COLUNA REFERENTE AO TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR 

 Disciplina Módulo Bloco 

Atividade Acadêmica 

Atividade de Orientação Individual Atividade Coletiva 
Atividade 

Autônoma 

Estágio com 

Orientação 

Individual 

Trabalho de 

Conclusão 

de Curso 

Atividade 

Integradora 

de Formação 

Estágio com 

Orientação 

Coletiva 

Atividade 

Integradora 

de Formação 

Atividade 

Integradora 

de Formação 

CARGA HORÁRIA 

REMOTA 

TEÓRICA 
30H   - - -   - 

CARGA HORÁRIA 

REMOTA 

PRÁTICA 
30H   - - -   - 

CARGA HORÁRIA 

À DISTÂNCIA 

TEÓRICA 
   - - -   - 

CARGA HORÁRIA 

À DISTÂNCIA 

PRÁTICA 
   - - -   - 

CARGA HORÁRIA 

DE PRÁTICA 

PROFISSIONAL NO 

CAMPO 

         

CARGA HORÁRIA 

DE ORIENTAÇÃO 
 - -       

CARGA HORÁRIA 

TOTAL  
60H         

 

Carga Horária Docente de Orientação  

(preencher quando do tipo  

Atividade Acadêmica) 

     - 

 



 
 

PRÉ-REQUISITOS 

CÓDIGOS NOME DOS COMPONENTES CURRICULARES 

COM0303 LINGUAGEM PUBLICITARIA OU 

COM0264 REDAÇÃO PUBLICITÁRIA II  

  

  

 

CORREQUISITOS 

CÓDIGOS NOME DOS COMPONENTES CURRICULARES 

  

  

  

 

EQUIVALÊNCIAS 

CÓDIGOS NOME DOS COMPONENTES CURRICULARES 

  

  

  
 

 

EMENTA / DESCRIÇÃO 

Introdução aos conceitos e teorias sobre Criatividade. Estudo dos métodos de solução criativa de 

problemas. Etapas do processo criativo em Publicidade: do briefing à peça publicitária. Estratégias e 

técnicas de criação em Publicidade e Propaganda. Trabalho em duplas (e equipes) criativas. Criação 

publicitária para as diferentes mídias. Criação publicitária em diferentes tipos de campanhas. Limites 

éticos e legais da Criatividade em Publicidade e Propaganda. 

 

RECURSOS DIDÁTICOS ADAPTADOS AO FORMATO REMOTO 

Adoção de metodologia de aula invertida (Flipped Classroom) com a apresentação dos conteúdos de 

forma antecipada, no início da semana, por meio da disponibilização de bibliografia especializada, 

fichamentos, slides (com maior carga textual), podcasts e/ou vídeos acerca da aula posterior (síncrona).  

A carga horária referente ao primeiro encontro semanal (2N12) deverá, então, ser destinada 

integralmente à aprendizagem (assíncrona) deste conteúdo antecipado disponibilizado no início da 

semana. 

No segundo encontro semanal (4N12), realização de encontro virtual por meio da plataforma Google 

Meet, visando aula expositiva com uso de slides e debates acerca dos temas abordados.  

Convite de profissionais de Criação Publicitária atuantes no mercado para compartilhar experiências 

práticas na área – com possibilidades além do espaço físico potiguar.  

Orientação e acompanhamento de processos criativos e ações estratégicas pensadas para as atividades 

práticas experimentais (avaliativas) – por meio dos encontros síncronos e dos atendimentos assíncronos. 

Uso dos recursos da Turma Virtual por meio do SIGAA para detalhamento dos Tópicos de Aula; 

disponibilização de materiais para estudos complementares; veiculação de comunicados e notícias (com 

cópia por e-mail); fórum de discussões e detalhamento das atividades avaliativas: Briefing de Criação.  

 

 

BIBLIOGRAFIA 

BIBLIOGRAFIA BÁSICA:  

BARRETO, Roberto Menna. Criatividade em Propaganda. Editora Summus, 12ª ed. 2004. 

CARRASCOZA, João Anzanello.  Do caos à criação publicitária: processo criativo, plágio e ready-made na 

publicidade.Saraiva, 2008. 

____________. Estratégias Criativas da Publicidade: consumo e narrativa publicitária. Espaço das Letras, 

2014. 

MANO, Vinicius. Conceito Criativo: notas sobre o processo de criação na publicidade. Porto Alegre: 

EDIPUCRS, 2014.  



 
 

OECH, Roger Von. Um “toc” na cuca: técnicas para quem quer ter mais criatividade na vida. Cultura 

Editores, 15ª ed. 2001.   

OSTROWER, Fayga. Criatividade e processos de criação. Ed. Vozes, 28ª ed. 2013.  

PREDEBON, José. Criatividade: abrindo o lado inovador da mente. São Paulo: Atlas, 2010.  

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR: 

ANDREWS, Marc; VAN LEEUWEN, Matthijs; VAN BAAREN, Rick. Persuasão na publicidade: 33 técnicas 

psicológicas de convencer. São Paulo: Gustavo Gili, 2016. 

CORREA, Rodrigo Stéfani. Criação Publicitária: Do briefing ao anúncio. Editora UFPE, 2014.  

DOMINGOS, Carlos. Criação sem pistolão. Negócio Editora, 3ª ed. 2003. 

LUPTON, Ellen. Intuição, Ação, Criação: Graphic Design Thinking. São Paulo: Gustavo Gili, 2013.   

VIEIRA, Stalimir. Raciocínio criativo da publicidade: uma proposta. Editora Loyola, 1999. 

 

CURSO PARA O QUAL O COMPONENTE CURRICULAR SERÁ OFERECIDO 

NOME DO CURSO: Comunicação Social – Publicidade e Propaganda  

CÓDIGO DA ESTRUTURA CURRICULAR: 02 

PERÍODO DE OFERTA NA ESTRUTURA CURRICULAR: 4º Período 

RELAÇÃO DO COMPONENTE COM A ESTRUTURA CURRICULAR:  

( X  ) Obrigatório      (   ) Optativo      (   ) Complementar 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

PLANO DE CURSO ADAPTADO 
  

CENTRO / DEPARTAMENTO / UNIDADE DE VINCULAÇÃO: CCHLA / Departamento de Comunicação Social  
 

CÓDIGO DO COMPONENTE CURRICULAR: COM 300 

NOME: Direção de Arte em Publicidade e Propaganda 

MODALIDADE DE OFERTA:     (   ) Presencial      ( X ) Remota       (   ) A Distância 
 

TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR / ESPECIFICAÇÃO: 
( X ) Disciplina                                                                                  (   ) Trabalho de Conclusão de Curso (Atividade de Orientação Individual) 

(   ) Módulo                                                                                     (   ) Atividade Integradora de Formação (Atividade de Orientação Individual) 

(   ) Bloco                                                                                        (   ) Atividade Integradora de Formação (Atividade Coletiva) 

(   ) Estágio (Atividade de Orientação Individual)                    (   ) Atividade Autônoma 

(   ) Estágio (Atividade Coletiva) 
 

CARGA HORÁRIA TOTAL DO COMPONENTE CURRICULAR: 60H 
 

ESPECIFICAÇÃO DAS CARGAS HORÁRIAS DO COMPONENTE CURRICULAR:  

 PREENCHER AS CARGAS HORÁRIAS NA COLUNA REFERENTE AO TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR 

 Disciplina Módulo Bloco 

Atividade Acadêmica 

Atividade de Orientação Individual Atividade Coletiva 
Atividade 

Autônoma 

Estágio com 

Orientação 

Individual 

Trabalho de 

Conclusão 

de Curso 

Atividade 

Integradora 

de Formação 

Estágio com 

Orientação 

Coletiva 

Atividade 

Integradora 

de Formação 

Atividade 

Integradora 

de Formação 

CARGA HORÁRIA 

REMOTA 

TEÓRICA 
30H   - - -   - 

CARGA HORÁRIA 

REMOTA 

PRÁTICA 
30H   - - -   - 

CARGA HORÁRIA 

À DISTÂNCIA 

TEÓRICA 
   - - -   - 

CARGA HORÁRIA 

À DISTÂNCIA 

PRÁTICA 
   - - -   - 

CARGA HORÁRIA 

DE PRÁTICA 

PROFISSIONAL NO 

CAMPO 

         

CARGA HORÁRIA 

DE ORIENTAÇÃO 
 - -       

CARGA HORÁRIA 

TOTAL  
60H         

 

Carga Horária Docente de Orientação  

(preencher quando do tipo  

Atividade Acadêmica) 

     - 

 

PRÉ-REQUISITOS 

CÓDIGOS NOME DOS COMPONENTES CURRICULARES 

COM0302  CRIAÇÃO PUBLICITÁRIA OU 

COM0303   LINGUAGEM PUBLICITARIA  

  



 
 

  

 

CORREQUISITOS 

CÓDIGOS NOME DOS COMPONENTES CURRICULARES 

  

  

  

 

EQUIVALÊNCIAS 

CÓDIGOS NOME DOS COMPONENTES CURRICULARES 

  

  

  
 

 

EMENTA / DESCRIÇÃO 

Relações entre Arte, Design e Publicidade. O papel do Diretor de Arte em Publicidade e Propaganda. 

Aproximações e divergências entre a Direção de Arte e o Design Gráfico. Elementos básicos da 

Linguagem Visual. Etapas, processos e técnicas de Composição Visual. Conceitos criativos, temas de 

campanhas em Direção de Arte. Teoria das Cores em Publicidade e Propaganda. Tipologia e Tipografia – 

Estudos Tipográficos. Logomarcas e Identidade Visual. Estudos imagéticos: fotografia, ilustração, filmes e 

animação publicitária. Direção de Arte no âmbito das Mídias Digitais. 

 

RECURSOS DIDÁTICOS ADAPTADOS AO FORMATO REMOTO 

Adoção de metodologia de aula invertida (Flipped Classroom) com a apresentação dos conteúdos de 

forma antecipada, no início da semana, por meio da disponibilização de bibliografia especializada, 

fichamentos, slides (com maior carga textual), podcasts e/ou vídeos acerca da aula posterior (síncrona).  

A carga horária referente ao primeiro encontro semanal (2N34) deverá, então, ser destinada 

integralmente à aprendizagem (assíncrona) deste conteúdo antecipado disponibilizado no início da 

semana. 

No segundo encontro semanal (4N34), realização de encontro virtual por meio da plataforma Google 

Meet, visando aula expositiva com uso de slides e debates acerca dos temas abordados.  

Convite de profissionais de Direção de Arte em Pulicidade atuantes no mercado para compartilhar 

experiências práticas na área – com possibilidades além do espaço físico potiguar.  

Orientação e acompanhamento de processos criativos e ações estratégicas pensadas para as atividades 

práticas experimentais (avaliativas) – por meio dos encontros síncronos e dos atendimentos assíncronos. 

Uso dos recursos da Turma Virtual por meio do SIGAA para detalhamento dos Tópicos de Aula; 

disponibilização de materiais para estudos complementares; veiculação de comunicados e notícias (com 

cópia por e-mail); fórum de discussões e detalhamento das atividades avaliativas: Briefing de Criação.  

 

 

BIBLIOGRAFIA 

BIBLIOGRAFIA BÁSICA:  

CESAR, Newton. Direção de arte em Propaganda. 8ª ed. São Paulo: Futura, 2006. 253p.  

_________. Primeiros segredos da direção de arte. 2ª ed. São Paulo Senac, 2011, 220p.  

DONDIS, Donis. A; Sintaxe da linguagem visual. 3ªed. São Paulo: Martins Fontes, 2007. 236 p.   

HELLER, Eva. A psicologia das cores: como as cores afetam a emoção e a razão. São Paulo: Gustavo Gili, 

2013. 

HURLBURT, Allen. Layout: o design da página impressa. 2ª ed. São Paulo: Nobel, 1999. 157p.  

JOLY, Martine. Introdução à Análise da Imagem. Campinas: Papirus, 1996. 

LUPTON, Ellen. Pensar com tipos: guia para designers, escritores, editores e estudantes. São Paulo: Cosac 

Naify, 2006. 



 
 

_____________. Novos Fundamentos do Design. São Paulo: Cosac & Naify, 2008. 248 p.   

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR: 

FARINA, Modesto (et. al.). Psicodinâmica das Cores em Comunicação. 5ª Ed. São Paulo: Edgard Blücher, 

2006. 

GAVIN, Ambrose; HARRIS, Paul. Fundamentos de Design Criativo. 2ª Ed. Porto Alegre: Bookman, 2012. 192 p.   

GOMES FILHO, João. Gestalt do objeto: sistema de leitura visual da forma. 9ª ed. São Paulo: Escrituras, 2009. 

133 p. 

SAMARA, Timothy. Guia de tipografia: manual prático para o uso de tipos no design gráfico. Porto Alegre: 

Bookman, 2011.  

WILLIAMS, Robin. Design para quem não é designer: noções básicas de planejamento visual. 2ª Ed. São 

Paulo: Callis, 2005. 

 

CURSO PARA O QUAL O COMPONENTE CURRICULAR SERÁ OFERECIDO 

NOME DO CURSO: Comunicação Social – Publicidade e Propaganda  

CÓDIGO DA ESTRUTURA CURRICULAR: 01 

PERÍODO DE OFERTA NA ESTRUTURA CURRICULAR: 8º Período 

RELAÇÃO DO COMPONENTE COM A ESTRUTURA CURRICULAR:  

( X  ) Obrigatório      (   ) Optativo      (   ) Complementar 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
PLANO DE CURSO ADAPTADO 

  

CENTRO / DEPARTAMENTO / UNIDADE DE VINCULAÇÃO: COMUNICAÇÃO SOCIAL- PUBLICIDADE E PROPAGANDA 
 

CÓDIGO DO COMPONENTE CURRICULAR: COM0266 

 

NOME: INTRODUÇÃO À FOTOGRAFIA - 60h 

MODALIDADE DE OFERTA:      (   ) Presencial      ( X ) Remota       (   ) A Distância 
 

TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR / ESPECIFICAÇÃO: 
( X ) Disciplina                                                                                  (   ) Trabalho de Conclusão de Curso (Atividade de Orientação Individual) 

(   ) Módulo                                                                                     (   ) Atividade Integradora de Formação (Atividade de Orientação Individual) 

(   ) Bloco                                                                                        (   ) Atividade Integradora de Formação (Atividade Coletiva) 

(   ) Estágio (Atividade de Orientação Individual)                    (   ) Atividade Autônoma 

(   ) Estágio (Atividade Coletiva) 
 

CARGA HORÁRIA TOTAL DO COMPONENTE CURRICULAR: 
 

ESPECIFICAÇÃO DAS CARGAS HORÁRIAS DO COMPONENTE CURRICULAR:  

 PREENCHER AS CARGAS HORÁRIAS NA COLUNA REFERENTE AO TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR 

 Disciplina Módulo Bloco 

Atividade Acadêmica 

Atividade de Orientação Individual Atividade Coletiva 
Atividade 

Autônoma 

Estágio com 

Orientação 

Individual 

Trabalho de 

Conclusão 

de Curso 

Atividade 

Integradora 

de Formação 

Estágio com 

Orientação 

Coletiva 

Atividade 

Integradora 

de Formação 

Atividade 

Integradora 

de Formação 

CARGA HORÁRIA 

REMOTA 

TEÓRICA 
30h   - - -  30h  

CARGA HORÁRIA 

REMOTA 

PRÁTICA 
20h   - - -   20h 

CARGA HORÁRIA 

À DISTÂNCIA 

TEÓRICA 
   - - -   - 

CARGA HORÁRIA 

À DISTÂNCIA 

PRÁTICA 
   - - -   - 

CARGA HORÁRIA 

DE PRÁTICA 

PROFISSIONAL NO 

CAMPO 

         

CARGA HORÁRIA 

DE ORIENTAÇÃO 
10h - -      10h 

CARGA HORÁRIA 

TOTAL  
60h         

 

Carga Horária Docente de Orientação  

(preencher quando do tipo  

Atividade Acadêmica) 

10h      - 

 

PRÉ-REQUISITOS 

CÓDIGOS NOME DOS COMPONENTES CURRICULARES 

  



 
 

  

  

 

CORREQUISITOS 

CÓDIGOS NOME DOS COMPONENTES CURRICULARES 

  

  

  

 

EQUIVALÊNCIAS 

CÓDIGOS NOME DOS COMPONENTES CURRICULARES 

COM0503 LINGUAGEM FOTOGRÁFICA 

  

  
 

 

EMENTA / DESCRIÇÃO 

 

Fundamentos da linguagem fotográfica a partir de diversos gêneros, vanguardas e modos de produção. Abordagem 

histórica e seu desenvolvimento nos diferentes suportes e processos fotográficos. Leitura, interpretação e análise 

fotográfica nos processos de significação. A fotografia como linguagem visual contemporânea. Conhecimento básico 

da tecnologia fotográfica: composição, iluminação, equipamentos, tratamento e intencionalidade estética. 

Planejamento, produção de sentido e percepção visual no trabalho do profissional de comunicação 

social. Desenvolvimento de prática extensionista com o projeto “Por dentro de um tempo suspenso” 

 

Obs.: Caso o Componente Curricular seja do Tipo Bloco, informar para cada Subunidade: Nome, Código, Tipo (Disciplina ou 

Módulo), Carga Horária Teórica, Carga Horária Prática, Número de Avaliações e Ementa. 

 

RECURSOS DIDÁTICOS ADAPTADOS AO FORMATO REMOTO 

 

Aulas expositivas síncronas (videoconferência) pelo Google Meet com apontamentos teóricos, práticos e reflexivos, 

assim como atividades diversas assíncronas: pesquisas sobre fotógrafos e correntes estéticas, fóruns de debate, 

enquetes, fóruns de análise de imagens, estudos dirigidos a partir de referências bibliográficas e imagéticas, desafios 

fotográficos e orientações para produção de imagens. Produção fotográfica prática a partir de dispositivos móveis, 

fotocolagem, artemontagem, imagem digital. Orientação da produção fotográfica online. O material didático será 

disponibilizado ao início de cada unidade. 
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CURSO PARA O QUAL O COMPONENTE CURRICULAR SERÁ OFERECIDO 

NOME DO CURSO: Comunicação Social - Publicidade e Propaganda 

CÓDIGO DA ESTRUTURA CURRICULAR: 02 

PERÍODO DE OFERTA NA ESTRUTURA CURRICULAR: 4º Período 

RELAÇÃO DO COMPONENTE COM A ESTRUTURA CURRICULAR:  

(  X ) Obrigatório      (   ) Optativo      (   ) Complementar 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

PLANO DE CURSO ADAPTADO 
  

CENTRO / DEPARTAMENTO / UNIDADE DE VINCULAÇÃO: CCHLA / DEPARTAMENTO DE COMUNICAÇÃO SOCIAL - 

PUBLICIDADE E PROPAGANDA 
 

CÓDIGO DO COMPONENTE CURRICULAR: COM0503 

 

NOME: LINGUAGEM FOTOGRÁFICA - 60h 

MODALIDADE DE OFERTA:      (   ) Presencial      ( X ) Remota       (   ) A Distância 
 

TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR / ESPECIFICAÇÃO: 
( X ) Disciplina                                                                                  (   ) Trabalho de Conclusão de Curso (Atividade de Orientação Individual) 

(   ) Módulo                                                                                     (   ) Atividade Integradora de Formação (Atividade de Orientação Individual) 

(   ) Bloco                                                                                        (   ) Atividade Integradora de Formação (Atividade Coletiva) 

(   ) Estágio (Atividade de Orientação Individual)                    (   ) Atividade Autônoma 

(   ) Estágio (Atividade Coletiva) 
 

CARGA HORÁRIA TOTAL DO COMPONENTE CURRICULAR: 
 

ESPECIFICAÇÃO DAS CARGAS HORÁRIAS DO COMPONENTE CURRICULAR:  

 PREENCHER AS CARGAS HORÁRIAS NA COLUNA REFERENTE AO TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR 

 Disciplina Módulo Bloco 

Atividade Acadêmica 

Atividade de Orientação Individual Atividade Coletiva 
Atividade 

Autônoma 

Estágio com 

Orientação 

Individual 

Trabalho de 

Conclusão 

de Curso 

Atividade 

Integradora 

de Formação 

Estágio com 

Orientação 

Coletiva 

Atividade 

Integradora 

de Formação 

Atividade 

Integradora 

de Formação 

CARGA HORÁRIA 

REMOTA 

TEÓRICA 
30h   - - -  30h  

CARGA HORÁRIA 

REMOTA 

PRÁTICA 
20h   - - -   20h 

CARGA HORÁRIA 

À DISTÂNCIA 

TEÓRICA 
   - - -   - 

CARGA HORÁRIA 

À DISTÂNCIA 

PRÁTICA 
   - - -   - 

CARGA HORÁRIA 

DE PRÁTICA 

PROFISSIONAL NO 

CAMPO 

         

CARGA HORÁRIA 

DE ORIENTAÇÃO 
10h - -      10h 

CARGA HORÁRIA 

TOTAL  
60h         

 

Carga Horária Docente de Orientação  

(preencher quando do tipo  

Atividade Acadêmica) 

10h      - 

 

PRÉ-REQUISITOS 

CÓDIGOS NOME DOS COMPONENTES CURRICULARES 

  



 
 

  

  

 

CORREQUISITOS 

CÓDIGOS NOME DOS COMPONENTES CURRICULARES 

  

  

  

 

EQUIVALÊNCIAS 

CÓDIGOS NOME DOS COMPONENTES CURRICULARES 

COM0266 INTRODUÇÃO À FOTOGRAFIA 

  

  
 

 

EMENTA / DESCRIÇÃO 

 

Fundamentos da linguagem fotográfica a partir de diversos gêneros, vanguardas e modos de produção. Abordagem 

histórica e seu desenvolvimento nos diferentes suportes e processos fotográficos. Leitura, interpretação e análise 

fotográfica nos processos de significação. A fotografia como linguagem visual contemporânea. Conhecimento básico 

da tecnologia fotográfica: composição, iluminação, equipamentos, tratamento e intencionalidade estética. 

Planejamento, produção de sentido e percepção visual no trabalho do profissional de comunicação 

social. Desenvolvimento de prática extensionista com o projeto “Por dentro de um tempo suspenso” 

 

Obs.: Caso o Componente Curricular seja do Tipo Bloco, informar para cada Subunidade: Nome, Código, Tipo (Disciplina ou 

Módulo), Carga Horária Teórica, Carga Horária Prática, Número de Avaliações e Ementa. 

 

RECURSOS DIDÁTICOS ADAPTADOS AO FORMATO REMOTO 

 

Aulas expositivas síncronas (videoconferência) pelo Google Meet com apontamentos teóricos, práticos e reflexivos, 

assim como atividades diversas assíncronas: pesquisas sobre fotógrafos e correntes estéticas, fóruns de debate, 

enquetes, fóruns de análise de imagens, estudos dirigidos a partir de referências bibliográficas e imagéticas, desafios 

fotográficos e orientações para produção de imagens. Produção fotográfica prática a partir de dispositivos móveis, 

fotocolagem, artemontagem, imagem digital. Orientação da produção fotográfica online. O material didático será 

disponibilizado ao início de cada unidade. 

 

 

 

 

 

BIBLIOGRAFIA 

BIBLIOGRAFIA BÁSICA:  
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR: 
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CURSO PARA O QUAL O COMPONENTE CURRICULAR SERÁ OFERECIDO 

NOME DO CURSO: Comunicação Social - Publicidade e Propaganda 

CÓDIGO DA ESTRUTURA CURRICULAR: 01 

PERÍODO DE OFERTA NA ESTRUTURA CURRICULAR: 5º Período  

RELAÇÃO DO COMPONENTE COM A ESTRUTURA CURRICULAR:  

( X ) Obrigatório      (   ) Optativo      (   ) Complementar 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

PLANO DE CURSO ADAPTADO 
  

CENTRO / DEPARTAMENTO / UNIDADE DE VINCULAÇÃO: DECOM 
 

CÓDIGO DO COMPONENTE CURRICULAR: COM0317 

NOME: PLANEJAMENTO DE CAMPANHAS 

MODALIDADE DE OFERTA:      (   ) Presencial      ( X  ) Remota       (   ) A Distância 
 

TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR / ESPECIFICAÇÃO: 
( X ) Disciplina                                                                                  (   ) Trabalho de Conclusão de Curso (Atividade de Orientação Individual) 

(   ) Módulo                                                                                     (   ) Atividade Integradora de Formação (Atividade de Orientação Individual) 

(   ) Bloco                                                                                        (   ) Atividade Integradora de Formação (Atividade Coletiva) 

(   ) Estágio (Atividade de Orientação Individual)                    (   ) Atividade Autônoma 

(   ) Estágio (Atividade Coletiva) 
 

CARGA HORÁRIA TOTAL DO COMPONENTE CURRICULAR: 
 

ESPECIFICAÇÃO DAS CARGAS HORÁRIAS DO COMPONENTE CURRICULAR:  

 PREENCHER AS CARGAS HORÁRIAS NA COLUNA REFERENTE AO TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR 

 Disciplina Módulo Bloco 

Atividade Acadêmica 

Atividade de Orientação Individual Atividade Coletiva 
Atividade 

Autônoma 

Estágio com 

Orientação 

Individual 

Trabalho de 

Conclusão 

de Curso 

Atividade 

Integradora 

de Formação 

Estágio com 

Orientação 

Coletiva 

Atividade 

Integradora 

de Formação 

Atividade 

Integradora 

de Formação 

CARGA HORÁRIA 

REMOTA 

TEÓRICA 
20   - - -   - 

CARGA HORÁRIA 

REMOTA 

PRÁTICA 
30   - - -   - 

CARGA HORÁRIA 

À DISTÂNCIA 

TEÓRICA 
   - - -   - 

CARGA HORÁRIA 

À DISTÂNCIA 

PRÁTICA 
   - - -   - 

CARGA HORÁRIA 

DE PRÁTICA 

PROFISSIONAL NO 

CAMPO 

         

CARGA HORÁRIA 

DE ORIENTAÇÃO 
10 - -       

CARGA HORÁRIA 

TOTAL  
60         

 

Carga Horária Docente de Orientação  

(preencher quando do tipo  

Atividade Acadêmica) 

     - 

 

PRÉ-REQUISITOS 

CÓDIGOS NOME DOS COMPONENTES CURRICULARES 

  

  

  

 

CORREQUISITOS 



 
 

CÓDIGOS NOME DOS COMPONENTES CURRICULARES 

  

  

  

 

EQUIVALÊNCIAS 

CÓDIGOS NOME DOS COMPONENTES CURRICULARES 

  

  

  
 

 

EMENTA / DESCRIÇÃO 

História do Planejamento no Brasil; Definição e conceitos básicos de planejamento; Planejamento de curto, 

médio e longo prazo; Planejamento estratégico; Objetivos de campanhas publicitárias; conceito de gestão; 

Aplicabilidade do Plano de Marketing; Metodologias para elaboração de briefing; Internet como meio de 

comunicação publicitária; Objetivos da campanha; modelos de planejamento de campanha. 

Obs.: Caso o Componente Curricular seja do Tipo Bloco, informar para cada Subunidade: Nome, Código, Tipo (Disciplina ou 

Módulo), Carga Horária Teórica, Carga Horária Prática, Número de Avaliações e Ementa. 

 

RECURSOS DIDÁTICOS ADAPTADOS AO FORMATO REMOTO 

Encontros síncronos via Google Meet: explicação do conteúdo, orientação para o desenvolvimento do plano e para a 

sua apresentação por parte dos/das discentes. 

Encontros assíncronos: produção dos planos. 

Sobre as avaliações: 

Avaliação 1 - primeira etapa do plano 

Avaliação 2 - segunda etapa do plano 

Avaliação 3 - terceira etapa do plano + apresentação 

 

 

 

 

 

BIBLIOGRAFIA 

BIBLIOGRAFIA BÁSICA:  

CARVALHO, Nelly de. Publicidade: a linguagem da sedução. 3.ed. São Paulo: Ática, 2000. (Fundamentos, 114). 

CÔRREA, Roberto. Planejamento de propaganda. São Paulo: Global, 2002. 
 

 

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR: 

SEMPRINI, Andrea. A marca pós-moderna. São Paulo: Estação das Letras e Cores, 2010. 

COOPER, Alan [org.]. Como planejar a propaganda. São Paulo: GP - Grupo de Planejamento, 2006. 

LUPETTI, Marcélia. Planejamento de comunicação. São Paulo: Futura, 2000. 

RODRIGUES, Cristiano Borges. Planejamento de campanha publicitária: o passo-a-passo que ninguém segue. São 

Paulo: Baraúna, 2011. 

 

CURSO PARA O QUAL O COMPONENTE CURRICULAR SERÁ OFERECIDO 

NOME DO CURSO:  Comunicação Social - Publicidade e Propaganda 

CÓDIGO DA ESTRUTURA CURRICULAR:  01 - 2016.1 

PERÍODO DE OFERTA NA ESTRUTURA CURRICULAR: 7º Período 

RELAÇÃO DO COMPONENTE COM A ESTRUTURA CURRICULAR:  

(   ) Obrigatório      ( x ) Optativo      (   ) Complementar 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

PLANO DE CURSO ADAPTADO 

  
CENTRO / DEPARTAMENTO / UNIDADE DE VINCULAÇÃO: CENTRO DE CIÊNCIAS HUMANAS LETRAS E ARTES, DEPARTAMENTO 

DE COMUNICAÇÃO SOCIAL, CURSO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA 
 

CÓDIGO DO COMPONENTE CURRICULAR: COM0329 
NOME: PROGRAMAÇÃO VISUAL 
MODALIDADE DE OFERTA:      (   ) Presencial      ( X  ) Remota       (   ) A Distância 

 

TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR / ESPECIFICAÇÃO: 
( X ) Disciplina                                                                                (   ) Trabalho de Conclusão de Curso (Atividade de Orientação Individual) 
(   ) Módulo                                                                                     (   ) Atividade Integradora de Formação (Atividade de Orientação Individual) 
(   ) Bloco                                                                                        (   ) Atividade Integradora de Formação (Atividade Coletiva) 
(   ) Estágio (Atividade de Orientação Individual)                           (   ) Atividade Autônoma 
(   ) Estágio (Atividade Coletiva) 

 

CARGA HORÁRIA TOTAL DO COMPONENTE CURRICULAR: 60h 
 

ESPECIFICAÇÃO DAS CARGAS HORÁRIAS DO COMPONENTE CURRICULAR:  

 PREENCHER AS CARGAS HORÁRIAS NA COLUNA REFERENTE AO TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR 

 Disciplina Módulo Bloco 

Atividade Acadêmica 

Atividade de Orientação Individual Atividade Coletiva Atividade 

Autônoma 

Estágio com 

Orientação 

Individual 
Trabalho de 

Conclusão 

de Curso 
Atividade 

Integradora 

de Formação 
Estágio com 

Orientação 

Coletiva 
Atividade 

Integradora 

de Formação 
Atividade 

Integradora 

de Formação 
CARGA HORÁRIA 
REMOTA 
TEÓRICA 

20H   - - -  15H - 

CARGA HORÁRIA 
REMOTA 
PRÁTICA 

40H   - - -  15H - 

CARGA HORÁRIA 
À DISTÂNCIA 

TEÓRICA 
   - - -   - 

CARGA HORÁRIA 
À DISTÂNCIA 

PRÁTICA 
   - - -   - 

CARGA HORÁRIA 
DE PRÁTICA 

PROFISSIONAL NO 

CAMPO 
         

CARGA HORÁRIA 
DE ORIENTAÇÃO - - -       

CARGA HORÁRIA 
TOTAL  60H         

 

Carga Horária Docente de Orientação  
(preencher quando do tipo  

Atividade Acadêmica) 
    30H - 

 

PRÉ-REQUISITOS  
CÓDIGOS NOME DOS COMPONENTES CURRICULARES  

   



 
 

   

   

 

CORREQUISITOS 
CÓDIGOS NOME DOS COMPONENTES CURRICULARES 

  

  

  

 

EQUIVALÊNCIAS 
CÓDIGOS NOME DOS COMPONENTES CURRICULARES 

  

  

  
 

 

EMENTA / DESCRIÇÃO 
Conceitos de Comunicação Visual com foco na imagem corporativa.  
A evolução do design.  
Identidade Visual como estratégia de marketing.  
O processo criativo da Identidade Visual.  
Definições: Marca, Logotipo, Símbolo.  
Programação Visual de empresas e instituições.  
Análise de imagens do mercado.  
Projetos práticos de Identidade Visual. 

 
Obs.: Caso o Componente Curricular seja do Tipo Bloco, informar para cada Subunidade: Nome, Código, Tipo (Disciplina ou 

Módulo), Carga Horária Teórica, Carga Horária Prática, Número de Avaliações e Ementa. 
 

RECURSOS DIDÁTICOS ADAPTADOS AO FORMATO REMOTO 
 

A) Formato Remoto Síncrono 
• Google Meet: para a apresentação, ilustração, exemplificação, problematização e 

discussão coletiva do tema abordado na aula 
• Plataforma de design gráfico Canva: para elaboração de slides com o detalhamento 

dos assuntos em forma de tópicos, imagens e/ou infográficos, a descrição da 

metodologia empregada, da bibliografia e do procedimento avaliativo 
• Rede Social You Tube: para a apresentação de vídeos ilustrativos relacionados ao 

conteúdo ministrado 
 

B) Formato Remoto Assíncrono: 
• SIGAA, Menu Turma Virtual, Turma, Tópicos de Aula: para a descrição do conteúdo 

abordado em cada aula, bem como para sistematizar o assunto ministrado em forma 

de tópicos de texto. 
• SIGAA, Menu Turma Virtual, Materiais: adicionar referências, vídeos, textos no formato 

PDF, slides e hiperlinks com materiais para estudos complementares. 
• SIGAA, Menu Turma Virtual, Turma, Notícias: para veicular informações sobre atividade, 

prazos, realização de atividades complementares e avaliações. 
• SIGAA, Menu Turma Virtual, Fórum: para orientação de atividades e acompanhamento 

de leituras orientadas. 
• SIGAA, Menu Turma Virtual, Atividades: para a postagem de tarefas e de avaliações. 
• Caixa Postal: para envio e recebimento de e-mails 

 

 

 

BIBLIOGRAFIA 
BIBLIOGRAFIA BÁSICA:  



 
 

 

 MUNARI, Bruno. Design e comunicação visual: contribuição para uma metodologia didática. 1. 

ed. São Paulo: Martins Fontes, 1997. 350p. ISBN: 8533606354. 
 

CONSOLO, Cecilia. Marcas: design estratégico: do símbolo à gestão da identidade 

corporativa. São Paulo: Blücher, 2015. 167 p. ISBN: 9788521209416 
 

DONDIS, D. A. Sintaxe da linguagem visual. São Paulo: Martins Fontes, 1991. (Coleção A) 
 

STRUNCK, Gilberto Luiz. Como criar identidades visuais para marcas de sucesso: um guia sobre 
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR: 
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CURSO PARA O QUAL O COMPONENTE CURRICULAR SERÁ OFERECIDO 
NOME DO CURSO: Comunicação Social - Publicidade e Propaganda 
CÓDIGO DA ESTRUTURA CURRICULAR: 02 
PERÍODO DE OFERTA NA ESTRUTURA CURRICULAR: 3º Período 
RELAÇÃO DO COMPONENTE COM A ESTRUTURA CURRICULAR:  
(  X ) Obrigatório      (   ) Optativo      (   ) Complementar 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
PLANO DE CURSO ADAPTADO 

  
CENTRO / DEPARTAMENTO / UNIDADE DE VINCULAÇÃO:  

 

CÓDIGO DO COMPONENTE CURRICULAR: COM0313 
NOME: Publicidade On-line 
MODALIDADE DE OFERTA:      (   ) Presencial      ( X  ) Remota       (   ) A Distância 

 

TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR / ESPECIFICAÇÃO: 
( X ) Disciplina                                                                              (   ) Trabalho de Conclusão de Curso (Atividade de Orientação Individual) 
(   ) Módulo                                                                                     (   ) Atividade Integradora de Formação (Atividade de Orientação Individual) 
(   ) Bloco                                                                                        (   ) Atividade Integradora de Formação (Atividade Coletiva) 
(   ) Estágio (Atividade de Orientação Individual)                           (   ) Atividade Autônoma 
(   ) Estágio (Atividade Coletiva) 

 

CARGA HORÁRIA TOTAL DO COMPONENTE CURRICULAR: 
 

ESPECIFICAÇÃO DAS CARGAS HORÁRIAS DO COMPONENTE CURRICULAR:  

 PREENCHER AS CARGAS HORÁRIAS NA COLUNA REFERENTE AO TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR 

 Disciplina Módulo Bloco 

Atividade Acadêmica 

Atividade de Orientação Individual Atividade Coletiva Atividade 

Autônoma 

Estágio com 

Orientação 

Individual 
Trabalho de 

Conclusão 

de Curso 
Atividade 

Integradora 

de Formação 
Estágio com 

Orientação 

Coletiva 
Atividade 

Integradora 

de Formação 
Atividade 

Integradora 

de Formação 
CARGA HORÁRIA 
REMOTA 
TEÓRICA 

30H   - - -  15h - 

CARGA HORÁRIA 
REMOTA 
PRÁTICA 

30H   - - -  15h - 

CARGA HORÁRIA 
À DISTÂNCIA 

TEÓRICA 
   - - -   - 

CARGA HORÁRIA 
À DISTÂNCIA 

PRÁTICA 
   - - -   - 

CARGA HORÁRIA 
DE PRÁTICA 

PROFISSIONAL NO 

CAMPO 
         

CARGA HORÁRIA 
DE ORIENTAÇÃO - - -       

CARGA HORÁRIA 
TOTAL           

 

Carga Horária Docente de Orientação  
(preencher quando do tipo  

Atividade Acadêmica) 
    30h - 

 

PRÉ-REQUISITOS  
CÓDIGOS NOME DOS COMPONENTES CURRICULARES  



 
 

   

   

   

 

CORREQUISITOS 
CÓDIGOS NOME DOS COMPONENTES CURRICULARES 

  

  

  

 

EQUIVALÊNCIAS 
CÓDIGOS NOME DOS COMPONENTES CURRICULARES 

  

  

  
 

 

EMENTA / DESCRIÇÃO 
 

Publicidade nos sites. Produção e distribuição. Hipertexto. Construção visual do site. Sintaxes intersemióticas. Prática 

laboratorial 

 

 
Obs.: Caso o Componente Curricular seja do Tipo Bloco, informar para cada Subunidade: Nome, Código, Tipo (Disciplina ou 

Módulo), Carga Horária Teórica, Carga Horária Prática, Número de Avaliações e Ementa. 
 

RECURSOS DIDÁTICOS ADAPTADOS AO FORMATO REMOTO 
A) Formato Remoto Síncrono 

• Google Meet: para a apresentação, ilustração, exemplificação, problematização e 

discussão coletiva do tema abordado na aula 
• Plataforma de design gráfico Canva: para elaboração de slides com o detalhamento 

dos assuntos em forma de tópicos, imagens e/ou infográficos, a descrição da 

metodologia empregada, da bibliografia e do procedimento avaliativo 
• Rede Social You Tube: para a apresentação de vídeos ilustrativos relacionados ao 

conteúdo ministrado. 
• Redes Sociais Digitais Facebook, You Tube, Instagram e Tik Tok: para ilustração, 

exemplificação e problematização de assuntos. 
• Motor de busca Google: para ilustração, exemplificação e problematização de 

assuntos. 
• Lojas de aplicativos Apple Store e Google Play: para ilustração, exemplificação e 

problematização de assuntos. 
 

B) Formato Remoto Assíncrono: 
• SIGAA, Menu Turma Virtual, Turma, Tópicos de Aula: para a descrição do conteúdo 

abordado em cada aula, bem como para sistematizar o assunto ministrado em forma 

de tópicos de texto. 
• SIGAA, Menu Turma Virtual, Materiais: adicionar referências, vídeos, textos no formato 

PDF, slides e hiperlinks com materiais para estudos complementares. 
• SIGAA, Menu Turma Virtual, Turma, Notícias: para veicular informações sobre atividade, 

prazos, realização de atividades complementares e avaliações. 
• SIGAA, Menu Turma Virtual, Fórum: para orientação de atividades e acompanhamento 

de leituras orientadas. 
• SIGAA, Menu Turma Virtual, Atividades: para a postagem de tarefas e de avaliações. 
• Caixa Postal: para envio e recebimento de e-mails 
• Redes Sociais Digitais Facebook, You Tube,Instagram e Tik Tok: para a realização de 

exercícios práticos 
• Motor de busca Google: para a realização de exercícios práticos 



 
 

• Lojas de aplicativos Apple Store e Google Play: para a realização de exercícios práticos 
 

 

 

 

 

BIBLIOGRAFIA 
BIBLIOGRAFIA BÁSICA:  
 

JENKINS, Henry; GREEN, Joshua; FORD, Sam. Cultura da conexão: criando valor e 

significado por meio da mídia propagável. 1. ed. São Paulo: Aleph, 2014. 403 p. 
ISBN: 9788576571629. 
 

KOTLER, Philip; KARTAJAYA, Hermawan; SETIAWAN, Iwan. Marketing 4.0. Rio de 
Janeiro: Sintaxe, 2017. 
http://professor.pucgoias.edu.br/SiteDocente/admin/arquivosUpload/17352/materia

l/Marketing-4-0-Do-tradicional-ao-digital%20(1).pdf 

 

GINSBURG, Suzanne. Designing the iphone user experience: A user-center 
approach to Sketching and Prototyping iPhone Apps. Estados Unidos: Addison 

Wesley internacional, c2011. 294 p. ISBN: 9780321699435. 
 

 

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR: 
 

 

GODIN, Seth. Isso é Marketing. Para ser visto é preciso enxergar. Rio de Janeiro: 
Alta Books, 2019. 
 

REZ, Rafael. Marketing de Conteúdo: amoeda do século XXI. São Paulo: DVS 

Editora, 2016. 
 

SAULLO, Eldes. Marketing de aplicativos: uma fórmula infalível para planejar e lançar 

apps mobile de sucesso. São Paulo: casa do Editor, 2015. 
 

 
 

CURSO PARA O QUAL O COMPONENTE CURRICULAR SERÁ OFERECIDO 
NOME DO CURSO: Comunicação Social - Publicidade e Propaganda 
CÓDIGO DA ESTRUTURA CURRICULAR: 01 
PERÍODO DE OFERTA NA ESTRUTURA CURRICULAR: 6º Perído 
RELAÇÃO DO COMPONENTE COM A ESTRUTURA CURRICULAR:  
(  X ) Obrigatório      (   ) Optativo      (   ) Complementar 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://professor.pucgoias.edu.br/SiteDocente/admin/arquivosUpload/17352/material/Marketing-4-0-Do-tradicional-ao-digital%20(1).pdf
http://professor.pucgoias.edu.br/SiteDocente/admin/arquivosUpload/17352/material/Marketing-4-0-Do-tradicional-ao-digital%20(1).pdf


 
 

PLANO DE CURSO ADAPTADO 
  

CENTRO / DEPARTAMENTO / UNIDADE DE VINCULAÇÃO: CCHLA / DEPARTAMENTO DE COMUNICAÇÃO SOCIAL 
 

CÓDIGO DO COMPONENTE CURRICULAR: COM0263 

NOME: REDAÇÃO PUBLICITÁRIA I 

MODALIDADE DE OFERTA:      (   ) Presencial      ( X ) Remota       (   ) A Distância 
 

TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR / ESPECIFICAÇÃO: 
( X ) Disciplina                                                                                 (   ) Trabalho de Conclusão de Curso (Atividade de Orientação Individual) 

(   ) Módulo                                                                                     (   ) Atividade Integradora de Formação (Atividade de Orientação Individual) 

(   ) Bloco                                                                                        (   ) Atividade Integradora de Formação (Atividade Coletiva) 

(   ) Estágio (Atividade de Orientação Individual)                    (   ) Atividade Autônoma 

(   ) Estágio (Atividade Coletiva) 
 

CARGA HORÁRIA TOTAL DO COMPONENTE CURRICULAR: 60H 
 

ESPECIFICAÇÃO DAS CARGAS HORÁRIAS DO COMPONENTE CURRICULAR:  

 PREENCHER AS CARGAS HORÁRIAS NA COLUNA REFERENTE AO TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR 

 Disciplina Módulo Bloco 

Atividade Acadêmica 

Atividade de Orientação Individual Atividade Coletiva 
Atividade 

Autônoma 

Estágio com 

Orientação 

Individual 

Trabalho de 

Conclusão 

de Curso 

Atividade 

Integradora 

de Formação 

Estágio com 

Orientação 

Coletiva 

Atividade 

Integradora 

de Formação 

Atividade 

Integradora 

de Formação 

CARGA HORÁRIA 

REMOTA 

TEÓRICA 
30h   - - -   - 

CARGA HORÁRIA 

REMOTA 

PRÁTICA 
30h   - - -   - 

CARGA HORÁRIA 

À DISTÂNCIA 

TEÓRICA 
   - - -   - 

CARGA HORÁRIA 

À DISTÂNCIA 

PRÁTICA 
   - - -   - 

CARGA HORÁRIA 

DE PRÁTICA 

PROFISSIONAL NO 

CAMPO 

         

CARGA HORÁRIA 

DE ORIENTAÇÃO 
- - -       

CARGA HORÁRIA 

TOTAL  
60h         

 

Carga Horária Docente de Orientação  

(preencher quando do tipo  

Atividade Acadêmica) 

     - 

 

PRÉ-REQUISITOS 

CÓDIGOS NOME DOS COMPONENTES CURRICULARES 

COM03030 LINGUAGEM PUBLICITÁRIA 

 

CORREQUISITOS 



 
 

CÓDIGOS NOME DOS COMPONENTES CURRICULARES 

XXX XXX 

 

EQUIVALÊNCIAS 

CÓDIGOS NOME DOS COMPONENTES CURRICULARES 

COM0304 REDAÇÃO PUBLICITÁRIA NA MÍDIA IMPRESSA 
 

 

EMENTA / DESCRIÇÃO 

Linguagem publicitária e sua relação com a linguística. Aspectos criativos e técnicas de mensagens publicitárias 

nos vários meios de comunicação. Desenvolvimento de mensagens para mídias impressas e alternativas. Criação 

de temas, inter-relação de códigos visuais /verbais, desenvolvimento e orientação de peças publicitárias. 

Produção de textos publicitários. 

Obs.: Caso o Componente Curricular seja do Tipo Bloco, informar para cada Subunidade: Nome, Código, Tipo (Disciplina ou 

Módulo), Carga Horária Teórica, Carga Horária Prática, Número de Avaliações e Ementa. 

 

RECURSOS DIDÁTICOS ADAPTADOS AO FORMATO REMOTO 

- Adaptação do conteúdo para disponibilização no SIGAA; 

- Adoção de metodologias ativas de aprendizagem, explorando aprendizagem baseada em problema e realização 

de estudo de casos;  

- Realização de encontros síncronos semanais através da plataforma Google Meet; 

- Disponibilização de tópicos de conteúdos, materiais digitalizados, vídeos etc. no SIGAA, conjuntamente com a 

realização de atividades online (tarefas, questionários, fóruns, enquetes etc.). 

 

 

BIBLIOGRAFIA 

BIBLIOGRAFIA BÁSICA:  

• CARRASCOZA, João Anzanello. Estratégias criativas da publicidade: consumo e narrativa publicitária. São Paulo: 

Estação das Letras e Cores, 2014. 

• SANTAELLA, Lucia. Redação publicitária digital. Curitiba: InterSaberes, 2017. 

• MARTINS, Jorge S. Redação Publicitária: teoria e prática. São Paulo: Atlas, 1997. 

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR: 

• CHALHUB, Samira. Funções da linguagem. São Paulo: Ática, 2006. 

• FÁVERO, Leonor Lopes. Coesão e coerência textuais. São Paulo: Ática, 2009. 

• MARCHIONI, Rubens. Escrita criativa: da ideia ao texto. São Paulo: Contexto, 2018. 

• SANDMANN, José A. A linguagem da publicidade. São Paulo: Contexto, 2012. 

• WEIZENMANN, Cátia S. Redação publicitária: para ler, pensar e escrever. Curitiba: InterSaberes, 2019. 

• REVISTA Meio & Mensagem. 

 

CURSO PARA O QUAL O COMPONENTE CURRICULAR SERÁ OFERECIDO 

NOME DO CURSO: COMUNICAÇÃO SOCIAL – PUBLICIDADE E PROPAGANDA 

CÓDIGO DA ESTRUTURA CURRICULAR: 02 

PERÍODO DE OFERTA NA ESTRUTURA CURRICULAR: 2º Período 

RELAÇÃO DO COMPONENTE COM A ESTRUTURA CURRICULAR:  

( x ) Obrigatório      (   ) Optativo      (   ) Complementar 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

PLANO DE CURSO ADAPTADO 

  
CENTRO / DEPARTAMENTO / UNIDADE DE VINCULAÇÃO: CCHLA/DEPARTAMENTO DE COMUNICAÇÃO 

 

CÓDIGO DO COMPONENTE CURRICULAR: COM0264 
NOME: REDAÇÃO PUBLICITÁRIA II 
MODALIDADE DE OFERTA:      (   ) Presencial      ( X  ) Remota       (   ) A Distância 

 

TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR / ESPECIFICAÇÃO: 
( X ) Disciplina                                                                              (   ) Trabalho de Conclusão de Curso (Atividade de Orientação Individual) 
(   ) Módulo                                                                                     (   ) Atividade Integradora de Formação (Atividade de Orientação Individual) 
(   ) Bloco                                                                                        (   ) Atividade Integradora de Formação (Atividade Coletiva) 
(   ) Estágio (Atividade de Orientação Individual)                           (   ) Atividade Autônoma 
(   ) Estágio (Atividade Coletiva) 

 

CARGA HORÁRIA TOTAL DO COMPONENTE CURRICULAR: 60 HORAS 
 

ESPECIFICAÇÃO DAS CARGAS HORÁRIAS DO COMPONENTE CURRICULAR:  

 PREENCHER AS CARGAS HORÁRIAS NA COLUNA REFERENTE AO TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR 

 Disciplina Módulo Bloco 

Atividade Acadêmica 

Atividade de Orientação Individual Atividade Coletiva Atividade 

Autônoma 

Estágio com 

Orientação 

Individual 
Trabalho de 

Conclusão 

de Curso 
Atividade 

Integradora 

de Formação 
Estágio com 

Orientação 

Coletiva 
Atividade 

Integradora 

de Formação 
Atividade 

Integradora 

de Formação 
CARGA HORÁRIA 
REMOTA 
TEÓRICA 

30   - - -  15h - 

CARGA HORÁRIA 
REMOTA 
PRÁTICA 

30   - - -  15h - 

CARGA HORÁRIA 
À DISTÂNCIA 

TEÓRICA 
   - - -   - 

CARGA HORÁRIA 
À DISTÂNCIA 

PRÁTICA 
   - - -   - 

CARGA HORÁRIA 
DE PRÁTICA 

PROFISSIONAL NO 

CAMPO 
         

CARGA HORÁRIA 
DE ORIENTAÇÃO - - -       

CARGA HORÁRIA 
TOTAL           

 

Carga Horária Docente de Orientação  
(preencher quando do tipo  

Atividade Acadêmica) 
    30h - 

 

PRÉ-REQUISITOS  
CÓDIGOS NOME DOS COMPONENTES CURRICULARES  
COM0263 REDAÇÃO PUBLICITÁRIA I  OU  

COM0304 REDAÇÃO PUBLICITÁRIA NA MIDIA IMPRESSA  



 
 

   

 

CORREQUISITOS 
CÓDIGOS NOME DOS COMPONENTES CURRICULARES 

  

  

  

 

EQUIVALÊNCIAS 
CÓDIGOS NOME DOS COMPONENTES CURRICULARES 
COM0360 REDAÇÃO PUBLICITÁRIA NA MIDIA ELETRÔNICA 

  

  
 

 

EMENTA / DESCRIÇÃO 
 

Estudo das técnicas de redação de propaganda em meios eletrônicos. O texto publicitário nos 

meios audiovisuais (TV, rádio, cinema e internet). Evolução histórica. Desenvolvimento de 

mensagens para mídias audiovisuais. Criação de temas, inter-relação de códigos visuais e 

verbais, desenvolvimento e orientação de peças publicitárias. Criação e produção de textos 

publicitários. 

 
Obs.: Caso o Componente Curricular seja do Tipo Bloco, informar para cada Subunidade: Nome, Código, Tipo (Disciplina ou 

Módulo), Carga Horária Teórica, Carga Horária Prática, Número de Avaliações e Ementa. 
 

RECURSOS DIDÁTICOS ADAPTADOS AO FORMATO REMOTO 
A) Formato Remoto Síncrono 

• Google Meet: para a apresentação, ilustração, exemplificação, problematização e 

discussão coletiva do tema abordado na aula 
• Rede Social YouTube: para a apresentação de vídeos ilustrativos relacionados ao 

conteúdo ministrado. 
• Motor de busca Google: para ilustração, exemplificação e problematização de 

assuntos. 

  

B) Formato Remoto Assíncrono: 
• SIGAA, Menu Turma Virtual, Turma, Tópicos de Aula: para a descrição do conteúdo 

abordado em cada aula, bem como para sistematizar o assunto ministrado em forma 

de tópicos de texto. 
• SIGAA, Menu Turma Virtual, Materiais: adicionar referências, vídeos, textos no formato 

PDF, slides e hiperlinks com materiais para estudos complementares. 
• SIGAA, Menu Turma Virtual, Turma, Notícias: para veicular informações sobre atividade, 

prazos, realização de atividades complementares e avaliações. 
• SIGAA, Menu Turma Virtual, Atividades: para a postagem de tarefas e de avaliações. 
• Motor de busca Google: para a realização de exercícios práticos 
• Caixa Postal: para envio e recebimento de e-mails 

 

 

 

BIBLIOGRAFIA 
 

BIBLIOGRAFIA BÁSICA: 
ASSOCIAÇÃO BRASILEIRA DE NORMAS TÉCNICAS – ABNT. Normatização da 

documentação no Brasil (PNB66). Rio de Janeiro, IBBD. 

BERTOMEU, João Vicente Cegato. Criação em filmes publicitários. São Paulo: Cengage 

Learning, 2010. 



 
 

CARRASCOZA, João A. Redação publicitária: estudos sobre a retórica do consumo. São 

Paulo: Editora Futura, 4ª edição, 2002. 

CARRASCOZA, João A. Do caos à criação publicitária: processo criativo, plágio e ready-

made na publicidade. São Paulo: Saraiva, 2008. 

CIALDINI, Robert B. O poder da persuasão: você pode ser mais influente do que imagina. 

Tradução de Marcelo Lino. Rio de Janeiro: Elsevier, 2006. 

MARTINS, Jorge S. Redação Publicitária: Teoria e Prática. São Paulo: Atlas, 2008. 
 

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR: 
BAITELLO Jr., Norval. O animal que parou os relógios. 2ª edição. São Paulo: AnnaBlume, 1999. 

BAITELLO Jr., Norval. A era da iconofagia: ensaios de comunicação e cultura. São Paulo: 

Hacker Editores, 2005. 

GONÇALVES, Elizabeth Moraes. Propaganda & linguagem: análise e evolução. São Bernardo 

do Campo: Universidade Metodista de São Paulo, 2006. 

GRACIOSO, Francisco. Propaganda: Engorda e Faz Crescer a Pequena Empresa. São Paulo: 

Atlas, 2002. 

PEREZ, Clotilde e BARBOSA, Ivan Santo. Hiperpublicidade, v. 2: atividades e tendências. São 

Paulo: Thoson Learning, 2008. 

SAMPAIO, Rafael. Propaganda de A a Z. Rio de Janeiro: Elsevier, 2003. 

 
 

CURSO PARA O QUAL O COMPONENTE CURRICULAR SERÁ OFERECIDO 
NOME DO CURSO: PUBLICIDADE E PROPAGANDA 
CÓDIGO DA ESTRUTURA CURRICULAR: 02 
PERÍODO DE OFERTA NA ESTRUTURA CURRICULAR: 3º Período 
RELAÇÃO DO COMPONENTE COM A ESTRUTURA CURRICULAR:  
(  X ) Obrigatório      (   ) Optativo      (   ) Complementar 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

PLANO DE CURSO ADAPTADO 
  

CENTRO / DEPARTAMENTO / UNIDADE DE VINCULAÇÃO:  CENTRO DE CIÊNCAS HUMANAS, LETRAS E ARTES, 

DEPARTAMENTO DE COMUNICAÇÃO, CURSO DE PUBLICIDADE 
 

CÓDIGO DO COMPONENTE CURRICULAR:  COM0308 

NOME: : Redação publicitária na mídia sonora 

MODALIDADE DE OFERTA:      (   ) Presencial      (  X ) Remota       (   ) A Distância 
 

TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR / ESPECIFICAÇÃO: 

( x  ) Disciplina                                                                                  (   ) Trabalho de Conclusão de Curso (Atividade de Orientação Individual) 

(   ) Módulo                                                                                     (   ) Atividade Integradora de Formação (Atividade de Orientação Individual) 

(   ) Bloco                                                                                        (   ) Atividade Integradora de Formação (Atividade Coletiva) 

(   ) Estágio (Atividade de Orientação Individual)                    (   ) Atividade Autônoma 

(   ) Estágio (Atividade Coletiva) 
 

CARGA HORÁRIA TOTAL DO COMPONENTE CURRICULAR: 90 horas 
 

ESPECIFICAÇÃO DAS CARGAS HORÁRIAS DO COMPONENTE CURRICULAR:  

 PREENCHER AS CARGAS HORÁRIAS NA COLUNA REFERENTE AO TIPO DO COMPONENTE CURRICULAR 

 Disciplina Módulo Bloco 

Atividade Acadêmica 

Atividade de Orientação Individual Atividade Coletiva 
Atividade 

Autônoma 

Estágio com 

Orientação 

Individual 

Trabalho de 

Conclusão 

de Curso 

Atividade 

Integradora 

de Formação 

Estágio com 

Orientação 

Coletiva 

Atividade 

Integradora 

de Formação 

Atividade 

Integradora 

de Formação 

CARGA HORÁRIA 

REMOTA 

TEÓRICA 
60   - - -   - 

CARGA HORÁRIA 

REMOTA 

PRÁTICA 
30   - - -   - 

CARGA HORÁRIA 

À DISTÂNCIA 

TEÓRICA 
   - - -   - 

CARGA HORÁRIA 

À DISTÂNCIA 

PRÁTICA 
   - - -   - 

CARGA HORÁRIA 

DE PRÁTICA 

PROFISSIONAL NO 

CAMPO 

         

CARGA HORÁRIA 

DE ORIENTAÇÃO 
- - -       

CARGA HORÁRIA 

TOTAL  
90         

 

Carga Horária Docente de Orientação  

(preencher quando do tipo  

Atividade Acadêmica) 

     - 

 

PRÉ-REQUISITOS 

CÓDIGOS NOME DOS COMPONENTES CURRICULARES 

  

  



 
 

  

 

CORREQUISITOS 

CÓDIGOS NOME DOS COMPONENTES CURRICULARES 

  

  

  

 

EQUIVALÊNCIAS 

CÓDIGOS NOME DOS COMPONENTES CURRICULARES 

  

  

  
 

 

EMENTA / DESCRIÇÃO 

 

No semestre 2020.6, considerando a oferta da disciplina REDAÇÃO PUBLICITÁRIA EM MÍDIA SONORA (COM 0308) em 

ensino remoto, o Plano de Curso foi adaptado par uma estrutura de 12 (doze) tópicos. Cada tópico vincula-se a um tema 

o qual tem como base alguns conceitos centrais e abriga subconceitos.  

Por sua vez, os temas estão sistematizados em microconteúdos, aqui pensados na condição de assuntos. Na prática, 

os assuntos consubstanciam os conteúdos obrigatórios de cada tópico. No caso desta disciplina, os conteúdos 

obrigatórios são baixados na interface do SIGAA e identificados com a marca (*) dentro de cada tópico.   

A seguir, expomos a previsão de todos os tópicos e seus temas com assuntos propostos. O conteúdo programado 

considerou o aproveitamento dos seis encontros presenciais realizados antes da suspensão das atividades em 17 de 

março de 2020. 

ADAPTAÇÕES. Em se tratando de um componente teórico-prático, a parte da prática no modo presencial transcorre 

no Laboratório de Comunicação, sendo a parte redacional em uma das salas equipadas com microcomputadores.  

Por sua vez, a parte de gravação dos áudios acontece no Estúdio de Rádio com horários previamente marcados. 

E, por sua vez, outras demandas de produção, de edição e de finalização das peças realizadas em ambientes externos 

a critérios da Turma. 

No ensino remoto, essa parte mais operacional do componente será adaptada da seguinte maneira: 1) redação à 

distância nos equipamentos disponíveis próprios de cada discente. 2) gravação dos áudios no modo “caseiro” com 

qualquer equipamento que possa captar som. 3) outras demandas de produção, edição dos áudios e finalização das 

peças em softwares de acesso gratuito. Demais ajustes serão discutidos com a Turma. 

 

Tópico TEMA Objetivos Assuntos 

I RETOMADA DOS ESTUDOS DA 

DISCIPLINA 

 

Apresentar e discutir o 

Plano de curso da 

disciplina e os principais 

aspectos de sua 

adaptação para o ensino 

remoto. 

1. Ensino remoto 

2. Conteúdo e objetivos 

3. Metodologia 

4. Avaliação da aprendizagem 

5. Recursos didáticos 

6. Validação da assiduidade 

7. Referências 

II REDAÇÃO, TEXTO E 

COMUNICAÇÃO ORAL 

Compreender a ideia de 

redigir um texto a partir 

das noções de dado e 

criado, problematizando 

questões-chave da 

comunicação oral e de 

suas expressões.  

1. Falado no escrito 

2. Escrito no falado 

III ENUNCIADO PUBLICITÁRIO 

VERBO-SONORO 

 

Entender a rede 

intertextual que se 

estabelece entre os 

códigos verbais e sonoros 

em um mesmo formato 

de enunciado 

publicitário. 

3. Antecedentes históricos 

4. Enunciado falado 

5. Enunciado sonoro 

6. Enunciado verbo-sonoro 

 

IV ENUNCIADO VERBAL 

PUBLICITÁRIO 

Entender os padrões de 

textualidade no contexto 

da publicidade sonora.  

1. Estrutura e planos 

2. Problema do material 

3. Problema da forma 



 
 

4. Problema do conteúdo 

V ELEMENTOS TEXTUAIS  Praticar redação 

publicitária aplicando as 

funções da linguagem.  

1. Modo denotativo 

2. Modo conotativo 

3. Modo expressivo 

4. Modo poético 

5. Modo fático 

VI INTERTEXTO PUBLICITÁRIO Entender e explorar o 

potencial do conceito de 

intertextualidade na 

redação criativa.  

1. Intertexto citação 

2. Intertexto transposição 

3. Intertexto paródia  

VII GÊNEROS PUBLICITÁRIOS 

TEXTUAIS EM FORMATO 

SONORO 

Compreender a 

concepção de gênero 

textual no contexto das 

técnicas de redação 

publicitária.   

1. Redação no formato spots 

2. Redação no formato 

documentário 

3. Redação na mídia podcast 

4. Redação no gênero slogan 

5. Redação no gênero 

comunicado 

VIII ARGUMENTAÇÃO NO TEXTO 

PUBLICITÁRIO SONORO 

 

Exercitar técnicas e 

dinâmicas relativas à 

argumentação em 

situação de redação 

publicitária.  

1. Argumento de autoridade 

2. Enquadramento real 

3. Argumentos dedutivos e 

lógicos 

4. Argumento de 

reciprocidade 

5. Argumento de transitividade 

6. Argumentos de 

comparação e analogia  

IX SONORIDADE Saber entrelaçar o 

sonoro, o oral e o escrito 

em uma mesma peça 

publicitária.  

1. Oralidade 

2. Musicalidade 

3. Efeitos sonoros 

4. Entonação expressiva 

 

 

X 

PRODUÇÃO E EDIÇÃO DE 

PEÇAS PUBLICITÁRIAS 

SONORAS 

Finalizar peças 

publicitárias sonoras com 

base nos textos oriundos 

das oficinas de redação 

criativa.  

1. Seleção dos textos da 

oficina de redação 

criat iva. 

2.  Formatação do plano 

de produção. 

3.  Edição f inal izada 

4.  Remessa das peças 

XI AUDIÇÃO Ouvir e avaliar com a 

Turma as produções 

finalizadas, atribuindo 

nota, objetivando 

qualificar as peças para o 

portfólio do projeto VIVA 

VOZ. 

1.  Remessa das peças 

2.  Audição anônima 

3.  Enquete avaliativa 

XII GESTÃO ADMINISTRATIVA DA 

DISCIPLINA 

Finalizar os processos de 

entrada de dados no 

SIGAA. 

1. Descarte de tarefas e 

pontuações 

2. Conferência de notas 

3. Validação do registro de 

presença  

4. Apuração das notas 

5. Inserção de dados no SIGAA 

 



 
 

PROCEDIMENTOS DE AVALIAÇÃO DA APRENDIZAGEM 

Para avaliação da aprendizagem serão adotados os fundamentos e o regramento do MÉTODO CTRL+Z. Por 

intermédio desse método, as notas das três Unidades da Turma serão cadastradas no SIGAA com base no rendimento 

de cada discente em tarefas pontuadas. Portanto, no semestre 2020.6, este será o único procedimento para validar o 

desempenho de cada discente no componente curricular codificado COM 0308. 

Operacionalmente, o Método CTRL+Z consiste de um percurso avaliativo contínuo. Filatro (2018) considera aprender 

por meios de testes contínuos um método amplamente utilizado na educação como forma de avaliar a aprendizagem 

dos alunos e dar feedback para orientar as atividades futuras.  

Com esse intuito, o Método CTRL+Z funciona mediante uma sequência de tarefas em cuja execução cada discente 

pode manejar, apurar e expressar, em outro ritmo, os conceitos transmitidos nas janelas dos tópicos (cf. 2.2.1). Portanto, 

o método substitui integralmente a avaliação tradicional com base em “provas das unidades”.  

Origem do método. Criado e adotado pelo professor José Zilmar Alves da Costa, do DECOM-UFRN, desde o inicio 

de sua atividade na docência, o Método CTRL+Z encontra-se em estado avançado de uso e experimentação, sendo 

calibrado de acordo com o perfil de cada Turma Discente. Recentemente, foi aplicado integralmente no semestre 

2020.5, portanto, estreando no ensino remoto. No semestre letivo 2019.2, registrou-se 100% aceitação por uma turma e 

em mais duas turmas o percentual de aceitação ultrapassou 85%.  

A denominação CTRL+Z faz referência à tecla “control” disponível nos teclados de PCs e tablets cujo uso possibilita 

diversos atalhos para ativar comandos de maneira mais rápida e prática, inclusive dispensando o uso do periférico mouse. 

Quando combinada com a tecla da letra “Z”, a junção das duas teclas implica uma ação específica, no caso, “desfazer 

a ação anterior”.  

Inspirado nesse movimento mecânico, criou-se o método para avaliar turmas de ensino presencial e remoto, cujas 

situações inerentes aos processos de aprendizagem discente são marcadas, invariavelmente, por intensas e contínuas 

ações de (des)(re)fazer atividades, com a intenção de alcançar melhor aquisição de conhecimento.   

Tarefas pontuadas. Em assim sendo, efetivamente, o Método oferece um pool de Tarefas Pontuadas (TPs) para serem 

cumpridas no da janela de cada tópico. Portanto, trata-se de uma avaliação imediatamente sincronizada com a 

exposição dos conteúdos prioritários. Em analogia, funciona no sistema de “pontos acumulados” e o “resgate” será em 

notas da unidade.  

Cada tópico tem volume variável de TPs, a depender da dinâmica dos assuntos. Cada tarefa submete-se a uma 

Pontuação de Referência (PR) segundo sua complexidade. Com a soma da pontuação de todas as tarefas realizadas 

chega-se a uma Pontuação de Referência Máxima (PRM).  

Por sua vez, consta do protocolo de execução do método o cadastro de TPs no SIGAA sempre que um Tópico for 

concluído ou estiver próximo à conclusão, com devida notificação e identificação pelo sistema alfanumérico (adota-se 

um código que identifica a tarefa pontuada e sua pontuação referência).  

O prazo de entrega da tarefa e o respectivo valor em pontos variam de acordo com a complexidade. No ato de 

notificação, a tarefa será qualificada como de “baixa”, “média” ou “alta” complexidade com a devida PR, de acordo 

com Quadro 1. 

Quadro 1  

TP: Complexidade 

Nível(*) PR(*) 

Baixa 5 

Média 10 

Alta 15 

(*) PR: Pontuação Referência 

 

 Critérios de avaliação das tarefas. Após a execução de cada TP, o desempenho discente, individual ou em 

dupla, será validado com a anotação Pontuação Obtida (PO) notificada pelo SIGAA. Na avaliação de cada TP serão 

aplicados os critérios constantes no Quadro 2.. 

Quadro 2  

TP: Critérios de avaliação 

Critério Posto de observação 

 

Autenticidade 

Originalidade e criatividade no 

formato e apresentação da tarefa 

no modo científico. 

 

Integridade  

Cumprimento de prazos, de normas 

e orientações obrigatórias na 

execução da tarefa. 

 

Aderência  

Argumentação baseada no 

conteúdo obrigatório, referência e 

nível de compreensão dos 

conceitos expostos.  



 
 

 

 Após avaliada, cada tarefa tem a Pontuação Obtida (PO), como demonstrado no exemplo do Quadro 3.  

Quadro 3 

Discente: Mikhail Bakhtin 

TP PR(1)   PO(2)  

TP1 5 3 

TP2 10 6 

TP3 15 7 

TP4 5 2 

TP5 10 5 

(1) Pontuação Referência da 

tarefa 

(2) Pontuação Obtida 

 

 Pontuação cumulativa. A pontuação das tarefas será anotada em planilha, acessível a cada discente 

individualmente para conferência do aproveitamento parcial e final. A pontuação será cumulativa durante o período 

2020.6, de modo que ao final do semestre cada discente atinge uma Pontuação Obtida Total (POT), como demonstrado 

no Quadro 4.  

Quadro 4 

Discente: Mikhail Bakhtin 

TP PR(1)   PO(2)  

TP1 5 3 

TP2 10 7 

TP3 15 10 

TP4 5 5 

TP5 10 5 

PRM(3) 45  

POT(4)  30 

(1) Pontuação Referência da 

Tarefa 

(2) Pontuação Obtida 

(3) Pontuação Referência 

Máxima 

(4) Pontuação Obtida Total 

 

 Descarte de tarefas e pontos. À tarefa não cumprida ou não realizada será dada, automaticamente, 

pontuação 0 (zero). Como o Método não dispõe da opção de substituir alguma tarefa da sequencia do semestre 2020.6 

por outra não realizada, nesse caso, para mitigar essa indisponibilidade, tem-se o mecanismo “descarte de tarefas e 

pontos”. Esse mecanismo é ativado somente após a execução de todas as tarefas do período 2020.6, mais precisamente 

na abertura do Tópico 12 (“Gestão Administrativa da Disciplina”) e a quantidade de tarefas com pontuação “zero” 

descartada dependerá do Volume de Tarefas do Semeste (VTS), adotando como referência o padrão exposto no 

Quadro 5:  

Quadro 5  

Descarte de tarefas e pontos 

VTS(*) TAREFAS DESCARTADAS 

Até 5 1 

6 a 10 2 

11 a 15 3 

(+) 16 4 

(*) Volume de Tarefas do Semestre 

Após o descarte de tarefas e pontos será calculado o Percentual de Aproveitamento (PA) de cada discente em 

relação às tarefas realizadas no semestre 2020.6. Esse cálculo é feito pela relação Pontuação de Referência Máxima 

(PRM) e a Pontuação Obtida Total (POT), como demonstrado no exemplo do Quadro 6.  

Quadro 6 

Discente: Mikhail Bakhtin 



 
 

TP PR(1)   PO(2)  

TP1 5 3 

TP2 10 7 

TP3 15 10 

TP4 5 5 

TP5 10 5 

PRM(3) 45  

POT(4)  30 

PA(5)  66,6% 

(1) Pontuação Referência da 

Tarefa 

(2) Pontuação Obtida 

(3) Pontuação Referência 

Máxima 

(4) Pontuação Obtida Total 

(5) Percentual de 

Aproveitamento 

 

Apuração da nota. Na sequência, o PA alcançado por cada discente será transformado em uma grandeza numeral 

equivalente à nota tradicional. Para efeito dessa transformação, aplica-se a equivalência exposta no Quadro 7:  

Quadro 7  

Equivalência %=Média 

PA(*) Nota Apurada 

0 0,0 

0,1-10 1,0 

10,1-20 2,0 

20,1-30 3,0 

30,1-40 4,0 

40,1-50 5,0 

50,1-60 6,0 

60,1-70 7,0 

70,1-80 8,0 

80,1-90 9,0 

90,1-100 10,0 

(*) % de aproveitamento 

 

E, por fim, a extração das três notas das unidades resultará da replicação da NOTA APURADA cadastrando-as no 

SIGAA para efeito de aprovação ou reprovação na disciplina, concluindo assim a avaliação discente pela aplicação 

integral do Método CRTL+Z. 

VALIDAÇÃO DA ASSIDUIDADE 

A janela do tópico (cf. 2.2.1) será a base referencial do docente para feito de Validação da Assiduidade Discente 

(VAD). Essa atividade será aferida de acordo com o relatório automaticamente disponível no SIGAA chamado Registro 

de Acesso a Arquivos, que aqui vamos abreviar para RA2. No caso desta disciplina, esses arquivos são os conteúdos 

obrigatórios baixados pelo docente na interface do SIGAA e identificados com a marca (*) dentro de cada tópico. 

Além da referência indispensável e prioritária conferida a esses dados fornecidos pelo RA2, a aplicação da VAD 

pode ocorrer também, de forma complementar, no caso de conferência de presença nos encontros síncronos, 

participação em enquetes e envolvimento nos questionários.  

Todas as tarefas pontuadas estão excluídas do processo de validação, haja vista sua finalidade específica, qual 

seja, a validação de notas pelo Método CTRL+Z e por terem, eventualmente, prazo de entrega além da janela do tópico. 

Em outras palavras, a VAD ocorrerá prioritariamente pelo RA2. 

 

Obs.: Caso o Componente Curricular seja do Tipo Bloco, informar para cada Subunidade: Nome, Código, Tipo (Disciplina ou 

Módulo), Carga Horária Teórica, Carga Horária Prática, Número de Avaliações e Ementa. 

 

RECURSOS DIDÁTICOS ADAPTADOS AO FORMATO REMOTO 



 
 

 

O percurso metodológico alinha-se aos objetivos e propõe colocar o ser humano no centro do desenvolvimento da 

disciplina, tanto docente como discentes. Portanto, se ancora em uma visão mais humanista, menos tecnicista.  

Deste modo, a execução do conteúdo programado  referencia-se nos pressupostos das metodologias ativas, 

principalmente por depender bastante da atuação humana e segue um circuito de três trilhas do saber interligadas 

objetivando proporcionar uma experiência de aprendizagem significativa à Turma.  

2.1 MOMENTO FAZER-SABER 

Este será o momento voltado aos conteúdos assumidamente teóricos, para o qual se propõe um tipo de inovação 

incremental adotando-se uma trilha que leva em conta, fundamentalmente, duas dimensões: 1) abertura de “janelas” e 

2) tempo fluido. 

2.2.1 Janela do tópico  

Nessa primeira trilha, desenvolve-se cada tópico ocorrerá no formato de JANELAS. Cada tópico da disciplina 

corresponde a uma janela aberta por um período de tempo suficiente para a Turma acessar os conteúdos obrigatórios 

e realizar procedimentos de consulta e realizar as tarefas.  

Comparativamente, essa metáfora da janela corresponde ao tempo que Docente e Turma Discente permanecem 

juntos interagindo nos encontros presenciais tradicionais, só que, no ensino remoto, em um tempo mais elástico que 90 

minutos. 

As janelas virtuais de todos os tópicos abertas na plataforma SIGAA constam dos horários e os dias de abertura e de 

fechamento. Por exemplo: JANELA TÓPICO I será aberta às 19h do dia 24 de agosto e encerrada às 19h do dia 31 de 

gosto. A “janela” de cada tópico será estruturada com início e término sempre às 19h. Tão logo seja aberta, a janela do 

tópico permanece ativa para que transcorram os fluxos necessários tanto de interesse da parte discente como da parte 

docente.  

As janelas abertas no SIGAA dispõem todos os conteúdos obrigatórios do tópico, estes identificados sempre com 

esta marca (*). Por sua vez, o fluxo de postagens dos assuntos em cada janela dá-se de forma intervalar, e não em bloco, 

isto é, ao longo da duração da janela. A última postagem sempre efetuada com antecedência de 24 horas do 

fechamento da janela.  

Além dos arquivos com os conteúdos obrigatórios, as janelas estão disponíveis a outras atividades durante o período 

em que estiverem ativas, tais como encontros síncronos (no caso, obrigatoriamente, marcados para os horários 

estabelecidos no SIGAA), solicitação para participar de enquetes, leitura de textos complementares, engajamento em 

questionários, entre outras. 

2.2.2 Tempo fluido 

Com o suporte o mecanismo acima exposto, no caso janela do tópico, pretende-se que o processo de ensino-

aprendizagem transcorra no modo “just-in-time learnng”. Esta seria a segunda dimensão do Momento Fazer-Saber, 

consistindo na adoção do TEMPO FLUIDO como rotina de ensino-aprendizagem.  

Nesta dimensão, em vez a Turma colocar-se virtualmente de “prontidão” em horários fixos previstos no SIGAA, 

adentra em um frame de tempo para as interações e exposição dos conteúdos. Nesses “pedaços” de tempo, cada 

discente realiza o seu processo de aprendizagem dos assuntos do tópico, de qualquer lugar e em qualquer momento 

durante o período em que a “janela do tópico” estiver ativa.   

Na perspectiva das chamadas “metodologias ágeis” (FILATRO, 2018), o tempo fluido permite cada discente 

estabelecer sua rotina de estudos e evita confinar a turma em uma sala virtual em horários fixos e com duração 

determinada para exposição de conteúdos e interação.  

2.3 MOMENTO MAKER 

O segundo momento, o Momento maker, envolve uma perspectiva ativa que explora o conceito de aprendizagem 

experiencial (ou do “aprender fazendo”), em um aprender pela/na prática integrado com o momento do fazer-saber. 

No modo adaptado da displina, o propósito é criar situações em que a Turma possa vivenciar experiências que façam 

sentido no contexto em que está inserida e que possam ser articuladas com situações remotas.  

O momento que implica inserção da Turma na realidade, num contato analítico e operativo com o existente, para 

comprová-lo, para vivê-lo praticando, criando gosto pela invenção, pela inovação, pela pesquisa, portanto, vincula-se 

a um agir educativo menos verboso e mais prático como propõe Freire (1985).  

No modo adaptado de ensino remoto da disciplina, o Momento Maker busca explorar situação de aprender 

transformada em experiência e, por sua vez, as experiências, em conhecimento.  Assim, Docente e Turma Discente em 

uma dimensão do sentir-pensar, de estabelecer uma compreensão da realidade para, em outra dimensão, do observar-

fazer, realizar as adaptações da realidade.  

Essas duas dimensões se articulam em um ciclo de aprendizagem composto por ações (tarefas) aplicadas a 

contextos reais ou hipotéticos, momento em que se realiza o saber-fazer, como na oficina de redação criativa em modo 

virtual intitulada VIVA VOZ.  



 
 

2.3.1 Oficina de redação criativa 

Como mencionado, o Momento MAKER será vivido plenamente pela Turma Discente desta disciplina na oficina de 

redação criativa intitulada VIVA VOZ. Trata-se de um dispositivo didático destinado à parte prática com o qual se 

pretende levar a Turma Discente à imersão em uma experiência real criativa na área de redação publicitária em mídia 

sonora. 

De forma objetiva, o dispositivo consiste de imbricar a exposição conceitual com a parte prática visando à 

finalização e entrega pela Turma Discente de peças experimentais de mídia sonora.  

Operacionalmente, a prática transcorre com tarefas de redação para o exercício do conhecimento teórico e 

conceitual de cada tópico da disciplina. Permanente durante todo o semestre 20206, a oficina enriquece e aprimora 

conceitos e proporciona vivência em aprendizagem experiencial. Funciona no formato de Dupla Redatora (DR), 

abordagem de um eixo temático central específico.  

No caso, o tema proposto para o semestre 2020.6 envolve questões do Desenvolvimento Sustentável, em torno do 

qual cada dupla deve buscar um efeito de sensibilização social. Ainda com relação a essa temática, as peças da Oficina 

VIVA VOZ devem produzidas apresentando posicionamento no intuito de despertar a sociedade para a sua importância 

e conscientização.  

Para operar essa abordagem formata-se uma “cesta temática”, como ocorre todo semestre. Na composição da 

cesta temática do semestre 2020.6 estão previstos os seguintes itens:  

1. Gestão de resíduos sólidos 

2. Gestão de resíduos líquidos 

3. Produtos orgânicos 

4. Mobilidade alternativa 

5. Economia criativa 

6. Empregos verdes 

7. Economia solidária 

8. Tecnologias sociais 

Cada Dupla Redatora (DR) retira desta Cesta, no início do primeiro tópico, dois itens para explorar nas tarefas da 

oficina. Ao final, pretende-se que as peças produzidas componham o portfólio do projeto de extensão VIVA VOZ. Esse 

projeto acolhe as peças produzidas em caráter eminentemente sonoro e experimental oriundas das oficinas realizadas 

em todos os semestres. 

Para essa finalidade, as peças publicitárias produzidas na oficina VIVA VOZ não devem ter, obrigatoriamente, vínculo 

com quaisquer marcas, produtos e serviços reais, isto é, com o chamado “mercado”. Do mesmo modo, devem ser 

elaboradas com textos produzidos exclusivamente de tarefa pontuada (Cf. “Avaliação da aprendizagem”), assim como 

a edição e a finalização validada pelo docente. 

A peça publicitária experimental que obtiver validação para ser inserida no portifólio do projeto de extensão VIVA 

VOZ encontra-se, a partir de então, disponível e apta à oferta de veiculação pública em veículos de comunicação de 

massa, pós-massivos e em outros dispositivos de difusão e propagação de conteúdos sonoros, desde que os responsáveis 

estejam devidamente cadastrados no projeto de extensão. Cumpre assinalar que essa é a parte da disciplina que se 

vincula à diretriz institucional conhecida como curricularização dos projetos de extensão. 

2.4 MOMENTO PATAVINA 

O MOMENTO PATAVINA trata-se de uma técnica de reforço de ensino instituída e experimentada pelo docente 

desta disciplina, em respeito aos saberes discentes e aos seus processos de aquisição de conhecimentos. Plenamente 

aplicável e pertinente à modalidade de ensino remoto, enquadra-se no contexto das metodologias adaptativas. 

Invariavelmente assíncrono, o Momento Patavina consiste de duas atividades permanentes previstas para o semestre 

2020.6 as quais dialogam entre si, uma na condição de “input” e a outra, na de “output”.   

Em perspectiva, crê-se que a conjugação das duas atividades do Momento Patavina pode revelar nível de interesse 

discente nos assuntos tratados no tópico. Além disso, o que se mostra mais proveitoso no contexto do ensino remoto da 

disciplina é o feedback da Turma ao avaliar o que foi apreendido sem a necessidade de submeter às tradicionais provas 

das unidades.  

Como mais um canal de diálogo e de interação Docente/Turma, o Momento Patavina possibilita um “up grade” 

com a adoção de iniciativas didáticas adicionais para melhorar o desempenho da aprendizagem discente em aspectos 

do conteúdo que apresentaram maiores dificuldades de assimilação dos conceitos, principalmente quando ainda se 

possa até ouvir a expressão “não entendi patavina”.  

2.4.1 Enquete SEI-SIM, SEI-NÃO 

A primeira atividade do Momento Patavina concerne à aplicação de uma enquete introdutória ou de um 

questionário, em nível de consulta, sem uso para pontuação no Método CTRL+Z (Cf. “Avaliação da aprendizagem”) e 

intenta apurar o nível de familiaridade discente com a temática a ser exposta no tópico. De curta duração, essa 



 
 

atividade está prevista para ser aplicada imediatamente à abertura de cada janela do tópico, antes mesmo do docente 

baixar os primeiros assuntos.  

2.4.1 Enquete APRENDI-SIM, APRENDI-NÃO 

Por sua vez, a segunda atividade do Momento Patavina tem aplicação prevista para o final da janela de um tópico 

e objetiva solicitar de cada discente análise de aprendizagem do tópico, desta feita na modalidade de tarefa pontuada.  

Essa análise será sempre de caráter individual (nunca em dupla ou em grupo) e deve ser feita na forma de um relato 

textual escrito.  

Na atividade, cada discente deve escolher um ou todos os assuntos do tópico, destacar aspectos que considera: 

1) aquisição de novos conhecimentos, 2) problemáticos à compreensão e 3) merecedores de mais aprofundamento.  

Na devolutiva dessa análise, o docente se predispõe a realizar atendimento virtual individualizado, ou em grupo, a 

fim de repassar conhecimentos extras de apoio ou reforço (uma dica ou um novo conteúdo que explica o assunto de 

modo diferente), ou mesmo alterar a forma de exposição do conteúdo.  

RECURSOS DIDÁTICOS: detalhamentos 

A exposição do conteúdo será feita, prioritariamente, nos ambientes virtuais do SIGAA, explorarando-se os recursos 

pertinentes para o ensino remoto, principalmente os repositórios para conteúdo, as salas virtuais para interação e 

sondagens. Na medida do necessário, também recorrerá ao sistema de endereçamento eletrônico para interação, além 

de canal em alguma plataforma de trocas de mensagens. Para os encontros síncronos será adotada plataforma mais 

adequada ao perfil da Turma, bem como canal para postagem de vídeo aulas, quando necessário. 
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DESPACHO 

 

ASSUNTO: Apensação de planos de cursos adaptados ao formato remoto no Projeto  

Pedagógico do Curso 

 

CONSIDERANDO a Portaria MEC Nº 544/2020, de 16 de junho de 2020, que dispõe sobre 
a substituição das aulas presenciais por aulas em meios digitais, enquanto durar a situação 
de pandemia do novo coronavírus – COVID-19, e revoga as Portarias MEC Nº 343 de 17 de 
março de 2020, Nº 345, de 19 de março de 2020, e Nº 473, de 12 de maio de 2020;  

CONSIDERANDO a Resolução Nº 031/2020 – CONSEPE, de 16 de julho de 2020, que 
dispõe sobre a regulamentação para a retomada das aulas dos cursos de graduação do 
Período Letivo 2020.1, durante a suspensão das atividades presenciais em razão da 
pandemia da COVID-19;  

CONSIDERANDO a Portaria Nº 8 – PROGRAD, de 27 de julho de 2020, que regulamenta 
os procedimentos necessários à retomada das aulas do Período Letivo Regular 2020.1 
(2020.6), em função da pandemia da COVID-19; 

CONSIDERANDO a decisão do Colegiado do Curso de Graduação em Comunicação Social 
– Publicidade e Propaganda do Centro de Ciências Humanas, Letras e Artes – CCHLA, de 
12 de agosto de 2020; 

CONSIDERANDO o que consta no processo nº 23077.060054/2020-98; 

Apensamos ao Projeto Pedagógico do Curso de Bacharelado em Comunicação 

Social – Propaganda e Publicidade na modalidade presencial vinculado ao Centro de 

Ciências Humanas, Letras e Artes – CCHLA os planos de curso adaptados ao formato 

remoto de componentes curriculares com carga horária integralmente prática ou parte prática 

de componentes com carga horária teórico-prática ofertados de forma remota no período 

letivo 2020.1(2020.6). 
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