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RESUMO

O cartao-postal € um meio de comunicacado que ganhou popularidade no momento
em que a fotografia foi vinculada a seu suporte. Circulou privilegiando,
principalmente, as vistas das cidades e assim compds uma triade entre a paisagem,
a fotografia e o turismo. A visualidade que carrega articula-se entre indicios de
representacoes, relagdes, formas de consciéncia coletiva e de maneiras de ver o
mundo. Em Natal o fotégrafo Jaeci Emerenciano Galvao registrou as transformacoes
urbanas e sociais, com foco nas intervengdes que enfatizavam o0s centros urbanos
como espaco social e de progresso; a natureza como espaco de contemplacdo e
fruicdo. Sdo imagens com questdes sociais e culturais muito claras, jA& que a
fotografia existe a partir de um processo de criacdo que consiste em escolhas e
decisbes sobre o que merece ser fotografado. Diante desse contexto a presente
pesquisa investiga o papel das fotografias de Jaeci evidenciadas nos cartbes-postais
tendo em vista a inser¢cao do turismo nos espacos da cidade. O arcabouco tedrico
gue compde as discussdes a respeito do turismo, da paisagem, da cidade e da
representacdo fotografica nos cartbes-postais esta focado nas ideias de Schama
(1996), Corbin (1989), Cosgrove (1998), Benjamin (1987), Kossoy (2003; 2006;
2009) e Souza Martins (2009). Metodologicamente o trabalho foi elaborado, através
de pesquisa em acervos, jornais, levantamento dos cartdes-postais, entrevistas e a
analise iconografica e iconoldgica proposta por Kossoy. Essa investigacdo contribuiu
para interpretar e compreender a construcdo simbolica apresentada nos cartdes-
postais, ao qual conclui-se que os cartdes-postais de Jaeci Galvdo estabeleceram-
se como elementos essenciais para a representacdo simbdlica das paisagens
turisticas em Natal.

Palavras-Chave: Turismo; cartdo-postal; fotografia; paisagem; Jaeci; Natal.



ABSTRACT

The postcard is a medium that has gained popularity at the time that the picture was
linked to its support. It circulated favoring mainly the views of the cities and
composed a triad between landscape, photography and tourism. The visuality that
loads is among signs of representations, relationships, forms of collective
consciousness and ways of seeing the world. In Natal, the photographer Jaeci
Emereciano Galvao registered urban and social transformations focusing on
interventions that emphasized urban centres as social space and progress and
nature as a space for contemplation and enjoyment. They are images with social and
cultural issues very clear, since the picture is from a process of creation that is all
about choices and decisions about what deserves to be photographed. Therefore,
the aim of this research by investigating the role of photographs evidenced in Jaeci’s
postcards, with a view to inclusion of tourism in the spaces of Natal and the visuality
assumed in the context of their own identity. The theoretical framework that makes
up the discussions about the landscape, the city's tourism and photographic
representation in postcards emerged from the literature of Schama (1996), Corbin
(1989), Cosgrove (1998), Benjamin (1987), Kossoy (2003; 2006; 2009) and Souza
Martins (2009), which gave grants to interpret and understand the symbolic
construction presented in the postcards. Methodologically the work was done through
research in archives, newspapers, postcards of the survey, interviews, iconographic
and iconological analyses proposed by Kossoy. At the end, it was concluded the
Jaeci Galvao’s postcards established themselves as essential elements for symbolic
landscapes of tourism in Natal.

Keywords: Tourism; postcard; photography; landscape; Jaeci; Natal.



LISTA DE FIGURAS

1 MADONNA COM O CHANCELER ROLIM......ciiiiiii e 25
2 PATORAL LANDSCAPE ... e 27
G T I | 1Y 27
4 NOTA: Jornal A Republica; Hotel TYrol. .....ccooviiiiiiiiiieeeeeeee e 52
5 NOTA: Jornal A Republica; Movimento do Porto € Aeroporto............cccceeeeeeeeeeeenn. 54
6 NOTA: Jornal A Republica; Ensaio de TUMSMO .........uceiiiieeeiiiieiiiiiieeeeeeeeeeeivinnnn 54
7 NOTA: Jornal A Republica; VIgjantes.........cccceeeeiiiiiiiiiiiii e eeeeeeeiie e 54
8 NOTA: A capital potiguara S€ rENOVA ..........cceeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 56
9 ROTEIRO TURISTICO DE 1960: Uma alegre e simpatica cidade ........................ 59
10 REVISTA FATOS E FOTOS: Natal a Cidade do SOl .........cccceeiviiiiieeiiiiiieeeeee 62
11 REVISTA FATOS E FOTOS: Turismo € iNAUSHIa ..........uuvuummmmmmniiiiiiiiiniiinniinnnnnnnn 63
12 REVISTA FATOS E FOTOS: Arte, folclore e cultura popular............ccccccuvvvvnnnnnee 63
13 REVISTA FATOS E FOTOS: Paraiso tropical..........cccccooveiiiiiiiiiieeeeiiiiiiiiieeeeennn 64
14 REVISTA FATOS E FOTOS: A Barreira do INferno ..........ccccccvvvevimeiinmiiiiiiiiiiinnnns 64
15 REVISTA FATOS E FOTOS: Natal é a quarta cidade do Brasil........................... 65
16 NOTA: Jornal A Republica N® 219 ..........uuuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii e 85
17 NOTA: Jornal A RepubliCa N® 266 .............uuuuuimiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieaaees 85
18 TRECHO DO LIVRO “O VELHO IMIGRANTE” .......coiiiiiiiiiiiieeee e 107
19 NOTA: “Cruzeiro dO SUI” ......ooiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeee e 127

20 NOTA: Cidade de NAtal ......coneeeeeee e, 127



LISTA DE FOTOGRAFIAS

1 SYLVIO PEDROZA: entrega do exemplar de Historia da cidade do Natal ............ 55
2 VISTA DA JANELA DE LE GRAS: POr Ni€PCE....ccceeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 69
3 PRIMEIRO DAGUERREQOTIPO: POr DAQUEITE .........ccueeveeereeeeeeeeeeeieeieeieeieeieeeeenen, 70
4 BAUDELARIE: POF NAUAT. ... .cccciiiiieeiiie e e e e e e e e e 75
5 BAUDELARIE: POF Carjal.......uuiiiieeeiiiieiiiiiii s e et e e e e e e e e e e e e e e eeanannn s 75
6 ISABELLA BURNS: por David Octavius Hill .............ccccooiiiiiiiiiiie e, 77
7 PRACA ANDRE DE ALBUQUERQUE: 1904, por Bruno Bougard......................... 84
8 CAMPO E IGREJA DO ROSARIO: por Bruno Bougard............ccccceeueeveeveeeeeneenenne.. 85
9 RUA DAS VIRGENS: por Bruno Bougard ...............ceeiiiiiieiiiiieieeeeeeeeeeeeen, 86
10 APARELHOS USADOS POR MANOEL DANTAS ..., 90
11 AUTORRETRATO: Manoel Dantas e Dona Maria FrancCisca.............ccccccvvvennnnnne 91
12 REUNIAO NA CASA DE JOSE MARIANO PINTO ...ooviiieeeeeeeeeee e 91
13 JAECI GALVAO E A REVISTA PHOTOGRAPHY ...t 111
14 GENIPABU .....coiiiiitte ettt e e e e e e e e e e e e e e e e e e s s aeeeeeeas 112
15 A BARATINHA NA PRAIA DE PONTA NEGRA, 1943.......cccccviieeeeeiiiiiiiieeeeenn 116
16 BAILE DE CARNAVAL ....coi ettt et e e e e e e e et e e et eeaaaeees 118
17 OTICA JAECI, CINE, FOTO, SOM......oiiiiiie oot 120
18 OTICA JAECI: @SPACO INTEIMNO......viiveeeeieeeeee et e e ee e eee e 120

19 JAECI EMERENCIANO GALVAO .......ciiiiieeeeeeeeee e 122



LISTA DE CARTOES-POSTAIS

1 PRAIA DO PINTO ..ttt ettt ettt e e e e e e st e e e e e e e e e s snnssaneeeeaee s 129
2 GRANDE PONTO oottt e e e e e e e e e e e e e eaa e e eanneeeaas 130
S CIDADE DO SOL .oiiiiiiiiie et e e e e e e e e e e e e eaas 131
4 FORTALEZA DOS REIS MAGOS ... ..ottt siiireee e e e e 133
5 VISTA AEREA: Fortaleza dos RIS MagOS ...........coceeeeerieeeeeieeeeieeeeese e sie e 135
6 VISTA AEREA: Fortaleza dos Reis Magos, N° 104 .......cc.ccoeeeveeeveeieeeiee e, 135
B 2 ¥ 1N 1@ I | N 1 137
8 PRAIA DE PONTA NEGRA: Vista Morro do carecan®38 ..........cccceeeeeeeeeeeeeeeeen, 138
9 PRAIA DO MEIO COM FAROL ....cciiiiiiiiiiieee ettt e e e e 139
10 HORTO MUNICIPAL NO 44 .. ...t e e e e 140
11 PRAIA DE PIRANGI: NP 82 ...ttt 141
12 BRASIL TURISTICO PRAIA DE PIRANGI .....coooviveiecieceeceeeeeeeeee e 143
L3 RIO POTENGI ..ottt ettt e e e e e e e e e e e eeeeeee s 144
14 PONTE DO RIO POTENGI. ... e e 147
15 O RIACHO DO BALDO ....uiii e e e e e et e e e e eanaeees 148
16 PRAGA PIO X, NOAB.....ceiiiiee e ettt ettt e e e e e e e e e e s reeeeaeens 149
17 VISTA AEREA DA CIDADE ALTA, DECADA 1950........c.ccceieeieeeeeeeeeeeeeeeenens 150
18 VISAO AEREA CIDADE ALTA ..ottt 151
19 AVENIDA DEODOROQO DA FONSECA ... et 152
20 PARQUE INDUSTRIAL CONFECQAO GUARARAPES ..., 153
21 AVENIDA RIO BRANCO ....ciiiiiieiiiiciitet ettt e e s e e e e s 153
22 PRACA GENTIL FERREIRA ... oottt 154
23 PRAIA DE AREIA PRET A oo 159
24 PRAIA DE AREIA PRETA PINTADO ARTESANALMENTE .......cccoevviviiiiie, 160
25 AVENIDA ATLANTICA ...ooviieicece ettt 161
26 ESTRADA DE PONTA NEGRA ...t 162
27 ORLA MARITIMA DAS PRAIAS URBANAS ...t e, 163
28 PAISAGEM DO MORRO DO CARECA ... 164
29 PRAIA DO FORTE ..cei ettt e e e e e e e e eaas 165
30 CENTRO DE TURISMO ... ottt e et et e e e e eaas 166
31 HOTEL INTERNACIONA DOS REIS MAGOS ......otiiiiiiieeeeeiiiiiiieee e 167

32 PRAIA DA MAE LUIZA .......ooiiiiieee ettt 168



SUMARIO

N R0 ] 510070 T 14
2 VIAGEM AO ENCONTRO DA PAISAGEM .....ccoouiiiiiiece e 22
2.1 UM OLHAR PARA O PASSADO......uuttiiiiieiiiiiiieeit e e e e e nsaeeaeeeea s 22
2.2 A PAISAGEM COMO CATEGORIA DE ANALISE. ......ooiiiieiie e 29
2.3 APERSPECTIVA CULTURAL ...ttt ettt snanaeeee e e 35
2.4 DA PAISAGEM A PAISAGEM TURISTICA ....ciiiiiiieiieiee s 39
2.5 A CIDADE E AS SUAS VISTAS ...ttt ettt e e e e 44
2.5.1 Historico das paisagens de Natal ............oooiuiiiiiiiiieeeiiiieeeee e 47
2.5.2 Em Natal: centelhas de uma cidade turistica .............ccccoeeeeeieiiii e, 50
3 A FOTOGRAFIA NOS CARTOES-POSTAIS ..o 65
3.1 NOTAS PARA A FOTOGRAFIA. .. .ottt 65
3.2 BREVE HISTORIA DO REAL LITERAL. ....uviiiteeeeee e 73
3.2.1 A novidade aportou N0 Brasil .............ccoiiiiieiiiiiiiiicic e 80
3.2.1.1 Breve historico da introdugéo da fotografia na cidade Natal. ........................ 82
3.3 AFOTOGRAFIA NOS CARTOES-POSTAIS. ....oiiiiiieeceeecece e, 92
3.3.1 Os cartfes-postais N0 Brasil...........cooooeieeiiiiee 98
3.3.1.1 A Natal doS Candes-POSTAIS. ..........uuiiiieieeeeeeeiiie e 100
4 JAECI: O fotografo das paisagens de Natal ........ccccccevvvvvviiiiiiiiiiiceecccceeeeeeeee 102
4.1 PETIT TOUR NOS POSTAIS DE JAECI GALVAO ......ooovioieeeeeeeeeeeeeeeeeeen 102
4.2 JAECI: o fotografo da Cidade..........ccuuueiiiiiieeeiiieee e 106
4.2.1 O florescer de um fotOgrafo..........ccooveeeiiiiiiicc e 108
4.3 JAECI E AS PRIMEIRAS PAISAGENS TURISTICAS ....c.ovoieeee e 122
5 CENTELHAS DE UMA CIDADE TURISTICA NOS CARTOES-POSTAIS DE
JAECT GALVAOD . ... e e eaa s 125
5.1 ORDENANDO A CIDADE DO SOL ..uttiiiiiiieiiiiiiiiiiiiee e 126
5.2 “CIDADE TROPICAL” ..ottt ettt ettt e e 131
5.3 “CIDADE MODERNA ..ottt e e e e a e e e e e e e e s snnaeees 145
5.4 “CIDADE DO SOL ... .ttt e e 155
6 CONSIDERAGOES FINAIS .....oviiieeeceeeee ettt 169

REFERENCIAS ...ttt ettt ettt et e et e ete et e eaeeaeeee e 176

ANEXOS O ..o 185

ANEXOS D2 ..o 189



14

INTRODUCAO

A atividade turistica tem dimensdes expressivas no contexto da
modernidade. E capaz de modificar toda uma estrutura socioespacial. Influencia no
habitat, na politica, na economia, nas paisagens, nas percepcoes, nas praticas, no
cotidiano, nos desejos, entre outras dimensdes da vida humana. Diante da amplitude
do turismo como um fenbmeno socioespacial faz-se mister entender as disciplinas
gue o analisam em relacdo ao seu tempo, sua sociedade e seu espaco. Considera-
se necesséario entendé-lo, para além de uma “industria rentavel” é primordial
conhecer e examinar as nuances do seu contexto histérico, social e espacial. E € do
processo de apreensao desse entendimento historico, social e espacial que surge o
interesse dessa pesquisa.

Para a compreensdao das relacbes soécio-espaciais imbricadas no
fendbmeno do turismo nos sdo caros os conceitos de imaginario e ideologia. De
acordo com o historiador Alain Corbin (1989), entendemos que imaginario € o
arquivo de imagens construido em nossas memorias no decorrer da nossa
existéncia - e 0 que é o turismo se ndo o consumo de imagens mediadas por
diferentes ideologias? Cada cultura tem seus sentidos e significados imagéticos que
nos servem para refletir sobre nosso relacionamento com as coisas, com as
pessoas, enfim, com o mundo. Sao sentidos, percepcdes e valores armazenados
gue criam 0s imaginarios sociais. Ja na obra do filosofo inglés Terry Eagleton
podemos observar a importancia do conceito de ideologia como apto a criticar a
realidade existente. Quando mecanismos de direcionamento utilizado na vida social
escapam ao entendimento apreendido no cotidiano, existe a necessidade de se
debrucar sobre a ideologia, como um conjunto complexo de efeitos discursivos,
como um mapa simbaolico ou um conjunto de imagens sobreposto nos caminhos. Ou
seja, a ideologia pode ser uma dimensao norteadora, mediadora da apreensao dos
signos e significados presentes em uma cultura, cujos principios acabam sendo
aceitos pelo senso comum como indiscutiveis, definindo na maioria das vezes o que
é valorizado ou desvalorizado em termos de valores em determinado grupo humano.

A ideologia e o0 imaginario nos servem, nesse estudo, para interpretar as
multiplas relacbes que a atividade turistica tem com a sociedade, entre elas a
imagética. Das varias dimensdes que se inter-relacionam com o turismo acreditamos

gue a imagem € uma das primordiais, liga-se ao turismo por meio das fotografias,
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dos filmes, das lembrancas, do imaginario individual ou coletivo e estimula os
desejos de conhecimento de novas paisagens, direcionando a ideologias especificas
da sociedade capitalista. Ainda no inicio da organizacdo da atividade turistica, que
entendemos estar ligada ao modo de producéo capitalista, as imagens circulavam,
principalmente, por meio do cartdo-postal. Meio de comunicacdo que quando
vinculado a fotografia alcangcou grande popularidade, espalhando vistas de
paisagens, com elas, construiu imaginarios e conceitos.

Os cartdes-postais divulgaram as imagens fotogréaficas, em seu periodo
de maior circulacdo e troca foram essenciais para constituicdo de um repertorio
imagético sobre as mudancas urbanas, econdmicas e sociais que estavam
ocorrendo na Europa. Uma tendéncia que se estendeu a outros continentes,
conquistando as Américas e alcancando o Brasil. Essa fase destacou-se,
principalmente, pelo papel pedagogico que a fotografia teve de formar o individuo e
de transmitir simbolos como o de civilidade e progresso. Em circulacéo as fotografias
de paisagens constituia-se em um complexo de imagens com efeitos discursivos
que ora servem a “interesses” especificos, ora nao servem.

José de Souza Martins (2009) exemplifica que a imagem fotogréfica, que
surge como uma técnica de registro do cotidiano, capaz de registrar sem interesses
o fato em si, ao contrario, € recortada por diversos interesses; pois direciona o que
vai aparecer no ambiente, construindo cenarios que nao sao retratos do espaco
fotografado, mas sim sua representacdo e memaoria fragmentada.

Para Kossoy (2009), a capacidade que a fotografia nos da de
problematizacdo e compreensdo de varios quadros da dinamica social e dos
processos que estruturam a sociedade no decorrer do tempo e do espaco é
consideravel. Logo, dos temas pertinentes que podem ser analisados pela fotografia
e relacionados ao turismo, as paisagens reveladas nos cartbes-postais nos chamou
a atencao.

Das varias paisagens que circularam nos postais escolhemos as da
cidade de Natal, o que acreditamos ter sido uma escolha impar para a observacao
do fendmeno do turismo, pela cidade ter em seu histérico um processo de
planejamento urbano que pode ser considerado tardio — se comparado a outras
capitais brasileiras mais desenvolvidas economicamente, e significativamente
direcionado a atividade turistica. O impacto do fenbmeno nessa capital implementou

rigorosas mudancas socioespaciais, onde as percepc¢des que foram construidas em
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relagdo as paisagens do sol e do mar auxiliaram no redirecionamento da dindmica
social local.

Dentre as articulagbes existentes que auxiliaram no processo de
construcdo das paisagens de Natal, que emergem com o fenbmeno urbano, entre
elas o turismo, encontramos no cartdo-postal um veiculo potencial. Em sua historia o
cartdo-postal sofreu varias mudancas, alias, ele mesmo era um objeto que indicava
as grandes transformacdes, principalmente nas nocdes de valores. Distribuia com
rapidez, e ao olhar de todos, ilustracbes e mensagens, abrindo um precedente,
inclusive, para a exposi¢éo da vida privada: ndo havia mais o pudor dos envelopes.

Um dos maiores representantes desse meio de comunicacdo em Natal
o fotografo Jaeci Emerenciano Galvdo, responsavel também por ter arquivado
iconograficamente meio século da memoria socioespacial local. Natal/RN foi
tematizada pelo olhar do fotégrafo Jaeci, destacada em formas socioespaciais que
incorporaram-se e aceleraram-se apos a Segunda Guerra Mundial.

No primeiro olhar que lancamos aos cartbes-postais desse profissional,
nossa visdo limitou-se ao cenario mais aparente: a énfase dada aos espacos
urbanos, a civilizacdo dos costumes e 0 avango técnico material. Uma visualidade
voltada a ideologia moderna e industrial de revelar uma cidade em vias de progresso
econdmico. O que nos era aparente era um contexto linear, em que parecia que
somente apdés o0s incentivos politicos que envolvem atividade turistica —
principalmente, a partir da instituicio da Politica de Megaprojetos Turisticos, que
surgiu na passagem das décadas de 1970 a 1980 e estava direcionada a
impulsionar o desenvolvimento do turismo no nordeste — o olhar do fotégrafo
incorporaria o litoral. Um deslocamento que sugere a mudanca da representagcéo do
progresso para a representacdo do prazer. Contudo, o decorrer da pesquisa nos deu
NOVOS rumos.

Em uma anélise mais atenta, cronologicamente delimitada em distintos
acervos que contém os cartdes-postais ilustrados pelas fotografias de Jaeci Galvao,
observamos que: mesmo antes do marco sociopolitico que define a capital potiguar
como inserida em um mercado turistico — periodo que entende a década de 1980,
com as politicas nacionais de megaprojetos turisticos — as imagens dos cartbes-
postais que circulavam ja exaltavam paisagens com o0s aspectos naturais,
principalmente o litoral. Ou seja, essas paisagens ja estavam inseridas em

mediacdes mercadoldgicas. O que parecia ndo fazer sentido, ja que ndo viamos na
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histéria da cidade, antes do advento do turismo uma relacdo de valorizagdo com a
natureza, vale ressaltar que na primeira metade do século XX, Natal ainda mantinha
suas constru¢cdes urbanas de costas para o litoral. Essa observacdo modificou
nossas perspectivas iniciais e nos colocou diante de uma questao, que nao se refere
ao entendimento do turismo como uma induastria capaz; ou ndo, de fomentar o
progresso quando implantada em um local, mas envolve maneiras de entendimento
desse fendbmeno interligado a mudancas estruturais e socioespaciais instituidas pelo
sistema capitalista de producdo de modo mais amplo e bem menos evidente.

Transformacdes estruturais que implicaram na producéo de mercadorias,
subjetividades, imagens, concepcdes, simbolos e desejos capazes de produzir
sistemas de apreciacdo e de representacdo de uma sociedade, no qual a atividade
se relaciona de modo circular com outras dimensfes em ambito global e,
consequentemente, local. Consoante a isso, podemos ainda afirmar que a atividade
turistica surge concatenada ao advento fotogréafico e a circulacdo de cartdes-postais
em um universo de profundas mudancas sociais que ocasionaram 0
estabelecimento de uma sociedade responsavel por significativa transformacéo nas
percepc¢des dos sujeitos.

Na tentativa de ampliar o horizonte de andalises que envolvem o fenbmeno
do turismo e suas representacdes, valorizamos como objeto de estudo a fotografia
dos cartdes-postais do fotdgrafo Jaeci Emerenciano Galvao, privilegiado socialmente
em seu percurso profissional, responsavel por ter construido meio século de
memoéria socioespacial da cidade. E o periodo esta circunscrito na atuacdo do
fotégrafo, que iniciou sua construgcdo imageética na década de 1940 e foi
paulatinamente reduzindo sua produgdo apos a década de 1980. De porte desse
objeto procuramos responder as seguintes questbes: Quais 0s elementos
ideologicos que motivaram e materializaram a constru¢cdo de paisagens turisticas,
interligados a logica moderna, que circulavam em cartbes-postais oferecendo a
cidade aos diferentes olhares? Seguindo com outras duvidas, mais especificas, que
devem ser respondidas para um entendimento mais amplo do contexto ideoldgico
gue se construia no local, questionamos ainda: qual a tematica paisagistica que era
prioritaria nos cartdes-postais de Jaeci Galvao? Sabemos que havia entre 0s
fotégrafos, ainda na primeira metade do século XX, uma preferéncia por paisagens
urbanas, acreditando que Jaeci foi influenciado por essa logica, perguntamos: como,

guando e porque a paisagem da natureza foi incorporada em seus cartdes-postais?
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E, por fim: Qual o componente ideoldgico de destague dessa paisagem natural e
como se relaciona com o turismo?

Os passos teoricos e metodolégicos dessa investigacdo envolvem
pesquisas em jornais; mapeamento e visitas aos acervos fotograficos publicos e
privados; identificagdo e visita aos colecionadores de cartdes-postais para
observacdo e captacdo do material; entrevista oral com agentes envolvidos com a
histéria da cidade e com o fotdgrafo; localizacdo e estabelecimento de contato e
visitas com o fotografo Jaeci Galvdo e seus familiares; pesquisa bibliografica,
problematizacdo conceitual e analise iconoldgica e iconografica das fotografias que
ilustraram os cartbes-postais e auxiliaram na construcédo da imagem da cidade.

Em posse de mais de uma centena de cartbes postais digitalizados de
autoria de Jaeci Galvao, iniciamos o critério de selecdo que se deu em varias
etapas: primeiro com as exclusbes, no qual foram descartados o0s postais com
espacos da cidade que a principio, ndo atendem a um interesse maior para as
atividades turisticas e os cartdes que revelam paisagens das zonas litoraneas, entre
outras, abarcadas pela atividade turistica, mas que geograficamente nao
compreendem o municipio de Natal. Muito embora algumas dessas paisagens
contenham impressas no verso do cartdo a localizacdo “Natal-RN”, o que faz
confundir paisagens proximas com as da capital. Como exemplo temos 0 caso da
praia de Genipabu, hoje Extremoz, na época pertencia ao municipio de Ceara-mirim,
entretanto se destacou como um dos cartdes-postais mais famosos de Natal. Como
segundo critério, separamos as diferentes décadas. No terceiro momento,
relacionamos a quantidade de informacdes disponiveis, externas a editoracao:
gueremos dizer que priorizamos cartbes escritos manualmente, com dedicatdrias,
com selo dos correios, entre outras informagdes, que poderiam nos indicar seu
periodo e espaco de circulacdo. Distinguimos os espacos com diferentes paisagens,
guando essas pertenciam a um mesmo periodo, ja que existem cartdes que focam
as mesmas paisagens, com fotografias tendo sido tiradas no mesmo periodo com
diferencas minimas de &angulo, esse quarto critério, se deu aleatoriamente, de
acordo com o numero de postais disponiveis em cada acervo.

Finalizada a etapa de selecdo dos cartdes-postais, nos restaram trinta e
dois cartdes, que representam e identificam paisagens que compreende zonas de
interesse turistico nos diferentes espacos de Natal. Em suma, recolhemos décadas
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diferenciadas e vistas distintas que focalizam os locais centrais da cidade e a sua
zona litoranea, com acessibilidade para o turismo.

A maioria das datas indicadas nos cartbes-postais sdo datas provaveis,
sugeridas pelo préprio autor das fotografias e pelos colecionadores, pois ndo ha
nenhuma referéncia exata ao ano em que a fotografia fora produzida. Ao
questionarmos o autor sobre o periodo das imagens, ele teve lembrancas de datas
aproximadas, associando-as a eventos experienciados por ele e correlacionando-as
com o periodo da fotografia. De anteméo, somos conscientes que todo critério de
demarcacao envolve, também, certa carga de subjetividade.

Iniciaremos a escrita dando énfase as categorias de analise de maneira
separada e cronolégica, em diferentes capitulos. Faremos uma breve
fundamentacéo tedrica dos principais conceitos envolvidos no estudo, para so
depois relaciona-los ao objeto de pesquisa, nos capitulos finais. Julgamos essa
separacdo — que pode ser considerada cansativa, como necessdria, ja que a
pesquisa institucionalmente direciona-se para a grande area de Ciéncias Sociais
Aplicadas e nessa para o curso de Turismo, um campo do saber em recente
construcdo e organizacdo. Com essa divisdo também atendemos o direcionamento
dado por nossa banca de avaliacdo que acredita que as discussdes apresentadas
dessa maneira podem servir para muitos leitores como um norte. Apbés a
apresentacao e organizacdo dos conceitos mergulharemos no objeto de pesquisa.

Visto a grande importancia das paisagens para a pratica do turismo e o
fato dos cartdes-postais carregarem em si uma paisagem, decidimos iniciar a escrita
da pesquisa, no segundo capitulo — nesse momento a ABNT sugere que o primeiro
capitulo seja com a introdugdo —, centrados na concep¢do da paisagem e no
desenvolvimento dos seus conceitos. Em uma visdo geral, ressaltamos seus
principais aspectos, direcionando-os aos objetivos dessa pesquisa e chamando
também a atencdo para as questdes ideoldgicas que as permeiam, visto que séo
produtos de multiplos encontros e distintas relacbes, produtos de interesses, de
escolhas e do aprendizado social.

No terceiro capitulo foi apreendida uma breve trajetoria sobre o advento
da fotografia, seus precursores e as maneiras com que foi absorvida pela sociedade.
O vinculo que a fotografia desenvolveu com o cartdo-postal, contribuiu para a
expansdo da imagem de diversas paisagens. Por meio dessa ligacdo, ideologias

circularam, demonstraram as formas arquitetbnicas em voga no momento de seu
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periodo considerado aureo, no qual ha um destaque para o seu carater pedagdgico,
educativo e formador de simbologias. Esse meio de comunicagcdo aproximou do
Brasil a ideologia do “progresso” exterior, contribuiu com a adequacao dos espacos
urbanos, com a mudanca dos valores sociais e econémicos que até entdo eram
conhecidos. Em Natal, ajudou na construcdo de novos sentidos para a cidade. Uma
nova experiéncia visual, de carater majoritariamente formador, que direcionou o
olhar publico a sentidos especificos, considerando o destaque a determinados
discursos e praticas.

O quarto capitulo da pesquisa envolve o percurso profissional de Jaeci
Galvdo e a relagdo das suas imagens com a capital em transformacdes. A
experiéncia fotografica que esse profissional desenvolveu nos espacos da cidade,
gue teve como temadtica recorrente as ruas e avenidas que se abriam, 0s
monumentos, pragas, prédios erguidos e as praias sendo dotadas de infraestrutura
para receber o turismo. As apropriacdes imagéticas de Jaeci estdo vinculadas a um
conjunto de significacbes simbdlicas presentes na sociedade do pos Segunda-
Guerra, que delinearam novos tipos de relacdes e recepcbes imagéticas, inseridas
no ambito mercadoldgico de viagem e lazer.

O quinto capitulo é dedicado a descricao e a analise dos cartdes-postais.
Uma possibilidade de pensar o percurso dessas imagens foi por meio da iconografia
e iconologia. Método de pesquisa sugerido por Erwin Panofsky (1892 — 1968), que
realiza a interpretacdo dos objetos artisticos a partir da decomposicédo das imagens
e da reconstituicdo do seu percurso espacial e temporal. Para Panofsky, apesar da
aparéncia confusa, o mundo das imagens € ordenado e passivel de ser apreendido.
O autor identifica o universo das imagens por trés meios de significagdo capaz de
estabelecer relacbes de compreensdo, que dependem, evidentemente, de um
codigo comum entre o emissor e o receptor. O primeiro nivel de interpretacédo inicia-
se com o tema primario ou natural (pré-iconografia), € descritivo e identifica as
formas basicas de uma expressao artistica, pautadas na nossa experiéncia empirica
do cotidiano; as expressoes, as percepcoes e as formas animadas e inanimadas das
matérias. Segue com o tema secundario ou convencional (iconografia), esta no
ambito da composicéo, da unido dos motivos artisticos e suas combinacdes ligadas
aos assuntos e conceitos que manifestam significados, ou seja, sao interpretacoes
convencionais que demandam um conhecimento prévio. O terceiro nivel de

interpretacédo reside no significado intrinseco ou conteudo (iconologia) que advém da
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sintese e revela a historicidade de um periodo, atitudes de um grupo, crencas e
classes sociais. Dirigi-se a interpretacdo por meio do método historico, psicoldgico e
critico.

Panofsky nunca se deteve sobre a arte moderna e muito menos sobre a
fotografia, cuja entronizacao ele testemunhou pessoalmente. Auséncia que inspirou
ao historiador Boris Kossoy (2003) adaptar seu método de interpretagdo das pinturas
para a analise de imagem fotografica, dividindo-a nos niveis de observacao
iconogréfica e iconologica. Na iconografia temos a fase de observacao, identificacao
e descricdo dos “elementos icénicos formativos” da fotografia. E, com a iconologia,
podemos apreender significados intrinsecos as imagens, que para Kossoy (2003)
encontra-se nas entrelinhas. Sendo, para tanto, necessario que a interpretacéo seja
alimentada através de outras fontes capazes de esclarecer sobre o passado ou que
tragam vestigios sobre a atuacao do fotégrafo.

Ao método de Kossoy, acrescentaremos os direcionamentos dados por
José de Souza Martins (2009), no qual afirma que para além de representar
ilustracdes, congelamento de um dado momento ou um objeto compreendido a partir
de si mesmo a imagem fotografica € mediadora de interesses imersos no cotidiano
social, traduzindo-se em expressdo dinamica do registro, um resultado de presencas
e auséncias que revelam as negacdes e contradicdes do mundo real, do mundo do
trabalho, construindo a opcao pela revelacdo do mundo do lazer.

E partindo desses conceitos e métodos que este estudo aborda a
producéo fotografica de Jaeci Galvao, veiculada aos cartdes-postais, verificando o
processo de construcdo das visualidades da cidade de Natal. Tanto, para contribuir
com o reconhecimento publico do trabalho incansavel do fotégrafo, autor de um dos
mais completos acervos iconografico da cidade, que além de ser a memodria viva de
um periodo singular da histéria de Natal, nos brinda com imagens que ainda tem
muito a dizer as novas geracdes. Quanto, para percorrer oS caminhos que
contemplam as ideologias dessas imagens sobre a cidade, no qual o turismo atua
como agente central das novas configuracoes.

Poder conhecer a vida e a obra de um fotografo como Jaeci Emerenciano

Galvao, mais que uma oportunidade, € um privilégio.
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2 VIAGEM AO ENCONTRO DA PAISAGEM

2.1 UM OLHAR PARA O PASSADO

O conceito de paisagem € essencial para o melhor entendimento dessa
pesquisa. E, um dos grandes mecanismos para a elaboracdo da paisagem € o olhar.
A busca de novas paisagens com a diversidade e a pluralidade do olhar atribui os
diferentes sentidos da intervencdo humana que recaem sobre essa categoria.
Sabemos que a apropriacdo humana dos elementos da natureza — pois a paisagem
nao esta na natureza como tal —, nasce com a interferéncia do olhar e constréi o que
chamamos de paisagem.

O historiador da arte e da cultura Simon Schama (1996), ao discutir o
conceito em seu livro “Paisagem e memdria” assegura que para o entendimento da
paisagem € necessario que a nhatureza e a percepcdo humana sejam
correlacionadas. Para o autor, um mesmo espac¢o estando diante de diferentes
observadores, comportara sentidos e no¢des que podem variar. Diante disso, Simon
considera o olhar que uma crianca dirige para a paisagem em sua volta ndo ser o
mesmo de um adulto. Nesse caso, mais complicadas sdo as lembrancas de um
adulto, os mitos e valores que carrega consigo, e afirma ainda: mais complexo e
mais elaborado é o seu olhar.

A paisagem expressa o0s sistemas de valores culturais que séo projetados
em sua extensdo, por seu carater variavel diante de um padrao social, temporal e
espacial. O que possibilita diversas percep¢des no momento de sua apreenséo, ja
gue abarca sentimentos individuais e coletivos que vao resignificando-a em acordo
com seu tempo social e espacial. O individuo ao se apropriar dos elementos da
natureza com o olhar, com a narrativa, com a poética ou com as técnicas vai dando-
Ihe ao longo do tempo significados distintos. Schama (1996) observa que até mesmo
as paisagens que parecem mais livres de nossa cultura, a um exame mais atento
revelam-se como seu produto.

As paisagens da natureza, de acordo com o que conhecemos nos dias de
hoje, tidas como: aprazivel, paradisiaca, afrodisiaca, terapéutica, nostalgica ou
relaxante € uma constru¢do humana. E um conceito produzido a partir de um olhar
treinado e culturalmente codificado. E uma interpretagdo marcada pelas atividades
dos individuos em seu tempo e espaco de acordo com as suas dimensdes culturais.

N6s a definimos — em combinacdo com 0s varios signos que nos Sao
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disponibilizados — quando a admiramos, porque o ato de olhar ndo € passivo. Esse
procedimento se constitui em uma interpretacdo de acordo com o juizo que emitimos
sobre 0 que enxergamos, Oou Seja, ndo € uma percepcado passiva, mas uma
construcdo mental da qual participamos de modo ativo, conforme afirma Corbin
(1989).

Atualmente, nosso contexto social € permeado por diferentes tipos de
apologias ao consumo, o que faz parte das mudancas sociais que desembocaram
no atual sistema ocidental de producdo; o capitalista. Essa sociedade é
mercadologica, o que nos faz conviver com a mercantilizacdo das coisas e, entre
elas, as paisagens, produzidas para especificos consumos.

O desejo construido do ser humano de usufruir a natureza € fundamental
para a construcdo das paisagens ditas “naturais”. Um dos maiores exemplos esta na
atividade turistica, que instala um fluxo de deslocamento associado as pessoas que
estdo em busca de vivenciar o sentimento de harmonia com a natureza. Nessa
atividade, de importancia impar, para o entendimento de varias realidades
socioespaciais, as paisagens, sobremaneira, destacam-se e constituem-se em
mercadorias para serem vendidas e contempladas. E de fundamental importancia,
para compreendermos esse processo de apropriagcdo da paisagem pelo turismo,
entender que esse espaco ao qual atribuimos sentido transcende a ideia de um
espaco fisico, vai além de ser um palco para as tramas humanas. E um espaco
social, que em sua dimenséo histérica esteve interligada a sociedade de diferentes
maneiras, sofreu distintas interpretacdes que auxiliaram nas construcdes de
identidades e sentidos por meio de um processo continuo e dialético (RODRIGUES,
2007).

Segundo Corbin (1989), na histéria do ocidente, nem sempre as
“paisagens naturais” foram apraziveis e dignas de deleite. No periodo historico em
que a natureza tinha sua interpretacdo correlacionada a explicacao biblica, a
natureza constituia-se em uma fronteira entre mundos distintos: o conhecido e o
desconhecido, o definido e o indefinido. Esses espacos de elementos naturais eram
temidos e desprezados.

Um dos exemplos atuais de paisagem aprazivel aos individuos e que
passou por diferentes percep¢cbes humanas em seu processo historico, € a
paisagem do mar. O mar, marcado fortemente pelas interpretacdes biblicas era visto

como um grande abismo, indomavel, inacabado e desordenado. Imerso em um
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contexto em que monstros abominaveis e tempestades terriveis amedrontavam e
povoavam o imagindrio coletivo.

Dos principais livros deste periodo, sobre as teorias da terra, esta o de
Thomas Burnet, que descreve o fundo do mar como um terrivel abismo de aspecto
horrendo, que se ndo fosse coberto pelas &guas, revelaria as pessoas 0 mais
pavoroso espetaculo oferecido pela natureza (CORBIN, 1989). Nessa percep¢ao o
mar era um mundo submerso, obscuro, satanico e de imagens repulsivas, “uma
paisagem tdo hostii que nem mesmo a morte poderia ser pior, sua simples
recordagdo propicia um terror tamanho que se torna um verdadeiro castigo
descrevé-lo” (GALDINO, 2006, p. 09). Essas sao interpretagbes sobre o mar que,
até meados do século XVII, assombraram e povoaram a mente humana. Nesse
cenario, as paisagens da natureza, aqui com referéncia ao mar, ndo eram
percebidas como propicias aos seres humanos (CORBIN, 1989).

No ocidente, as primeiras representacdes da paisagem, apontam a
emergéncia do seu surgimento como fenémeno, por meio de duas percepcdes que
foram essenciais para o seu entendimento. A primeira, a laicizacdo dos elementos
naturais dos espacos sagrados. A segunda, a organizacdo desses elementos
naturais em grupos autbnomos e coerentes. Alguns estudiosos desse tema, em
foco, também assinalam que, o surgimento do conceito de paisagem esta atrelado a
uma ideologia conservadora de proprietarios fundiarios a beira do mundo moderno,
mais especificamente no norte europeu (MENESES, 2004).

Enquanto género artistico, a ideia de paisagem se desenvolveu na Italia
concatenada com 0 movimento renascentista € com 0 uso da perspectiva — técnica
de dominio, controle visual e espacial, que impde recuo, ponto de vista e visao
objetiva — que buscavam imprimir o realismo e o naturalismo nas pinturas. O objetivo
era representar os objetos com volume e espessura capazes de fornecer uma
representacdo proxima a visdo humana, construida por meio da ilusdo espacial
proporcionada pelo ponto central, que faz com que a dimenséo espacial varie de
acordo com o observador.

Logo, com a introdugédo da perspectiva, a cena ganha “uma construgao
espacial em profundidade” e, com sucessédo de planos utilizados para completar a
composi¢cdo no qual “a natureza passa a cenario, onde sdo representados eventos
ou fatos” (GASTAL, 2008, p. 4-5). Para o gedgrafo Paul Claval (2004), a perspectiva

revolucionou a visibilidade da paisagem ocidental no inicio do século XV. E, a
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pintura flamenga de Jan Van Eyck, Madona do Chanceler Rolin (figura 1), foi
decisiva na anunciacdo da observacdo da natureza. A perspectiva dada pela vista
da janela isolou os ambientes interior e exterior, permitindo um enquadramento que
deu autonomia a paisagem apresentada por trds da Virgem, um panorama com
ruas, campos, florestas, transeuntes em escala diminuta, que convergem para o

ponto de fuga que esta no horizonte.

Figura 1 - Madonna com o Chanceler Rolin, 1433

Fonte: Web Museum Paris, http://www.ibiblio.org/wm/paint/auth/eyck/

As vérias transformacfes que ocorreram, nesse periodo, nos diferentes
ambitos da vida humana, construiram novas préaticas e representacdes (Chartier,
1990). Para corroborar com essa afirmacédo, podemos utilizar o pensamento de
Douglas Santos (2002), para quem 0 espacgo que construimos tem a ver com a
nossa concepcdo de mundo, com a ideia de sociedade que temos e com a direcao
do nosso olhar. Assim, entender a pintura da paisagem renascentista é apreender
que a realidade é também aquilo que se constréi por intermédio das nossas
relagdes.

Vale destacar, que ja no século Xlll, havia uma corrente de artistas
italianos que pintavam os elementos da natureza, mas como nao conseguiram
separar a pintura dos aspectos religiosos, o conceito de pintura de paisagem nao foi
atribuido a essas obras. Em compensacao, em Flandres, Itdlia do século XV; na
Holanda do século XVII e na Inglaterra do século XVIII, as escolas de pintura de

paisagens desenvolveram-se buscando livrar-se de qualquer interferéncia religiosa;
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porém, a representacdo do espaco trabalhado por esses artistas ainda estava sob a
influéncia das escolas italianas do século XIII (ALVES, 2001).

Ja no campo literario, os séculos XIV e XV, séo ricos nas descricfes de
viagens as ilhas paradisiacas, cheias de imagens, cheias de mitos, interpretados a
partir do entendimento que se tinha dos textos biblicos. Com a descoberta do novo
mundo, no século XVI, que causou um grande impacto no homem europeu que
desconhecia toda essa realidade, novos sentidos comecaram a ser construidos.
Surge um novo continente, novos signos e com isso ha toda uma revolucéo
conceitual e um alargamento do mundo. Essas descobertas propiciaram o
surgimento das literaturas dos viajantes que relataram esse Novo Mundo por meio
de novos significados e de novas paisagens (COELHO, 1998).

Associado a esse cenario das novas descobertas, as transformacfes nas
percepcdes do humano em relacdo a natureza, delineou-se mais profundamente
quando a crenca religiosa cristd foi adaptada ao movimento conhecido como
Teologia Natural ou Teologia Fisica, entre os anos 1690 e 1730. A natureza, nessa
ocasido, por meio das viagens de descobertas e das novas técnicas que permitiram
o cultivo do campo em grandes areas, comeca a ser conhecida, domada e
subjugada. Diante disso, € considerada um presente de Deus para os homens, um
local digno e abencoado, passivel de apreciacdo. E nesse momento, em que a
observacdo empirica se sobressai. A natureza, nesse caso, passa a ser
contemplada como espaco propicio ao deleite humano e a sua paisagem — enquanto
conceito estético — é apreciada como parte de uma construcdo cultural. Desta
maneira, encontrar-se-ia o “prazer, até entdo desconhecido, de usufruir de um
ambiente convertido em espetaculo” (CORBIN, 1989 p.35).

Conforme a investigadora do centro de estudos geograficos da
Universidade de Lisboa, Tereza Alves (2001), a palavra paisagem em francés
paysage, vem do radical medieval pays que designava lugar de origem. Foi utilizado
pela primeira vez pelo poeta, cronista e musico Jean Molinet, em 1493, com o
sentido de ‘quadro apresentando uma regidao’. Em sequéncia, Alves (2001) destaca
que em 1549, o dicionéario francés de Robert Estienne, aponta a paisagem como
uma pintura sobre tela. No século seguinte, o dicionario de Antoine Furetiere (1690),
apresenta o termo para definir o aspecto de uma regiao, o territério que se estende
até onde a vista alcanga, essa definicdo se proxima da utilizada nos dias atuais.
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Em “Paisagem e Memodria” (1996), Simon Schama vai mais adiante ao
que a etimologia da palavra pode nos revelar. Landschaft tem sua origem na
Alemanha medieval e provavelmente se originou de land schaffen, que significa
‘produzir a terra’. Surge tanto para representar uma unidade de jurisdicdo humana, a
associacao entre o sitio e seus habitantes, quanto para representar quaisquer coisa
gue pudessem ser apraziveis em uma pintura. Landschaft originou o termo holandés
landschap, que foi associado as pinturas de cenas de paisagens realistas do inicio
do século XVII e apds, as novas técnicas de representacdo renascentista. Essas
representacfes se propagaram e viraram moda na Inglaterra do século XVII, onde
muitos desejavam adquirir os desenhos dessas paisagens. Para designa-las usavam
o termo landsckip — ou landscape — que significava um segmento da pintura,
direcionado a retratar tais cenarios.

Essas representacfes eram bem mais poéticas do que reais, revelavam
um espaco observado por um sujeito permeado de valores e crencas. No século
XVII, as xilogravuras das paisagens campestres estavam em conformidade com a
valoracdo do campo, que emergia has paisagens desenhadas em toda sua poética.
A paisagem ideal era a da terra cultivada, considerada bela em sua regularidade e
produtividade, pois, ilustrava a ordem humana em relacdo ao mundo natural e
desordenado. Usufruir das paisagens campestres era, inclusive, indicado como
terapia (SCHAMA,1996).

Dos paisagistas dessa época destacou-se Claude Lorrain (1600-1682),
francés que se tornou um icone da estética pitoresca. Referenciava as
subjetividades suscitadas diante da contemplacdo de uma bela e digna paisagem
(figura 2 e 3). Foi ele quem, segundo Gombrich (1999, p. 300), “abriu os olhos das
pessoas para a beleza sublime da natureza”.

Figura 2: Pastoral Landscape, 1645 Figura 3: The Mill, 1645

i Ny, SRR
- Fonte: Acervo Claude Lorrain. Em:
www.claudelorrain.org www.claudelorrain.org
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Outro pilar das representacfes paisagisticas seiscentistas foi Henry
Peacham, que escreveu o célebre livro de emblemas “Minerva Britannia”, onde
ensina a arte do desenho paisagistico. As xilogravuras desenvolvidas por Peacham
cruzaram séculos e serviram como prototipos de variados quadros, cartazes,
fotografias e cartbes-postais, onde as representacdes paisagisticas, além de
designarem um produto da arte e uma manifestacdo espacial por exceléncia,
relacionaram a paisagem e a nhatureza como sinénimas. Peacham, em seu manual
de desenhos, deixou clara a dimenséo poética que esses espacos deveriam ter ao
serem reproduzidos ou vislumbrados. Procurou destacar que “a vida campestre
deveria ser valorizada como um corretivo moral contra os males da corte e da
cidade; e, sobretudo, pela proclamagao da estupenda benevoléncia do criador’
(SCHAMA, 1996. p. 23).

O historiador Gombrich, faz referéncia a esse aspecto ao apresentar um
guia turistico da Inglaterra do século XIX, que j& inserido em um contexto
mercadoldgico de valorizacdo da natureza, fazia ofertas tentadoras aos que se
propusessem a embarcar nas viagens paisagisticas. O guia promete que: o turista
vera no Lago de Coniston paisagens “com os delicados toques da pintura de
Claude”, segue oferecendo as aguas de Windermere que dara ao visitante “acesso
ao senso de nobreza do pintor Nicolas Poussin” (um dos maiores representantes do
classicismo no século XVII). E, o Lago de Derwent proporcionara um encontro com
as magnificas ideias romanticas de Salvador Rosa (MENEZES, 2004, p.34).

Esse cenério entusiasmado com a natureza vai construindo o desejo de
vivencia-la. A paisagem natural promulgada nas dimensfes artisticas, como na
literatura; na muasica e no teatro, ajudou a delinear diferentes espacos. A construcao
de simbolos sob as paisagens impuseram sentidos que contribuiram com a
instituicdo de determinadas fronteiras. Como exemplos, 0os movimentos politicos de
nacionalismo e as pretensées de demarcacao territorial, que além de serviram de
elementos aglutinadores na criacdo de identidades, foram responsaveis por trazer a
tona novas paisagens, a0 mesmo tempo em que usavam essas paisagens para
legitimar territorios, culturas e estereotipos. Espacos simbolicamente demarcados,
gue s6 apds serem submetidos aos conceitos humanos tornam-se visiveis e cheios
de sentidos. (ALBUQUERQUE JUNIOR, 2006).

Percebemos entédo, que para enxergarmos uma paisagem, ndo bastam os

elementos da natureza dispostos ao nosso olhar, sobrepostos em um espaco.
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Devemos antes, encontrar nesses elementos visiveis, nessa natureza demarcada,
condicdes para que certo conteado chame a nossa atencao (SIMMEL, 2009). Nesse
caso, ndo podemos perder de vista que somos: individuos e paisagem, obras
culturais das nossas percepcfes que cria e delimita espacos. A busca do ser
humano pela natureza pura, como um espaco isolado em si, para seu refugio é
impossivel. Sabemos que esse desejo s6 nasce, s6 ganha forma, porque a natureza
e 0 humano sdo elementos intrinsecos; criamos a natureza e ela existe em nés
(SCHAMA, 1996).

Diante do seu processo histérico a paisagem revela-se como uma
producdo contextualizada socialmente. Fruto da arte, do olhar treinado, da estética,

de um modo de producao e da ciéncia. Como veremos adiante.

2.2. A PAISAGEM COMO CATEGORIA DE ANALISE

Nenhum conceito € estéatico. Qualquer tipo de conceituacéo esta ligado as
diferentes maneiras do individuo se apropriar do mundo. Assim, a paisagem, como
um conceito humano envolve varias dimensdes: no ambito cultural pode ser
interpretada por meio de diferentes olhares, de acordo com os diversos codigos
culturais existentes em um determinado grupo; no dominio socio-histérico as
constru¢cbes humanas de forma significativa adotam diferentes critérios de
entendimento, que variam de acordo com o0 tempo e 0 espaco; e, na busca de um
entendimento da paisagem em seu aspecto fisico, na sua condicdo “natural’ a
énfase recai sobre as multiplas relacdes entre os elementos naturais (relevo, clima,
vegetacao, solo, hidrografia e geologia).

Foi na mediacdo entre o olhar, a natureza e a pintura que o sitio adquiriu
o status de paisagem. E, a paisagem, essa construcao historica, € também motivo
de varias discussdes entre as diferentes areas do conhecimento cientifico. Variadas
disciplinas enfocam a paisagem como parte dos seus projetos e debates: a
Arquitetura, a Antropologia, a Historia, as Ciéncias Sociais, o Turismo, entre outras,
com um destague especial para a Geografia, que tem no conceito uma das
categorias de analise fundante da construcdo do seu conhecimento.

Convém assim, diante das veredas que o termo percorre nos determos
nos sentidos atribuidos pelo campo geografico, visto a importancia que a paisagem
exerce no percurso da disciplina. Principalmente, por ter sido atribuida a paisagem o
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papel de articuladora entre os saberes humanos e o0s saberes da natureza
(MENESES, 2002). O campo do estudo do gedgrafo é a paisagem, caracterizou
Pierre Monbeig na década de 1930 (MONBEIG, 1940), ao dissertar o grau de
importancia da paisagem, como objeto de estudo da geografia. Desde os fins do
século XIX, e principio do século XX, a paisagem como categoria de andlise
desempenha um papel expressivo para a disciplina geografica. Primeiro, o conceito
surge envolto por uma carga romantico-naturalista, associada a composicdo dos
elementos naturais; e posteriormente foi entendida como resultado das relacdes do
individuo com a natureza, tendo sido o primeiro tema contemplado pela perspectiva
da geografia cultural (MELO, 2010).

De acordo com Milton Santos (2004), a geografia como ciéncia,
desenvolveu suas bases em um circulo fechado de ideias influenciadas pelo
idealismo e positivismo que se impunha a época. Momento em que a metafisica
newtoniana e a teoria do evolucionismo de Darwin, foram de alcance sublunar na
histéria das ciéncias. Santos (2004, p. 48), acrescenta que o resultado dessas
influéncias desembocou em um “determinismo mal dirigido”, que associava as
localidades e seus povos a uma perspectiva de evolucdo das espécies e de suas
culturas.

A herancga positivista e idealista, que nesse periodo era dominante, se
impbs as bases cientificas da geografia. Tal fato se da em funcao, principalmente
dos seus fundamentos filosoficos. Esses fundamentos entre o final do século XIX e
inicio do XX, teve como alicerce Descartes (1596 - 1650), Kant (1724 — 1804),
Darwin (1809 — 1882) e Comte (1789 — 1857), além das influéncias de Hegel (1770 —
1831) e Marx (1818 — 1883), que estdo claras nas obras dos grandes classicos da
geografia como Ratzel e Vidal de La Blache (SANTOS, 2004).

Horacio Capel (2004), ao dissertar sobre as raizes da ciéncia geografica,
acrescenta como essenciais ao entendimento de suas bases as obras de Humboldt.
O autor considera que as obras desse estudioso, sédo influenciadas pelo
racionalismo francés, idealismo alemé&o e pelo positivismo. Destaca ainda, essa
influéncia, no campo da geografia fisica, que por meio do método comparativo,
direcionava suas analises em busca de leis gerais capazes de explicar o
funcionamento do mundo. Humboldt comparava sistematicamente as paisagens do

setor que estudava com distintas paisagens de outras partes da Terra. Era uma
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geografia com fins bem mais politicos e ideoldgicos do que propriamente, dito,
cientificos™.

Antes de continuarmos o percurso de edificacdo da geografia como
ciéncia e da apropriagdo da categoria paisagem como seu objeto de andlise
fundante, precisamos entender o contexto e, conseqguentemente, a consciéncia
coletiva imersa na época. O objetivo dessa retrospectiva € possibilitar um
entendimento maior da conjuntura em que a geografia sagrou-se e assim facilitar a
compreensao do conceito de paisagem e suas nuances.

O século XIX, chamado de século das luzes ou do iluminismo, destaca-se
pelo incremento cientifico e tecnologico, pelo apogeu da revolucdo industrial,
insercdo do modo de producdo capitalista no ocidente, momento de empolgacao
proporcionado pelo espirito de crenca no progresso. Periodo que, também deu ao
mundo as ciéncias politicas, a sociologia, a antropologia cultural, enfim, as ciéncias
humanas como um todo, separando-as das ciéncias ditas da natureza ou exatas.

O iluminismo foi um movimento decorrente de todo um processo de
transformacado, teve suas raizes com o renascimento, desde o século XV, que
assinalou claras mudancas no ambito literario e intelectual. As novas formas de
apreensdo do mundo que surgiram decorrentes das grandes navegacOes, das
descobertas de novas terras, técnicas e de novas culturas proporcionaram as
primeiras fissuras em relacdo ao pensamento decorrente da sociedade medieval.

A reforma religiosa, um processo importante de transformacédo de
mentalidade, encontrou seu apogeu no século XVI. No século XVII, a filosofia
cartesiana alterou a imagem que se tinha do mundo. O século XVIII foi responsavel
por salientar a racionalidade, que passou a ser o eixo central do individuo. E, o
século XIX, abalizou essas transformagfes. Consolidou o discurso cientificista e
positivista com suas regras de classificacdo e hierarquizacdo. A razédo, de acordo
com o iluminismo, era a faculdade mais importante nos seres humanos e presidia
todas as outras. A busca da razdo se traduzia na Unica possibilidade das pessoas
encontrarem respostas coerentes, de chegar ao que acreditavam ser o nucleo

gerador de todas as coisas. Para o projeto iluminista, havia a possibilidade de tudo

! Mas, vale chamar a atencdo para o fato que Capel expressa a contribuicdo das obras de Humboldt
para a geografia moderna, no entanto, alega que Humboldt ndo queria fundar uma geografia moderna
e sim estabelecer com a sua fisica do mundo, uma ciéncia nova que nada tinha a ver com a geografia
de sua época.
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ser despido de ideologia por meio de andlises e classificagBes racionais
(CASSIRER, 1992).

Nesse novo universo de descobertas e transformacgdes, uma verdadeira
revolucdo cientifica e epistemoldgica foi produzida. Transformacfes que jogaram

~ 9

“luzes” sobre alguns objetos e “escuriddo” sobre varios outros. A consciéncia de que
a humanidade caminhava a passos largos para o que idealizaram como 0 progresso
— 0 que seria um caminho em direcdo a coisas mais elevadas, apoiada pela
objetividade do conhecimento cientifico — era central e alastrou-se por diversos
ambitos da sociedade. O século das luzes fez da ciéncia a grande religido, buscou
interpretar o mundo por intermédio do conhecimento exato e do método empirico.
Ou seja, uma mudanca na forma de observar as coisas do mundo, influenciada,
sobremaneira, pela teoria newtoniana, que constr6i uma natureza de leis
metafisicas, imutéveis, naturalizadas, universais e mecéanicas.

E diante desse contexto, que a geografia busca firmar-se como ciéncia
pensando os espacos como algo dado apriori, a-histérico e prévio a experiéncia
humana. De tal modo, o determinismo ambiental foi o primeiro paradigma a
caracterizar a disciplina no século XIX. O ambiente analisado pelos pressupostos da
metafisica era tido como condicionante ao comportamento do individuo, um espaco
existente fora do ser humano (SANTOS, 2002).

Somente no final do século XIX, o tempo comeca a entrar na natureza,
favorecido pela teoria da evolucdo das espécies de Charles Darwin, que passa a
influenciar as demais ciéncias. No caso particular da geografia, o determinismo
ambiental, apoiado no darwinismo social, impds a associacdo dos locais aos seus
povos e a perspectiva de evolugdo das espécies e de suas culturas. O humano,
apos esse momento € introduzido nas discussdes e analises académicas, porém &
visto como uma espécie animal que busca se adaptar e controlar o meio natural
(SANTOS, 2002). 2

Diante da abordagem do determinismo social a paisagem é consolidada
como objeto de estudo cientifico, porém minimizada a condi¢do de um achado visual
disposto em suas partes constituintes. Intrincada a concepc¢ao funcionalista que a

concretiza como objeto de estudo cientifico a paisagem € disposta em trés diferentes

2 Para um entendimento maior da concepcdo moderna de espacos ver SANTOS, Douglas. A
reinvencdo do espaco: didlogos em torno do significado de uma categoria. Sdo Paulo: Ed. da
UNESP, 2002. O autor faz a trajetéria das diferentes concepc¢des de espaco.
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estagios da natureza de seus elementos. Em sua primeira natureza é constituida por
si mesma, um espaco determinado pela ordem natural das coisas (a natureza
selvagem). Em sua segunda natureza, o funcionalismo a entende como uma
construcdo possivel devido as estruturas emergentes do mundo capitalista, ou seja,
tudo funcionava dentro de uma estrutura. Planejada pelas maos dos individuos,
transformada em economia e sociedade, como 0os campos cultivados que visam
atender as demandas fabrico-industriais. E, em sua terceira natureza a paisagem €
visualizada por meio dos seus elementos naturais domados, nos grandes jardins,
nos apraziveis espacos publicos, nas fontes e nas pinturas (NAXARA, 2004). Logo,
0 que se revela é um empirismo racionado por meio da observacao sistemética dos
seus componentes, que associa seus povos e locais a perspectiva eurocéntrica da
evolucdo das espécies.

Apesar da dominancia das ideias descritas o contexto intelectual da
época ndo pode ser considerado homogéneo. Existiam os embates e o0s
guestionamentos em relacdo a ciéncia praticada. No momento de ebulicdo que a
franca vivia, fazia-se mister repensar o espaco geografico. Nesse contexto, o
cientista francés Vidal de La Blache, opondo-se ao darwinismo praticado, construiu a
sua teoria buscando deslegitimar o determinismo espacial e a concepcao
mecanicista das relacdes entre os homens e a natureza. Em sua visdo de mundo, o
individuo passa a ser pensado relacionando-se com o seu meio. O geografo
reconhecia que o ambiente exercia influéncias sobre o individuo, mas esse de
acordo com as condi¢Bes técnicas disponiveis seria capaz de exercer influéncia
sobre o ambiente (NAME, 2010).

Nesta dimensao, definiu-se ainda a relacdo entre o individuo e a natureza,
na perspectiva da paisagem como O objeto da geografia. Todavia, sem se
desvincular totalmente do pensamento vigente, La Blache utilizava-se também de
modelos evolutivos para explicar o relacionamento entre as regides. Diante disso,
pensava a intervencdo que 0s espacos tinham sobre a agdo humana e as
transformacdes que os individuos eram capazes de fazer nesses espacos. Partindo
desse ponto de vista diz que “a sociedade se resume as lutas contra os obstaculos.
E as pessoas compartilham um produto comum que € fruto da experiéncia coletiva”,
visto a importancia que o tedrico da a interferéncia das ac¢des humanas nos

espacos, considerando as pluralidades da vida social como instituintes dos espacos
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(LA BLACHE, 1955, p.12). Relegou o estudo das relagbes sociais e seus efeitos,
mas sem incorrer diretamente no determinismo ambiental (CORREA, 2003).

A teoria de La Blach continuava a instituir em grande parte, um apanhado
de elementos conectados e destacados pela singularidade da natureza frente a sua
localizacdo geografica. Sendo assim, a paisagem compreendida por intermédio da
andlise de seu estagio evolutivo exaltava a sua forma e conteudo, confundindo-a
com a nocao de regido (MELO, 2010). Sobre esse caso, Name (2010) salienta que
as andlises de La Blach, s6 deixava o conceito de paisagem implicito pelas nocdes
de forma e de fisionomia que essa deveria representar.

Os classicos da geografia seguem traduzindo a paisagem por meio de
seu contetudo material. Em praticamente todas as abordagens do século XIX e inicio
do século XX, as paisagens estdo encadeadas nas ideologias das sociedades que
pertencem, sdo espacos demarcados pelas finalidades culturais, econdmicas e
politicas em voga, com o intenso determinismo que se destacou na época.

Contudo, as mudancas que marcaram o inicio do século XX nas ciéncias,
como o surgimento da psicanalise freudiana, a descoberta da teoria da relatividade e
as préprias analises geograficas desenvolvidas de forma mais relativa foram
expressivas revolugdes do pensamento. A efervescéncia ocasionada pela fé no
progresso, vislumbrada no momento antecessor, foi substituida pelas grandes
incertezas, contradicdes e ambiguidades. Diante disso, percebe-se inseguranca na
prépria concepcdo do conceito de paisagem, concatenado a complexas visfes, ora
aparente em relacdo a sua subjetividade, ora buscando realcar a objetividade de
seus elementos. Assim, novas perspectivas foram abertas em relacdo aos estudos
que abracaram a paisagem como objeto da geografia e entre elas esta a perspectiva
cultural.

A par das distintas opinibes em relacdo ao conceito de paisagem, da
necessidade de um olhar menos factual, capaz de abranger o fenbmeno em suas
variantes e da importancia da resolu¢cdo metodolégica na disciplina geogréfica
enquanto ciéncia positiva, Carl Sauer, propés, em seu artigo, A morfologia da
paisagem (1925), depreendé-la em seus diversos aspectos de materializagéo,
pensamentos e acdes humanas. Para o autor, era necessario admitir a subjetividade
existente nas qualidades estéticas da paisagem e incentivar os estudos culturais que
se dariam por intermédio da acdo humana diante dos processos sécio-histéricos

consubstanciados na paisagem enquanto realidade geografica (SAUER, 1925).
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Descendente de uma sélida formacgéo naturalista a definicdo de cultura de
Sauer € supraorganica, ou seja, entendia a paisagem como capaz de influenciar as
acOes do individuo, externo a paisagem. Assim a paisagem seria a composicao de
elementos naturais capaz de dar a ver os saberes que constituiam sua natureza
material. Essa materialidade quando integrada aos saberes do individuo manifestava
as formas culturais que haviam sido efetivadas em sua base espacial (NAME, 2010).
Nesse sentido, Sauer teorizava a cultura numa perspectiva objetivada da acao
humana, capaz de transformar um objeto e estabelecer com ele, uma relacao,
encadeada a estrutura morfolégica da paisagem.

Dessa maneira, na teoria de Sauer, a paisagem foi priorizada por meio de
uma perspectiva material. Direcionamento que fragilizou sua geografia cultural, pois
negligenciou uma diversidade de representacdes efetivada nesse ambito. Contudo,
€ importante salientar que pensamentos capazes de aferir sentidos aos lugares e
aos fenbmenos espaciais germinaram a partir das reflexdes de Sauer. Dai floresceu
0s primeiros rebentos de um pensamento sociocultural geografico. As perspectivas
lancadas admitiram novas possibilidades em relacdo ao entendimento da cultura e
da prépria paisagem, possibilitando analises e questionamentos que trouxeram a
diversidade de signos, de representacdes e de padres estéticos a tona.

O itinerario ofereceu novas perspectivas: as distintas formas de relacdo
com o tempo e com 0 espaco, a interpenetracdo disciplinar, a multiplicidade de
signos que passaram a marcar os lugares e a interferéncia de novos meios de
comunicacdo. Essas, entre outras transformacdes, que pululavam no amago das
discussbes cientificas, possibilitaram que o de conceito paisagem fosse retomado

mediante seu universo de signos, de dispositivos e de representacgoes.

2.3 A PERSPECTIVA CULTURAL

A Geografia ao colocar o individuo no centro das questdes buscou atribuir
novos sentidos a analogia correspondente entre natureza e cultura. Até porque tudo
0 que nés humanos fazemos é a0 mesmo tempo natureza, subjetividade e cultura.
N&o ha a possibilidade de interpretacdo dos processos culturais, se nao, pela
captacdo da intersubjetividade. Assim, na geografia das ultimas décadas do século
XX, houve um esforgo para firmar novos alicerces capazes de incluir o estudo da
construcdo da subjetividade, por meio dos sentidos, das sensacdes, das

percepcdes, da comunicacdo e da construcdo de identidades (CLAVAL, 2001).



36

7

Convictos de que a geografia é cultura, a perspectiva cultural que a
disciplina engendra abre multiplas possibilidades para a apreensao das praticas, das
representacdes, das sensibilidades, das percep¢cbes e dos discursos que Ssao
transportados e materializados nas paisagens. Acerca dessa questdo, Claval (2001)
conclui que as diversas operagcbes que orientam, circunstanciam e significam as
funcbes atribuidas ao espaco/tempo na vida dos seres humanos, materializam e
direcionam os simbolos e as camadas de sentidos dados a paisagem.

A paisagem, nesse caso, € perpassada por diferentes superficies,
sobrepostas por distintos discursos e relagdes sociais retidos em seu espaco, que a
(re) significa como um suporte de representacdes. Sao malhas que se apresentam
diante de nés enquanto textos a serem lidos, questionados, compreendidos por meio
dos sentidos que produzem e que as constroem em diferentes codigos. Consoante,
0 gedgrafo cultural Augustin Berque (1998, p.85) correlaciona a paisagem a “uma
marca, pois expressa uma civilizacdo, mas € também uma matriz porque participa
dos esquemas de percepcédo, de concepcdo e de acdo — ou seja, da cultura -.”
Nessa mesma linha de pensamento, James Duncan (2004), corrobora com o sentido
metaforico da paisagem ser ‘lida’ como um ‘texto’, investido de sentidos. Logo, os
discursos que deambulam pelas paisagens ndo passam impune por seus espacos,
enche-os de vida. E, ao mesmo tempo em que sdo construtores de varias outras
paisagens, comportam variados ‘subtextos’ com significados correlacionados ao seu
sistema cultural.

Em suma, Berque (1998) procura interpretar os sentidos e os codigos
operantes manifestados pelos grupos em relacdo a percepcdo das paisagens.
Nessa realidade, a ideia motriz visualiza a paisagem, para além da sua estrutura
morfolégica aprendendo-a por meio de uma perspectiva cultural, mais apta a abarcar
as diferentes subjetividades que a circunscreve. Essa analise, que envolve o
contexto atual da geografia cultural, prioriza a diversidade de sentidos que serve de
argamassa para a construcéo das paisagens. Nessa acepg¢éo, Duncan (2004), aproa
nas subjetividades que envolvem a paisagem, interpretando-as como textos
criativos, permanentemente reinventados através do seu processo de interacdo com
as varias camadas que a recobre. A intertextualidade que o autor relaciona a
paisagem revela-se como significados de realidades atribuidos aos diferentes meios

de representacao que recaem sobre seus elementos.
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Nesse ambito, a geografia cultural chama a atengao para os diferentes
mecanismos de representacdes que investem a paisagem de sentido por meio de
uma multiplicidade de representacdes que instituem, constituem e materializam-na
nas praticas.

A producédo dos sentidos no espacgo e a centralidade da linguagem nos
debates académicos, também ganharam forma com os tedricos influenciados pela
hermenéutica ocidental. Entre eles o fildsofo Paul Ricouer, o semiodlogo Roland
Barthes e o historiador Michel de Certeau que foi um dos que exerceram influéncia
significativa entre os estudiosos da geografia cultural (NAME, 2010). Certeau
fornece as condic¢des para o entendimento das relagdes entre histéria e espacos, no
momento que analisa 0s espacos por meio das praticas e representacdes que o
“orientam, o circunstanciam, o temporalizam e o levam a funcionar em unidade
polivalente de programas conflituais ou de proximidades contratuais.” (CERTEAU,
2005, p. 202).

Assim, a construcdo dos sentidos existentes nos espacos é dada pela
linguagem que concilia as relagces que nele se desenvolvem. O que conecta a
compreensao da paisagem ao que seria uma andlise textual, composta por codigos
culturais que servem de referéncia a uma leitura analitica em busca das
experiéncias humanas. Essa € uma das grandes contribuicbes de Certeau (2005),
dar a ver um caminho capaz de iluminar as narrativas que constituem as varias
camadas que sobrepde a paisagem. O que possibilita o resgate de suas diferentes
formas de visualidades. E desse modo, que as representacbes existentes nas
paisagens direcionam a leitura das experiéncias humanas que nela se firmaram.

Estabelecida como uma elaboracdo carregada de representacbes, as
visualidades que a paisagem oferece, configuram-se por intermédio da carga cultural
de quem a vé, de quem a pratica e a significa. As marcas dos grupos sociais que a
incorporam, envolvem praticas aonde o entendimento vai além das duplas
sujeito/objeto e natureza/cultura. E, acionam sistemas de reconhecimento dos
elementos que correlacionam-se em sua constituicdo (MENESES,2002).

Ao observarmos uma paisagem s6 somos capazes de interpreta-la
mediante cddigos culturais. Para vé-la atuamos com os diversos signos acumulados
no decorrer do processo de interacdo soOcio-espacial, que operam conforme a
experiéncia individual e coletiva, tornando-a legivel ao nosso olhar. Igualmente, as

representacfes paisagisticas nos conduzem a um emaranhado de criacoes,
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construcdes e registros humanos. Tais registros que tornam legiveis os diferentes
significados que a constituem enquanto uma representacao social visivel.

De maneira idéntica, o olhar é uma condicdo essencial para a sua
existéncia cultural, € uma maneira elaborada de percepcdo de um determinado
recorte espacial. Ademais, “ndo ha paisagem sem um observador” como afirma o
historiador Ulpiano Meneses (2002, p. 32), em uma significativa andlise cultural que
elabora sobre a paisagem. Outrossim, a paisagem enquanto representacdo deriva
da apreensédo do olhar e da selecdo de um enquadramento que comporta aspectos
subjetivos. Ou, retomando Simmel [2009 (1913)], para que tenhamos consciéncia de
uma paisagem € necessario que um conteudo espacial cative 0 nosso espirito. A
subjetividade do olhar aparece, desse modo, permeada por conceitos e
representacfes simbodlicas que permitem a fruicdo dos “elementos da natureza”
como paisagem.

Em outras palavras, a associacdo da paisagem a imagem esta no amago
do seu conceito, esse processo existe, desde o surgimento da representacéo
paisagistica nas obras de arte do ocidente, como consequéncia do uso da
perspectiva (assunto ja discutido anteriormente). Com efeito, no mar de imagens que
solidificam os conteldos, as formas e as simbologias da paisagem, vale destacar o
valor da fotografia que tornou-se uma das principais formas de reproducéo
imagética, relacionando-se, intimamente, com o sentimento humanao.

Com destaque, para o seu papel principal de fixar as realidades através
de um processo de montagem e selecdo frente a uma sociedade em constante
transformacao a fotografia € uma das representacdes que mais cristalizou espacos
(SONTAG, 2004). Por consequéncia, assinala-se como registro de “visbes
nostalgicas, modelares, quintesséncias, arquetipicas,”, circunstanciadas nas
espacialidades, memdrias, ideologias e cultura, que se faz presente em toda a
dimensdo social (MENESES, 2002, p. 36) e que a revela como significativa e
analoga ao fenbmeno do turismo. Por sua vez, como suporte da fotografia destacou-
se o0 cartdao-postal que pela imensa capacidade de circulagéo carregava e difundia
as diversificadas ideologias que se sobrepunham nos espacos representados.

As imagens e sentidos acumulados em uma fotografia ddo a ver as
centelhas de um instante passado, perpassados pelo plano estético de uma época.
Como permite entender Kossoy (2001), imagens selecionadas para o devido

registro, que demarcam as narrativas sociais por meio de trés momentos essenciais:
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a intencionalidade de captar um instante pelo emissor e, ou receptor; a operagao
técnica que materializa a imagem; e, por fim, a trajetoria percorrida pela imagem,
desde os significados impostos em suas bases até as diferentes maneiras de
preserva-la. Logo, sua expressdo € a de uma realidade documental, sua segunda
realidade, que estd ancorada em aparéncias a serem decifradas e caracterizadas
pela compreensao do seu momento historico.

Toda paisagem carrega em si uma imagem e toda imagem fotografica
gue carrega em si uma paisagem cristalizada “informa sobre 0 mundo e a vida,

porém em sua expressao e estética proprias” (KOSSOY, 2001, p. 152).

2.4 DA PAISAGEM A PAISAGEM TURISTICA

As pessoas projetam uma imagem e acreditam no que constréi-se como
belo, harmonioso, prazeroso, desagradavel, sobrenatural ou emocional. As
caracteristicas nesses adjetivos existem e tem coeréncia quando em analogia com
um contexto sociocultural no qual a dimensdo da esséncia humana se expressa de
acordo com os sentidos dados a esses adjetivos, culturalmente elaborados.

No caso das paisagens, representadas pelas fotografias, manifestam os
padrbes estéticos, os desejos e as visbes de mundo pelas quais um dado contexto
histérico é representado. De acordo com Schama (1996, p. 18), uma profunda
abstracao transforma os espagos em experiéncias humanas, “mas, € claro a
natureza nao faz isso. N6s fazemos”. Em busca de elucidar melhor a interferéncia da
simbologia humana para conceituar o que se apresenta, 0 autor ressalta que a
paisagem é uma invengdo socio-historica carregada de intengdes. Isso se da, de tal
maneira, que o0 ato de apropriar, mencionar e invocar determinadas paisagens
envolve, inevitavelmente, a perspectiva sociocultural e, dilui qualquer possibilidade
de neutralidade.

MutagOes profundas ocorreram em relagdo as experiéncias com certos
elementos da natureza. O olhar dos naturalistas, dos viajantes, entre outros,
construiram as diferentes maneiras de praticar e sentir as paisagens. Novas
visibilidades foram lancadas, desde o desenvolvimento da perspectiva que
selecionou, enquadrou e constituiu visualidades em relagdo a compreensédo da
paisagem, que apds percebida passou a ser operada, em acordo com seu lugar
social, no decurso de seu processo historico. Da paisagem campesina a urbana, das

paisagens montanhosas as paisagens litoraneas a sociedade moderna é produtora.
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Essas, depois de recortadas, ganham destaques pelas representacdes atribuidas a
seus elementos naturais. Sdo visibilidades e dizibilidades, associadas a estética em
voga, que orientam valores, interesses e concepcdes que produzem praticas.

Das Representacdes e praticas constituidas em relacdo aos espacgos e
seu entorno, que recortados constituem-se em paisagens, destaca-se 0s espacos de
fruicdo e lazer. A priori, sO foi possivel pensar em lazer, diante do gozo do tempo,
em contraposicdo as horas de trabalho, orientado pela organizacdo econdmica
capitalista. E, em principio, organizadas e equipadas para atender os anseios e
necessidades das altas camadas da sociedade, da aristocracia. Paisagens
transformadas em espacos dotados de uma carga simbdlica, um status social para
guem o pratica.

A apropriacdo das paisagens da natureza, como espaco de regozijo,
iniciou-se basicamente no século XVIII em consonancia com os signos que lhe
conferiram nobreza, beleza e poder. Simbolos que a cotejaram de valores
espirituais, a conformaram como espac¢os de tranquilidade, conferiam-lhe status e
moldaram-na como pitoresca. Investida desses valores, suas cercanias acomodaram
as préticas dos viajantes, que faziam migracdes sazonais em busca de: desfrutar a
docura do clima de determinado tipo de paisagem; apropriar-se dos ares
terapéuticos das paisagens litoraneas e; lograr da sublimidade que a paisagem
montanhosa era capaz de oferecer. Trata-se de uma fruicdo estética e ludica da
paisagem (BOYER, 2003).

O olhar roméntico que esse momento exalta sobre a natureza produz,
entdo, sentidos e praticas. E, podemos citar como uma das buscas significativas da
estética de paisagens consideradas grandiosas, ainda em inicios do século XVIII, as
experiéncias do Grand Tour. Um tour na Europa Ocidental, que originou-se e
desenvolveu-se na Inglaterra, distinguindo e transmitindo valor a seus participantes.
Pratica, que inclusive veio a tornar-se, parte essencial da educacdo de todo inglés
de posse (BOYER, 2003).

De Paris a Lion, de Nice a Italia, com passagem por Roma, Suica, Grécia,
Espanha e Egito, esses eram 0s roteiros que colocavam os grand touristas diante de
paisagens, que os faziam ser considerados gentlemen e cosmopolitan. Essas
viagens prosseguiram por todo o século, incutindo modas, lugares, regras, formas
de deslocamentos e apropriacbes. Com o passar do tempo, os Grand Tours foram

gradativamente gerando uma infraestrutura turistica voltada ao seu publico. Pouco a
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pouco as atividades de transporte, hospedagem e de guia estruturaram-se em
servicos especializados, até se tornarem campos de atuacdo organizados,
conduzidos por “especialistas”. E, em consequéncia, o cambio desse olhar
romantico, determinou novas apropriacoes.

Vale a pena ressaltar, o que ja foi dito anteriormente, dando énfase a
dicotomia trabalho/lazer: as mudancas sociais ocorridas ao longo do século XIX,
ensejadas pela sociedade capitalista que entdo se impunha, de maneira
hierarquizada e industrializada, trazia consigo uma nova concepc¢do de tempo,
marcado pela importancia do relégio e pela distincdo entre o trabalho e o tempo
livre. Nesse contexto, as viagens em busca do lazer, sdo intensificadas e passam a
ser comercializadas, com privilégio as paisagens consideradas grandiosas ou
mesmo tranquilas e bucdlicas, como as paisagens campestres, em 0posSicdo as
paisagens urbanas, que continham, em si, 0 ambiente de trabalho.

Analogamente “o romantismo prolongou estas invengdes com sua
descoberta de exotismo no tempo e no espago’” (BOYER, 2003, p. 19).
Particularmente, pelos resquicios de escritos dos participantes do Grand Tour
Romantico (como Goethe), que privilegiavam o espreitar da paisagem como uma
experiéncia singular e sublime. Nessa légica, o termo ‘pitoresco’, apropriado pelos
guias turisticos do século XIX, também serviu para agregar valores, ou ndo, aos
destinos de viagem (PERROTTA, 2011).

As diferentes percepcdes sobre a paisagem associadas aos usos que
emergiram com o turismo, propiciaram praticas como a do termalismo®, logo em
seguida a da balneacdo maritima, a das temporadas de inverno, até a apropriacéo
da paisagem das montanhosas geleiras dos Alpes: “local de fortes emocgdes; uma
elite rara forneceu os atores”. (BOYER, 2003, pag. 42). Os modos de ver as
paisagens foram acrescidos pelo sensacionalismo dos panoramas circulares, pela
moda das estampas e pela repercusséo da fotografia. Essa foi de importancia impar
nos modos de apreensao e de inducdo de viagens a ‘certas’ paisagens.

A fotografia ilustrou cenas ditas pitorescas, comunicou a consolidacao de
Paris como marco urbano da experiéncia moderna — direcionando olhares de turistas
— deu a ver aspectos da cidade que ndo eram mais captados pelo olhar do cidadao,

registrou a transitoriedade da época em que foi produzida e apresentou paisagens

® Termalismo; viagens terapéuticas até as estacdes termais, direcionadas a um publico elitista,
condicionadas a tratamentos por meio de banhos e ingestédo de aguas.
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exoticas. E, seu grande suporte, o cartdo-postal, disciplinou, difundiu, popularizou e
estabeleceu os modos de ver e de usufruir as paisagens que surgiam, fossem essas
paisagens urbanas, pitorescas ou exoticas (URRY,1999).

A passagem dos séculos XIX para o XX foi marcada por grandes
transformacdes: as conquistas trabalhistas; os meios de transportes répidos,
favorecido pelo desenvolvimento industrial e tecnoldgico; a disseminacdo das
imagens fotograficas por meio do cartdo postal, contribuindo com a ampliacdo das
visualidades do mundo; e o apelo da comunicacdo em massa. Essas, entre outras
transformacdes, foram pontuais para a intensificacdo da atividade turistica. As
regides, por mais distantes que estivessem dos centros capitalistas europeus
interligavam-se em uma ordem mundial, intensificando as trocas culturais por meio
do deslocamento das pessoas e das bagagens materiais e simbodlicas que
carregavam. Periodo marcado pela velocidade e técnica que integraram o mundo,
modificando os sentidos de espaco e de tempo. (ARRAIS, ANDRADE & MARINHO,
2008).

Essas mudancas acrescidas dos desejos de experimentar novos espacos
motivou o turismo de massa, que além de aproveitar-se, primordialmente, dos
espacos pelo seu valor paisagistico, requer reestruturacfes espaciais para a sua
recepgao. A paisagem, nessa circunstancia, exprime-se como objeto de observacgao
e consumo. Nesse caso, o turismo torna-se dependente das imagens que divulgam,
constroem e reconstroem as paisagens. Destaca-se, sobretudo, o valor estético, os
sentidos simbdlicos e os recursos agregados ao seu entorno, a fim de atender as
demandas que povoam o imaginario dos turistas. Atribuidas com esses signos, as
paisagens, podem ser tomadas como paisagens turisticas, pois a a¢do da sociedade
lhe dard esse sentindo. Nesse pensamento, Cruz (2002, p. 110) afirma que, “toda
paisagem, portanto, pode ser turistica”, visto que sua estética é ditada por padroes
culturais de uma época.

O valor atribuido as paisagens, os significados e as préticas influenciam
decisivamente o imaginério coletivo. Podemos entender que as construgdes
culturalmente estabelecidas que se projetam sobre as paisagens, espetacularizando
seus espagcos com construgdes intencionais, tornando-a atrativa aos sentidos,
marcando-a por contradicdes entre o real e o ficcional por influencias econémicas,
politicas e sociais que destinam seus espacos para serem desfrutados a fim de

atender um mercado turistico sdo as paisagens turisticas.
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A atividade turistica consome as paisagens por meio da producdo de
simbolos, se traduz em um dos discursos que molda, (re) significa e a manipula de
maneira dinamica, ajudando a fortalecer as logicas que induzem um movimento
turistico no local. Diversos fatores influenciam em sua construcdo: discursos;
conceitos estabelecidos; relagbes econdémicas, embates entre grupos e projetos
politicos que passam a interferir nas relagbes humanas e se estabelecem nos
espacos constituindo simbologias.

O turismo juntamente a imagem fotografica vem ao longo de seu
processo historico, fortalecendo a carga simbdlica de prazer que certas paisagens
da natureza e os componentes que a circunscrevem podem oferecer ao ser humano.

A paisagem litoranea, da beira-mar, pode ser citada como um dos
exemplos das diversas maneiras de apreensdo humana, que um olhar ao seu
processo socio-historico revela percepcdes diversificadas. O sentido do oceano no
imaginario humano, por exemplo, ja passou da imagem do medo e da repulsa para a
imagem de um espaco propicio a cura das enfermidades. Hoje, € entendido, na
sociedade ocidental, como um local aprazivel, direcionado ao lazer, a pratica de
esportes e ao repouso. Um local apto as préaticas do turismo; ou seja, diferentes
sentidos em diferentes momentos histéricos (CORBIN, 1989).

O que se percebe, portanto, é que a paisagem turistica é fruto de
escolhas, de fins estéticos e politicos diversos, por conter imbricada em sua
significacao, relacdes politicas, elementos socioculturais, conjuntos arquitetdnicos e
urbanos, que se articulam na imposi¢cdo de sentidos, na construgdo de relatos, na
comercializacdo dos espacos. Para Bourdieu (1996. p. 120), a representacdo do
universo social contribui para a realidade deste mundo, pois faz com que os agentes
apreendam o social como natural. Nesse caso, os discursos tém um poder
estruturante por ter a capacidade de “prescrever com a aparéncia de descrever’,
oficializando visoes.

De tal modo, a paisagem turistica transcreve uma forma de construgéo
humana a partir da natureza, onde esta imersa uma série de projecdes culturais que
aliadas a logica do modelo econdmico capitalista vigente delimitam espacos de
producdo e lazer. Essas demarcacfes orientam 0 turismo e suas paisagens no
ambito do lazer e agregam valor aos espacos escolhidos, recortados, emoldurados

para se constituirem em turisticos.
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A paisagem turistica se conforma no espaco e confere importancia ao
sitio que a circunscreve, principalmente aos grupos que, de maneira privilegiada,
povoam suas cercanias, assim constitui-se como moeda de troca, ou seja, uma
mercadoria. Sao paisagens construidas para serem contempladas e consumidas. De
acordo com Pires (1999, p. 162), a paisagem turistica € um elemento comercial para
a venda que agrega valor aos espagos e, por esse pressuposto, o turismo pode ser
concebido como uma “experiéncia na qual a paisagem se constitui num elemento
essencial’. Nessa perspectiva, a paisagem como porcdo concreta do espaco
geografico, simboliza para o turista a tdo sonhada mudanca de lugar, a
excepcionalidade, a beleza cénica, dentre outros aspectos bastante procurados
pelas pessoas na atualidade.

Além disso, vale salientar que, acdes turisticas sobre a paisagem visam
transformé-la em lugar a ser observado e criar espectadores dispostos ao consumo,
0 que facilita o uso fugaz e intenso do espa¢co (RODRIGUES, 2000). As paisagens
turisticas orientam e identificam espacgos, no qual “a parte vale pelo todo e é
suficiente para despertar sonhos, lembrancas, nostalgias e, sobretudo, o grande

motor desse mercado, a necessidade em repetir a experiéncia” (CRUZ, 2002).

2.5 A CIDADE E AS SUAS VISTAS

Antes de ser um objeto de estudo da geografia, como observamos
anteriormente a nocdo de paisagem remete a uma nocdo espacial de jurisdicdo
humana, a relagdo entre 0 ambiente e seus habitantes. Podemos salientar junto com
Milton Santos (1988) que, tudo aquilo que a nossa visdo alcanca, que chega aos
sentidos na dimensdo da percepcdo e é formado por volumes, cores, odores,
movimentos, sons, discursos, praticas, ritmos, etc., e que pode no dominio do visivel
ser definido é a paisagem.

Envolve a nog¢do de comando, do dominio de uma politica de
conhecimento, abarcados pela perspectiva do olhar. Nesse aspecto, a geografia
cultural propds que considerassemos dois tipos de paisagem, a natural e a
artificial. Porém, como definir o que é natural do que é artificial ou cultural? Para
Milton Santos (1988), a paisagem natural foi sendo substituida pela paisagem
cultural, pois & medida que o humano se defronta com a natureza, constitui-se uma
relacdo cultural, que é também social e histérica. E produto de uma rede de relagdes

econdmicas, politicas, juridicas, ou seja, sociais.
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A paisagem natural seria, entdo, aquela que ainda n&o sofreu
interferéncia humana. Todavia, se um espaco ainda nao foi fisicamente tocado pelas
maos do humano é ao menos objeto de seus desejos, de seu olhar, de suas
intensdes e interesses, situado num plano histérico e multiforme. Sob este enfoque,
os individuos constroem e reconstroem, permanentemente, 0s espacos, sendo 0s
fatores naturais e culturais imperativos na propria conformacdo das estruturas
simbdlicas, imaginarias, econémicas e sociais.

N&o € errado dizer que as paisagens da natureza brasileira, no momento
de constituicdo de uma sociedade capitalizada, construiram-se com contradi¢cdes
peculiares de identificacdo de espacos, quando comparadas ao que o turista quer
ver e o que o residente quer mostrar. As paisagens tropicais do Brasil preferida
pelos turistas frequentemente eram esteriotipadas, adornadas com animais,
personagens pastoris e vistas de natureza exuberante, identificavam-se com o gosto
idilico proveniente do romantismo europeu dado a paisagem. Essas imagens
exuberantes da natureza idilica e melancdlica era o que a sociedade burguesa
nacional mais tentava desmistificar.

Um desses exemplos estd nas fotografias vinculadas aos postais. Trata-
se de um dos meios mais eficazes de comunicacdo da época de consolidacdo da
sociedade capitalista e do inicio da organizacdo da atividade turistica. As imagens
gue despertavam curiosidade aos turistias estrangeiros, em grande medida, foram
minimizadas, rejeitadas e descartadas pelos produtores e editores de cartbes-
postais brasileiros®, que faziam parte de um contexto burgués. As imagens
exportadas das paisagens do pais que apareciam em diferentes meios de
comunicacdo que comecavam a surgir, muitas vezes produzidas pelo visitante,
acabavam contrariando a l6gica da representacdo de uma sociedade local que
almejava vincular-se aos conceitos da ordem e do progresso urbano.

Como ao longo do processo historic, a natureza vem sendo reconstruida
de acordo com as praticas sociais e os discursos que a envolvem, criando e
identificando seus espacos; a natureza é hoje uma paisagem valorizada por varios
segmentos mercadolégicos, principalmente o turismo. Em Natal,RN, esse processo

€ percebido a partir da implementacéo das politicas de turismo, que configuraram o

* As imagens melancolicas, idilicas, com pessoas de etnias negras ou indigenas néo faziam parte de
um padréo desejado de visualidade a ser exportada e eram rejeitadas pelos editores e produtores de
postais. Ver em: DALTOZO, 2006.
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litoral em um segmento econdmico estratégico. Sobretudo nas ultimas décadas do
século XX, apds a implementacdo de programas de desenvolvimento do turismo na
cidade. Esses programas, apresentam acdes que objetivam fomentar a atividade e
impulsionar a construcao de infra-estrutura capazes de, cada vez, mais melhorar e
dotar a paisagem litoranea de acordo com as formas e espacgos adequados para a
pratica do turismo (FONSECA, 2005).

A paisagem em Natal vem sendo, no decorrer do tempo, moldada de
acordo com varias logicas, pois muitos sdo os olhares, imagens e discursos que a
constroem. Trata-se de, um sistema de signos, produzindo um espaco proprio,
peculiar, aquilo que podemos chamar de estratégias de reconfiguracdo dos espacos.
O circuito empresarial turistico tem se apossado das paisagens ditas naturais com
veemeéncia, construindo-a, principalmente, por intermédio da fotografias e de seus
diversos veiculos, desnudando-a conforme o desejo do visitante, para que este a
consuma.

As paisagens de Natal, ao serem evidenciadas nos cartbes-postais
constituem-se em espacos de comunicacdo e significagdo, em que 0S Qgrupos
hegemonicos o organizam e os dotam de valores. Desse modo, Natal, a capital do
estado do Rio Grande do Norte, cidade turistica, imersa no contexto ocidental da
modernidade, tem no ideal de desenvolvimento econdmico, um dos conceitos
principais para esclarecimento de sua conjuntura socio-espacial. Para entender a
gama de valores que moldaram a turistica “cidade do sol” é preciso apreender as
diversas paisagens que, enquanto discurso, construiu praticas de producdo e
reproducao sociocultural.

As percepcgbes que foram construidas em relacdo a paisagem litoranea
sdo fundamentais para as cidades que voltaram seus aspectos econdmicos,
espaciais e politicos em prol do turismo, como é o caso de Natal. Através de um
fluxo humano que busca no sol e no mar a harmonia com a natureza, a cidade foi
reconstruida em suas visualidades. Sao paisagens com grande influéncia das
politicas publicas locais e regionais que as constituem em mercadoria para serem
vendidas e contempladas. Visto que ao longo do tempo as culturas tém modificado a
percepcao que tem da natureza, seu sentido benéfico € uma construcao recente. Em
cada época, em cada espaco, seu significado € diferenciado, mutavel. Neste caso, o
tempo e 0 espaco sao a argamassa da construgdo das paisagens culturais

formuladas por cédigos, crencas, mitos e lembrancas.
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Nessa logica, o turismo participa moldando praticas no momento em que
favorece o recorte e apropriacdo dos lugares transformando-os e adequando-0s
para serem visitados, contemplados e interpretados, através dos enunciados sociais.
Como é o caso, principalmente, do litoral que incorporado ao fendbmeno turistico,

tornou-se um espaco produzido dentro da 6tica de uma sociedade mercantilizada.

2.5.1 Historico das paisagens de Natal

No decorrer da historia diferentes sentidos vém sendo atribuidos a
paisagem litoranea.

A literatura dos séculos XIV e XV é rica nas descricbes de viagens as
ilhas paradisiacas, povoadas de imagens e mitos interpretados a partir do
entendimento que se tinha dos textos biblicos. Durante esse periodo, a faixa
litorAnea era como uma fronteira, entre dois mundos distintos: o conhecido e o
desconhecido, o definido e o indefinido. O mar que era visto como um grande
abismo surgido apds o dilavio, indomavel, inacabado e desordenado. O oposto da
imagem do paraiso, que era um lugar seguro, calmo, sem tempestades, uma eterna
primavera. No paraiso ndo existia o mar (CORBIN, 1989).

Essas eram algumas das impressdes ligadas diretamente ao mar, que
povoavam o imaginario coletivo. No século XVI, com a descoberta do novo mundo,
surge um novo continente e com ele, novos signos, no qual novos conceitos em
relacdo ao mar comecam a surgir, principalmente na literatura dos viajantes, mais
ainda com imagens aterrorizantes (COELHO, 1998).

Somente com as descobertas cientificas, proporcionadas pelo iluminismo,
com a difusdo da industria, da construgdo de espacos da cidade e diante de uma
l6gica racionalizada dos espagos € que as ideias que tomavam a natureza, inclusive
0 mar, como arredia ao humano, modificam-se e a transformam em uma aliada da
evolucédo humana em busca do progresso. E inclusive, a partir desse novo olhar que
surgem as motivagdes para as viagens nas quais os turistas, desejavam percorrer as
mais belas paisagens naturais. Essas paisagens se tornaram um espetaculo a ser
vivido e um aprendizado do mundo moderno, constituindo praticas, que buscava por
meio da natureza, o aprendizado e a contemplacdo (CORBIN, 1989).

Mesmo com 0s novos sentidos que a natureza adquire em fins do século
XVII e durante todo o século XVIIl, as lembrancas literarias provenientes do universo

mental europeu, até meados dos Setecentos, ndo foram transformadas de forma
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total e imediata pela intervengao da ciéncia em percepgdes positivas. A natureza foi
considerada, mesmo pela ciéncia, um fator determinante a evolucao fisica e material
do ser humano. Sendo responsabilizada pelos progressos e atrasos da civilizacao e
ainda vista como a maior responsavel pelo carater e valores humanos. Aspectos
considerados negativos e positivos no comportamento e valores humanos eram
relacionados a natureza em que os individuos encontravam-se.

Nessa ldgica cientifica estava submersa a cidade de Natal, no inicio do
século XX, isolada e atrasada por estar em volta de uma natureza determinante. Sua
posicdo geografica era considerada desfavorecida por uma natureza exuberante,
rodeada por uma cadeia de dunas, tabuleiros de areia e rios. Segundo o
pensamento dos jovens bacharéis, estudiosos do local, em acordo com a filosofia
europeia, seriam 0s elementos naturais 0s grandes responsaveis pela paisagem
monétona da cidade, pela apatia, preguica e 6cio que assolava os moradores da
capital incentivando o seu atraso enquanto capital do estado. A prosperidade da
capital, desejada principalmente pela elite local, era barrada pela forca imperiosa da
natureza que rodeava a cidade. Para vencer esse infortnio era necessario vencer o
isolamento imposto pela natureza. SO dessa forma, Natal caminharia ao progresso
(ARRAIS, 2006).

A praia, um dos exemplos mais marcantes da paisagem natural em Natal,
ainda no inicio do século XX, era um depdsito de lixo, um esgoto. Foi habito no
Brasil, nos periodos anteriores, usar as aguas do oceano como receptaculo de
dejetos domésticos, sendo o mar transformado em sinénimo de sujeira ( MARINHO,
2008). As dunas, paisagem também representativa da cidade, foram descritas, por
um dos grandes intelectuais locais, Manoel Dantas (1867-1924), como um perigo
iminente pronto a desencadear um eventual desmoronamento das suas areias. Natal
estaria fadada a viver para sempre sob essa ameaca, se nao se redimisse em seus
valores e caminhasse ao ritmo do progresso e da civilizagao (LIMA 2010).

Nas primeiras décadas do século XX, iniciou-se um processo de
redefinicdo no olhar que a elite e os intelectuais natalense tinham em relagdo a
natureza. Essa mudanca, além de ndo ter sido de uma hora para a outra, nao
ocorreu de maneira uniforme. Foi um processo decorrente de outros, como da
modernizacdo e industrializacdo que chegando na cidade deixou a vida mais

dindmica, da nova l6gica de consumo, do desenvolvimento dos meios de transporte,
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das ideias de higiene e saude que se propagavam. Tais fatores contribuiram, de
forma decisiva, para um novo olhar em relacdo a natureza, principalmente ao litoral.

Outro fator que também contribuiu para a aceitacdo do mar como espaco
positivo de ser partilhado e vivido, foi a literatura médica que passou a indicar esse
espaco como terapia adequada para certos tipos de mazelas. Esse conceito vai
sendo, entdo, assimilado. Partilhando dessa filosofia, Dr. Calistrato, médico
natalense, fundou a primeira estacdo balnearia de Natal, localizada na praia de Areia
Preta. Foi recebida com muito entusiasmo pela elite, que ao absorver as novas
ideias reordenou os usos da praia por meio de normas e condutas, tais como;
comportamento civilizado e vestuario adequado. Praticas e usos que ndo eram
possiveis a todas as classes, fazendo com que o espaco fosse inicialmente ocupado
pela elite da cidade (ARRAIS; ANDRADE; MARINHO, 2008).

A natureza sobre a qual estava assentada a capital ganha novos
sentidos. Seus beneficios, com destaque para o mar, aos poucos materializam-se no
ideario dos natalenses. Como exemplo pode-se ressaltar a campanha publicitaria do
Café Petropolis, no jornal A Republica, do dia 13 de fevereiro de 1924, que para
atrair seus clientes, apresenta o ambiente como o ponto mais saudavel de Natal,
pelos ares recebidos devido a proximidade com o oceano. Os saberes médicos séo,
estrategicamente, destacados para promover e comercializar o ambiente. As
transformacdes, e a ansia pelo progresso vao moldando os espacos da cidade. Um
dos marcos que aponta o incentivo do banho de mar para populacdo de Natal se da
apos o prolongamento dos trilhos dos bondes da companhia Ferro Carril até a praia
de Areia Preta. Esse € um momento que inicia a constru¢cdo de um novo sentido
compartilhado pela coletividade nas praias de Natal (MARINHO, 2008).

As novas praticas em relacdo ao uso da praia que iniciam sendo adotadas
por um privilegiado grupo frequentador, a elite da cidade, servem de parametro para
0S outros menos abastados. Suas posturas sao entendidas como dignas, civilizadas
e proprias. Esses habitos ganham visibilidade e segundo Corbin (1989), o desejo de
imitar-lhes, de adquirir status, além das indica¢gBes fizeram com que outros grupos
comecassem a reproduzir e a materializar essas praticas, buscando as praias para o
banho de mar. As praias da capital, habitadas anteriormente apenas por
pescadores, foram invadidas por casas de veraneio de politicos, industriais,
funcionarios publicos e comerciantes locais. Varias transformacfes aconteceram,

porém, as maiores ocorridas no espaco urbano da cidade, encontram-se apos a
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segunda guerra mundial e atrelam-se as ideias que colocam o turismo como uma
indastria que propicia o crescimento econdmico local, uma forga motriz que atrelada

a natureza local, levaria a capital ao progresso econémico almejado.

2.5.2 Em Natal: Centelhas de uma cidade turistica

Ha um consenso entre pesquisadores do fenbmeno do turismo, que 0s
deslocamentos sempre existiram na histdria da humanidade, porém colocar todos os
deslocamentos como praticas turisticas seria generalizar um fenbémeno que se
estrutura e se conforma em espacos e praticas da nossa sociedade capitalista. Ndo
podemos apontar um periodo correto para balizar o surgimento do turismo, como
fenbmeno moderno, ou seja, organizado por agéncias ou grupos especializados, tal
como hoje é desenvolvido no ocidente. Isso porque existe todo um contexto
histérico, que se deu, principalmente, com a instauracdo das relacdes capitalistas,
que confluiram para que o fendmeno tomasse tais contornos. Podemos, apenas
afirmar que no periodo da Revolucdo Industrial as viagens se organizaram
amparadas pelas condicfes tecnoldgicas, dos meios de comunicacédo, de transporte,
sociais e economicas (PANOSSO NETTO, 2010).

Nesse periodo, circunscreveram-se as viagens o interesse comercial. O
sentido educacional e as buscas culturais que incentivaram os grand tours e petit
tours foram substituidos pela necessidade de evasdo das grandes cidades
fortalecidas pelas economias urbanas. Nesse mesmo contexto, a valorizacdo da
natureza foi incentivada pelas relagbes sociais e econdmicas. Esse fato deu
destaque acentuado ao paisagismo, montanhismo, alpinismo e a busca medicinal e
prazerosa das aguas em formas de viagens de turismo. Em 1942, em um estudo

sobre a difuséo da prética turistica, Hunziker e Krapf, fazem uma constatacgao:

Assim, sozinha, a orientacdo para a paisagem tem criado o turismo
moderno. Sua caracteristica é o turismo de massas. A viagem se converte
de um privilégio da personalidade, como era antes, em um assunto da
coletividade. O turismo perde cada vez mais, em seu valor, o conteldo
subjetivo de vivéncias; comeca a ser medido com escalas objetivas: em
cifras de frequéncia e segundo seus rendimentos econémicos [...] A serena
contemplagdo da lugar a um vai e vem sem pausa, 0 respeito frente ao
pequeno cede vez ao culto do colosal, a vivéncia espiritual a atividade
externa. (Grundriss der allgemeinen fremdenverkehrslehre, 1942, p. 195.
Citado por PANOSSO NETTO, 2010, p. 40)
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Inicio do século XX, 0s governos europeus mantém as estatisticas sobre
o potencial lucrativo do fluxo de viajantes desejosos por conhecer seus atrativos®. A
partir de entdo, as leis se estabeleceram em prol do operariado. Essas leis tratam da
reducdo da jornada de trabalho, dos descansos dominicais, da instituicdo das férias
remuneradas (1936), e sobre a Declaracao Universal dos Direitos Humanos (1948).
Tais fatos colocaram o descanso e o lazer como direito de todos. Logo, o turismo
passou a ser difundido, também, entre a pequena burguesia, seguido por uma
parcela do operariado (BOYER, 2003).

Nas primeiras décadas do século XX, o turismo no Brasil era
desenvolvido em um ambito ja chamado de profissional, visto que um dos objetivos
principais da sua organizacdo era o retorno financeiro, porém de forma ainda
precaria, quando comparado ao que conhecemos nos dias atuais®. Embora a
“‘novidade” fosse divulgada pelos imigrantes, pela burguesia econdmica que
empreendiam viagens, pelos jornais e cinema sé foi percebida de maneira mais
abrangente ap6s a Segunda Guerra Mundial. Durante um periodo significativo do
século XX a atividade ganhou seus contornos nas criacfes de ideias, mas na
auséncia de materializagao.

Os discursos institucionais que se prolongaram no decorrer do século XX,
deram énfase ao turismo como motor essencial e indispensavel ao progresso no
pais. Nessa linha de pensamento, o turismo € visto como uma atividade
esquadrinhada, que divide-se e classifica-se em diferentes partes, ao invés de ser
analisado como um todo complexo. Assim sendo, percebe-se que pela auséncia de
um planejamento eficaz, relegaram a atividade a um segundo plano, em relacdo as
atividades desenvolvidas nacionalmente.

Podemos afirmar que o discurso do turismo como elemento de integracao
social no Brasil foi dotado de um grande “poder simbdlico”. O poder simbodlico no
sentido que nos explica Pierre Bourdieu, relacionado aos acordos que se inscrevem
em nossa sociedade, se d4 como em um jogo por meio do qual os dominados,
mesmo em conflito com as regras determinadas, participam da construgcdo da

legitimidade imposta; aceitando suas posi¢coes e ratificando uma ideologia

® Ver: Panosso Netto (2010, p.43), o autor expde tabela com dados estatisticos de entrada de turistas
estrangeiros na Suica, esses dados foram computados pela primeira vez em 1848 e seguem-se com
pequenos intervalos até 1940. Apenas a titulo de comparacgéo, no inicio do século XX, ano de 1929,
a Suica apresentou uma entrada de 4.230.000 de turistas; o Brasil em inicio do século XXI, ano de
2009, recebeu por volta de 4.800.000.

® Sobre o inicio da atividade turistica no Brasil, ver: PIRES, Mario Jorge, 2001.
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dominante. E, por tratar-se de um discurso vinculado a uma ideologia de discurso
técnico-cientifico em prol do futuro e do progresso da cidade, mascarou certas
estruturas.

A década de 1930 deu inicio a trajetoria legislativa da atividade turistica no
Brasil. Nesse curso sdo incluidas disposi¢cdes sobre o funcionamento das agéncias
de turismo, das vendas de passagens aéreas, maritimas e terrestres. Deu-se,
também, a criacdo do primeiro organismo oficial de turismo da administracédo publica
federal, a Divisdo de Turismo; e o lancamento de um decreto especifico, o decreto-
lei n° 1.915, que ampliava o significado do Turismo para o Estado. Na década
seguinte a Divisdao de Turismo foi extinta, pois foi criado o primeiro decreto que

abordou, exclusivamente, sobre a atividade (CRUZ, 2002).

A cidade de Natal, ja dotada de certos
equipamentos urbanos, buscava inserir por meio
dos discursos as logicas estabelecidas pela
modernidade. Saber sobre as viagens que ocorriam
no mundo e ter residentes que vivenciavam essas
experiéncias era a abertura para novos horizontes.
Os natalenses que saiam em turismo, ao
retornarem traziam noticias da moda, dos conceitos,
das paisagens e despertavam o interesse de outros
pelas viagens. O desejo de receber regularmente
turistas era expresso, nessa nota de jornal,o indicio
se da pelo investimento feito nas melhorias dos
meios de hospedagem, muitas vezes vas, visto a
pequena importancia econbmica da capital em
relacdo ao pais. O jornal é do dia 26 de setembro
de 1916 (figura 4), do jornal A Republica,
percebemos a estrutura investida na ornamentacao

7

e manutencdo de um hotel em Natal, € o Hotel

Figura 4: Jornal A Republica: Tyrol. Esse hotel, mesmo tendo tudo o que havia de
26/09/1916

sofisticado nao correspondeu as expectativas
mercadoldgicas de seu proprietario, na época.
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Apesar das dificuldades da capital, era necessério vivenciar as ofertas do
mundo moderno, manter-se enraizado, estagnado a principios passados, arraigado
em seu porto era inviavel. Nas palavras de Henrique Castriciano, um entusiasta do
progresso, ndo se adequar ao momento era nocivo, pois formava uma geragao “de
seres doentios, adoraveis de bondade, mas débeis, de uma fragilidade de crystal,
incapazes de longa vida e de dar a patria filhos aptos para o trabalho fatigante dos
tempos modernos” (CASTRICIANO, 1993).

Consoante, Natal educava-se para 0s novos tempos. Para tanto era
preciso polir os sentidos da populacdo. Nesse aspecto os meios de comunicagao
tiveram papel primordial. Os jornais que circulavam em Natal mantinham colunas
fixas sobre viajantes, anunciavam a todo o0 momento quem partia e quem chegava.
A Republica € um desses exemplos, que na sua coluna social apresentava, com
orgulho, o nome dos residentes que podiam participar dessa nova atividade. Na
pagina dedicada a sociedade, os que viajavam de avido ganhavam um destaque
especial, eram noticiadas as viagens de navio, de carro, 0 movimento dos portos.
Essas colunas atravessaram as décadas de 1930, 1940 e 1950 recheando o
imaginario da populacédo com ideias de viagens.

Figura 7: Viajantes
Figura 5: Movimento do Porto e Aeropdrto

Fonte: Jonal Aepublica, 09/07/1948

Figura 6: Ensaio de Turismo

Fonte: Jornal A Republica,16/01/1940 Fonte: Jornal A Republica,

16/01/1940
As décadas de 1940 e 1950, principalmente pela influéncia da Segunda

Guerra Mundial, marcaram de forma histérica 0 espaco natalense. As principais
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transformagdes encontram-se relacionadas ao macigo investimento financeiro feito
por parte das Tropas Aliadas, que instalaram a base aérea dos Estados Unidos na
cidade. Em funcédo disso, varias melhorias urbanas aconteceram na cidade.
Destaca-se o Aeroporto de Parnamirim, como a obra principal desse periodo. Tal
fato, iniciou o favorecimento do turismo na cidade. A capital de menos de 60.000
residentes, teve que se conformar com a entrada de centenas de militares norte-
americanos (SMITH JUNIOR, 1993).

Nesse momento, a cidade se insere de forma mais intensa nos
acontecimentos mundiais e assim vivéncia os meios de comunicac¢do, o aumento da
populacdo, as transformacfes de habitos, entre outras experiéncias. Na lembranca
de muitos natalenses, a grande guerra foi o periodo que despertou a cidade de um
sono secular. Sdo afirmacgdes encontradas nas narrativas de varios moradores, nas
producbes académicas, além de outras fontes que tratam do assunto. Nesse
aspecto, ja existe uma bibliografia ampla sobre o periodo.’

As transformacdes urbanas que ocorreram durante a guerra e as
reformas implementadas na gestdo do prefeito Sylvio Pedroza®, iniciaram, mesmo
que timidamente, uma politica de visibilidade turistica da cidade. O calcamento de
ruas, a abertura e reordenamento de vias de acesso e principalmente, a construcao
da Avenida Circular — com inicio na Praia do Meio chegando até a Praca do Cais do
Porto, na Ribeira —, considerada a principal obra da gestdo. No inicio da sua
construcdo foi criticada, tida como algo fora dos padrdes urbanisticos para uma
cidade como Natal, mas depois de construida foi considerada uma importante obra,
que de acordo com o prefeito, serviria como elo fundamental na “integragdo a
Cidade de nossas praias”. O discurso de Sylvio Pedroza destacava os beneficios
gue a obra traria para a cidade (apud TORQUATO, 2011, p. 33).

Da sua gestdo na Prefeitura, a cidade ficara a lhe dever, entre outras
coisas, a Avenida Circular, que acentuou sua identificacdo urbana como
capital [...]. Superou uma mentalidade mesquinha e acomodada, mas de
uma resisténcia deploravel ao progresso. Hoje, Natal tem nessa avenida
diante do mar a sua mais bela e procurada perspectiva.

’ Para conhecer o contexto da Segunda Guerra Mundial em Natal ver: SMITH JUNIOR, 1992

® O Prefeito referido no texto é Silvio Pedrosa, de formacao escolar londrina, administrou Natal entre
0s anos de 1946-1951. Apds esse periodo assumiu o cargo de governador do estado do Rio Grande
do Norte. O investimento que fez na orla maritima se destacou entre seus feitos. Teve como seu
secretario de cultura o representativo Folclorista e Historiador da cidade de Natal Luis da Camara
Cascudo, autor do livro “Histéria da Cidade do Natal” de 1947, que foi distribuido pela administracao
de Silvio Pedrosa em varias cidades do Brasil.
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Em perspectivas de divulgacdo da cidade, encomendou ao renomado
folclorista Luis da Camara Cascudo, o livro Historia da cidade do Natal. Trata-se de
uma obra que, apesar de legitimar os interesses politico da gestdo que o idealizou,
auxilia na construcdo das paisagens da cidade. Foi um livro “destinado a fazer
intensa propaganda da nossa cidade e ao visitante apressado ja podemos oferecer-
lhe um exemplar da histéria de Natal’.? Recebeu muitas criticas, por seu
direcionamento ideolégico em favor do politico que o financiou. De todo modo, é
uma publicacdo que revelou a sua contribuicdo enquanto um manual de propaganda
da capital, ao mesmo tempo em que indica os germens de um trabalho que deu uma
visibilidade externa a cidade. O prefeito logo apds publicacdo distribuiu varios
exemplares do livro em diferentes cidades do Brasil (TORQUATO, 2011).

Fotografia 1: SYLVIO PEDROZA: entrega do exemplar de Historia da cidade do Natal

. L & |

Sylvio entrega a Alcade Muicipal de Sléh'Juan, Feliza de Gautier, 0o exemplar de Histéria da cidade
do Natal. Ill Congresso Histérico Municipal Interamenicano, Porto Rico, abril de 1948. Fonte: Arquivo
Sylvio Pedroza. Centro Documentacédo Eloy de Souza — Fundacao José Augusto.

Esse contexto, constitui-se em um momento modernizador para a cidade, um
marco para a cidade que antes crescia com suas constru¢des de costas para a
beira-mar. A construcdo da Avenida Circular insere ainda a cidade na l6gica nacional
de valorizacdo do Sol e Mar, principalmente por causa da atividade turistica (figura
8). Sylvio Pedroza, ainda articulou a construcao de um hotel de grande porte para a

cidade. De acordo com as reportagens do periodo, o projeto foi encomendado,

° A CIDADE, O Diario de Natal, 8 de marco de 1947.
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porém esbarrou na falta de recursos e de empréstimos, o que inviabilizou sua

construgao.

Figura 8: “A capital potiguara se renova”

Fonte, Diario da Manha (recorte). Em Livro de recortes. Cidade do Natal: Administragéo Sylvio
Pedroza (1947). (TORQUATO, 2011).

Os sentidos plasmam o local com as expectativas globais. Na década de
1950, o sol que brilhava na cidade de Natal, ndo foi conveniente sé para alimentar a

“industria da seca” °

, 0S que ndo eram vitimados pelas paisagens de miséria
encenadas pelo astro —, paisagens historicamente construidas, que serviu como
beneficio estratégico a certos grupos politicos —, ja eram capazes de percebé-lo
como um aliado aos prazeres das viagens. Foram novas percepcdes sendo
impostas, novas visualidades, novos discursos que construiam uma nova imagem
para a cidade. As transformacdes na paisagem que contém o sol, aliada as ideias de
turismo, comecam a surgir para o espaco de Natal como agradavel aos olhos, um
elemento que na relacdo com os sentidos humanos deixa de ser somente natural e
transforma-se em elemento cultural.

A escrita de Heron Domingues, no jornal A Republica, de 11 de junho de
1956, é esclarecedora dessa percepcao em relacdo a paisagem natural do sol e mar

gue comeca a ser construida interligada ao turismo:

1% Para maior entendimento sobre “as paisagens da seca” e o seu contexto histérico e politico ver:
ALBUQUERQUE JUNIOR, Durval Muniz de. A invencéo do Nordeste e outras artes. Recife: FIN/ Ed.
Massangana. S&o Paulo: Cortez, 1999 e ALBUQUERQUE JUNIOR, Durval Muniz de. Falas de
astlcia e de angustia: a seca no imaginario nordestino — de problema & solugdo (1877 — 1922). 1987.
Dissertacao — Departamento de Histéria. UNICAMP, Campinas, 1987.
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RAIO X — DE UMA CIDADE

Heron Domingues

A”s 24 horas que estou passando nesta cidade de Natal cdo das mais
alegres dos Ultimos tempos da minha vida. Tenho, ao meu redor uma
coletividade de pessoas divertidas e de mentalidade arejada, cuja
preocupacdo é trabalhar dia e distrair-se a noite. S&o ruas largas que o “sol
de junho” nordestino ilumina com alacridade. A circulacdo do trafego é
intenso, (e depois de uma sesta (post-carangueijos) acordo-me no Grande
Hotel e ao ouvir as buzinas e o rolar dos carros percebo que é a hora do
“rush”. Por instantes, tenho a iluséo de que estou no Rio de Janeiro. Sinto-
me feliz em Natal como se estivesse na melhor cidade do mundo. Voltaire
Leuenroth e Amilcare de Carolis, homens de publicidade do Rio, participam
do meu namoro com esta bela capital. No andar térreo da Radio Nordeste, a
sorveteria e “boite” “Oasis” e uma nota colorida de simpatia e cordialidade.
As cadeiras na calgada, intenso movimento, decoragao moderna. E’ claro
gue Natal ndo resolveu ainda o problema dos hotéis. Este € um mal
nacional. Por falta de acomodacdes as grandes companhias aéreas que na
sua maioria faziam escala em Pernambuco estdo transferindo seu pouso
para a orgulhosa Recife. Acredito que o governo potiguar, entre outros
problemas a resolver, deveria encarar com mais seriedade éste dos hotéis,
para dotar sua bela cidade de casas de hospedagem que permitissem
turismo. Natal pelo seu clima privilegiado, pela sua paisagem
surpreendente, podera vir a constituir-se num dos pontos de maior atracdo
turistica de todo o norte do Brasil.

O relato de Heron revela que a paisagem € antes de tudo um imaginario,
dotado por percepcdes e sentidos a ser desfrutado, antes experimenta-se 0s
espacos, por meio das imagens discursadas, pré-visualizadas. Uma cidade para
oferecer a experiéncia turistica é preciso ter esses espacos idealizados, planejados
e materializados. Constru¢cdo que comeca sendo internalizada, primeiro por meio de
discursos que organizam um roteiro imaginario, pré-concebido.

A exaltacdo ao sol de junho, ao clima privilegiado, a paisagem
surpreendente, revelam juntamente grandes contradicdes como: Natal cidade
moderna/cadeiras na calcada; por instantes tenho a ilusdo de estar no Rio de
Janeiro/ falta hospedagem que permita o turismo. De acordo com o relato de Heron,
as transformacdes na cidade comecam a ocorrer paulatinamente, podendo por meio
do turismo, vir a eleva-la a uma categoria de destaque frente as demais capitais do
pais.

Em busca de sanar os inconvenientes econémicos e compensar o quadro
de atraso industrial da capital Djalma Maranhao, prefeito de Natal, entre os anos de
1956-1959, apontou de forma pioneira para o turismo. Na concepc¢éo desse gestor a
atividade turistica, que poderia e deveria estar associada as belezas naturais da
cidade, seria capaz de dar impulso ao tdo almejado desenvolvimento (FERREIRA,
2006).
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Djalma Maranhdao iniciou um incentivo a préatica da atividade turistica por
meio da criagdo, em 1956, do Conselho Municipal do Turismo. Embelezou e dotou
pontos estratégicos da capital com equipamentos de infraestrutura basica. A partir
de entdo comecam a se pensar e assegura politicas publicas para o incentivo do
turismo, a exemplo de outras cidades litoraneas do Nordeste, vinculadas ao ideal do
turismo sol e ao mar (FERREIRA, 2006).

Em ambito nacional se iniciam os processos de estruturacdo para 0S
incentivos ao turismo. Foi criada a Comissdo Brasileira de Turismo, em 1958
(COMBRATUR); sem duavida uma iniciativa inédita nas politicas publicas que
fomentavam o setor. A comissdo deu um norte para as politicas nacionais e
incentivou os investimentos nas esferas estaduais, porém logo foi extinta (CRUZ,
2002). Em 1959, com a criacdo da instituicAo desenvolvimentista que visava a
superacdo do subdesenvolvimento econdmico na regido Nordeste, a SUDENE -
Superintendéncia do Desenvolvimento do Nordeste!, o governo federal firmou na
atividade turistica um dos carros chefes para investimentos financeiros e
direcionamento das verbas.

As medidas politicas, aliadas a expectativas e interesses de grupos que
inscrevem seus desejos na cidade constroem em Natal uma idealizagdo em torno da
atividade turistica. Sao criados desejos e expectativas que impulsionam a¢des como
a do jornalista, bacharel em direito e escritor José Alexandre Garcia, que na década
de 1960, motivado por essas expectativas elaborou o primeiro roteiro turistico da
cidade (figura 9)*2.

' SUDENE - Superinténdencia do Desenvolvimento do Nordeste, para mais informacdes sobre o
6rgdo ver < http://www.sudene.gov.br/site/menu.php?idioma=ptbr&cod=202 >, consultado em
17/02/11.

2 Roteiro Turistico da Cidade de Natal: Escrito na década de 1960 pelo bacharel em direito e
jornalista José Alexandre Garcia, € composto por 59 paginas. Os originais estdo em processo de
publicacao e na posse do seu filho Eduardo Alexandre Garcia, que nos ofereceu as copias para 0 uso
na pesquisa. O roteiro turistico de José Alexandre Garcia é escrito de maneira poética e envolvente.
O autor desnuda a cidade ao desejo do visitante, incita-o de uma forma intensa a percorrer 0s
espacos de Natal. Dos monumentos histéricos, as paisagens monumentais, nada passa
despercebido pelo olhar de Alexandre.
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Figura 9: Roteiro Turistico de 1960.
UMA ALEGRE E SIMPATICA CIDADE ( E SEUS BATRROS)
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CIDADE ATEGRE E AMIGA - Cidade alegre,movimentada,clara,batida pelo sol mas emeni-
i ~gada ~ até nos seus dias mais quentes - por suave brisa

que sopra do Atlantico,de topografia curiosamente ondulada
~e¢ de inumeras ladeiras a interligar os bairros,Natal pos-
~sue 1117 quilometros de extens@o,Cada um dos 220,000 papa-
-gerimuns que h&bitam a capital do Rio Grande do Norte,jul

- ga-se um mestre na arte do bem receber,desejoso de trans

" - formar o visitante recen-chegado em amigo do peito em

.

cinco minutos,Talvez geja este o segredo do mmm eterno

encanto desta cidade : sua plécida belesa e a maneira sim-
| ples e afavel de ser dos seus habitantes,Que convidam sem-
~pre o viajor & retornar,Seu clima é considerado excelente

com a maxima de 302 e minima de 189,
OTENGIL0 RIO = A cldade situa-se a margem direita,do Rio Potengl,o chama:

9 'w.ukﬂu
do o ;§~ande do norte,que atravessa vatdps municipios
~interioranos e vem desenbocar no mar,em Natal,Em tupi-

guarani ,Potengi quer dizer rio dos camarogs,

RIBEIRA ECIDADE ALTAZ ~ A cidade nasceu e viveu seculos restrita a dois bairros,
~Q8 VELAOSBATRROS hoje estritamente comerciais,Ribeira e Cidade Alta.0 pri-

- -meiro,séde do coméfeio grossista e de repartigBes publi.
~cas,0 segundo,centro dos grandes magazins,Na Ribeira,

~localisam-se o Cais do Porto,Alfandega,Delegacia Fiscal,
~-Instituto de Previdencia,Banco do Brasil e principais
= --agencias bancarias,Correios e Telegrafos(av.Hildebrand
-~de Gois)Western Pelegragh(av.Duque de Caxias),Estagio
Rodoviaria e Ferroviaria.t Petalne sé para homens sa
noite,a Ribeira despe-se de suas caracteristicas de sisu~
dez e é zona de meretricio e das pensofs ditas alegres.
Na Cidade Alta encontraremos o Palacio da Esperanca(séde
do Governo Estadual),Palacio Felipe Camarfo(séde da Muni -
\ tipalidade),Quartel-General e séde do Arcebispado.

Fonte: Documento de Eduardo Alexandre Garcia. Roteiro turistico de José Alexandre Garcia €
composto de 59 péaginas. O roteiro inicia-se no Forte dos Reis Magos, percorre prédios publicos,
principais ruas e pracas, passa pelas praias e finaliza com um roteiro gastronémico. Entre 1959/1960.
Cedido para essa pesquisa por Eduardo Alexandre Garcia.

Apesar dos projetos de modernizacdo estabelecidos, a distancia entre a
realidade local e o ideal assumido era imensa. Um problema fundamental era o fato
de que o processo de transformacdo espacial pelo qual a cidade de Natal passava

ndo era consequéncia do progresso econdmico alcancado pela capital — como por



60

exemplo um desenvolvimento alcancado por intermédio de investimentos e
melhorias na qualidade de vida e expectativa dos cidadaos locais —, mas era
justamente o contrario, ja que se antecipava a esse progresso. Nessa urgéncia, o
espaco vai sendo artificializado, mercantilizado e promovido. Com a centralizagdo do
poder estatal a partir do golpe militar de 1964, a politica de desenvolvimento
econdbmico é planificada e passa a ser dada preferéncia a implementacdo de
propostas vindas da iniciativa privada. Logo, as politicas nacionais passam a
privilegiar o local com énfase ao desenvolvimento regional.

Nesse cenario, 0 setor do turismo ganha maior visibilidade e passa a ser
favorecido pela ideia de que é capaz de proporcionar o crescimento econémico. Da
mesma forma, também acredita-se que é capaz de reduzir os desequilibrios sociais.
Com a criacdo da Superintendéncia de Hotéis e Turismo do Estado em 1964
(SUTUR), 6rgédo estadual, associado as politicas de industrializacdo de ambito
federal, a infraestrutura local foi melhorada. O estabelecimento de uma rede
hoteleira foi viabilizado no estado do Rio Grande do Norte, como destaque em Natal
para o Hotel Reis Magos (1965). No ano de 1966, é instituido o Plano Nacional do
Turismo (PLANTUR), o Conselho Nacional de Turismo e a Empresa Brasileira de
Turismo. De acordo com a geografa Rita Cruz o PLANTUR, um elemento béasico da
politica nacional que envolve o turismo, jamais saiu do papel (CRUZ, 2002).

As acdes que visavam inserir 0 turismo, embora ignorassem,
sistematicamente, o complexo conjunto das relacdes que envolvem 0s espacos
onde estdo constituidas, fato que historicamente pode ser constatado na maioria das
politicas urbanas brasileiras, essas a¢fes, no momento em que eram discutidas,
levadas ao publico, eram temas de jornais, assuntos de radio ou de televisdo e se
impunham as expectativas coletivas. O que fez com que a cidade fosse sendo
reconstruida, materializada e identificada como a Cidade do Sol. As temperaturas
elevadas praticamente todo o ano, as areias brancas dos campos dunares, o0 azul do
céu e do mar e as falésias que constituem pareddes avermelhados, corporizaram-se
em exoéticas e apreciadas paisagens que eram divulgadas.

Uma das primeiras chamadas publicas de ambito nacional, para a
construcdo da imagem paisagistica da cidade de Natal, como o destino turistico da
Cidade do Sol, esta relacionada a um significativo reclame publicitéario, que circulou
por todo o pais, na década de 1960, em um semanario ilustrado e popular que



61

permitia a visualizacdo de espacos que se modernizavam®®. E um periodo marcado
por golpes, por resisténcias, por planejamentos e possibilidades futuras. Nessa
realidade, os espacos em Natal passam a ser reconstruido em prol do turismo,
seguindo a légica do sol e mar em busca do desenvolvimento regional. Com o
objetivo de chamar a atencdo do olhar do turista, Cassiano Arruda Camara®,
jornalista local, implementou o texto sobre a cidade. (figura 10: fatos e fotos, p. 43).

O turismo passou a ser associado pelo jornalista como uma das
“‘industrias” necessarias ao progresso de Natal (figura 11: fatos e fotos, p. 44 e 45).
O objetivo de chamar a atencdo do outro pelos espacgos urbanizados e pela
tecnologia, se intercala com a chamada para o paraiso idilico, para o folclore e a
cultura popular de modo geral (figura 12: fatos e fotos, p. 52 e 53). O texto esta
inserido nas nocdes econbmicas e sociais de desenvolvimento que envolve o pais.
Sao discursos e imagens de “realidades” que cristalizam um imaginéario fotografico
sobre o espaco relacionado a tdnica que as revistas ilustradas do periodo davam a
descoberta de vérias imagens do Brasil (figura 13: fatos e fotos, p. 46 e 47).

No trecho em que o jornalista fala da Barreira do Inferno, base de
lancamento de foguetes, construida na época da Segunda Guerra Mundial e um
motivo de orgulho para toda a cidade, existe uma extrema valorizagcao do periodo.
Trata-se de um periodo associado a uma fase de desenvolvimento, também, de uma
maneira da cidade ter seu nome presente “no noticiario de todos os grandes jornais

e revistas™®

, pela relacdo que desenvolveu com a grande poténcia norte-americana
(figura 14, fatos e fotos, p. 50 e 51). Para o autor do texto a barreira do inferno é um
dos primeiros resultados praticos de chamadas para o turismo e que deve ser
associado ao servico de hotelaria e transportes, juntamente com a oferta de
atracOes naturais ou artificiais. Nao existe a ideia de um planejamento que envolva a
populacdo e os impactos que o turismo pode trazer a cidade, ha somente, a ilusao
inocente da atividade “industrial” favoravel a localidade.

Percebe-se que as transformacgfes ocasionadas no espaco de Natal em
decorréncia da guerra sdo absorvidas como se estivessem relacionadas ao bem

geral. No discurso hegemonico, o que se projeta € o deslumbre, afinal como narra o

'3 Revista semanal Fatos e Fotos. Especial : Natal — A Cidade do Sol. Bloch Editéres: Brasilia, 29 de
agosto de 1968, n° 395, pag. 43 — 58.

'No dia 11 de junho de 2012 tivemos um contato por telefone com Cassiano Arruda, o autor do texto
Natal Cidade do Sol, nos revelou que logo apos o lancamento da revista, a prefeitura comprou a
matéria e publicou em folhetos para distribuigdo gratuita entre a populagao e turistas.

> |dem, pag. 54.
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texto: Nao é sem motivo que os locutores das radios em Natal, a0 anunciarem a
hora certa, diziam: ‘Na capital espacial do Brasil sdo 13 horas’. Nada mais
progressista do que ser a capital do espaco (figura 15: fatos e fotos, p. 54 e 55). As
distintas temporalidades e a espacialidades que circunscrevem o local parecem
suspensas diante dessa ldgica.

O discurso do progresso e da industrializacdo leva Natal a almejar e
inscrever as transformacdes alinhadas a logica do desenvolvimento das grandes
metrépoles. As imagens contradizem-se, a0 mesmo tempo em que projetam a
capital em um ritmo de velocidade dos foguetes, destaca como caracteristica o
tempo ritualizado dos cultos, do ambiente paradisiaco, do menino que vende
passarinho na feira. Contradicdes da capital espacial e de paisagens paradisiacas,
santos, carrancas, procissdes, promessas e fé no futuro. Um futuro que o turismo,
essa atividade carregada de simbolismo, baseada em modelos externos, € divulgado
como capaz de proporcionar. Vale ressaltar, que logo ap0s a matéria da revista fatos
e fotos ter sido publicada foi comprada pela prefeitura e reproduzida em folhetos
para serem distribuidos, em pontos estratégicos da cidade, entre a populacdo de

residentes e turistas.

Figura 10: Natal A Cidade do Sol

Fonte, Revista Fatos e Fotos, agosto de 1968.
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Figura 11: Turismo e industria: bindmio progresso de Natal

Turismo e indistria:
binomio para o
progresso de Natal

Com avenidas amplas e bem |luminadas,
Natal comegou a se desenvolver
durante a Segunda Guerra Mundial,
quando foi transfermada no
Trampolim da Vitoria des aliades.
Hoje ¢ uma cidade no caminho do
progresso. Seu clima, suas belezas
maturais e a hospitalidade de sua
populacio garantem, 20 lado de wm
hotel de caracteristicas internacionais,
um intenso movimento turistico.

A industrializagio ¢ o outre
objetive dos seus dirigentes.

Uma atracao a parte: 1
arte, folclore e |
cultura popular

Além do ritmo de industrializacho ¢ das
obeas piblicas, o que mais impressiona
em Natal — se nie falarmos das belezas
naturais — ¢ o folclere, vive ¢ presente
em toda a cidade. As festas natalinas,
que se prolongam por todo um més,
formam um verdadeiro panorama ¢a
cultura popular do Nordeste, revivendo
dancas e autes j4 inteiramente
esquecidos em outros centros. A arte,
que encoatrou no museu do histarico
Forte dos Reis Magos um incentive para
sew desenvolvimenta, tem hoje nomes
nacionals, como o do entalhador Manza,
que ja féz diversas exposigoes no Rio.

Fonte, Revista Fatos e Fotos, p. 52 e 53.
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Fonte, Revista Fatos e Fotos. Paraiso tropical com oito praias, coqueirais e dunas de areias

Figura 14: Barreira do Inferno

A cidade de Natal tem
a Barreira do Inferno

Mo ¢ sem metive goe o8 locstares dat
radies em Natal, 3¢ asenciarems 3 hera
corta, dizem “Na capital espacial 6o
Srasd sds 13 horas™ A Barreina 8o
Interas torssese wm simbole e
progresse jara o aatalenses
€, resimente, fles tim
razie. Os métodos 1 wtiizades
530 comparades 205 Cas bases de
foguetes mais modernas ¢ bem

*qepatas 4o mands

Fonte, Revista Fatos e Fotos. A cidade de Natal tem a Barreira do Inferno, p. 50 e 5

-
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Fiu_ra 15: Natal é a quarta cidade do Brasil

Fonte, Revista Fatos e Fotos. Natal é a quarta cidade do Brasil e j4 nasceu cidade, com nome e tudo,
p. 54 e 55.

3 A FOGRAFIA NOS CARTOES-POSTAIS

3.1 NOTAS PARA A FOTOGRAFIA

A invencgdo da fotografia no ambiente moderno trouxe uma sensacgao de
mistério, duvida e desassossego. Transcendeu tudo o que havia sido construido até
entdo. Toda a consciéncia estabelecida pelo individuo, durante séculos, foi
sobrepujada no momento em que seu rosto e seus feitos eram representados de
acordo com a ideologia do momento, tal como se apresentavam dotados de uma
relagdo essencial com o referente. Era a certeza cada vez mais presente do
desenvolvimento técnico e ideoldgico do momento. O dominio racional do mundo
incluia o individuo na categoria de objeto a ser analisado, calculado e classificado.
N&o havia mais a possibilidade que dava ideia da davida ou do erro.

Se, no campo das ciéncias humanas, pesquisas relevantes sobre a

fotografia ja foram realizadas, os estudos sobre as imagens fotograficas conectadas
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ao turismo, na grande area que envolve a disciplina é praticamente nulo'®. A
possibilidade de difusdo das imagens, principalmente a fotografica, tornou-se um
marco na historia da humanidade e criou um universo de representacdes no qual a
atividade turistica esta essencialmente inserida.

A necessidade de estabelecer um recorte que priorize 0 ponto de vista do
campo académico no qual observaremos a fotografia € primordial, ante a sua
amplitude tematica e enraizamento de forma demasiada extensa em diferentes
ambitos sociais. Abarca-la em todas as suas dimensdes seria uma tarefa improvavel,
porém, isso ndo impede uma reconstrucdo de seu percurso, ocupando-nos em
historicizar, de maneira geral, as nuances que exerceu ao firmar-se nos diferentes
contextos do espaco/tempo social. Ndo é empecilho para se revisar a representacao
e o simbolismo capazes de iluminar as mudancas ocorridas em sua trajetoria, visto
que diante da insercdo da fotografia na sociedade surgem varios olhares que
almejam apreender seus sentidos. Além das disciplinas que ja& a adotavam como
prova técnica de algum evento, areas epistémicas como: arte, filosofia, semiotica,
histéria, sociologia, etc., abrem-se como itinerarios que visam permear Seus
multiplos enunciados e focar a abrangéncia imagética de seus elementos: um
caminho além da ilustracéo.

A imagem possui as marcas da (re)criacdo que conectam o individuo ao
seu meio. De acordo com sistemas elaborados para a percepcdo decodifica-se e
manifesta-se o imaginario individual e coletivo do espirito humano. Consoante a
ligacdo intrinseca que exerce com a trajetéria humana Boone (2007, p. 13) ressalta
que: “desde o homem pré-historico a imagem tem importancia fundamental como
elemento de registro de si préprio ou de suas acoes, percebidas desde as pinturas
das cavernas, nas ceramicas € em outros artefatos histéricos”. O que nos permite
alcancar o quéo vigoroso é esse signo enquanto fragmento das inimeras narrativas
sobre 0 mundo, nesse aspecto sua importancia abrange-se sobremaneira. Sem
duvida, das diversas fontes iconograficas — pintura, escultura, televisdo, cinema e
etc. — a fotografia caracteriza-se como um icone da cultura visual, vigente por mais

de um século e meio.

* Uma das iniciativas mais recentes de investigacdo nas relacdes que envolvem a fotografia e o
turismo foi realizada em 2011, no Programa de Pés Graduagdo em Turismo da Universidade Federal
do Rio Grande do Norte, por meio da dissertacédo intitulada FOTOGRAFIA E MARKETING: uma
andlise dos atrativos turisticos da cidade de Jodo Pessoa (PB).
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A possibilidade de reproduzir automaticamente um instante do mundo
real, em uma imagem “espelho” foi mais uma das aptiddes materializadas em meio
as transformacdes ocorridas no século XIX, por intermédio dos recursos
tecnoldgicos, que fascinou e serviu aos projetos cientificos e aos demais idearios
majoritarios no periodo. O cenario embrionario da fotografia esta associado aos
meios de produgéo cultural da modernidade, momento de ascensao da burguesia,
do crescimento e expanséo das industrias, da propriedade privada e do automotismo
gue caracterizavam a Revolucao Industrial.

Nesse periodo peculiar do pensamento humano, preocupado com a
sistematizacdo racional do conhecimento a sociedade testemunha o surgimento
desse tipo particular de imagem: a fotografica; que opera com a imobilizacdo de um
momento no tempo, retratando objetos, pessoas e lugares. Porém, essa crenca na
apropriagdo de fragmentos de um momento real, da reproducdo de maneira
mecanica da realidade visual como ressalta José de Souza Martins (2009, p.29), é a
expressdo de uma das grandes e fundantes ilusdes da sociedade contemporanea: a
da paralisacéo da vida.

Para estabelecermos as premissas desse imaginario coletivo — o carater
fidedigno da imagem fotogréfica — € necessério nos reconduzirmos ao, ja
comentado, periodo renascentista que no século XIV buscou modos de retratar a
realidade de maneira mais proxima ao olho humano. Considerando este intento
floresceu a perspectiva artificialis ou uniocular que baseado no sistema da
perspectiva dos pintores nomeava a técnica pictéria. Um modo de distinguir essa
técnica era contrapd-la a perspectiva “‘comum” ou “natural”. Como descrito
anteriormente, grande parte desses estudos coadunam-se a teoria geométrica
euclidiana com alusdo a profundidade nas representacdes espaciais. O
enquadramento das representacbes do espaco foi decisivo, em termos de
isolamento e observacao da natureza, para dar visibilidade e autonomia ao conceito
gue revisitamos sobre a paisagem. Desse modo um cédigo cultural que propagou-se
a partir do século XV.

A convencao da perspectiva como objeto referencial procedente do real
esta organizada por intermédio de um ponto central — o ponto de fuga —, ordenador
da materializacdo dos objetos reproduzidos em relagdo a sua posicdo a outros
objetos inclusos no campo pictério. Trata-se, entdo, de um sistema ordenador, no

qual o espagco assume um carater concreto e imutavel, ante aos objetos que sobre
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sua base tem carater movel. Essa maneira de percepcao efetivamente transformou
os olhares, conferiu uma nova visualidade em relagdo ao sujeito/objeto/natureza,
separando, destacando e dotando-os de inteligibilidade. Foi uma técnica
revolucionaria que conjugava uma consciéncia inovadora, com transformacdes e
evolucdes que levou o individuo a empreender meios de representacdo que cada
vez mais buscava aumentar o grau de veridicidade dos objetos (COSTA & SILVA,
2004).

A base consistia na construcdo desses conhecimentos ndo estar mais
calcado nas ldgicas religiosas de conversdo do outro e dos espacos. As mudancas
implementadas em todas as esferas da vida social, econémica e cultural nortearam
as buscas sociais por meio de uma realidade cientifica, baseada na modernidade
técnica. Nesse interim, a fotografia emerge enquanto a mais sofisticada producéo da
técnica cientifica com sua inovadora tarefa de representacdo do real, intermediada
pela utilizagdo da maquina e da técnica; enquanto sistema mecénico e de precisao,
a disposicdo dos preceitos cientificos caracterizou uma cultura visual até entdo
inédita.

A primeira imagem registrada, datada pela historia oficial e reconhecida
como fotogréfica, pertence ao francés Joseph Nicéphore Niépce (1765-1833).
Empolgado com o sucesso da arte litografica comecou seus experimentos valendo-
se da cAmara escura, do instrumento 6tico e de placas fotossensiveis. Em 1826%7,
chegou a materializagdo do processo que denominou por “Heliography” (gravura de
luz solar), com oito horas de exposicao a luz fixou a famosa imagem “View from the
Window at Le Gras” (fotografia 2)'8. Apesar de ter seu nome vinculado & invencéo da
primeira fotografia, essa conquista ndo foi uma obra isolada, foi um processo
decorrente de vérias experimentacées em diferentes pontos e que envolveu outras
pessoas. As politicas sociais da época, as condicbes econdmicas e territoriais, assim
como os critérios cientificos, favoreceram na histéria o destaque de alguns nomes e
das suas técnicas e o0 obscurecimento de outros, como esclareceremos mais adiante
(LEGGAT, 1999).

7 Ainda que essa data seja oficializada existem divergéncias quanto a sua veridicidade. Um exemplo
€ o do pesquisador Boris Kossoy, que embora concorde que Niépce foi certamente autor das
primeiras imagens permanentes obtidas por processo fotografico questiona essa data, “seria 1824 ou
1826”7 (KOSSQY, 2006, p.121)]

18 “ista da janela em Le Gras”, nome dado a imagem de Niépce, marco o inicio da fixagdo da
imagem por meio da técnica, em 2003, foi publicada pela Revista life entre as 100 fotografias que
mudaram o mundo. 100 Photographs that Changed the World. New York: Revista Life, 2003.
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Fotografia 2: Vista da Janela de Le Gras.

Fonte: http://www.hrc.utexas.edu/exhibitions/permanent/wfp/

Em sequéncia, Niépce procurou, entre os estudiosos do procedimento,
fazer parceria, apos cautelosos contatos — selada em contrato em 14 de Dezembro
de 1829 — com o pintor e fisico Louis Jacques Mandé Daguerre (1781- 1851), com o
objetivo de melhorar o processo e fazer ajustes necessarios. Niépce faleceu pouco
tempo depois de firmada & sociedade, em 1833, no anonimato.’® Deixou seu
parceiro em uma situacao privilegiada em relacdo as pesquisas, visto as realizacdes
concretas que ja havia alcancado (KOSSQY, 2006).

Daguerre deu continuidade aos estudos e provavelmente entre os anos
de 1834 ou 1835 —, “de forma acidental, ao que parece” — percebeu a imagem nitida
e detalhada em uma placa exposta, o que seria 0 processo de revelacdo. O tempo
de exposicdo ainda era um agravante, quando conseguiu com o tratamento dos
vapores de mercurio, reduzir o tempo de exposi¢do a luz de horas para minutos,
cerca de 20 a 30 minutos (KOSSOQOY, 2006, p.123). O que continuava sem solugéo
era o problema em relacdo a fixagdo das imagens nas placas. Por volta de 1839,
valendo-se da descoberta da substancia quimica de hipossulfito de sodio feita pelo
inglés Herschel, que também procurava resolver o problema de estabilizacdo da
imagem — processo que no mesmo ano foi revelado na Frangca com permisséo do
pesquisador — conseguiu a fixacao ideal para suas imagens. Depois de ter seu
processo constituido Daguerre contou com o apoio politico do amigo astrénomo e
secretario permanente da Academia de Ciéncias de Paris (fotografia 3), que propds
ao governo Francés a compra do invento. O pagamento veio em forma de uma

significativa pensdo vitalicia para Daguerre e o filho de Niépce (KOSSOY,2006).

9 Texto The First Photograph, sobre a primeira imagem permanente de Niépce, disponivel no site
do Centro Harry Ransom localizado na Universidade do Texas.
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Em 19 de agosto de 1839 foi reconhecido no instituto da Franga e
anunciado ao mundo a invencdo do novo processo de fixacdo de imagens que levou
0 nome de seu idealizador e foi doada pelo governo a varios paises. Ao inventar o
daguerredtipo, a intencdo de Daguerre — como a de outros pesquisadores que
também se debrucavam sobre o mesmo objeto —, era poder recriar a perspectiva de
forma automética e tdo perfeita a ponto de reprimir a prépria representacao, dando a
imagem objetivada tal grau de perfeicdo que pudesse se passar pelo real. A partir
dai, desde as primeiras imagens produzidas pelo daguerreétipo, o que se viu foi uma
corrida de aperfeicoamentos tecnoldgicos destinados a criagdo de imagens mais
proxima da realidade (LEGGAT, 1999).

Fotografia 3: primeiro daguerredtipo feito por Daguerre.

Fonte: http:/.hrc.utexas.ed/exhibitions/permnent/vvfp/

De anteméo, foi frisada a necessidade de esclarecimento a cerca dos
registros oficiais em relagdo aos inventores da fotografia e suas técnicas. Na época
em gue operou-se a fixacdo da imagem, no caso a fotografia, j& havia todo um
contexto que indicava “que a hora de sua invengdo chegara e varios pesquisadores,
trabalhando independentemente visavam o mesmo objetivo”, como nos descreve
Walter Benjamin, que era “fixar as imagens da camara obscura, conhecidas desde
Leonardo” (1987, p.91).

Fica claro a multiplicidade de técnicas que poderiam estar sendo
desenvolvidas em diferentes espacos. Ao ser destacado isoladamente um inventor,
estamos diante da relacdo de poder que revela o qué a historia oficial, em dado
momento, estabelece como “verdade”. Dessa forma, podemos apreender que o
conhecimento histérico ndo é algo finalizado ou estratificado. Ao contrario, € um
processo dinamico, que revivifica os fatos passados por estar em continua
construcdo, ndo nos oferece o todo de um conjunto, mas partes desse todo, fracbes

que iluminadas indicam dire¢cdes que fragmentam, isolam, escurecem e até fazem
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perder de vista outros caminhos, a descoberta da fotografia bem exemplifica isso,
como descreve Kossoy (2006, p. 127):

Herschel empregou o termo photography pela primeira em fevereiro de
1839. [...] Outros precursores ainda poderiam ser citados, como Hippolyte
Bayard, funcionario publico do governo da Franca, que foi habilmente
deslocado por Francisco Arago — comprometido com Daguerre — de uma
posicdo mais destacada na histéria da descoberta da fotografia.[...]
Devemos frisar, novamente, o fato de que uma descoberta nunca surge do
nada; ela é o resultado de um processo cumulativo de outras descobertas
gue vao sendo elaboradas ao longo do tempo, por vezes ao longo de
séculos.

O contexto social e econdmico em que germinou esse invento marca o
etnocentrismo europeu impulsionado pela revolucdo industrial e pelo fato do territério
ser o berco das mais importantes descobertas cientificas e tecnolégicas do
momento. Um periodo de grande opuléncia socioespacial que se ocupou com a
formacdo de grandes nomes, vinculados aos interesses em voga. Logo, a
possibilidade de regularizar experiéncias pré-existentes as ja lavradas pelos meios
oficiais europeus, por pessoas que seus feitos e suas relacbes sociais ndo eram
influentes, mormente, se essas estivessem estabelecidas em territérios colonizados,
como, por exemplo, o da “exdtica” América latina, acarretariam grandes
desconfortos.

Histérias do invento fotografico ficaram nas sombras e somente quase
um século e meio depois da datacao oficial, veio a tona a comprovacao da historia
de Hercule Florence (1804 -1879) %, que mesmo em poucas linhas, ja que ndo é a
esséncia dessa pesquisa, vale referenciar. A histéria de Florence é a revisdo da
histéria isolada do pioneirismo do processo fotografico. Esse cenario ha pouco
tempo descrito pelo historiador Boris Kossoy (2006), trds a baila novos fatos que
confirmam as experiéncias desenvolvidas pelo francés Hercule, cujos resultados ele
havia alcangado com sucesso no Brasil; na ainda “sem relevancia” provincia de S&o
Carlos, atual cidade de Campinas, localizada no estado de Sao Paulo, muitos anos
antes que Daguerre.

Kossoy (2006), um dos maiores estudiosos em ambito nacional da
fotografia desconstréi por meio de sua pesquisa a hegemonia historica direcionada a

Daguerre. No ano de 1976 o fotografo e historiador divulgou em um simpdsio norte -

2 para um maior conhecimento sobre o assunto ver; KOSSOY, Boris. Hercules Florence, a

descoberta isolada da fotografia no Brasil. 3 ed. S&o Paulo: Edusp, 2006.
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americano a descoberta da fotografia no Brasil, que para ele ja irA completar 180
anos, em 20 de janeiro de 2013. O estudioso revela as condigbes sociais,
econdmicas e politicas do meio em que Florence viveu, desenvolveu suas atividades
como artista plastico e levou adiante suas experiéncias precursoras com a fotografia.

De acordo com os documentos escritos por Florence, constata-se o
pioneirismo do cientista, ndo somente na materializagdo da técnica, mas inclusive,
ao utilizar o termo fotografia para nominar seus experimentos. O processo de
registro da imagem descrito por Florence em seus manuscritos, no qual utilizava a
amonia, foi refeito, avaliado e legitimado por quimicos dos EUA a pedido do
pesquisador Boris Kossoy. Depois dessa comprovacao importantes pesquisadores
da fotografia passaram a citar Hercule Florence como “um dos pais” da fotografia.
Utilizamos “um dos”, pois entendemos junto com Kossoy (2006), que a fotografia
nao foi inventada por um Unico individuo. Nem Niépce, nem Daguerre devem deter
essa exclusividade, visto que antes a fotografia foi inventada também na Inglaterra
por William Talbot (1800 — 1877),%* nas Américas por Hercule Florence, entre outros
nomes que ainda podem vir a surgir.

Florence um dos menos conhecidos, porém comprovadamente pioneiro
na técnica da fotografia, por encontrar-se distante do centro hegemdnico de geracao
das ideias e tecnologias dominantes da época, pagou o0 preco do anonimato por se
encontrar em um espaco considerado periférico que o mantinha em isolamento,
sendo por muito tempo silenciado. Almejou ser reconhecido por sua inven¢ao, mas
qguando soube pelos jornais o alvorogo causado pelo invento do mecanismo que

fixava as imagens, feito por seu conterrdneo declarou:

A fotografia € a maravilha do século. Eu também ja havia estabelecido os
fundamentos, previsto esta arte em sua plenitude. Realizei-a antes do
processo de Daguerre, mas trabalhei no exilio. Imprimi por meio do sol sete
anos antes de se falar em fotografia. Ja tinha Ihe dado esse nome,
entretanto, a Daguerre todas as honras. (apud MONTEIRO & KAZ, 1998. p.
360).

Nos esforgos de diferentes homens a organizacéo espacial dada ao olhar
pela perspectiva com o auxilio da estrutura oOtica surgida na época de Aristoteles;

com 0s mecanismos da camara obscura que também ja eram utilizados pelos

L Astrdnomo, quimico e linguista inglés, que em 1835, apds longos anos de experiéncias obteve as
primeiras imagens fotograficas através do principio negativo-positivo, a qual denominou por
photogenic drawings. Para um entendimento maior do assunto ler: Kossoy. Idem.



73

pintores renascentistas e; com a quimica, posteriormente, a fotografia conseguiu no

ambiente moderno do século XIX ser revelada.

3.2. BREVE HISTORIA DO REAL LITERAL

A fotografia através da aparéncia de realidade com que revelou a imagem
em perspectiva que captava, como marco da imagem técnica, atravessou com
impeto os valores de autenticidade e unicidade referentes as imagens antecessoras
ao seu advento. Metamorfoseou as formas de olhar, de apreender, de perceber e de
distinguir as coisas que se projetaram no mundo e, também, valores intrinsecos aos
seres humanos, como a maneira de lidar com as lembrancas, com o0s
esquecimentos, com 0s eventos sociais e etc. Foi divulgada circunscrevendo as
ideologias que permearam o seu desenvolvimento, sobremaneira, acopladas ao que
se considerou ser seu centro gerador. Coadunava-se as expectativas e
transformacdes do século XIX, na medida em que conciliava a utilizacdo da
maquina, a rapidez e a precisdo na captacdo de imagens apreendidas de um plano
do real.

A origem do fazer fotogréfico ligada a nocdo de semelhanca com o
existente captado por intermédio do seu mecanismo foi marcado pela ideia de

“espelho do real”, como tdo bem explicita Dubois (1993, p.27):

Trata-se aqui do primeiro discurso (e primario) sobre a fotografia. [...]
Embora comportasse declaracdes muitas vezes contraditérias e talvez
polémicas, o conjunto de todas essas discussfes, de toda essa
metalinguagem nem por isso deixava de compartilhar uma concepcéo geral
bastante comum: quer seja contra, quer a favor, a fotografia nelas é
considerada como a imitacao mais perfeita da realidade. E, de acordo com
os discursos da época, essa capacidade mimética procede de sua natureza
técnica, de seu procedimento mecanico, que permite fazer uma imagem de
maneira “automatica”, “objetiva” ou quase “natural’, sem que a méo do
artista intervenha diretamente.

A sociedade a abragou como um sinénimo de imparcialidade e acuréacia
cientifica, negando, majoritariamente, em seu resultado final qualquer proposta
estética, ideoldgica e mesmo a interferéncia humana. Charles Baudelaire (2007
[1859]), foi um dos que lideraram as denudncias contra a ansia pela reprodugéo do
real, favorecida pela fotografia. E vigoroso ao apontar a técnica como uma memoria
documental do “real”. A obsessao pela verdade, segundo ele, era intrinseca ao

progresso que significava a desaparicdo da alma em prol do crescente dominio da
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matéria. Fato que, significava a rendncia da estética do belo e da criacdo, para
escolher a verdade proposta pela ciéncia material. A fotografia era a escolha do que
poderia ser visto e reproduzido ao invés do que pode ser sonhado e criado.

Dubois (1993 p.29) esclarece as circunstancias ideoldgicas do surgimento
da famosa maquina oitocentista, como imersa, principalmente, na acalorada
discusséo sobre o fato dessa se constituir em um aparato mecanico ou em uma arte.
Como ja foi observado, esse periodo € o momento das separacdes, das
classificacdes, logo, os artistas reagem a industrializacdo técnica nas artes: “a arte
aqui (a pintura), a industria ali (a foto).” Na concepg¢ao académica do século XIX a
arte ndo poderia ser passivel de reprodutibilidade, o seu conceito estava ligado ao
ideal renascentista. Nessa ldgica o artista era 0 génio que produzia algo além do
simplesmente material. A cada pratica deve ser reservado 0 seu campo préprio.

A aversdao dos artistas a difusdo da técnica fotogréafica, como uma espécie
de arte, se d4 devido ao seu carater de coOpia, a0 seu aspecto mercadoldgico,
documental e burgués, que vai contra as ideologias elitistas que congrega a crenca
da arte ser despossuida de qualquer finalidade e de func¢des sociais. Contudo, até
entre os amantes da arte, havia 0os que estavam na contramdo do pensamento
majoritario. Mesmo entendo-a como um registro fidedigno do visivel, capaz de
capturar o real com veracidade, viam valor no fato dessa ser capaz de se encarregar
das funcBes sociais e utilitarias, deixando a arte livre em suas finalidades
(DUBOIS,1993).

Benjamin (1987, p. 97) indica que a evolucdo da fotografia para
desempenhar os papéis sociais e utilitarios foi tdo expressiva que logo apds o seu
invento a maioria dos pintores de retratos em miniatura se transformaram em
fotografos. “Nao é por acaso que o retrato era o principal tema das fotografias”
(BEJAMIN, 1987, p. 174). Entretanto, o fulgor com que a sociedade a abrigou néo
deixou de, em seus primordios, causar certa magia. Os aspectos vivos e tao
veridicos como a prépria natureza, causavam perplexidade, maravilha e assombro.

Benjamin mostra que o proprio tempo gasto com a longa exposicao,
favorecia os modelos incorporarem uma postura rigida e profunda no qual
encarnavam e cresciam dentro da imagem. Tudo nesse cenario inaugural do
daguerreétipo era feito para durar, para revelar os aspectos fisionébmicos
apreendidos pela misteriosa experiéncia que se enraizava. Nesse espirito, mesmo

ciente dos olhares duros, supostamente dirigido ao observador, Benjamin (1987, p.
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95) cita, as afirmagdes do “velho Dauthendey”, em relagdo a surpresa que causou o

daguerreotipo :

As pessoas ndo ousavam a principio olhar por muito tempo as primeiras
imagens por ele produzidas. A nitidez dessas fisionomias assustava, e
tinha-se a impresséao de que 0s pequenos rostos humanos que apareciam
na imagem eram capazes de ver-nos, tdo surpreendente era para todos a
nitidez insdlita dos primeiros daguerreoétipos.

As primeiras imagens fotograficas remetem a captacdo dos mistérios
imanente ligados aos rostos fotografados, que sugeriam algo externo as proéprias
fisionomias. Afinal, pela primeira vez, uma maquina criava imagens que sO eram
possiveis pelas maos do individuo e de realidade tal, nunca vista anteriormente
(BENJAMIN, 1987). A novidade foi se estabelecendo, despertando em seu inicio,
desejo, suspense e contradicdes. Das ambivaléncias, em relacdo ao daguerreétipo,
Dubois (1993) aponta, o senso contraditério do tedrico Baudelaire (Fotografia 4 e 5),
pois a0 mesmo tempo que denunciava a imagem fotografica como parte de um
gosto vulgar das multiddes, pediu a Nadar e a Carjat —pintores de miniatura que
transformaram-se nos primeiros fotégrafos —, que fizessem varios retratos seu
(BENJAMIN, 1987, p. 97).

Fotografia 4: Baudelarie por Nadar. Fotografia 5: Baudelarie por Carjat

Fonte: Le Maze Studio.

Www lemaze-studio.com 1855. Fonte: Le Maze Studio.

www.lemaze-studio.com
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A contradicdo de Baudelarie, ilustra o éxtase causado pelos grandes
simbolos e elementos da modernidade: como o daguerreétipo.??A realizacdo das
imagens monocromaticas e melancélicas, ao mesmo tempo em que encantava por
sua veracidade, atemorizava por seu aspecto congelado e sombrio. O tedrico no
momento que escreve seu famoso protesto esta vivendo o processo de
transformacoes.

Como um auténtico “Orfeu” e poeta Baudelaire traduz para a linguagem
que lhe é mais apropriada a sensacado “monstruosa” que sente ao ver a multidao
exaltar a producdo mecénica racional. A possibilidade de ver a arte associada a
processos industriais e a toda transitoriedade que esta sendo instaurada nas
metrépoles, que estava sob a égide do fluxo do inusitado e da rapida obsolescéncia
provocados pelo capitalismo, causa a sensacdo de choque. Choque pelas
vertiginosas modificacbes que ocorreram e davam ao individuo a certeza de que
tudo é incerto e transitério, porque tudo esta em transformacgéo. Desde a paisagem
gue esta mudando a todo tempo até a velocidade que faz os carros desaparecerem
coloca o sujeito em situacao de instabilidade profunda, de um novo mundo, muitas
vezes, ordenado por valores como dinheiro ao invés dos conhecidos valores
tradicionais. Situacdes novas que propiciam o estado de medo, o estado de éxtase e
colocam a metrépole como o0 maior cendrio dessa vertiginosa e surpreendente
modernidade que “chocava” diante das rapidas mudancas (SEVCENKO, 1992 p.17-
88).

Eram necessarias novas formas de ver e absorver o mundo. Assim como
a maquina fotografica que constituiu-se na (re)construcdo dos olhares e no
estabelecimento de novas praticas para lidar com o publico em formagédo. As
primeiras fotografias ficaram restritas a quem detinha o método artesanal de seu
processo. Materializadas pasmavam os seus expectadores, pois: “(0) rosto humano
era rodeado por um siléncio em que o olhar repousava” (BENJAMIN, 1994, p. 95). O
préprio olhar-se na fotografia era uma importante mudanca de percepcgao. “A
Fotografia transformava o sujeito em objeto”, e foi preciso entdo aprender a olhar
esse objeto feito da prépria imagem e aprender, também, a ser imagem (BARTHES,
1984, p. 25).

2 para um maior entendimento sobre a sensacdo de éxtase e de choque causado pelas

transformagBes do mundo moderno ver. SEVCENKO, Nicolau. Orfeu extatico na metrépole: Séo
Paulo, sociedade e cultura nos frementes anos 20. Sado Paulo: Companhia das Letras, 1992, p. 17-88.
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Para ilustrar essa passagem escolhemos uma fotografia (fotografia 6), de
um dos fotdégrafos que estdo presentes no texto “pequena histéria da fotografia” de
Benjamin (1994).

Fotografia 6: Por David Octavius Hill e Robert Adamson

Na imagem Isabella Burns, povavelmente entre 1843 e 1846,
irma do famoso poeta Robert Burns. Acervo da Galleries of
Scotland Commons, hospedado na Galeria virtual flickr.

Os olhares que muitas vezes pareciam seguir quem 0s observava,
deixavam muita gente deslumbrada. Em certos casos, as pessoas sentiam-se
aterrorizadas, contudo, uma coisa podia ser afirmada; todos queriam ser
fotografados, independente da relagcdo que cada pessoa travara com a nova imagem
técnica. Nesse periodo, a fotografia ainda era reservada as minorias, as ocasides
especiais, particulares ou Unicas: casamentos, batizados, reunides de familias e até
mesmo para a recordacdo na morte de um ente querido. Serviram também de
presente, era comum até o inicio do século XX, os amigos oferecé-las como prova
de carinho e fidelidade.

A relacdo que Benjamin faz dos primeiros retratos fotograficos com a

“aura” — somente das primeiras fotografias, ja que a fotografia rompe com a aura por
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democratizar as experiéncias — tem a ver com seu carater inapreensivel inicial,
oculto ao conhecimento. E, com a possibilidade de ser vista como fonte de
inspiracdo para o culto. Algo ainda distante a ser contemplado, incessivel, mantém-
se "longe, por mais proxima que esteja”.

Deixar-se fotografar exigia uma grande abertura, ndo s6 do obturador,
mas das crencgas que ajudavam a prender os corpos em longo tempo de rigidez e a
sustentar as faces tensas, de melhor modo possivel, para transcender de maneira
admiravel a propria vida que a deu sentido. Cenario que faz com que os agentes
dessa producéo (fotdgrafo e fotografado) tenham que se dar com a alma, ao mesmo
tempo em que devem racionalizar o éxtase de viver uma produgéo ainda “irracional”
em muitos aspectos, principalmente por transgredir a tradicional. E o sabor de uma
experiéncia ainda patrticular.

E o momento duplo, inaugural dessa técnica cientifica em suas bases. A
melancolia, o sentimento, a singularidade, a duvida que essas fotografias causam,
as dotam de uma beleza inigualavel, em que “a aura acena pela ultima vez na
expressado fugaz de um rosto nas antigas fotos.” E isto que faz a sua melancolia e
beleza inigualaveis (BENJAMIN, 1987, p. 174). O éxtase na fixacdo dessas imagens,
nem mesmo diante de todo o realismo capaz de oferecer, ndo fez com que os
primeiros exemplares dessa técnica fossem visto e aprovados nos canones da
época como arte, nada foi suficiente para fazer com que estas imagens se
despissem de seu carater técnico e cientifico internalizado por muitos. Afinal, a
técnica fotografica arrastava a concepc¢do inquestionavel de que o que se

apresentava era tal qual se apresentava.

Aqui aparece, com todo o peso da sua nulidade, o conceito filisteu de “arte”,
alheio a qualquer consideracao técnica e que pressente seu proprio fim no
advento provocativo da nova técnica. E, no entanto, foi com esse conceito
feitichista de arte, fundamentalmente antitécnico, que se debateram os
tedricos da fotografia durante quase cem anos, naturalmente sem chegar a
gualquer resultado. Porque tentaram justificar a fotografia diante do mesmo
tribunal que ela havia derrubado (BENJAMIN, 1987, p. 92).

O pensador aleméo ainda descreve que a fotografia havia mantido a aura
nos primeiros retratos materializados com o propésito de salvar algo, que ela mesma
como técnica, estava destinada a aniquilar, amparada na concep¢do materialista do

desenvolvimento cientifico. No momento em que iria possibilitar a qualidade e a
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rapidez na reproducdo aniquilaria o valor do culto da imagem, de algo que se
mantém no ambito da unicidade.

Havia o objetivo claro de documentar e explicitar o mundo, de representa-
lo da melhor maneira possivel em suas variaveis espaciais, sociais e materiais. E, 0
modo de recepgédo da fotografia ao publico viabilizava essa logica de disseminagéo,
que superava a existéncia Unica em prol da existéncia serial. Logo, a fotografia se
traduziu em uma experiéncia coletiva, de consequéncias sociais e politicas
significativas, por seu alto grau de massificacdo sendo produzidas, reproduzidas e
visualizadas cotidianamente.

Ja no final do século de sua invencdo, a fotografia era sustentada em
folhas avulsas e passou também a ser incorporada aos livros e revistas, por meios
fotomecanicos de reproducdo. Eram acopladas a impressao tipografica ou impressa
em folhas separadas que eram incorporadas as bases no processo de
encadernacdo; desta maneira, foi amplamente difundida como ilustracdo e
linguagem. Em sequéncia a criacdo dos filmes substituiveis em rolos negativos
capazes de gerar varios positivos coadjuvou a criacdo das cameras pessoais,
colocando a fotografia mais proxima das massas humanas modernas. O acesso
visual aos objetos, paisagens e praticas, fazia com que esses, ao serem mirados
pelo publico se tornassem irresistiveis e desejados (BENJAMIN, 1987).

A burguesia abracou essa forma de representacdo imagética com certo
fascinio, uma vez que possibilitava a expanséo de seus ideais e ajudava a firmar o
desenvolvimento da classe. A ligacéo fiel que a fotografia tem com o objeto original
passa a ser atravessada por manipulacdes que vao além dos recursos da camara
fotografica. Os retoques, as fotomontagens, a luz e a interferéncia nos negativos
criaram artificios que atendiam aos desejos dos compradores. Esses fatores
colocavam os fotografos detentores dessas técnicas de tratamento da imagem em
vantagem diante da concorréncia que comecava a se estabelecer. Até os fotdgrafos
mais puristas, renderam-se aos procedimentos de manipulagdo em favor dos
interesses econdmicos (COSTA & SILVA, 2004).

A fotografia adaptada aos prazeres do cliente divulgava os modos no qual
“se viam” e desejam “ser vistos” socialmente. As vestimentas, a arquitetura, o
cotidiano, as pratica, os espacos, enfim, todos os aparatos disponiveis e passiveis
de serem reproduzidos e comercializados pelos homens espalhavam-se por meio

das imagens fotograficas. As representacfes soécio-espaciais ancoradas nos
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projetos burgueses que circularam nas imagens fotograficas ao mostrar outros e “os
outros” estabeleceram sentidos e verdades que se tornaram hegemonicas.
Proposicdes possiveis devido a difusdo de um forte convencionalismo que negou e
substituiu outros tipos de representacdes. Essa ocorréncia consolidou as
expectativas do capitalismo e do dominio social do mercado, proprias da classe que
se tornava dominante.

Como bem podemos observar, esse sistema que sintetiza, coordena e
classifica 0s objetos no espaco € um dos maiores modelos de inteligibilidade da
sociedade ocidental moderna. Surgiu na sociedade capitalista exercendo uma
funcdo social e documental impar, sendo muitas vezes entendida como um servico
de utilidade publica®®, por preservar, de certa maneira, a meméria dos lugares.
Podemos afirmar que no periodo em que se estabeleceram as maiores
transformacdes urbanas, é também o periodo que demarca a dinamizacado das
fotografias documentais. Assim, carrega a contradicdo inerente as formas de
pensamento e de arte modernas, que ao mesmo tempo em que origina-se e vincula-
se ao processo de modernizacdo da natureza, documenta a destruicdo da mesma,
chamando a atencéo, de todo modo, aos prejuizos materiais, sociais e espaciais que

essas modificagOes representaram.

3.2.1 A novidade aportou no Brasil

No Rio de Janeiro, o Jornal do Commercio no dia 1° de maio de 1839
amanhece notificando o invento desenvolvido na Franga: “a natureza e o engenho
do homem podem ahi apostar primazias. A natureza aparece retratando-se a Si
mesma, copiando suas obras assim como as da arte.” Era a repercussédo da
descoberta de Daguerre (KOSSQOY, 2006, p.133). Pouco tempo depois, em janeiro
de 1840, a fotografia chega ao Brasil, na cidade do Rio de Janeiro, trazida pelo
abade Louis Comte.

Sob o titulo de “Noticias Cientificas” a chegada do equipamento de
daguerreotipia foi notificado pelo também Jornal do Commercio. “Esse
acontecimento tornaria a cidade uma das primeiras a serem fotografadas em todo o

mundo” e seu aparecimento se encadeou aos projetos do Il Império que entdo se

23 Napoledo lll, no periodo das reformas urbanas de Paris, levadas a cabo por Haussmann, decretou
uma lei que institucionalizava a fotografia como um servico de utilidade pubilca. Para maiores
detalhes ver: COSTA & SILVA, 2004.



81

iniciava (PERROTTA, 2011). O imperador desenvolveu um gosto pessoal pela
fotografia. Ele procurou associar a técnica aos projetos de construgdo de uma
identidade nacional, que ao mesmo tempo em que exaltava os aspectos naturais do
pais, procurava demonstrar as imagens do desenvolvimento material e social como
seguimento dos ideais europeus. A predilecdo pela técnica servia de indice para o
gosto geral da elite brasileira da época.

A modernizacao urbana por qual passou Paris passa a ser referéncia no
imaginario brasileiro. Arquétipo de grandiosa realiza¢do urbanistica, Paris tornou-se
a capital do século XIX. Tornou-se o local desejado por todos, o centro irradiador do
progresso e civilidade, capital da moda, do luxo e do consumo; simbolo de
modernidade que exaltava os icones e monumentos de poder e grandiosidade.
Passou a ser “o modelo do viver urbano, da civilidade, refinamento e sensibilidade
artistica” (ARRAIS, 2008, p.46). Todos queriam poder estar em Paris para
compartilhar dos sabores que s6 a capital era capaz de oferecer aos olhos e ao
corpo. Como todos ndo podiam estar em Paris o ideal era reproduzir, nos mais
diversos espacos, um pouco de Paris.

O incentivo e a importancia da representacdo da paisagem da natureza e
dos equipamentos urbanos que eram instalados em seus entorno dados pelo
governo, continham, principalmente, o interesse de promover a colonizagao
estrangeira. Chamando assim a atencao para o “progresso” que se instalava - por
meio da materializacdo das cidades -, e que estaria por vir. E um espaco para
mostrar, por meio de imagens realistas, a exuberancia e a riqueza do territorio.
Mostra, também, o potencial do trabalho agricola e as instituicdes publicas,
objetivava “desvanecer no espirito das populagdes europeias os preconceitos que
nos amesquinhalvam] a seus olhos” (Diario do Rio de Janeiro, 26/07/1861, apud
PERROTTA, 2011. p. 73).

O projeto incentivador de uma civilizagcdo aos moldes europeus e o
destaque da natureza local eram, respectivamente, a formulacdo ideoldgica da
nacéo brasileira. O desenvolvimento da ordem e do progresso eram impulsionados e
constituidos pelo Estado. A base territorial e material necessaria para nutrir o Estado
em seus objetivos era concebida pela natureza incorporada, dominada e destacada
na tentativa de estabelecer uma identidade nacional. O uso ideoldgico da fotografia
para esse fim é esclarecedor, nesse periodo, por exercer provas Vvisuais

caracterizadas como veridicas. “A autonomia da imagem fotografica, permite
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transplantes de seus contetdos para os mais diferentes e por vezes, inusitados
contextos” (KOSSQY, 2009, p. 76).

As ideias que vieram da Europa ganharam expressdo nos debates
académicos e favoreceram a mentalidade cientificista, abolicionista e republicana.
Com a instauracdo da republica viu-se que o discurso da cidade moderna passou a
sugerir préaticas antes impensadas no espaco urbano. O grande e inicial exemplo em
nosso pais foi a reforma urbana sofrida pela cidade do Rio de Janeiro, onde o
engenheiro Pereira Passos (1902-1906), influenciado pelas ideias dominantes de
modernidade, promoveu mudancgas significativas, transformando-a em modelo a ser
seguido pelo pais, a cidade digna do cartdo-postal. O Rio de Janeiro torna-se um
icone em referéncia urbana para outras cidades do Brasil. Essas outras cidades, de
acordo com as “suas proprias possibilidades, vivenciam a atmosfera das reformas
urbanas, mesmo que em pequenas doses [...]. Essas interven¢fes eram tanto mais
intensas quanto mais fortemente as cidades se inseriam no mercado capitalista
internacional”’. (ARRAIS, 2008, p. 66).

Em funcdo da evolucdo dos processos fotograficos — que ficavam cada
vez mais simples e baratos -, varios fotografos estabeleceram-se no Brasil,
favoreceram o acesso da fotografia para a classe média. Inclusive, o enorme apelo
popular da fotografia — de paisagens, de aspectos da cidade construida, ou mesmo
de estudio — associado a pratica das visitas turisticas incentivou o colecionismo pelo

cartdo-postal.

3.2.1.1 Breve historico da introducéo da fotografia na cidade de Natal

As primeiras fotografias no Brasil eram feitas, em sua maioria, pelos
alemaes, italianos e norte-americanos que buscavam as cidades em crescente
desenvolvimento econdmico e transformacgdes urbanas. A primeira e maior demanda
refere-se aos retratos de pessoas feito em séries e conhecidos como cartes de
visite, compostos em uma cena elaborada. Com as copias em maos o cliente
divulgava sua imagem idealizada, dando-as como lembranca aos amigos e

parentes, tornando-se usual a troca de fotografia entre as pessoas.
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No dia 8 de junho de 1849, na cidade de Natal “chega o primeiro
fotégrafo: Pacheco. O dia é conjectural” como afirma Luis da Camara Cascudo?.
Mas, sobre o trabalho de Pacheco pouco sabe-se. O que podemos afirmar é que a
cidade Potiguar teve sua demanda inicial atendida pelos fotografos itinerantes, Max
e Bruno Bougard, irm&os que chegaram ao Brasil pela capital pernambucana,
principal polo econdmico do Nordeste. O grau de desenvolvimento urbano alcangado
por Recife, na época, era convidativo aos fotégrafos que ja viviam na capital, em
grande concorréncia. Na disputa pelo mercado de fotografias os irmaos e socios
Bougard resolveram estender suas atividades pelo interior e litoral. Para isso,
buscaram varios estados do Norte e Nordeste. Em Natal, localizaram seu atelié na
Rua Treze de Maio, n° 38, atual Rua Princesa Isabel, no Bairro da Cidade Alta.

Em 1897, a sociedade dos irmaos foi desfeita e Bruno Bougard (1859-
1930),° passou a oferecer sozinho os seus servicos fotograficos ao publico de

Natal?®

. O seu anuncio é repetido em 55 edicées do jornal Diario de Natal. S6
parando quando o fotografo informa um periodo de afastamento da capital, que
duraria até o final do ano corrente. Nos ultimos dias do mesmo ano Bruno ja se
encontrava de volta na cidade oferecendo seus servicos®’. O andincio repete-se até
o final de 1899, em 264 edi¢cbes do peridédico Diario do Natal. Vale ressaltar, que
mesmo em notas curtas, o0 profissional destacava nado haver nenhuma
impossibilidade de exercer a atividade, mesmo em dias chuvosos. O que nos faz
acreditar que a dificuldade de locomocdo desses periodos chuvosos e,
principalmente, a crenca de que o tempo nublado seria ruim para fotografar,
afastava os clientes. Ao contrario, o tempo nublado ajuda a rebater a luz direta do
sol, suavizando a imagem e por isso o fotdgrafo prevenia que os clientes deveriam
procura-lo “quer esteja o dia limpo quer nublado” %2.

Em Natal, o fotdégrafo estabeleceu lacos com o governador Alberto
Maranhdo, irmédo do fundador do jornal A Republica, onde Bougard por anos,
também fez sua propaganda. No ano de 1904, ultimo ano do seu governo, Alberto

Maranhdo, solicitou ao atelier do fotdégrafo, o registro da capital. O carater

4 \Jer em CASCUDO. Luis da Camara. Histéria da cidade do Natal. 2. ed. Rio de Janeiro: Civilizacdo
Brasileira: Instituto Nacional do Livro; Natal: Ed. da UFRN, 1980. (Colecao Retratos do Brasil, volume
145). p . 434.

% provavel data de nascimento/morte do fotdgrafo. Em: The German Eye in America Photographers:
List of German-born photographers. http://www.sallylarsen.com/SL_Web_GE_fotogs.html

26 Conforme nota colocada pelo fotografo no Jornal Diario do Natal, de 2 agosto de 1898, p.2.

" 1dem, 29 dezembro de 1898, p.2.

%8 |dem.
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documental da fotografia revela o objetivo de retratar a nova dinamica que, com as
acOes sistematizadas pelo governo, em busca de uma cidade com salubridade e
higiene, inicia-se nos espacos urbanos de Natal. O principio ordenador de ideias e
valores que se impunham a época comecava a tracejar a capital natalense, claro
que de acordo com as possibilidades locais (ARRAIS; ANDRADE & MARINHO,
2008). As fotografias de Bougard apontam o limite histérico da cidade colonial e 0
inicio do processo de modernizacéao.

Bruno Bourgard foi o um fotégrafo itinerante classico, prosseguiu com
suas viagens pelo interior do Rio Grande do Norte em busca de clientes abonados
capazes de pagar seus servigcos. Retratava pessoas e equipamentos urbanos que se
formavam nessas pequenas cidades ou vilas. Muitas de suas atividades estiveram
ligadas a igreja. Era convidado pelas arquidioceses para documentar os eventos,
geralmente, no periodo das festas das padroeiras, momento de aglomeracdo de
pessoas. Da cupula das igrejas conseguia abarcar as procissdes. Esse tipo de
registro pode ser encontrado em diferentes acervos dos municipios do Rio Grande
do Norte?>. Em Natal, um dos seus primeiros registros arquiteténico é o da Praca

André de Albuquerque. (Fotografia 7 e 8).

Fotografia 7: Bruno Bougard tirada da torre da Matriz,1904.
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Desde 1988 o local é oficialmente chamado de Pragca André de Albuquerque, porém, ndo havia a
praca, mas um largo. Fonte: MIRANDA, 1981.

29 Informacbes obtidas na palestra Histéria da Fotografia no Rio Grande do Norte ministrada pelo
Fotografo publicitario, escritor, odontdlogo e pesquisador da historia da fotografia do Rio Grande do
Norte, Giovanni Sérgio. SERGIO, 2012.
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Ao fundo Igreja.do Rosario, provavelmente construida em 1714. Vé-se o grande campo, que de

acordo com Cascudo, foi o primeiro lugar onde se jogou o “foot-ball”’, sem o ajardinamento, s
iniciado apés 1906 (CASCUDO, 1976 apud SOUZA, 2008). Fonte: MIRANDA:1981.

Em inicios do século XX, Bougard continua em atividade na cidade de
Natal, de acordo com as notas divulgadas durante o segundo semestre do ano de
1900, no Jornal A Republica®. O Atelier aberto, ainda em sociedade com o irmé&o
Max, na Rua Treze de maio, foi transferido (figura 16) para a Rua das Virgens
(fotografia 9). Os momentos que se mantinha ausente da cidade eram prontamente
notificados pelo profissional, atentando sempre para a data de seu regresso (figura
17).

Figura 16: Jornal A Republica, n°219 epublica, n° 266.

Fonte: Acervo: IHG/RN. 19 de outubro Fonte: Acervo: IHG/RN, 24 de dezembro
de 1900 de 1900.

%0 Informacdes baseadas nas notas divulgadas, durante o segundo semestre do ano de 1900 no
Jornal a Republica, do acervo do Instituto Histérico e Geografico do Rio Grande do Norte. Os
periddicos que correspondem ao primeiro semestre do ano de 1900, no periodo da pesquisa ndo
estavam disponiveis para consulta. Nos meses de julho, agosto e setembro do respectivo ano nao
encontramos notas de Bougard, no dia 19 de outubro de 1900 até o dia 24 de dezembro do mesmo
ano encontramos em sequéncia notas do fotégrafo. Como o objetivo ndo é focar o trabalho de
Bougard e sim fazer uma breve retrospectiva da insercéo da fotografia na capital norte rio grandense,
consideramos que as breves informacdes, atendem ao objetivo.
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Fotografia 9: Bruno Bougard: Rua das Virgens

[ S e AR o o Ly, o

Aproximadamente, 1904. lluminada com postes de ferro que eram acesos com QUe'rosene, local onde
o fotografo montou seu atelier. Hoje Rua Camara Cascudo. Fonte: Jornal O Poti, Coluna: Memoria da
Cidade do Natal, de 04 de junho de 1989.

A partir de 1907, os anuncios encontrados publicados por Bruno tinham o
verdadeiro nome de sua familia, “Photographia Allem& de Bruno Bourkhardt.”
Acredita-se que adocdo do nome artistico Bourgard, a francesa, tenha sido uma
estratégia para facilitar a assimilacdo do nome. O fotoégrafo casou-se no inicio do
século XX, com Enedina Toscano, conhecida como Dona Sinha e fixou-se,
definitivamente, na capital Paraibana. Ap6s a primeira década de século XX, ndo
encontramos mais anuncios de Bruno nos jornais de Natal. Bougard é um destaque
para a histéria do Rio Grande do Norte, estrangeiro e itinerante, foi o autor dos
primeiros registros fotograficos do estado. Porém, o Rio Grande do Norte ndo deixou
de ter entre seus nativos um fotografo.

No inicio do século XX, dos filhos da terra que se dedicaram a fotografia
temos os registros de Manoel Gomes de Medeiros Dantas (1867-1924). Um dos
homens mais influentes do seu periodo, considerado um grande intelectual.
Bacharelou-se em direito pela Universidade de Recife, tendo antes, desenvolvido
estudos em latim, francés, inglés, retorica, aritmética, geometria, histéria e filosofia.
Ocupou importantes e estratégicos cargos publicos: foi juiz e procurador geral do
estado. Dedicou-se a remodelacdo do sistema educacional local, deu aulas no
colégio Atheneu, escreveu contos, participou com assiduidade do jornalismo, foi

redator d’A Republica. E, conforme afirma Miranda, “pelo amor ao registro dos fatos
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e das coisas da cidade que habitava e pela qual tinha o mais extremado afeto”, foi
fotégrafo (1981, p. 10).

O afeto que Manoel Dantas tinha pela cidade, contudo, estava aportado
no futuro, em expectativas do que essa poderia vir a ser quando as antigas tradicoes
fossem substituidas pela nova logica capitalista, industrial e mercadoldgica, quando
atingisse o auge das transformacdes que vinham sendo implementadas nas grandes
cidades. “Nao parecia pensar duas vezes em enterrar o passado e preparar a mente
dos natalenses para a chegada da modernidade” (MARINHO, 2008, p. 35-39).
Contraditoriamente, foi com a conservacédo de registros do passado, por meio da
fotografia, que deixou para as geragfes futuras um dos seus maiores legados, 0s
registros imagéticos e Unicos de um tempo, ainda circunscrito pelas tradicbes
coloniais.

As fotografias de Manoel Dantas revelam a cultura material que se
modificava. Chegaram a representar a cidade de Natal na Exposicdo Nacional de
1908, que era um dos eventos mais importantes do pais. Tratava-se de um evento
organizado pelo Governo Federal e realizado entre os meses de janeiro e hovembro
de 1908, na Praia Vermelha, no Rio de Janeiro. Esse acontecimento celebrava o
processo de insercdo de todo o pais em um modo de vida urbano, industrial e
cosmopolita. ** A participacdo de Natal se deu, principalmente, com a apresentacéo
iconogréfica da cidade. Foram expostos cartbes-postais e fotografias da capital
nesse local que servia como vitrine mundial. Sobre a importancia do evento o

jornalista Leopoldo Souza destaca:

La no magestoso certamen esta o Brasil inteiro: o Brasil agricola, industrial
e 0 commercial. L4 também se pora a prova o nosso valor como povo de
cérebro. Os nossos homens de letra, de mérito legitimo, fardo jus & honra
que lhes héo de tributar [...]. Nada faltara, na Exposicdo. Tudo attestara o
nosso grau de cultura mental e a somma de recursos proprios que guardam
as duas zonas. (Diario de Natal, 1908). %

A exposicdo é um dos signos de idealizacdo e construcdo da cidade
urbana, tendo em vista a transformacdo da concepcdo de tempo e espaco
proporcionada pela técnica. As fotografias de Dantas revelavam os diferentes meios
de intervencdo que foram sendo impostos em certos pontos da cidade, mas, de

certa maneira, indicava o0s aspectos coloniais que de punctum nos aparece

® Jornal Diario do Natal, n® 3489, 18 de julho de 1908, Leopoldo Souza sobre a Exposicdo Nacional
de 1908.
%2 |dem.
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sobrepondo o studium do fotografo. A atencdo que a fotografia nos desperta é
nomeada por Barhtes através do desenvolvimento de dois elementos: o par
studium/punctum. O autor denomina por studium, o interesse geral pela fotografia,
que permite encontrar 0 que nela nos agrada, um gosto cultural, uma espécie de
educacdo, nos revela as inten¢gBes do fotégrafo, mas sem acuidade propria, um
“afeto médio”. J&4 o punctum é o0 acaso que parte da cena e se imprime enquanto
expressdo, um interesse intuitivo por um detalhe; ndo o buscamos. E o acaso que
nos aparece, define a instauracdo de um fenbmeno no qual sujeito e foto se afetam
(BARTHES, 1984, p. 45-49). Sdo como uma linha ténue que imprime a ruptura com
a tradicdo e a defesa do progresso e da modernizacao da capital.

O fotografo intelectual, também popular pelo pseudénimo de Braz
Contente, atualmente € mais conhecido e divulgado para a populacéo da cidade por
causa de uma conferéncia, de entusiasmo compartilhado com a elite natalense da
época, que realizou no ano de 1909. Nessa conferéncia, dissertou acerca do futuro
gue deveria ocorrer com a chegada do progresso na cidade. A palestra de Dantas
tem sido tema de trabalhos académicos e desperta o interesse de areas como as
Ciéncias Sociais, a Histéria, a Geografia e a Arquitetura.®** No momento da
exposicdo fez uma projecao do que poderia vir a ser a cidade de Natal nos préximos
50 anos com a chegada do progresso. A plateia continha aproximadamente 240
pessoas. O palestrante referiu-se a cidade com uma visao futurista, projetando Natal
na modernidade revelou seus desejos e seus sonhos em ter uma Natal civilizada,
interconectada as principais cidades do mundo, através de avancados meios de
comunicacao, dos transportes e do turismo.

N&o foi a intencdo de se consagrar visionario que o levou a escrever
sobre o futuro da cidade, mas sim o fato de estar ligado aos padrdes ultimos e
fundamentais imersos em um campo. Campo é a ideia que esta alimentada por
Pierre Bourdieu, para definir a autonomia de certo dominio de concorréncia e disputa
interna. Serve de instrumento ao método relacional de andalise das dominacdes e

praticas especificas de um determinado espaco social. Cada espago corresponde,

* Trabalhos académicos sobre a vida e obra de Manoel Dantas: O grupo de pesquisa do Programa
de Pés-Graduacao em Histéria da UFRN, orientados pelo Professor Dr. Raimundo Arrais, tem dado
atencdo especial a historia de Manoel Dantas, em seus mais variados ambitos. No departamento de
Arquitetura e Urbanismo da mesma instituicdo merece destaque as publicacdes do Professor Dr.
Pedro de Lima, que se detém principalmente a Conferéncia de 1909 e suas relagdes com construgao
da cidade moderna. Nesse sentido, existem ainda livros relacionados a palestra de 1909, publicagGes
com apoio da prefeitura, artigos de revistas e jornais.
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assim, a um campo especifico cultural, econdmico, educacional, cientifico,
jornalistico etc., no qual é determinada a posicdo social dos agentes e onde se
revelam, por exemplo, as figuras de "autoridade", detentoras de maior volume de
capital. Conceito esse que nunca pode ser entendido isoladamente e sim em
interdependéncia com as nocfes de habitus e capital. Habitus se define como um
sistema aberto de disposicfes, acdes e percepcdes que os individuos adquirem com
0 tempo em suas experiéncias sociais, na dimensao material, corporea e simboalica.

Nesse sentido, o discurso de Dantas confirma os ideais projetados por
grande parte das elites e intelectuais do Brasil, que acreditavam na técnica e na
ciéncia aplicadas a sociedade, como fatores determinantes para o progresso de uma
cidade.

O interesse que tem pelo progresso, pelo desenvolvimento, pela ciéncia e
pelas técnicas, fica evidente em sua producao fotografica. Até porque, no inicio do
século XX, ja existia uma grande camada de aficionados, de classe social bem
definida, aproveitando-se do engenho. De todo modo, o uso do equipamento
fotografico nesse periodo, mesmo nos locais mais desenvolvidos, exigia
investimentos elevados e esbarravam em problemas de ordem material. Essas
dificuldades, na sua época, sé podiam ser superadas pelas classes mais abastadas.
O custo do equipamento e a caréncia de materiais fazia com que esses
equipamentos fossem armazenados como verdadeiras joias (COSTA & SILVA,
2004).

Muitas técnicas fotograficas que se desenvolviam na Europa, eram lidas
por Dantas nas literaturas em inglés e francés. Leituras que para o aspirante a
fotégrafo eram primordiais, visto que os métodos utilizados para obter a fotografia
exigiam conhecimentos especializados, principalmente da quimica. Possivelmente,
pela época que viveu em Natal, pela dinamica da cidade, pela afinidade com a
fotografia e pelas relacdes que teve®*, Dantas se encontrou com Bougard e pdde ter
desenvolvido algum tipo de aproximacdo, que pode ter contribuido de maneira
positiva em relagdo ao conhecimento e autonomia que Dantas desenvolveu nos
usos do equipamento. O fotografo Giovanni Sergio comenta sobre a técnica utilizada

por Manoel Dantas:

* Dantas e Bougard viveram praticamente na mesma época, em Natal os grupos abastados
frequentavam o mesmo ambiente, Bougard fotografou para Albuquerque Maranhdo com quem
Dantas mantinha relagfes, por esses indicios acreditamos em algum tipo de relacdo estabelecida
entre esses homens para trocas sobre a fotografia.
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A fotografia € impressionante, é feita em uma caixinha, a camara fotogréafica
€ essa com dois visores e ele fotografava e colocava dentro da camara
aqueles vidros previamente sensibilizados com clara de ovo e nitrato de
prata, ele fazia isso em casa, guardava em uma caixinha preta. Chegava no
local que ele iria retratar, ele arrumava a camara e fotografava, ele néo tinha
como ter a quantidade de imagens que a gente dispde, era uma sé. Teve a
%reocupagéo de registrar seu tempo para o futuro. (Giovanni Sérgio, 2012)

Giovanni Sérgio destaca que entre os residentes de Natal, na época de
Manoel Dantas, ele era o Unico possuidor do equipamento. Em funcédo disso,
agrupava em sua casa varios amigos, formava uma plateia para apresentar tudo o
que fotografava. As reunides contavam, também, com um aparelho 6tico de projecao
conhecido como lanterna magica ou estereoscopico®, no qual eram exibidos
paisagens e retratos fotografados (fotografia 10). A diversao ficava por conta dos
olhares lancados as exposicdes de imagens de mulheres desnudas e sensuais.
“‘Dantas fazia essas fotografias e isso morre com ele, acabou pelo moralismo em
Natal” %’

Fotografia 10: Aparelhos usados por Manoel Dantas

Fotografia em trés dimensaes

Camara Fotografica

Esterenscapio

Positivo em vidro

Fonte: Arquivo particular de Giovanni Sérgio. Exibido no Encontro Fotoriografia do Norte:
Conhecendo a nossa histdria, realizado em 18/08/ 2012.

* Em, SERGIO, 2012.
®0 estereoscopico foi um passatempo popular entre as classes abastadas em inicios do século XX.
Era moda a colecdo de pares de fotos para a observacdo em trés dimensfes. A tomada das
fotografias simultaneamente com afastamento similar aos olhos humanos propiciava a representacéo
%a imagem com a sensac¢édo de profundidade tridimensional.

Idem.
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Fotografia 1}1: Autorretrato

'

Manoel Dantas e Dona Maria Francisca. Est4 em frente ao espelho acionando com o dedo indicador
o dispositivo. Fonte: Arquivo Giovanni Sérgio

Fotografia 12: Reunido

-

Reunido na casa de José Mariano Pinto (gerente de A Republica). Fonte: Arquivo Giovanni éérgio.38

%8 Primeira década do século XX, Vila Vina, Natal. Na esquerda, em primeiro plano Manoel Dantas,
Cel. Pedro Soares de Aradjo. Em pé da esquerda para a direita Ludovica Medeiros Pinto (esposa de
José Mariano), Otavio Pinto (crianca), Francisca Bezerra (esposa de Manoel Dantas), Alberto Roselli
e José Mariano. Na mesa Joaquim Ferreira Chaves, Teofilo Cristiano Moreira Brandao, Padre Ulisses
e Inés Maranhdo, um papagaio no lado superior esquerdo Informacdes dada por Anderson Tavares,
Historiador e Mestre em educacéo pela UFRN.
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Sao personagens pioneiros e responsaveis pelos primeiros registros
fotogréficos das primeiras transformacgfes urbanas que chegaram até Natal: Bruno
Bougard e Manoel Dantas. A fotografia imortalizou esses homens na historia de
Natal, mas esses homens que dividiram 0s mesmos espacos, viveram logicas
opostas. Das grandes metropoles as provincias, Bougard foi o fotdgrafo
comerciante, que preso nas teias do capitalismo, ja instaurado, precisou migrar e
itinerar para viver “melhor”. Dantas, foi o fotografo formador de opinido, ndo buscou
sobrevivéncia econémica na fotografia e sim o interesse de usa-la como aliada
técnica e objetiva dos seus ideais. Apresentou o tempo que viu nascer, documentou
os espacos que se modificaram. No contra fluxo dos flaneurs,* que brotam nesse

periodo, passeia nas ruas em busca de um foco espetacular de multidao.

3.3 AFOTOGRAFIA NOS CARTOES-POSTAIS

A fotografia se revelou para os grupos humanos como uma possibilidade
inovadora de informacdo e conhecimento. Nesse caso, atua como instrumento de
apoio a pesquisa nos diferentes campos da ciéncia e também como forma de
expressao artistica. Preservou a imagem dos lugares que eram transfigurados pelas
alteracdes socio-espaciais que sofriam. Na mesma linha, o colecionismo de imagens
fotograficas em longa escala das miniaturas desse mundo, foi uma das préaticas que
serviu para amenizar a ansiedade causada por esse desenraizamento
proporcionado pelas vertiginosas mudancas. Ela da a real possibilidade de
armazenamento de imagens de um mundo em processo de descaracterizagao, pela
velocidade dos processos que se edificam sobre a égide do capital (COSTA &
SILVA, 2004).

Em relacdo ao colecionismo a fotografia atinge toda a sua plenitude ao
ser difundida por um dos mais importantes meios de comunicacéo do século XIX, o
cartdo-postal. O que contribuiu de forma definitiva para a massificacdo da imagem
fotografica e para a difusdo das ideologias contidas em suas imagens. Ao suportar
as imagens fotograficas em sua base o cartdo-postal da a continuidade ao projeto de
registro da transitoriedade da vida moderna. Contribuindo para a operagéo de uma
das mais significativas revolucdes culturais que permearam a passagem do século

XIX, para o século XX, ou seja, a difusdo da sociedade racionalista e moderna.

¥ Conceito aplicado por Benjamin para representar a experiéncia da modernidade no homem,
impregnado pelo tédio. Ver em “A Metrépole: Palco do Flaneur” em BOLLE, 1994.
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O grande apelo popular pelas fotografias de paisagens naturais, de
aspectos da cidade construida ou mesmo de estudio so6 foi substituido pelo cartdo-
postal. O cartdo-postal no periodo de sua insercdo traduziu-se em uma forma de
comunicacdo capaz de diminuir as grandes distancias espaciais e temporais, que
existiam no século XIX, entre as pessoas. Distancia ocasionada principalmente pela
auséncia dos meios de transportes mais velozes, pela precariedade dos que
existiam e mesmo pela dificuldade de acesso aos locais mais afastados dos centros
urbanos que se formavam. A simplicidade e a leveza de sua forma, além do baixo
custo de sua remessa o transformaram em um dos maiores meios de comunicagao,
do periodo citado.

Logo, o cartdo-postal revelou-se como uma das mais valiosas fontes de
imagens para as histérias das cidades. Transformou-se em um documento,
retratando a dindmica das transformagfes urbanas e sociais em um momento em
que a técnica fotogréfica encontrava-se nas maos dos profissionais. Os locais
significativos de uma cidade eram retratados por esse meio de comunicacdo. As
mensagens escritas veiculavam impressdes sobre as viagens, davam as noticias, as
lembrancas e saudacdes que assinalavam o lugar e o momento da recordacéo,
mesmo que esses cartdes fossem escritos nos espacos mais longinquos.
(GERODETTI & CORNEJO, 2004, p. 11-13).

A agilidade de sua remessa € uma de suas caracteristicas essenciais. O
mundo tornava-se cada dia mais rapido, marcado pelo tempo cronometrado. A
insercdo da velocidade no século oitocentista se d&, principalmente, pelo
desenvolvimento das tecnologias que propiciaram a expansdo dos meios de
transportes — como o trem e 0 navio a vapor, além dos dirigiveis —, sistemas de
transportes tidos como inerentes ao desenvolvimento técnico e cientifico
presenciados. Os paises que representavam as ideologias majoritarias da sociedade
ocidental, tinham pressa em divulgar de maneira cada vez mais rapida, os louros do
seu progresso. Fazia-se necessario que as imagens fabricadas nesses espagos, as
ideologias e as informacdes, circulassem de forma cada vez mais dindmica. Porém,
ainda nas primeiras décadas do século, os postos oficias de correspondéncia que
deveriam ser um dos meios de comunicacdo mais atuantes do periodo, caminhavam
a passos lentos e era motivo de revolta e constrangimento ao publico, pela demora

das correspondéncias e pelo alto custo dos servi¢os prestados (DALTOZO, 2006).
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Sobre esses inconvenientes, Rowland Hill em um opusculo que escreveu
intitulado por Post Office reform. Its importance and praticability, relata o pavor e a
vergonha a que foi submetida sua familia ao receber, inesperadamente,
correspondéncias que nao tinham condicbes de pagar, pelo elevado preco cobrado
em relacdo a distancia percorrida. A denuncia de Hill foi com efeito basilar para a
reforma nos servicos postais, que se tornou comparavel ao modelo que conhecemos
atualmente. Da mesma forma, estimulou as iniciativas que culminaram no invento do
cartdo-postal (VASQUEZ, 2002, p. 26).

Como toda e qualquer invencéo, as ideias, as formas e a necessidade
gue desencadearam no advento do cartdo-postal, foram delineadas anteriormente,
em virtude de um conjunto de circunstancias que foram moldando seu processo
embrionario. O proposito de simplificar a comunicacdo, jA era cogitado,
principalmente nas ocasides na qual era necessario fazer-se presente, ser lembrado
de forma rapida mesmo quando ndo se tinha muito a dizer. Norteado por essa ideia
e pela experiéncia que ja detinha com correspondéncias por ser funcionario dos
correios aleméao Heinrich Von Stephan (1831-1897), sugeriu em 1865 a utilizacdo de
um cartdo ja com selo impresso, com anverso reservado para o enderecamento e
com o verso destinado a correspondéncia (cartdo-postal 01, anexos 01). Por
circunstancias politicas e administrativas da instituicdo, na época sua ideia nao
ganhou forma.

Outros homens também, em diferentes paises, patentearam esse
objetivo. Outros apenas cogitaram intencdes semelhantes. Oficialmente a data que
marca o inicio da cartofilia e é referendada em todo o mundo é o dia 01 de outubro
de 1869. Foi nesse dia em que o primeiro cartdo-postal foi registrado e considerado
um meio de correspondéncia. Recebeu a denominacdo de correspondez — karte
(cartdo-postal 02, anexos 01). O projeto foi sistematizado no império austro-hungaro
e ficou reconhecido como seu idealizador o austriaco Emmanuel Hermann (1839-
1920).

O engenho foi avaliado em seu primérdio como um modo “despudorado”
e “repugnante” de troca de correspondéncia, por ndo manter a privacidade do que
era escrito, expondo as pessoas e suas trocas a curiosidade alheia. Contudo, o que
contrariou a opinido de uns foi justamente o que instigou 0 seu sucesso. A época de
desenvolvimento do cartdo-postal foi marcada pela disseminagcdo de diversos

conflitos e guerras, sua introducdo se deu durante a guerra franco-prussiana. Nessa
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época, as correspondéncias eram lidas e analisadas por censores, o0 cartdo-postal
facilitava esse trabalho e agilizava as trocas de informacdes (VASQUEZ, 2002).

A caréncia em termos graficos e visuais dos cartbes-postais logo em sua
introducdo, Ndo Minimizou seu sucesso que em seu primeiro ano de existéncia
contou com significativa soma de 76 milhdes de cartdes enviados (VASQUEZ, 2002,
p.30). No ano de 1870, foi oficializado nos correios da Alemanha, Inglaterra, Suica e
Luxemburgo. Em sequéncia, foi autorizado na Holanda, Bélgica, Dinamarca e
Canada. No ano de 1973, a Franca, os Estados Unidos, o Chile, a Sérvia, Roménia
e Espanha se renderam aos postais. Essa surpreendente difusdo incentivou que os
paises se unissem como membro da Unido Postal Universal. A partir de entdo, ficou
estabelecida uma taxa Unica para todos. Tal fato ocorreu no ano de 1875, mesmo
periodo em que o Japdo se associou ao grupo e adotou o postal, a posteriori
Portugal e Argentina adotaram a correspondéncia.

O desejo pela ilustracdo nos cartbes ja existia, 0 interesse provinha,
principalmente, dos produtores independentes e de editoras particulares. Contudo,
existia a resisténcia das autoridades responsaveis que nao queriam perder o
monopolio do lucrativo meio de correspondéncia. A Alemanha, na década de 1890
foi pioneira na autorizagcdo da circulagcdo dos primeiros cartdes ilustrados, que se
caracterizaram, pelo emprego da litografia*®. O procedimento litogréfico abriu novos
caminhos para a impressdo de carater comercial. Foi a primeira tecnologia de
impressao que permitiu ao artesao trabalhar usando os métodos convencionais, mas
mesmo assim criando impressdes detalhadas, com variagdo de cores — as cores
eram dadas pela cromolitografia, método mais refinado da litografia que permitia a
coloragdo das gravuras. Além da producédo de impressdo massificada, a litografia
também favorecia diariamente a modificacdo das ilustracdes (BENJAMIN, 1987).

A cromolitografia nos cartdes-postais ilustrou e coloriu o cotidiano.
Possibilitou a aplicacao de diferentes cores nos postais, deixando-os multicoloridos e
conferindo uma beleza impar que despertava a atencdo dos consumidores. E
exemplo desse processo de impressdo os chamados Gruss aus, que estiveram em
circulacdo até inicios do século XX (cartdo-postal 03, anexos 01). Os Gruss aus,

expressdo aleméd que traduzida significava “saudagdes de” ou “lembrangas de”,

0 Técnica de impressdo que utiliza uma pedra calcaria de grdo muito fino e baseia-se na repulsao
entre a agua e as substancias gordurosas. , a litografia € planografica, ou seja, o desenho é feito
através da gordura aplicada sobre a superficie da matriz, e ndo através de fendas e sulcos na matriz,
como na xilogravura e na gravura em metal.
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seguiam o estilo art nouveau. Eram rodeados com alegorias florais. Foi logo seguido
pelos congéneres: Souvenir de..., Ricordi de... e os Grentings from..., que pela
beleza e colorido de suas imagens despertaram o interesse do colecionismo.

Os cartdes-postais conseguiram atingir toda a sua plenitude em termos de
massificacdo e colecionismo quando foi associado a fotografia, popularizando-a
imensamente. A possibilidade, em grande escala, da distribuicdo da imagem
fotografica, foi decisiva para difundi-lo, definitivamente em todo o mundo. Seu
potencial democratico fez com que fosse considerado como o primeiro meio de
comunicag&o visual de uma indistria cultural de massa*'. As pessoas ansiavam por
ter em maos fotos de monumentos famosos, de diferentes cidades, de
personalidades historicas, de obras artisticas e de tudo que era possivel ser captado
pelas maquinas fotogréaficas. O pesquisador Boris Kossoy, em sua obra Realidades
e Ficcbes na Trama Fotografica (2009), dedica um capitulo ao cartdo-postal e

acrescenta que:

O advento do cartdo-postal, coincidentemente ao surgimento das revistas
ilustradas entre outras formas de difusdo impressa da imagem pictorica e,
em especial da fotografica (tornadas tecnicamente possiveis na passagem
do século XIX para o XX), representou uma verdadeira revolugcdo na histéria
da cultura. As imagens mentais do chamado mundo real e as do universo
da fantasia individual e coletiva se tornam finalmente acessiveis para a
grande massa. Um mundo portatil, fartamente ilustrado, passivel de ser
colecionado, constituido de uma sucessao infindavel de temas vem
finalmente saciar o imaginario popular. (KOSSQY, 2009, p. 63).

Entre as tematicas colecionaveis dos postais estavam, primeiramente, as
paisagens citadinas, considerados o tema mais comum, ontem e hoje pelos
cartofilos, seguidos pelas praias, agricultura, amor, esportes, fauna, ferrovias, flora,
guerras, navios, personalidades, publicidades e religibes (DALTOZO, 2006). A
época aurea*® do cartdo-postal foi ornada pela criatividade dos editores, surgiram
diversos tipos e formas de cartdes. Em certos casos, 0 exagero do mercado,
contrariou a propria logica dos postais. Alguns modelos tinham tamanho muito
grande, exigindo maior tarifa e outros tipos o correio exigia que sé fossem remetidos

se dentro de envelopes. Haviam materiais que causavam danos as outras

A possibilidade da imagem fotografica ser massificada como um meio de comunicacao foi discutido
por Walter Benjamin, no seu ensaio A obra e arte na época de sua reprodutiblidade técnica, 1987.

“2 Compreende-se a época aurea dos cartdes-postais, a Ultima década do século XIX e as primeiras
décadas do século XX, principalmente o periodo denominado por belle époque, periodo que se traduz
na crenca de um mundo melhor, tranquilo e nas esperancas de um futuro melhor direcionado pela
técnica e pela ciéncia. Ver, Daltozo, 2006.
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correspondéncias e outros, como foi 0 caso dos cartbes-postais feito de aluminio,
feriam os carteiros.

De acordo com Vasquez (2002, p. 36), havia ainda:

Os gramophone cards (cartdes musicais em 78 rotacdes); os squeakers
(cartbes que emitiam ruidos, como um miado ou um mugido, quando
pressionados); cartdes calidoscépios; cartées tridimensionais (que deviam
ser recortados e montados); cartdes com imagens secretas (que se
revelavam quando puxavam uma lingueta, intercalando novas faixas de
desenhos aquelas visiveis); cartdes hold-to-light (cujos efeitos luminosos
eram visiveis segurando-o contra a luz do abajur ou outra fonte luminosa);
cartdes purpurinados, cartdes ornados com cabelos humanos verdadeiros
ou com pele de animais ou penas coladas sobre a imagem; cartdes de
material pouco convencional (como tecido, couro e aluminio); cartfes
panoramicos (em duas ou trés partes); cartdes de grande formato; cartbes
em mosaico ou quebra-cabecgas (que revelavam uma imagem de grande
formato composta por uma série de cartdes combinados entre si).

As trocas de visualidades que foram favorecidas pelo cartdo-postal,
revelaram de modo otimista as imagens das cidades. Apontaram o crescimento e a
expansdo que obedecia ao processo de modernizacdo ocorrido no pais, na
passagem do século XIX para o século XX. As imagens mostravam as ideias de
cidades modernas, que por intermédio da burguesia ansiavam pelo progresso e
desenvolvimento técnico. Favoreceu as formas de comunicacdo das classes
emergentes, que em sua maioria ndo tinham pratica na escrita, sendo um
instrumento acessivel de comunicacéo (GERODETTI & CORNEJO, 2004. p.242).

Cronologia de desenvolvimento dos cartdes-postais

EPOCA CARACTERISTICAS

Pré-historia Compreende os cartdes chineses de felicitacdes, cartdes de visitas e
outros itens similares de papelaria.

Precursores Iniciado em Viena com a criagéo do postal proposta pelo Dr. Emmanuel
Herrmann até a edicao dos postais da Exposicédo Universal de Paris em
1889. As mensagens sao escritas na frente do cartdo, ndo ha utilizacédo
do verso.

Antigos Compreende o periodo entre 1889 e 1900, no qual os processos
graficos foram aperfeicoados aumentando as possibilidades de
producdo. Destaca-se o emprego da cromolitografia que permitiu a
impressdo em cores. O primeiro cartdo, produzido com o objetivo de
tornar-se um souvenir, € impresso e comercializado na Columbian
Exposition, em Chicago, 1893. S&o criados os primeiros cartdes com o
verso dividido para mensagem e endereco.
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Idade de Ouro Periodo entre 1901 e 1918 na Europa (estende-se aproximadamente
até 1940 no Brasil). Epoca de Ouro dos cartbes-postais marcada pelo
colecionismo e pela sede de imagens do publico em geral. Encontra-se
ligada ao que se denominou por periodo da belle époque. As tematicas
eram variadas, ndo se restringiam as paisagens ou locais de interesse
turistico. Os postais supriam a necessidade da visualidade de imagens
de vistas distantes.

Hibernacao Abrange o periodo de 1919 a 1960 na Europa (no Brasil de 1941 até
1970). A ansia do colecionismo diminui drasticamente. Entretanto o
periodo é marcado por grande evolugdo na tecnologia grafica que
beneficia também a producdo de postais. Na década de 30, a
tecnologia de impressao permite que cartdes-postais sejam impressos
em papel-linho de alta qualidade, aprimorando a qualidade da arte e do
uso de cores. Nos anos 40, as fotos em cromo permitem cores mais
vividas, mais detalhes e realismo.

Renascimento A partir de 1961 (aproximadamente 1971 no caso do Brasil), o postal
antigo passa a ser valorizado pelos colecionadores como reliquias
historicas. O crescimento do turismo de massa, as melhorias da
qualidade técnica e de condi¢cdes de producdo tornam a producdo de
postais atraentes para fotégrafos de renome assim como para museus
e outras instituicbes culturais. Além disso, a evolugdo tecnoldgica
permite personalizacdo imediata de postais e o aparecimento dos e-
cards (cartbes-postais virtuais, para serem enviados por e-mails).

Fonte: Baseado em Daltozo (2006).

3.3.1 Os cartbes-postais no Brasil

No Brasil o primeiro cartdo-postal foi produzido em 1880, conhecido
inicialmente por bilhete postal. Resultou de um decreto, assinado por Dom Pedro |,
em 28 de abril de 1880. Seguia o0 modelo alemao: um lado do postal em branco para
a mensagem e outro lado para escrever o endereco. Carregavam o selo oficial do
correio e as armas do Império. As primeiras producbes eram monopolizadas pelos
correios e controladas pelo governo, objetivavam, com isso, melhorar o movimento
postal. Contudo, em seu inicio circulou de maneira timida pela populacdo. Somente
com o rompimento do monopdlio dos correios e a liberacdo dos modelos ilustrados,
em 14 de novembro de 1899, quando o Governo Republicano através da Lei 640
autorizou a producéo dos postais pela industria grafica particular, viu-se o sucesso
desse meio de correspondéncia no Brasil (GERODETTI & CORNEJO, 2004).

Os estrangeiros foram os primeiros a editar e comercializar os postais

com as cenas “exoticas” do Brasil. Se tem conhecimento do alemao Albert Aust, que
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estrategicamente utilizou as fotografias de Marc Ferrez nos cartdes que negociava.
“‘As legendas em portugués — com frequentes tropecos gramaticais — denotam o
indiscutivel propésito de comercializagdo do pais que retratavam”. Varios outros
idiomas, também eram apresentados indicando que as imagens ali destacadas,
intencionavam atingir o mundo, ou por intermédio dos estrangeiros viajantes, ou
através das trocas entre amigos e colecionadores, que se correspondiam mundo
afora, trocando postais. (BELCHIOR, 1987, p. 9). A vista do Edificio do Tesouro de
Sao Paulo da gréfica paulista de V. Steidel, que circulou em novembro de 1898, € o
mais antigo cartdo-postal, de um editor estabelecido no Brasil. Em seguida os
editores passaram a investir até mesmo nos estados mais periféricos: Alagoas,
Amazonas, Espirito Santo, Goias, Mato Grosso, Parana, Piaui, Rio Grande do Norte,
Sergipe.

Em teoria, os postais eram produzidos em série e numerados por casa ou
editores, todavia, de acordo com a catalogacdo de Berger (1986), varios cartbes nao
creditavam o editor, nem o fotégrafo, e as numera¢des muitas vezes se repetiam ou
ultrapassavam a sequéncia. A cidade do Rio de Janeiro, no periodo de 1900 a 1930,
foi a mais visualizada, tendo sido tema de 36 editoras em 2.800 modelos diferentes.
Vale destacar que esses numeros indicam, mas ndo representam fielmente as
edicdes. No auge do colecionismo, a associacdo Cartophila Emmanuel Hermann, do
qual faziam parte intelectuais; comerciantes; produtores de postais; colecionadores e
fotégrafos, no Rio de Janeiro, orientava os editores de postais em suas producdes.
Seguiam os interesses do mercado vinculados ao projeto de modernizagdo das
cidades. O “progresso” do pais era propagandeado no exterior. As imagens que nao
estivessem de acordo com o padrédo desejado — como paisagens pitorescas e
bucdlicas ou cenas com indios e negros —, eram rejeitadas (DALTOZO, 2006).

O apice do consumo dos cartdes-postais aconteceu durante os primeiros
decénios do século XX, mais precisamente; o periodo entre as duas grandes
guerras, que correspondeu ao que se entende por ldade de Ouro do Cartao-postal.
Belchior (1983, p.11) comprova esse momento no Brasil, através dos dados do
correio. Os numeros elevados reforcam o quao foi importante o postal para as
comunicacdes da época. Em 1909, foram recolhidos cerca de 15 milhdes e entregou
outros tantos em um pais de populacdo ao redor de 20 milhdes de habitantes. O que
destaca o apelo intrinseco dos cartdes, mais do que o cumprimento de suas funcées

de meio pratico de correspondéncia.
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3.3.1.1 A Natal dos cartdes-postais

E verdade afirmar que no momento de passagem do século XIX para o
século XX, havia uma concentracdo do cartdo-postal paisagistico com vistas
urbanas das cidades onde o capital fecundou mais rapidamente. No Brasil a
producdo paisagistica nos postais segue essa ordem: Rio de Janeiro, Sdo Paulo,
Salvador, Recife, Belém e Ouro Preto. Porém as cidades de dimensdes mais
modestas também geraram sua producéo fotografica que acabou ganhando suporte
nos cartbes-postais. Um desses exemplos é Natal, que nas primeiras décadas do
século XX, presenciou a intensificacdo das a¢fes do estado na producao da cidade.
Visto que a importancia dos postais era impar, as a¢des influenciadas pelas légicas
racionais vigentes no momento eram logo registradas nesses meios de
comunicacao.

As fotografias dos postais educavam o olhar dos residentes em Natal em
relagdo ao que acontecia no mundo ocidental. Serviam também para divulgar a
cidade que buscava se inserir nessas transformacfes. Eram meios de divulgar os
espacos “‘melhorados”, de sair da periferia e se implantar no amago da légica
moderna, deixar de ser o outro exoético e pitoresco para tonar-se parte de um todo
considerado ideal. De acordo com Arrais (2007), o termo “melhoramentos” € uma
alusdo otimista a capacidade humana de corrigir os ‘males da natureza pelo

emprego da técnica™®

. A seducao pelas inovacdes técnicas, a transfiguracdo do ser
em maquina, passaram a fazer parte do imaginario da uma parcela importante da
populacao de Natal.

A primeira década do século XX, marca em Natal um periodo de
organizacdo e materializacdo das primeiras grandes reformas urbanas que
colaboraram para a construcdo de uma cidade moderna. Foram mudancas
significativas, tanto na esfera publica, quanto na privada.

Nesse contexto, a modernizacdo em Natal, grosso modo, é caracterizada
pela expansao urbana, aumento da populagcdo na cidade, construcdo de novas
paisagens, valorizacdo da racionalidade técnica, da intensificacdo das relacbes
sociais e incorporacdo ao mundo capitalista. Os primeiros cartdes-postais que

circularam na cidade priorizavam os simbolos que mostram os melhoramentos

3 ARRAIS, Raimundo Pereira Alencar. O mundo avanca!: os caminhos do Progresso na cidade do
Natal no inicio do século XX, In: Bueno, Almir (Org.). Revisitando a histéria do Rio Grande do Norte.
Natal-RN: EDUFRN, 2007, p. 05.
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ocorridos na capital. Imagens que hoje pode parecer bucdlica, mas, estavam
permeadas de signos modernos (cartdo-postal 04, anexos 01). O espaco que
historicamente era considerado o berco da fundacdo de Natal ndo possuia mais as
estruturas arquitetbnicas e caracteristicas da época colonial, como as retratadas por
Bougard, as modificagcfes ja eram significativas.

O grande campo que servia de pasto para 0os animais e brincadeiras de
bola foi substituido pela Praca André de Albuquerque. O antigo prédio da cadeia que
incomodava a paisagem, por sua arquitetura colonial, foi demolido para favorecer o
acesso a praca, um espaco com a importante funcdo de sociabilizar os moradores,
ordenar a natureza e embelezar a cidade. O requinte da praca era dado por um
coreto, modelado com ferro batido, possivelmente importado, ao mesmo tempo em
gue os pordes serviam de depdsito para armazenamento de material da limpeza
urbana (cartdo-postal 05, anexos 01). Da praca ainda avistava-se o Rio Potengi. As
melhorias propiciadas com a rede elétrica faziam a cidade avancar favorecida pelo
bondinho. E a introducdo de um novo padrdo de conforto relacionado aos desejos
das classes abastadas de modernizar a vida (MIRANDA, 1981).

E, os postais divulgaram os padrfes de sofisticacdo e conforto.
Registraram festas tradicionais, inauguracdo de monumentos, empresas, espacos
publicos planejados, enfim, retratou os espacos escolhidos pelo desenvolvimento
urbano em Natal. Portanto, ter fragmentos de locais capazes de ser incluidos em um
postal, significava ter ou ndo progresso urbano (cartdo-postal 06, anexos 01).

Embora os grupos responsaveis pela circulacdo das imagens acreditem
ou pretendam dar um sentido universal ao objeto, temos apenas um fragmento, que
€ parte integral dos sistemas de identificacdo social, consumo e expressdo do
mundo ocidental. Os postais circularam no Brasil, nesse contexto, foram
fundamentais para o surgimento de novas formas de percepc¢éo visual e para a
estruturacdo do olhar dos viajantes que comecavam a aumentar. Multiplicaram o
consumo de signos e representacdes. A ideia de ver onde se esta e do que esta ao
longe, a busca pela obtencéo de paisagens que organiza, em parte, as experiéncias
dos novos espacos nos indica que o cartdo-postal foi representativo e visualizador
de conceitos e de novos valores (URRY, 1999).

As fotografias que circularam nos cartbes-postais em Natal trouxeram as
visualidades e 0s conceitos estabelecidos na capital da republica. E, levaram para

outros espacos as paisagens que se construiam na capital potiguar. Circularam pela
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capital do Rio Grande do Norte destacando os equipamentos urbanos; promovendo
0 comeércio; os diferentes modismos e moldando as percepgdes, principalmente, em
relacdo aos novos sentidos sociais (cartdo-postal 07 e 08, anexos 01). Apés a
efervescéncia das duas primeiras décadas do século XX, considerada a idade de
ouro dos postais, ndo ha ainda, um estudo, conhecimento ou um resgate em relacéo
a producdo de cartdes-postais com as paisagens de Natal. As imagens desse
periodo sdo mais escassas.

Na década de 1940, contexto da Segunda Guerra Mundial, periodo em
que a cidade de Natal recebe a tropa militar norte-americana, o cendrio da pacata
capital foi transformado e aos moradores da cidade, restou se adaptar as
transformacdes e suas consequéncias. Desse tempo, de euforia e novidades, € o
jovem Jaeci Emerenciano Galvdo, que ao se tornar fotdgrafo, construiu mais de

meio século de histéria iconogréfica da cidade de Natal.

4 JAECI: O fotégrafo das paisagens de Natal

4.1 PETIT TOUR NOS POSTAIS DE JAECI GALVAO
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As paisagens das fotografias de cartdes-postais*® revelam formas
direcionadas de percepcao do fotografo em relacdo ao mundo que o circunda inter-
relacionadas a um mercado editorial. Estédo ligadas principalmente aos usos que 0s
postais mantém em nossa sociedade. Sdo usos que englobam o “ambito comercial,
artistico, cientifico e promocional”. Estratos ligados a uma estratégia de mercado
editorial (KOSSOY, 2009, p. 64-65).

O declinio da fase de ouro, desse pratico meio de comunicacao, coincide
com o periodo entre guerras, com 0 esgotamento de certas esperancgas, O
reordenamento dos grandes paradigmas unificadores, as conformagcdes de novos
sentidos e a inser¢cdo de novos e mais praticos meios de comunicacdo. Nesse
aspecto o uso do cartdo-postal se direcionou aos colecionadores, a algumas
correspondéncias e ao turista que deseja ver e transmitir aos outros a paisagem
valorizada e sublimada em seus aspectos monumentais do local que visitou. O
publico que aspira outras visualidades no cartdo-postal, além da paisagem, apés o
periodo descrito, é periférico e restrito, esta concentrado em grande parte nos
colecionadores (VASQUEZ, 2002).

Nesse contexto, hA uma modificacdo nas sensibilidades e nas relacdes
sociais, que afetaram e transformaram o publico consumidor e, consequentemente,
houve uma mudanca de sentido na relacdo com essas imagens. Desta afirmacao
reside nossa principal questdo: Quais os elementos ideoldgicos que motivaram e
materializaram a construcdo de paisagens, interligados a logica moderna, que
circulavam em cartdes-postais oferecendo a cidade aos diferentes olhares?

Qualquer que seja o assunto estabelecido pela fotografia que tem como
suporte o cartdo-postal, documentara a representacdo de um quadro social, capaz
de ser captado temporal e espacialmente. O econ6mico faz o esboco dessas
visualidades, embora haja outros filtros revezando-se por meio das possibilidades e
contradigbes. Pois toda a imagem fotografica “representa o testemunho de uma
criacdo. Por outro lado ela representara sempre a criagdo de um testemunho”
(KOSSOY, 2003, p.50). Com isso, tem-se que as imagens fotograficas sdo metades

de um inteiro; testemunho e criagdo. Ao passo que toda fotografia € um testemunho

* Diante das diferentes formas gue se tem hoje em dia de recep¢cdo do cartdo-postal, como os
cartdes-postais virtuais e os cartdes em DVD, vale ressaltar que nos atemos a dissertar sobre o
cartdo-postal portador de uma imagem fotografica em sua forma e recepcéao classica.
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da criacdo, porém, sem deixar de ser um testemunho da sensibilidade de quem a
elabora.

Entdo, ndo ha como imaginar o fotografo com uma atuacéo neutra, ja que
a sua performance procede da representacdo social formada por diversos
fragmentos articulados em um sistema narrativo-interpretativo que segundo Kossoy
(2003, p. 49) extrapola a condicdo iconografica por participar de um espacgo
racionalmente arquitetado, intencional, orientado pelo preenchimento harmonioso e

selecionado do campo:

Em conexdo com as mais diversificadas fontes que informam sobre o
passado, tém-se maiores elementos para compreender a atitude dos
personagens estaticos e mudos e dos cenarios parados no tempo, assim
como as possiveis pistas que esclarecam quanto a atuagdo do proprio
fotografo que registrou seus temas segundo uma determinada intenc&o.
Conjugando essas informac¢des ao conhecimento do contexto econémico,
politico e social, dos costumes, do ideario estético refletido nas
manifestagbes artisticas, literarias e culturais da época retratada, havera
condicdes de recuperar micro-histérias implicitas nos conteddos das
imagens e, assim, reviver o assunto registrado no plano do imaginério
(KOSSOY, 2003, p. 117).

Como analisa Boris Kossoy (2009, p. 63-71), podemos entender que na
constituicdo e disseminacéo da imagem fotografica em um cartdo-postal ha antes de
qualquer coisa os condicionamentos histéricos e contextuais que perpassam e
codificam o olhar do fotégrafo. Sendo o fotégrafo conotativamente o emissor da
paisagem imagética, producdes que relatam a histéria visual de uma sociedade,
documentam espacos importantes, lugares de passagem e estilos de vida. Logo,
nao ha imagem fotografica sem a percepcdo da linguagem, sem um universo de
intencionalidades e reflexdes que raramente sdo inocentes.

Tem-se na fotografia um quadro dual no qual a dimensdo imagética
mostra-se como mapa que se alimenta pelo e para o dominio social. Para significar
as tramas que acompanham uma imagem fotografica é preciso problematiza-la por
meio de seus elementos, perceber seus artefatos®, as articulacdes, as ideias e as
formacdes discursivas que essa imagem reproduz. Mais do que isso, entendé-la
como um sistema de representacgdo cultural, sociopolitico e econdmico, orientada de

especificas ideologias e interesses.

> De acordo com Ulpiano Meneses, o artefato é indissociavel do seu lugar social e das técnicas de
producdo, circulagcao e consumo. Na iconosfera, a leitura fotografica deve ser associada a diferentes
praticas sociais. Exemplo: Um cartao-postal, mesmo portando a fotografia € um outro artefato, com
uma diferente forma de circulacdo e leitura. Para um maior entendimento ler: MENESES, (2003a. p.
11-36.)
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Nesse universo inter-relaciondvel, observamos que o fotografo € um
operador que constréi os significados por meio das praticas cotidianas, através do
seu olhar ao mesmo tempo coletivo e individual. O que faz com que a fotografia se
constitua em uma representacdo cultural e em fragmentos da organizacdo social
com sentidos reais e estéticos (MARTINS, 2009). De maneira que o entendimento e
a (re)construcdo dos seus significados resulta na compreensdo que se da nas
paisagens dos cartbes-postais.

Desse modo, o trabalho desenvolvido por Jaeci Emerenciano Galvao,
elaborou uma narrativa visual da cidade. As projecdes e perspectivas visuais
paisagisticas de suas imagens nos cartbes-postais cruzam os anos de 1940 a 1980
e inscrevem esses espacos na memoaria coletiva. Este momento é o periodo em que
Jaeci Emerenciano construiu sua mais vasta obra, o que Ihe deu relevante destaque
como o fotégrafo da localidade. Desenvolveu uma série de fotografias que ilustraram
a maioria dos cartdes-postais da cidade. Concomitantemente, a atuacdo de Jaeci
como fotégrafo, esta relacionada ao periodo que compreende desde a Segunda
Guerra Mundial até o chamado “boom turistico”, ocorrido na década de 1980, na
cidade de Natal.

Os cartbes-postais, de Jaeci, revelam uma paisagem, em seu ponto
maximo de referéncia. A atuacao profissional do fotégrafo esté inclusa no periodo
inicial das articulacbes sociopoliticas para a constru¢cdo de uma cidade turistica.
Desse modo, na medida em que as fotografias dos postais de Jaeci Galvéo
privilegiam a tematica cultural, que revela a representacdo da cidade de Natal, em
processo de transformacdo acelerada, nos da a possibilidade de desvelar as
camadas de significados que integram a absor¢cdo da paisagem simbdlica que
codifica a cidade.

Esta € a primeira investigacédo sistematica sobre um dos seguimentos da
obra fotografica de Jaeci Galvdo, os cartbes-postais e para isso foi fundamental
considerarmos a finalidade dessa producdo simbodlica e estética, vinculada ao
circuito empresarial do turismo, que nesse contexto cria um repertério imagético para
atracdo do “turista”. O desejo de adaptar a cidade para a atividade foi sendo
intensificado de acordo com a tendéncia do governo federal de incentivar as politicas
de fomentacao do turismo.

As politicas do setor turistico em Natal basearam-se principalmente, na

valorizacéo litoranea, direcionados ao segmento de sol e mar. As implementacdes
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que, a partir de 1980, favoreceram a cidade despontar como destinos turisticos
foram sendo construidas por meio de discursos e a¢des. Entre essas acdes estdo as
visualidades das paisagens da cidade, destacadas por Jaeci, que colaboraram no
processo de conformacao da cidade para o turismo.

Antes da andlise dos cartdes-postais, objeto dessa pesquisa, procuramos
resgatar os elementos que marcaram a histéria de Natal, desde a origem desse
meio de comunicacdo. Observamos que as espacialidades produzidas e reveladas
nas fontes imagéticas, no inicio do século XX, indicavam o desejo de ser aprovado
pelo outro. O olhar do outro deveria ser de aprovacdo, pois esse outro servia de
referéncia para o que estava sendo construido.

Os cartbes-postais levavam uma mensagem unificadora dos espacos,
com sentido educador; ou seja, a paisagem deveria ser vista, assimilada e de
alguma maneira reproduzida. Em Natal, as primeiras producdes fotograficas de
Jaeci, ainda encenam esses conceitos formadores. Destaca a cidade, seu
crescimento urbano, os novos edificios, ruas e avenidas. Apresenta a nhatureza
servindo e sendo reorganizada pela técnica humana, ao mesmo tempo em que,
destaca as paisagens que delineiam a natureza em torno de uma estética romantica,

como veremos mais adiante.

4.2 JAECI: o fotografo da cidade

Jaeci Galvdo é um fotografo que narrou por meio da captacdo da
paisagem uma multiplicidade de signos visuais que comecaram a ser impostos
sobre o espaco urbano, principalmente, com o advento da Segunda Guerra Mundial
em Natal. Transitou pelos equipamentos arquitetdnicos, pelos modos de
socializacéo, pelos espacos de lazer, de trabalho, pelo urbano e pelo litoral. Deste
modo, suas imagens sugerem diversas espacialidades da cidade de Natal.

Apesar do foco aqui, ser dado as imagens paisagisticas nos cartdes-
postais, Jaeci elaborou uma das maiores narrativas visuais acerca da vida social de
Natal, no periodo descrito, 1940 e 1980. Ficou conhecido em sua juventude, entre
seus amigos e clientes como: o “fotégrafo dos artistas” (figura 18). O que corrobora o
fato de Jaeci ter retratado cantores e artistas famosos que se apresentavam na
cidade, fotografava também politicos e as pessoas que se destacavam socialmente.

O pesquisador e professor aposentado da UFRN — Universidade Federal do Rio
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Grande do Norte, Carlos Roberto de Miranda Gomes ao narrar a historia do
imigrante Italiano Rocco Rosso (1899-1997) e suas contribuicdes em Natal incluiu os
amigos do imigrante e entre eles estava Jaeci Galvao, conhecido pelo personagem
por ser “o fotografo dos artistas, no tempo de ouro do radio” (GOMES, p. 164, 2012).
Sobre a alcunha, ainda vale destacar a matéria no site “Natal de Ontem”, do
engenheiro civil, Manoel de Oliveira Cavalcanti Neto. Na pagina onde o autor
enumera as “110 coisas que nado podem ser esquecidas em Natal’, entre os
carnavais, 0s monumentos historicos, as escolas, as pracas e 0s espacos de
sociabilidade, na classificagdo de numero 30, encontram-se as fotos “para a
posteridade” tirada pelo “fotégrafo dos artistas”, Jaeci*.

O profissional ndo atuava sozinho em Natal e entre o seu circulo de
profissdo, na mesma época, destacou-se também Jodo de Britto Namorado, Emilio
Vale, Jodo Alves de Melo, Luiz Grevy Silva e José Seabra. Acreditamos que o
campo de Jaeci Emerenciano, onde esté inserido seu grupo de convivio social, suas

relacdes profissionais e seu habitus contribuiram para seu destaque profissional e
consequentemente social ou vice versa.

Figura 18: “O fotografo dos arti
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Fotografia da “natal” dos fotégrafos da década de 1950 em Natal, entre eles alcunhado por “fotégrafo
dos artistas”, estd Jaeci Emerenciano. Em: Gomes, 2012, paginas 164 e 165.

6 Referéncia a Jaeci Galvdo no site: “Natal de Ontem” que funciona desde agosto de 2008 e teve

publicagcdes com sequéncia até o ano de 2011. CAVALCANTI NETO, 2011.
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Jaeci Galvéao, o fotégrafo das paisagens natalenses, operacionaliza uma
narrativa que circunscreve as percepcdes do tempo e do espaco, que estdo pari
passu influenciando ou sendo influenciadas pelas formas de conhecimento que

dimensionam as sutilezas e evidéncias das tramas culturais.

4.2.1 O florescer de um fotégrafo

Jaeci Emerenciano Galvdo nasceu em Natal, no dia 05 de julho de 1929,
filho de Jaime e Cecilia. Seu pai, Jaime Coelho Galvao, trabalhou na coletoria
publica do municipio da Penha, hoje Canguaretama. Residiram, nesse municipio,
por 10 anos e depois retornaram a Natal, para o ai de Jaeci exercer o cargo de fiscal
aduaneiro da alfandega. E, Cecilia Emerenciano Galvao, sua mée, foi uma mulher a
frente de sua época. Nasceu em Natal, na Rua Ulisses Caldas, perdeu os pais no
inicio da adolescéncia e organizou sua sobrevivéncia com o trabalho artesanal de
bordados, ap6s o casamento, tomou a frente da criacdo de gados da familia e
organizou um comércio de farinhas. No comércio de farinhas era responsavel desde
o cultivo até a venda da mandioca, possuiu ainda um armarinho no centro da cidade
de Natal. Jaeci herdou da mée o gosto pelos negécios*’.

Tem uma UGnica irma, mais jovem, chamada Teresinha Emerenciano
Galvdo Vaz (1931), hoje casada com o senhor Alvaro Vaz. Terezinha foi funcionaria
publica e trabalhou no palacio do governo, na Secretaria de Seguranca do Interior e
da Justica e é aposentada. Jaeci iniciou seu trabalho muito cedo, ainda adolescente,
na época que estudava no colégio Atheneu Norte-Rio-Grandense, seguindo o
exemplo da sua familia no qual todos trabalhavam. Naquela época, seguir adiante
na escola ndo era interessante para Jaeci, ja que ndo demonstrava um maior
interesse pelas carreiras tradicionais. “Meus pais queriam demais que ele se
formasse, porém ele preferiu se dedicar & fotografia”.*®

A escolha profissional veio sob grande incentivo da mée de Jaeci, que
preocupada com o futuro do filho, observou o interesse com que 0 menino manejava
a maquina fotégrafa do pai e cogitou para ele a profissdao de fotografo, visto o

retorno financeiro positivo da profissao. Como relembra sua irma: “Papai tinha uma

7 As informacdes acima foram extraidas de dialogos realizados com a irma de Jaeci, Teresinha
Emerenciano Galvdo Vaz e com a filha de Jaeci, Patricia Grace Gurgel Medeiros em 23/06/2012.
8 Teresinha Emerenciano de Galvao Vaz, depoimento de 25/06/2012.
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maquina, ele comegou com a maquina de papai e tio Alphéo ajudou depois” *°. O
trabalho de José Seabra de Melo, que na época fazia fotografias na Praca Pedro

Velho e tinha uma grande clientela, também serviu de inspiracao e incentivo:

(...) naguela época foi ele quem inventou a fotografia na praga. E tanto que
faziam filas para tirar retratos, aquelas arvores feito coelhinhos e
cavalinhos... E minha mae sabia que eu ndo era muito chegado as letras,
fez eu cg)omprar uma maquina e dai me tornar um fotégrafo seguidor daquele
Seabra.

Jaeci objetivava comprar um bom equipamento e com o apoio da sua
mae montou um pequeno empreendimento, com o objetivo de arrecadar capital
suficiente para a compra de seu equipamento fotogréfico. Assim, ergueram uma
pequena fabrica de sorvetes, no qual Jaeci assumiu a producéo e distribuicdo da
guloseima. Afinado com o objetivo de possuir sua camara, Jaeci organizou um
grupo de garotos para a venda dos sorvetes nas ruas e nas praias de Natal. Logo,
quando Jaeci completou 15 anos, seu tio Alphéo, militar, em uma viagem de retorno
a Natal, Ihe apresentou um marinheiro que comercializava maquinas fotogréficas,
entre outras mercadorias. Entre as maquinas que estavam disponiveis havia uma de
fole, de médio porte, de origem alema a Voiitlender Baby Bessa. Nessa camara
fotogréafica Jaeci viu a oportunidade de se profissionalizar, era uma das maquinas
mais modernas e cobicadas da época. Sobre a profissionalizacdo a irma Terezinha
afirma que a responsabilidade e a vontade de trabalhar sempre cercou a vida de
Jaeci, que muito cedo abracou os deveres profissionais e familiares.

Casou-se ainda na adolescéncia em cerimdnia religiosa com Albanisa
Alves, unido que Ihe trouxe a filha Suely Alves Galvao (faleceu no terceiro ano de
vida); os seus filhos gémeos Jair e Jaime Alves Galvao e Frederico Alves Galvao
(fotégrafo). Em ambito civil constituiu seu segundo matriménio, com Eufrosina
Gurgel Santos Galvao, que a familia carinhosamente chamava de Loinha ou Goia,
tiveram quatro filhos: George William Gurgel Galvao; Geodrgia Gurgel Galvao (Nena);
Jaeci Junior, que do pai herdou, em especial, o amor pelas fotografias aéreas
(fotdgrafo de paisagens aéreas) e a filha Patricia Grace Gurgel Medeiros*. Depois
dos dois casamentos chegou a constituir unido estavel com Maria do Rosario com

guem teve o filho Jodo Henrique, posteriormente morou com Neide e teve uma filha

49 Depoimento de Terezinha Galvao Vaz, 25/06/2012.
%0 Jaeci Emerenciano Galvdo. Em: TAVARES, 2011.
> Depoimento de Terezinha Galvéo Vaz, 25/06/2012.
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com o nome de Nicole e atualmente vive com Vitinha e com filho dessa unido
chamado Jeison..

Vale salientar — por causa das notas publicadas em jornais e revistas que
associam de maneira equivocada o fato do profissional ter se dedicado a fotografia
ao fato de ndo gostar de estudar®® — que ser fotégrafo na época de Jaeci exigia
antes de tudo estudo, dedicacdo e conhecimentos especificos. Ainda no ano de
1943, foi aprovado por meio de um exame de admissdo para cursar 0 ginasio no
Colégio Atheneu: a melhor instituicdo de ensino do estado nesse periodo. O
desinteresse do jovem fotografo estava em seguir as carreiras tradicionais, como a
medicina e o direito que eram incentivadas por seus pais, como pela maioria das
familias que possuiam a oportunidade de manter seus filhos estudando. O gosto
pelo estudo e pelas leituras pbéde ser observado pelas buscas que precisou
empreender para ser capaz de desenvolver sua arte dentro de uma determinada
estética e de técnicas necessdrias para a revelacdo de seus negativos. Conduziu
também estudos na lingua inglesa, que também foi essencial para a aquisicdo de
material fotografico junto aos militares norte-americanos e para a leitura das

principais revistas fotograficas (fotografia 18).

Acho que posso afirmar que antigamente as pessoas estudavam até o
quinto ano primario e quem quisesse ser médico ou advogado é que
continuava estudando. Vale salientar que com pouco estudo que tinham
sabiam falar, ler e escrever bem. Papai fez diversos cursos, participou de
congressos, tudo para poder melhorar em sua profisséo ele fez e quanto ao
Inglés lembro quando crianca que ele comprava enciclopédias e ficava
repetindo aspronUncia, depois ele praticava com os turistas que compravam
na loja dele®.

°2 Ver Revista Palumbo, Natal, julho, 2012, p. 16 e PREA Revista Cultural, Natal, setembro de 2004,

. 08.
ES Depoimento de Patricia Grace Gurgel Medeiros 13/05/2012.



111

Fotografia 13: Jaeci e a revista Photography

Autorretrato. Fonte: Acervo de Jaeci Galvao.

Jaeci acompanhou a evolucéo da fotografia e dos profissionais e ressalta

gue desde quando comecou a fotografar era necessario o profissionalismo:

Hoje, tiram uma foto rapidamente, tem o seu valor... Hoje, ndo existe mais a
cobranca de antigamente... Antes, o trabalho era duro. Nunca tive um
professor, comprava livros, revistas, aprendia a mexer nas cameras, tudo
sozinho. Eu fazia todo o processo: fotografava, comprava as féormulas, as
guimicas, o filme, ia para o laboratério revelar, pendurava o filme para
secar, fazia até a limpeza do laboratério. Um trabalho demorado levava
horas... Comecei comprando com os americanos, depois comprava no Rio
de Janeiro nas viagens que eu fazia. >*

Existia toda uma dedicacdo de Jaeci ao trabalho, ao desenvolvimento da
técnica fotografica. Sobre esse aspecto nos descreve o fotégrafo Francisco Barca®,

conhecido popularmente como Chico Canhé&o:

* O primeiro, dos varios didlogos que estabelecemos com Jaeci Galvdo, 05/11/2011. Apés 0s
contatos por telefone vieram as visitas a residéncia. A primeira visita, foi realizada em 20/04/2012.
Somaram-se um total de 07 visitas, nos quais 04 foram acompanhadas pelo seu filho Jaeci Galvdo
Junior. No decorrer da pesquisa, entendemos que algumas limitagcdes recentes impostas a sua vida,
em prol de sua salde, fez com que o retorno as lembrancas do passado fosse repleta de saudade e,
consequentemente, siléncio. Jaeci, além de fotégrafo exercia atividades sociais e esportivas intensas,
hoje leva uma vida pacata, com restri¢ées.

*® Francisco Barca ou Chico Canhado, como é conhecido popularmente é economiario e fotografo.
Participava frequentemente das exposi¢cdes da Galeria do Povo, nas décadas de 1970 e 1980, em
Natal. E conhecedor dos fotégrafos e da fotografia, de sua época, no Rio Grande do Norte.
Depoimento de 12/09/2012.
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Jaeci fazia cartGes fotograficos, subia em escadas, voava, subia em
prédios, tudo isto na busca pela imagem que iria comercializar.
Documentou, muitos também documentaram, mas ndo do seu jeito,com o
seu olhar e fazer. E, nos presenteou com imagens que contam a histéria da
"evolucdo” urbana de Natal. Lembro que quando eu tinha uns 20 anos entrei
no escritério dele e vi uma foto de uma pessoa com uma sombra enorme
projetada, acho que era no morro de Genipabu: uma maravilha. Jaeci € um
paisagista, o olhar que ele tem é inconfundivel € uma marca registrada da
sua obra. Na realidade um fotégrafo sem especialidades, sempre foi muito
bom em tudo que fazia. Na foto social, uma referéncia a parte. No estudio
esmerava-se para capturar uma imagem que fosse ao encontro do
referente. Sorte sua ter tido a oportunidade de realizar esse trabalho.

A exposicdo de Barca demonstra a relagdo amistosa do profissional com
outros profissionais e 0 respeito que 0 mesmo conseguiu conquistar entre a classe
de fotografos. Encontramos nos arquivos de Jaeci Junior a fotografia ao qual se

refere o fotdégrafo Francisco Barca (acima citada).

Fotografia 14: Genipabu

» )b
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A R\ ¥ - Jaeci é‘a[va’o
Fonte: Acervo Jaeci Junior

O Fotografo de cartdes-postais e colecionador Esdras Reboucas Nobre®®, que

teve a oportunidade de desenvolver alguns trabalhos e de colecionar os cartdes-

*® Esdras fotografa paisagens brasileiras para os cartdes-postais, desde o final da década de 1980
até os dias atuais. Tem trabalhos desenvolvidos com as editoras Cluposil, Brascard, Litocard e
Litoarte. E citado no livro de Daltozo (2006, p. 165), como uma das referéncias nacionais em
fotografia de postais e colecionismo, tem mais de 30.000 cartdes-postais em sua cole¢do. Estivemos
durante todo um dia com o fotégrafo, que nos mostrou seu trabalho e nos permitiu, que
fotografassemos a colecdo de postais que possui do fotdgrafo Jaeci Galvao. Depoimento de
01/06/2012.
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postais fotografados por Jaeci, pode observar uma parte da carreira do profissional.
Sobre a experiéncia de Jaeci como profissional da fotografia, Esdras diz que:

Jaeci hoje deve ter mais de 80 anos... Eu fazia o primario com o filho dele
George. Foi ai que tive um dos primeiros contatos com o cartdo-postal. Eu
admirava muito o seu trabalho e com certeza ele foi uma grande inspiracédo
para mim: primeiro para comecar minha colecéo de postais e depois outra
inspiracdo para o trabalho que durante 20 anos venho desenvolvendo como
fotégrafo de cartdes-postais. E educado, gentil, de pouca conversa. Mas é
uma grande pessoa, um grande profissional, excelente paisagista. Natal tem
muito que agradecer a Jaeci, pois ele ajudou muito na década de 1960 a
divulsgar a imagem de Cidade. Eu mesmo tenho mais de 30 postais dele
aqui’’.

Mas, 0 sucesso que veio logo depois e perdura até os dias de hoje néao foi
de supetédo, o adolescente de 15 anos de idade precisou construir o seu caminho. E

a esse respeito Francisco Lira®® diz que:

A entrada de Jaeci na fotografia local demorou um pouco. Mesmo
pertencendo a duas familias de tradicdo ele foi fotografo lambe-lambe na
Praca Pedro Velho. Com o tempo e a sua visdo comercial a vida lhe deu
conforto e status. A loja que teve durante muitos anos na Jodo Pessoa era
moderna e tornou-se referéncia de equipamentos fotograficos e a casa da
Rodrigues Alves, em que vivia era um bangaldé de rico. [...] Ele tornou-se
proprietario do que havia de melhor para se fotografar. Nos anos 70 tive
alguma aproximacdo com Jaeci e lembro que estava sempre com a Nikon
no banco do seu Landau.>

Lira refere-se ao periodo em que Jaeci, como a maioria dos fotégrafos da
cidade, iniciou sua carreira percorrendo o colégio Atheneu e a Praca Pedro Velho,
atual Praca Civica. Nesse espaco captava imagens de familias em passeio, de casal
de namorados e jovens que queriam registrar seus momentos de lazer. A medida
gue a cidade de ruas estreitas, pavimentada de paralelepipedo e com prédios
simples foi sendo ocupada pelos militares e civis norte-americanos, novas praticas
cotidianas foram sendo imersas. E, Jaeci se inseria nesse contexto, aceitava, se
relacionava e incorporava as novidades.

Procurou no inconveniente da guerra as conveniéncias do
desenvolvimento socioecondémico local. Vendeu, comprou, aprendeu, apreendeu,

frequentou e registrou 0s espacos que 0S norte-americanos iam ajudando a

*" Esdras Rebougas Nobre, Depoimento de 01/06/2012.

*® Francisco Lira é odontdlogo por formagédo (1980 — UFRN), filho das familias tradicionais da capital,
€ muito conhecido, tem um grande interesse pelas fotografias, principalmente as de paisagem, exerce
a profissédo de Produtor e editor de guias de Turismo.

% Francisco Lira, depoimento de 25/06/2012.
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desbravar em Natal. Mergulhou com os militares norte-americanos na praia de
Ponta-Negra, local ainda distante do imaginario dos residentes de Natal,
principalmente para o lazer e a economia. E desse espaco e tempo, inicio de
construcdo da sua jornada como fotégrafo, que Jaeci tem uma das suas mais
surpreendentes lembrancas fotograficas. O triunfo da sua carreira iniciou-se
arraigado ao avanco urbano e populacional da cidade, mas a marca da sua memaria
estd no espaco em que se da a relagcdo do humano com a natureza, uma natureza
ainda com a minima interferéncia da técnica: A praia de Ponta-Negra da década de
1940.

Na praia de Ponta Negra, antes pacata morada de pescadores, que
comecou a mudar seus sentidos durante a guerra, quando recebia todos os dias
soldados levados pelos caminhdes do exército para momentos de lazer, Jaeci
conheceu os militares. Junto com eles participou de brincadeiras, treinou o seu
inglés e fez a fotografia que até o momento € o registro iconogréfico mais antigo que
temos conhecimento do Morro do Careca (fotografia 19). Chegar até a Praia de
Ponta Negra, na década de 1940, era uma longa distancia quando comparada as
regides centrais e econdmicas da cidade, significava atravessar estradas
improvisadas ou improvisa-las para contemplar o mar. Era uma aventura, era
desbravar os trechos pouco habitados que para muitos ainda beirava o
desconhecido.

Atualmente, ao referir-se a paisagem da Praia de Ponta Negra que
registrou em 1943, Jaeci acrescenta: “Ela para mim foi marcante. Eu posso até dizer
que foi a fotografia que marcou a minha vida” ®. A panoramica realista que fez
coloca a paisagem em toda a cena, uma composicdo harmdnica e bem fotometrada
e apesar do “Ford Barata” da familia Galvao, ter sido mantido no centro da cena,
atraindo a atencéo do olhar, a paisagem néo é relegada ao segundo plano, pois logo
apos o olhar central o leitor € convidado a percorrer a cena, principalmente para
tentar contemplar o espago ao redor do carro.

Uma imagem paradisiaca, um refugio do homem moderno, que consegue
alcanca-la por meio da tecnologia criada. Ao ultrapassar as barreiras do solo
arenoso e colocar o seu automovel em frente a paisagem que lhe desperta a

atencao, o fotégrafo coloca a natureza e a técnica ao seu servi¢o. “Papai tinha essa

®Jaeci Galvdo, em entrevista para Anna Ruth Dantas. Coluna 3porquatro: Jaeci Galvdo. Jornal
Tribuna do Norte, Natal, 15 de janeiro de 2012, p.09
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baratinha, com uma capota que era azul, nés viajavamos muito atras, havia uma
pequena estrada de areia e matinho e chegamos até ai”, nos revelou Jaeci®. Uma
representacédo tipica da paisagem na arte moderna. O Morro do Careca que surge
em nosso olhar na fotografia de Jaeci ainda ndo carregava a representacéo
simbdlica da identidade turistica da cidade.

Jaeci olha com saudade a fotografia ampliada da praia. Um lugar de
memoria na lembranca do autor. Local que na atualidade se plasmou aos sentidos e
visualidades que Ihe foi dado, associando-0 a espaco de lazer, consumo e fruicéo,
para os que vao desfrutar suas horas livres e em local de investimento e trabalho
para os que buscam o lucro que o tipo de consumo praticado diante dessa paisagem
oferece. Uma construcdo social que comecou nas praticas das horas livres diarias
dos militares e colaborou lentamente com a substituicdo dos pescadores, antigos
moradores, que dali tirava 0 seu sustento; para comerciantes que oferecem servigos
e mercadorias para os vao desfrutar a paisagem. Logo, o espaco recortado pelo
mercado turistico se transformou no maior monumento de identidade e de chamada
ao turismo na cidade de Natal. Uma paisagem que se constitui em camadas de
representacado historica, social, politica e econémica, que condensadas camuflam-se
no originario coletivo em seu fim dltimo. Como podemos observar na descricdo do
proprio fotégrafo, que imerso nesse campo, absorveu toda a ideologia imposta ao

espaco recortado em paisagem:

Ponta Negra € especial porque realmente Ponta Negra tem qualidade. Veja
o morro do Careca, toda aquela paisagem que nés vemos, é tudo o que ha
em Ponta Negra, o que foi e 0 que é. Eu acompanhei essa evolucéo de
Ponta Negra do que era e do que é atualmente.[..] na verdade esse
encantamento a gente vé a olho nu, o que era e o que é. Aquelas paisagens
de antigamente e as paisagens atuais. Tudo isso esta na vida da gente:
Ponta Negra, principalmente o Morro do Careca®™.

ot Depoimento de Jaeci Galvdo, em: 20/04/2012.
®2 Jaeci Galvdo, em entrevista para Anna Ruth Dantas. Coluna 3porquatro: Jaeci Galvdo. Jornal
Tribuna do Norte, Natal, 15 de janeiro de 2012, p.09.
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Fotografia 15: A baratinha na Praia de Ponta Negra

Fotografia de Jaeci Galvéo, 1943 (data revelada pelo autor da foto).
Fonte: CD Room: Natal Ontem e Hoje.

Essa foi a primeira panoramica do profissional que se tem conhecimento
e que circula em ambito publico. Imagem valiosa por revelar o espaco da praia de
Ponta Negra na década de 1940, além de destacar o interesse, do ainda
adolescente, Jaeci pelas paisagens e pela fotografia.

E, depois de dissertarmos sobre o interesse do jovem pela fotografia,
evidente diante da composicao revelada em sua primeira panoramica, vale resaltar,
como Lira exemplificou que tino comercial ndo faltou a Jaeci Galvao. Abriu a sua
primeira loja “Foto Jaeci” no ano de 1948, estrategicamente na rua do cemitério do
Alecrim (Rua Amaro Barreto, no bairro do Alecrim). A proximidade com o cemitério
favorecia o registro dos veldrios e enterros que eram fotografados na época: algum
parente ou conhecido da pessoa falecida ia até seu estabelecimento para contrata-lo
a fim de fazer o registro fotografico da familia em volta do caixao.

Era comum também, segundo Jaeci®®, que os “anjinhos”, pessoas
falecidas na infancia, fossem fotografados no caixdo durante cortejo do velério. Vale
ressaltar o grande indice de mortalidade de criancas no estado nesse periodo,
sendo esse um negocio lucrativo para os profissionais da fotografia no inicio da
carreira. As fotos, posteriormente, eram copiadas e distribuidas entre parentes e

amigos com uma dedicatéria no verso escrita pela mée do falecido. Jaeci passou

%% Entrevista de Jaeci Galvdo dada a Pred Revista de cultura, Natal, setembro de 2004, p. 08.
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rapidamente do comércio das fotografias de “anjinhos” e de documentos para a
cobertura fotogréfica de eventos sociais e paisagens urbanas.

Foi também um momento de significativa expansdo socioecondmica da
cidade, o numero de habitantes praticamente dobrou entre os anos de 1940 e 1950,
a populacéo residente em Natal saltou de 55 mil para 104 mil habitantes. Um cenario
favoravel, que associado ao respeito com os clientes, ao vinculo de relagdes sociais
e a qualidade dos materiais que priorizava em seu trabalho levou Jaeci rapidamente
a um progresso material expressivo. O que propiciou a mudanca para um ponto
comercial considerado mais atraente financeiramente. Logo no inicio da década de
1950, ja estava com o “Foto Jaeci” estabelecido na Rua Dr. Barata, centro de
destaque comercial da antiga Ribeira, local onde de dia destacava-se o comércio
das meias de seda, dos vestidos finos, dos relégios e tapecarias e a noite era
frequentada pelos moradores que buscavam diversdo no cinema, no teatro, nos
bares, na zona de meretricio entre outras op¢des que compunham a cena urbana.

O periodo foi de ascensdo econdmica na cidade de Natal e na vida
profissional de Jaeci. Nada escapava ao seu olhar: as praias, pracas, ruas,
monumentos, casarios, cinemas, clubes, tudo foi documentado. Momento impar que
se iniciava na producdo da imagem da cidade por meio da fotografia, entre seus
suportes os cartdes-postais e também na cobertura fotogréfica das festas-bailes,
segmentos fotograficos em que Jaeci foi um dos precursores. Os eventos sociais
fotografados nos clubes pelo Jovem profissional eram frequentados,
majoritariamente, pela elite local (fotografia 20). Os clubes eram locais de destaque
da sociedade natalense, principalmente o Aero Clube e o Clube América e Jaeci

marcava presenca em todos os eventos realizados nesses espagos.
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Fotografial6: Baile de carnaval

Fotografia de Jaeci Galvao. Baile de carnaval do Aero Clube.
Fonte: Acervo de Luiza Dantas. Em Tavares, 2011.

No contexto geral, Natal experimentou uma grande intensificagdo na vida
social e econdmica dos seus habitantes, principalmente nos servicos de lazer e
cultura. Entretanto, com o final da guerra, a grande parte dos militares que
avolumaram o comércio local deixou pouco a pouco a cidade, permanecendo aqui
somente 0s que necessitavam prestar servigcos especiais na base aérea. Conforme
Smith Junior existia uma “grande preocupacdo por parte do governo norte-
americano com relacdo a Cidade de Natal, uma vez que com a retirada das tropas
americanas a cidade poderia sofrer um colapso. Contudo, devido aos eventos
posteriores, nada foi feito” (1992, p. 158).

Sobre essa época, 0 proprio Jaeci considera um detalhe: “vocé via dez
americanos e um brasileiro. O comércio era todo voltado para as forcas armadas
americanas” ®. Natal, teve que enquadrar-se ao esvaziamento ocorrido com o fim do
conflito militar, com a retirada do capital estrangeiro. De todo modo, a cidade ficou
marcada por novas fisionomias decorrente da movimentagdo promovida pelos
militares que aqui residiram e ajudaram a delinear novas praticas sociais, comerciais

e urbanas.

® Entrevista com Jaeci Galv&o citada por Araujo, 2003 p. 187.
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Depois desse momento se destacaram os bairros de Petropolis e Tirol
favorecidos pela construcéo da Estrada Parnamirim Road e pelo rigido controle de
barreiras legais, que os fez concentrarem uma ocupacao selecionada de moradores,
pertencente as classes sociais mais favorecidas financeiramente e simbolicamente
ou aqueles que estas permitiam. O que originou uma segregacdo espacial que
resignificou os espacos econdmicos e sociais da capital. Deslocando, principalmente
0 espaco comercial elitista que se situava na Ribeira, para a Cidade Alta, Tirol e
Petrépolis. Um exemplo € o Grande Hotel, que fora um importante simbolo social do
Bairro da Ribeira e paulatinamente entrou em declinio a partir do final da Segunda
Guerra Mundial (SOUZA, 2008).

Nos anos de 1960 o comércio de prestigio social ja havia praticamente
abandonado a Ribeira em direcdo a cidade alta. A Avenida Rio Branco era o ponto
principal de circulacdo de mercadorias para a classe abastada economicamente em
Natal e Jaeci acompanhou essa transformacé&o, instalou a sua loja na esquina da
Avenida Rio Branco com a Rua Coronel Cascudo, conhecida popularmente por
‘Beco da Casa Régio” e posteriormente por “Beco do Jaeci”. Sobre esse

deslocamento o fotégrafo destaca:

NOs vimos uma mudanga nesses dois bairros, naturalmente, naquela época
a Ribeira teve uma vida bastante agitada com varios atrativos. Essa
mudanca que foi sentida trouxe, inclusive, a necessidade de
acompanharmos. Eu sai da rua Dr. Barata, alto da loja Paulista, para a
Avenida Rio Branco, ali no Grande Ponto, com Coronel Cascudo. E naquela
época o Reginaldo Tedfilo montou uma loja do lado e eu tinha a foto do
outro lado... Inclusive foi chamado de Beco do Jaeci. Era conhecida a
Coronel Cascudo como Beco do Jaeci®.

Para Jaeci as transformagdes que ocorreram na capital potiguar, tanto na
economia, nas praticas sociais, como no tracado urbano da cidade foram
promissoras. Apos a mudanca do endereco comercial, no ano de 1963, mudou-se
com a familia para morar numa confortavel e elegante residéncia, na Avenida
Afonso Pena, no Bairro do Tirol, casa projetada pelo seu amigo, o arquiteto, Jo&o
Mauricio Miranda. Local, que como ja pontuamos concentrava a elite da cidade,
sendo assim o centro irradiador da vida social natalense. Foram transformacgodes que
deram significativo impulso a profissao do fotégrafo.

Em 1970, comprou um prédio na Rua Jodo Pessoa, onde instalou sua loja

“Otica Cine Foto Som Jaeci” que nessa época ja era referéncia estadual em

% |dem.



120

materiais fotograficos e cinematogréaficos. Possuia as marcas mais competitivas e
famosas do mercado, como: Perutz, Forte, Pratica, Agfa, Orwo, konica, kodak, Fujie
e a Curt Filmes. E, Jaeci expandiu seus negocios para além da fotografia
(fotografias: 22 e 23).

Fotografia 17: Otica Jaeci, Cine-Foto-Som.

:
c!

CIME-FOTO" S”

Rua Joao Pessoa 224 : ‘

Fotografia de Jaeci Galvdo. Década de 1970.
Fonte: Acervo de Jaeci Junior.

A loja do fotografo Jaeci, localizada na Rua Jodo Pessoa, foi durante
muitos anos a preferida da classe alta da cidade. Era icone de beleza e de
diversidade em materiais. Porém, qguem néo podia possuir os produtos oferecidos,
podia ao menos, conhecer e educar o olhar direcionando-o as tecnologias mais
modernas expostas nas vitrines. A empresa de Jaeci Galvao supria toda a cidade
em relacdo aos materiais necessarios para o processo da técnica fotogréafica. Jaeci

Galvao permaneceu na loja da Rua Joao Pessoa até o final da década de 1990.

Fotografia 18: Otica Jaeci.

Fotografia de Jaeci Galvao, final de 1970.
Fonte: Acervo de Jaeci Galvao.
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No decorrer desse periodo, Jaeci empreendeu sucessivas viagens,
inclusive fora do territério nacional, alargou o seu mercado de atuagéo profissional,
estendeu seu patrimbnio material e social e acumulou um capital financeiro
significativo. Inclusive, chegou a ser um dos fundadores do Clube dos Diretores e
Lojistas de Natal — CDL, instituicdo com o objetivo de defender a classe empresarial
da cidade. Essas conquistas o deram a possibilidade de estender seu capital
material e simbdlico.

Véarias camaras fotograficas foram utilizadas por Jaeci Galvdo para
desenvolver sua profisséo, entre as op¢des que surgiram no mercado passaram por
suas maos: as suecas Hasselblad 500 C e Hasselblad Super Wide, equipamento
gue ganhou a preferéncia dos profissionais principalmente pela precisédo e a rapidez
na velocidade de obturacéo, a reputacdo da marca aumentou quando foi escolhida
pela NASA para ser utilizada no espaco; para o uso no estudio priorizou as Mamiya
Universal e a Mamiya C 330; a Fujica G690 6x9cm, Fujica 9x9cm e Fuji GF 670
6x7cm. Essas eram as camaras de médio porte. De grande porte utilizou a Graflex
SLR 4x5 polegadas, com o flash de lampadas de magnésio. Das camaras de fole
deu prioridade a alema Voigtlander Baby Bessa. Utilizou as Rolleiflex 6x6cm e
comprou Nikon D90 analégica. Uma das suas Ultimas aquisicbes, para fins
profissionais foi uma Pentax 6x7cm, 110 mm, que utilizava nos voos para fotografar
panoramicas da cidade. Nunca chegou a usar durante a atividade profissional uma

magquina digital®®.

® Todas as informacdes a respeito do equipamento fotografico de Jaeci Emerenciano Galvao foram
sendo colhidas no decorrer da pesquisa, durante as visitas a casa de Jaeci. O fotégrafo Francisco
Barca em depoimento de 05/09/2012 acrescentou e detalhou as informacgfes. As informacdes
acrescentadas por Francisco Barca foram legitimadas por Jaeci Emerenciano Galvdo Junior, filho de
Jaeci e fotografo, em 08/09/2012.



122

Fotografia 19: O fotégrafo Jaeci Galvao

Autorretrato, década de 1950. Acervo: Jaeci Galvao.

No periodo que atuou profissionalmente Jaeci Emerenciano Galvao
dividia o seu tempo entre a profissdo, a familia, o lazer com os amigos e as
atividades esportivas. Foi o Unico fotégrafo de Natal que no elitizado late Clube de
Natal, exerceu mandatos no posto de Comodoro (1981/1983 — 1983/1985), ainda faz
parte do Conselho Vitalicio do Clube. Nos ultimos meses pela fragilidade em relacao

a saude tem se mantido em repouso na sua residéncia.

4.3 JAECI E AS PRIMEIRAS PAISAGENS TURISTICAS

Na década de 1940, a relevancia econdmica do turismo em Natal era
minima, principalmente por causa da auséncia de infraestrutura basica para
comportar essa atividade. A iniciativa de fomento da atividade turistica seguiu de
forma inexpressiva até a década de 1980, ocasido em que a crise vivida pelos
segmentos econdmicos tradicionais desembocou na necessidade de uma maior
articulacdo entre as politicas de turismo e as politicas econdémicas em geral,
proporcionando um salto importante nesse setor. Todavia, o periodo que precede a
década de 1980, foi importante na construcdo das bases ideoldgicas, dos
pensamentos e imaginarios que envolviam o turismo. Foi o periodo em que se
difundiu as primeiras concepcodes e incorporacdo de valores que traduziram-se nos
germens da histéria do turismo em Natal.

A auséncia de materializacdo e planejamento nas primeiras politicas de

turismo ndo impediu o fotdégrafo Jaeci Galvao, que iniciou o processo de registro da



123

cidade de Natal, de acreditar no turismo como atividade passivel de trazer
desenvolvimento para o local. E por esse motivo, iniciou em suas fotografias de
cartdo-postal o processo de divulgacdo de zonas estratégicas da capital. Assim
como a cidade ampliava as suas artérias, nessa nova logica econémica e material
que Natal experienciava, era imprescindivel marcar as transformacgfes e coloca-las
no mercado de imagens.

Com o alargamento da cidade favorecido pela construcdo de novos
bairros, ruas e avenidas, ndo era mais possivel ao morador e aos visitantes
apreender a cidade com um simples olhar ou caminhar. Era necessaria uma
distancia cada vez maior da cidade para referencia-la, transportes mais velozes para
circular na cidade e ver os espacos que se transformavam. J4, 0s novos espacos
tracados que se abriam, passiveis de visualidade fotografica foram sendo
cuidadosamente selecionados e captados pelo jovem profissional.

Como afirma Susan Sontag (2006, p. 172) a maquina fotogréfica
estimulou novos desejos de visualidades, entre eles, incentivou o deslocamento,
nesse periodo no qual as viagens ja se organizavam profissionalmente em alguns
pontos do pais. A autora agora citada elucida também que por meio das fotografias
temos uma relacdo de consumidores com 0s eventos, tanto com os que fazem parte
da nossa experiéncia, como aqueles que dela ndo fazem parte. E essa relacdo de
consumo com 0s espacos foi excitada por um segmento imagético, propenso e
versatil para aportar as transformacdes e os desejos de viagem: os cartdes-postais.
Agora com novas mensagens implicitas, ndo mais essencialmente ligadas as
expectativas de ordem, desenvolvimento e progresso, mas elencado a ldgica
capitalista de oferta dos espacos.

As marcas do progresso que circularam por todo o ocidente nesse meio
de comunicacdo estavam desmascaradas pelos dois grandes conflitos mundiais.
Contudo, as tecnologias de transporte e de comunicacdo que se desenvolveram
trouxeram novas concepg¢fes, ndo s6 proporcionou o acumulo de riquezas, como
ordenou as horas livres com a pratica de atividades segmentadas que instituiram
novas e diversificadas relacdes, entre elas o turismo. Para profissionais, como foi o
caso do Jaeci, cabia registrar da melhor maneira possivel as paisagens que surgiam
como novas opgoes de fruicdo e de desejo. Pode-se inclusive afirmar que se criou
uma necessidade turistica vinculada ao desenvolvimento capitalista de formacao de

mercados, associado as imagens que circulavam divulgando paisagens. Viajar
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transformou-se em um icone de status e de desejo entre as diferentes camadas
sociais.

Em Natal, estabelecia-se o desejo econdmico e politico em organizar a
atividade. E esta é sentida em 1969, na revista o RN Econémico que publicou a
seguinte nota:

Quatrocentas pessoas relinem-se de 4 a 6 de dezembro em Natal, no
auditério do SESC, para falar de turismo como forma desenvolvimento. Mas
Natal podera perder esta oportunidade impar de mostrar a sua vocacgao
turistica aos participantes do Il congresso nacional de turismo, de vez que
quase nada vem sendo cumprido de todo um planejamento feito pela
SERETE que descobriu a vocagdo da Capital do Rio Grande do Norte e
recomendou a Prefeitura uma série de medidas que permanecem
engavetadas. Estas medidas visam o aprimoramento das belezas naturais

da cidade que servem como ponto de atragcdo turistica, mas que estdo
abandonadas®’.

Em sua critica o autor mostra-se perplexo ante o descaso dado a
atividade que acredita-se ser passivel de resolver os problemas econémicos mais
urgentes da capital. Uma vez que para ele a cidade é dotada de uma “vocagao”
turistica por sua natureza exuberante. Contudo, como ja vimos anteriormente, com 0
exemplo das diferentes percepcdes que circunscrevem o mar, estudadas por Alain
Corbin (1982), podemos afirmar que nenhum lugar tem efetivamente vocacao
turistica. O discurso de vocacéo turistica de Natal € construido junto com as novas
relacbes econdmicas, politicas e sociais da cidade elencados a suposta tradicédo
internacional que foi construida em torno da cidade, principalmente por sua posi¢ao
geografica que favoreceu a vinda dos aviadores franceses antes da guerra e do
papel importante que, espacialmente, exerceu durante o segundo conflito mundial.

O evento realizou-se. Os visitantes foram recebidos em Natal pelo
historiador e folclorista Camara Cascudo, juntamente com uma comitiva de treze
embarcacdes navegando pelo Rio Potengi. O fato ocorrido expressa uma das acoes
para a construcdo da ideologia de “vocacéo” turistica da cidade de Natal. Sao
imagens e imaginarios vivenciados e registrados por Jaeci, que a uma observacao
mais atenta, se mostram fundamentais para o entendimento dos espacos turisticos
hoje vividos em Natal. Um processo que depende de toda uma construcdo que
envolve o local e o global que se inter-relacionam a todo o momento nas imagens

vivenciadas e registradas por Jaeci.

" Nota econdmica, RN Econdmico, Natal, 16 a 30 nov. 1969.
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Viajar é antes de tudo criar um imaginario do que se vai viver, antes
experimenta-se 0s espagos, principalmente, por meio das imagens pré-visualizadas.
Para mostrar aos que desejam a experiéncia turistica € preciso ter esses espacos
idealizados, planejados e materializados. Construcdo que comeca sendo
internalizado primeiro por meio da cidade e nesses termos Jaeci organiza
visualmente todos os espacos de Natal. Um roteiro, que em Natal comeca antes na
visualidade dada nos cartdes-postais. Dessa maneira, Jaeci liga-se ao turismo,
revelando a cidade para o olhar do outro, um convite tematico e estruturado. Cada
um dos seus postais numerados e elaborados sequencialmente, ao qual tivemos
acesso é essencial para a ideal compreensdo da absorcdo desses artefatos e de

como estruturam uma visualidade em relacdo com a atividade turistica.

5 CENTELHAS DE UMA CIDADE TURISTICA NOS CARTOES-POSTAIS DE
JAECI GALVAO

A atividade turistica tem dimensdes expressivas em nossa sociedade. E
capaz de modificar toda uma estrutura socio-espacial. Influéncia no habitat, na
politica, na economia, no meio-ambiente, nas percep¢bes, nas praticas, no
cotidiano, nos desejos, entre outras dimensdes da vida humana. Diante da amplitude
gque o turismo como um fenbmeno soécioespacial tem tomado faz-se mister
interpreta-lo mediado as suas relacdes socioespaciais.

Nos debrucamos sobre os tedricos que dialogam entre as areas da
histéria, da geografia e das ciéncias sociais, para entender a relacdo da paisagem,
da fotografia nos cartbes-postais e do turismo. Objetos de analise diferenciados,
mas quando inseridos no fendbmeno turistico formam uma triade que plasmam-se na
construcdo de ideologias. Sdo eles mesmos construgdes e construtores de
contextos ideoldgicos.

Jaeci Emerenciano Galvdo, memoéria viva da historia da cidade,
profissional que, mesmo diante do apelo publico que ha em torno das suas
fotografias®®, ndo existe nenhum trabalho metédico em relacéo a sua obra. Sendo

este o primeiro trabalho de cunho académico a dedicar atencdo a uma parte da sua

%8 Ao falar em apelo publico diante da obra do fotografo, queremos dizer que existem varios materiais
em jornais e revistas que dissertam sobre o autor, que na memoéria dos moradores da cidade ele se
destaca como referéncia, sendo indicado como o fotografo das paisagens antigas. Nos estudos
académicos varias fotografias que registrou sao usadas como ilustracéo de algum evento ou periodo
e nos livros de memdrias lancados recentemente na cidade, mesmo os com compromisso académico
ele aparece na lembranca de algum momento especial.
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vida e de seus registros fotogréficos. Desse modo, acreditamos que ao aponta-lo
entre os elementos essenciais da constru¢cdo das paisagens turisticas de Natal,

traremos a tona um dos importantes icones da historia e cultura dessa cidade.

5.1 ORDENANDO A CIDADE DO SOL

As imagens fotograficas de Jaeci Galvao vinculadas aos cartdes-postais
sdo paisagens que se retroalimentam em definidos quadros culturais. Além disso,
transitam pela construcdo de identidades coletivas ligadas ao projeto
naturezalcivilizacdo até a inser¢cao do capital econébmico no pais. Focaliza desde a
natureza pitoresca, as experiéncias urbanas ligadas aos espacos de lazer e
sociabilidade que se expandiam na cidade de Natal. Suas imagens percorrem dos
espacos da natureza romantizada aos monumentos arquitetdénicos e histéricos, bem
como as ruas e bairros que se formam, os caminhos que se abrem para as praias,
as vias, os clubes, ginasios esportivos e etc. Registros que sugerem diversas
espacialidades que com a insercdo do capital se tornaram convidativas a novas
praticas, entre elas o turismo, em seu momento de sistematizacdo no pais.

Esses registros fotograficos presenciaram o crescente processo de
urbanizacdo que ocorreu na capital que também se utilizou da imagem como meio
de propagar e conferir visualidade aos feitos publicos no espaco urbano,
principalmente apds o pos-guerra. Sao imagens gue entram em uma sociedade que
procura sua conformagdo no processo capitalista. Ao mesmo tempo, encontram-se
no rol mercadoldgico das novas atividades, passam pela 6ética e aprovacao
comercial das editoras que se estabelecem. O objetivo da imagem é ser convidativa
ao olhar e as expectativas construidas € a pratica do turismo organizando-se, sendo
ordenada socialmente (MARTINS, 2009).

A imagem fotografica e as viagens acompanham todo um contexto de
desenvolvimento econdmico e urbano. Podemos observar pelas noticias de jornais
do final da década de 1940, a necessidade de aumento dos numeros de voos para
Natal. O que nos leva a crer no aumento da demanda das pessoas que iam e que
vinham de Natal. Com a entrada e a saida de pessoas do municipio surge a
necessidade de maior visualidade em torno das paisagens que constituem a cidade.

Imagens convidativas ao olhar do outro e que exaltasse as paisagens de
Natal se fazia necessario e estratégico, até mesmo para moldar o olhar do residente

gue comeca a vivenciar essa nova realidade. A realizacdo do album de vistas da
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Cidade de Natal é uma dessas iniciativas, que valoriza nas fotografias os aspectos
urbanos: ruas, pracas, prédios e monumentos exaltando o progresso da capital, ao

mesmo tempo em que revela “prodigiosa natureza” da cidade (figura 19 e 20).

Figura 19:Fonte, Jornal Figura 20:Fonte, Jornal de
A Republica, 09/07/1948 Natal, 02/10/1952

O periodo que vem logo apdés a Segunda Guerra da a cidade novas
paisagens e visualidades, marca o inicio de um mercado, mesmo que ainda timido,
de vistas da urbe destinadas ao turismo. O livro Histéria da cidade do Natal, como ja
vimos é uma iniciativa que foi voltada — além de suas ideologias politicas — para
apresentar a cidade aos visitantes. Ao passo que, esse € 0 mesmo periodo em que
Jaeci inicia a construcdo de sua trajetéria como fotdgrafo, inicia sua producédo de
registros de paisagens, envolvido em toda essa nova légica mercadologica.

Em Natal o comércio de materiais ilustrados e cartdes-postais estavam
concentrados nas maiores livrarias da cidade, a Livraria Cosmopolita (sucessora de
Fortunato Aranha) e a Moderna.®® Locais, onde, ainda na década de 1940, Jaeci
comecou a vender suas fotografias para serem editadas nos cartbes- postais. Assim,

as livrarias Cosmopolita e Moderna foram as primeiras a negociaram as vistas da

%9 A livraria Cosmopolita € destacada no Jornal como a maior livraria da cidade. Ver: promocédo da
Livraria Cosmopolita, fonte: Jornal A Republica, 25/09/1945.
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cidade de Natal retradas por Jaeci. Os cartbes-postais que temos conhecimento
dessa época e do inicio dos anos de 1950 estdo reunidos no terceiro maior acervo
de colecdes de postais do Brasil, que pertence ao médico José Valério Cavalcanti "°.
O fotégrafo ndo tem mais em maos esses exemplares.

Na década de 1950, Jaeci fotografou espacos significativos da cidade de
Natal, que se transformaram em cartdes-postais, coloridos por meio de uma técnica
artesanal. Empreendeu uma série desses cartbes, pintados artesanalmente, que
foram colocados no mercado pela grafica Ambrosiana. Em meados da década de
1960, iniciou sua prépria producdo de cartdes-postais com papel fotografico.
Referimo-nos a um tipo de postal que também foi muito difundido no Brasil, entre as
décadas de 1950 a 1970 (VASQUEZ, 2002; DALTOZO 2006). Esses cartbes-postais
em papel fotografico pertencem a uma das séries produzidas por Jaeci Galvao, que
mais se encontram nos sites de colecionismo.

As décadas de 1960, 1970 e 1980, foram periodos nos quais Jaeci se
dedicou a producéo sistematica de fotografias para postais, contribuindo cada vez
mais para a identidade que se construia em torno da cidade, para um mercado
turistico. Ainda nesse tempo fez sucessivas séries de fotografias para cartbes-
postais e vendeu o direito de uso para as livrarias: Universitaria e J. Pereira,
tornando-as distribuidoras exclusivas de suas imagens que eram encaminhadas
para as renomadas graficas e editoras Ambrosiana e Mercator. Nesse interim, Jaeci
também estabeleceu vendas diretas de fotografias de paisagens, de todo o estado,
para as gréaficas Ambrosiana e Parana Cart.”*

Jaeci Galvao nao tem, atualmente, um acervo com todo o seu trabalho,
muito do que produziu encontra-se com ex-clientes, em arquivos publicos como o

Arquivo Sylvio Pedroza (ASP) "%, arquivos de revistas e jornais, clubes, Instituto

" A terceira maior colegdo particular de cartbes-postais do Brasil pertence ao médico aposentado
José Valério Cavalcanti, residente em Natal. Comecou em sua colegdo em 1952 e hoje conta com
mais de 160.000 postais, arquivados e catalogados de acordo com a localidade e a década de
circulagdo. Informacgdes retiradas do Jornal Tribuna do Norte, entrevista de Jodo Maria Alves de
26/08/2007. A informacdo foi confirmada pela esposa de José Valério, Dona Magndlia, em
depoimento dado em 17/05/12. O colecionador Esdras Reboucas Nobre, um dos grande
colecionadores do Brasil relatado pelo livro Cartdo-postal arte e magia, também confirma a extensao
da colecéo de José Valério, que s6 perde para a de Elisio Belchior em depoimento de 01/06/2012.

™ As informacdes sobre as relagBes estabelecidas entre livrarias e graficas nos foram dadas por
Jaeci Emerenciano Galvao Junior. Depoimento de 06/06/2012.

2 Em pesquisa recente Arthur Luis de Oliveira (2011), pelo Programa de P6s Graduagdo em Historia
da UFRN, encontrou por meio de carimbos nos versos, assinaturas, logomarcas e marcas d’agua um
significativo nimero de fotografias de Jaeci Galvao no Arquivo Publico Sylvio Pedroza, da Fundacéo
José Augusto, em Natal, RN.
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Histérico e Geogréfico de Natal, em acervos particulares e entre os seus familiares.
Para esse estudo utilizamos cartbes-postais de acervos particulares, os acervos em
questdo s&o: do colecionador José Valério Cavalcanti” (somente a cépia frontal, o
que nao prejudica a entendimento proposto); do fotografo de cartbes-postais e
colecionador Esdras Reboucas Nobre (frente e verso); do colecionador de cartéo-
postal André Madureira (frente e verso) e do fotografo de cartdo-postal e filho de
Jaeci, Jaeci Emerenciano Galvao Junior (frente e verso).

Selecionamos as imagens e as classificamos em trés grupos. O primeiro
grupo, denominamos por “Cidade Tropical” por conter nos cartbes-postais a
valorizacdo das representacdes da natureza que surge COmo um espaco para
contemplacdo e sociabilidade. A natureza inserida na estética romantica. A
contemplacdo esta presente em diversos signos: na vegetacdo, nos coqueirais, no
sol, na agua e no céu, permitindo que a cidade de Natal entronize esse processo de
“fetichizacdo” em torno de sua natureza, acentuando cada vez mais a dicotomia

entre homem/ natureza (cartdo-postal 1).

Cartdo-postal: 1, Jaeci Galvao, Natal, RN. “Cidade dos Trépicos” - Praia do Pinto
/ e

e ‘."'4,;»"\ > T — =
(e - 2 S -
Final da década de 1940. Fonte: Acervo de José Valério Cavalcanti. Jaeci construiu essa série, sem
intermedidrios, diretamente para a grafica Ambrosigpa. A série foi constituida por mais de 300
imagens.

™ 0 acervo de José Valério é extenso e cercado de cuidados, s6 quem tem acesso é o préprio. Por
problemas recentes de saude, o colecionador esta afastado de seu acervo e ndo conseguimos que 0s
postais que foram copiados somente na frente, fossem selecionados novamente para a cépia do
Verso.

“A afirmacéo esta baseada nas informacdes que se encontram nos versos dos postais.
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O segundo grupo (cartdo-postal 2) estd ligado aos espacos da cidade
urbanizados ou em processo de urbanizagdo. As paisagens destacadas séo as que
foram transformadas e ordenadas pelo trabalho humano direcionados por um
repertdrio de imagens cujos tropos procura fazer natural um ponto de vista particular,
eurocéntrico. Entre esses elementos, destacaremos alguns fixos e a prépria cultura
presente no cotidiano da cidade. Destacaremos também a nova visualidade que se

imp0&e pela vista aérea. A esse grupo nominamos de “Cidade Moderna”.

Cartdo-postal: 2, Jaeci Galvao, Natal, RN. “Cidade Moderna” — O grande ponto

A ; Kl ] c4 v t 50 . ;
Grande Ponto"”, cruzamento da Avenida Rio Branco com a Rua Joado Pessoa, final da década de
1940. Local do encontro de Jovens e do comércio.

e

O terceiro grupo dos cartdes-postais conecta as caracteristicas anteriores,
sao fotografias em que, parte da dimenséo do postal, mostra a natureza tropical e a
outra parte os elementos urbanos dotados de infraestrutura para o turismo. Ha4 uma
analogia entre a natureza e a cultura, na cidade do Natal, mescladas em uma
unicidade paisagistica. Esse contexto visual, intercalado de varias camadas,
chamaremos de “Cidade do Sol”. Visto que retratam as paisagens que auxiliaram na

construcdo da visualidade turistica da cidade potiguar (cartdo-postal 3).

® O Grande Ponto, ndo existe em ambito institucional, mas é como todas as pessoas da cidade se
referem a esse espago geografico, que perdurou no imaginario coletivo desde a época em que ali
havia uma casa comercial, de duas portas para a Avenida Rio Branco e trés para a Rua Jodo Pessoa,
chamada de Grande Ponto. Em: Grande ponto: laboratério de criatividade, contos, poesias, ensaios,
depoimentos, por Luis da Camara Cascudo e outros. Natal: EDUFRN, 1981. p. 9-11.
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Cartdo-postal: 3, Jaeci Galvao, Natal, RN. “A Cidade do Sol”

N/

LY

FELIZ NATAL !
PROSPERO ANONOVO!

Ladeira do Sol e Ponta do Morcego. Destaque para a Vista das Praias Urbanas. Inicio da década de
1980.

5.2 “CIDADE TROPICAL”

Procuramos demonstrar nos capitulos anteriores, a construcdo da
paisagem e as maneiras de desfrute que foram relacionadas aos seus espacos: a
contemplacéo e a fruicdo da natureza em oposicado a vida agitada que se inscrevia
nas zonas urbanas. Com isso, o individuo busca a paisagem dita natural, a
paisagem paradisiaca, as aguas mornas, 0s coqueirais, dunas e todo prazer que
essa cena € capaz de oferecer, ao corpo e aos sentidos. Uma percepcao
relacionada a concepcdo moderna da natureza, que remonta ao Renascimento,
torna-se hegemadnica no século XIX, autbnoma. O humano que sente-se deslocado
da natureza, busca experiéncia-la para se reconhecer como integrante dela. Apesar
de relacionada a questdes que germinaram na logica renascentista, esse momento
de contemplagdo da natureza apresenta um aspecto novo: o cotidiano. Nesse
cenario o cotidiano, exaltado, sobretudo apés a Segunda Guerra é majoritariamente
negado.

A exaltacdo da natureza principalmente pelos habitantes dos paises
centrais da europa é sempre destacada, enquanto ideologia de um mundo novo,
tropical diversificado em suas belezas e formas. De todo modo, essas relagbes de
representagcdo serviam para fundamentar o conceito que o individuo europeu tinha
de si proprio e do outro, com destaque ao espaco de natureza tropical e exotica: a
civilizagcdo em oposicao ao selvagem. E, também para fundamentar o utilitarismo em

relacdo a natureza que estaria a servigo do progresso.
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Os primeiros cartbes-postais que encontramos de Jaeci Galvao
expressam esse ideario. A natureza aparece no cerne da visdo romantica, com uma
espécie de veneracdo com relacdo aos elementos em evidéncia. As aguas, a
vegetacao, os ventos, o sol, sdo tidos como expressdes da criacdo divina que tocam
a sensibilidade humana. Paisagens que induzem da soliddo ao deleite estético.

Iniciaremos com a andlise dos cartdes-postais do referido autor com o
atual ponto turistico conhecido como a Fortaleza dos Reis Magos (cartdo-postal 4, 5
e 6), visto que € o lugar onde tudo comecou, um marco onde foi consolidada a
fundacéo da cidade de Natal. A construcao representa também o dominio europeu
sobre as terras brasileiras e a tentativa humana de superacéo das barreiras naturais.
“A grandiosidade do individuo face a grandiosidade daquilo que parece ultrapassa-lo
e exceder o seu entendimento, aquilo que de alguma forma, o contém” (NAXARA,
2004).

O cartdo n° 4, que retrata a fortaleza tem seu processo de revelagao
acrescentado de uma técnica de colorizacdo artesanal, que permitia ao fotografo
revelar com cores a sua imagem, dando énfase ou escondendo aspectos que
considerasse ou nao relevante. O espaco do cartdo é preenchido com imagens
fragmentadas em quatro diferentes espacos da fortaleza, tras acima da panoramica
que nos da a visualidade de todo o monumento, os simbolos que estdo contidos no
interior da sua construcao, que representam os valores e 0s signos pertencentes as
relacbes sociais europeias, que nesse momento se impunham a outros espacos.
Das diversas representacfes e signos de dominacdo que o forte contém, o autor
destaca ao primeiro lance do olhar — vale ressaltar que € senso comum entre 0s
profissionais da fotografia que o olhar que o expectador lanca a imagem inicia-se da
esquerda superior e percorre a imagem indo no sentido até a direita inferior,
retornando ao centro da imagem — a capela, simbolo da fé cristd imposta a terra
dominada. A maneira com que a imagem foi disposta cria um vai e vem no olhar que
tem como ponto central a panoramica da fortaleza, um olhar que se movimenta entre
os fragmentos simbdlicos do elemento e o todo que os contém.

Sobre a capela, a construgdo resistiu ao tempo, mas nao resistiu as
transformacdes humanas, destruida no inicio da década de 1960. Na fotografia
seguinte, ao lado esquerdo da capela observamos a imagem em posi¢cdo vertical,
tendo em um primeiro plano as fortes paredes em forma de arco, com detalhes

classicos, adiante escadas dao acesso a uma guarida. Em formato de estrela, as
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extremidades do poligono servem para acomodar as armas que foram utilizadas
contra invasores. A fortaleza ganha centralidade na cena com sua construcéo
imponente.

O fotografo ao captar para a imagem os simbolos das crencas e da forca
dos colonizadores, reproduz uma consciéncia hierarquica que ja esta formada no dia
a dia, que mesmo implicitamente favorece a hegemonia de uns sobre outros. Uma
forma de pensar colonizadora que ideologicamente ainda permeiam as estruturas

praticas do cotidiano nas representacdes contemporaneas, principalmente na
formacéao escolar.

Cartao-postal: 4, Jaeci Galvdo. Fortaleza dos Reis Magos. Final da década de 1940

Forte dos' Reis Magos

Three Kings Fort

Fort des Rois Mages
Natal - Rio Grande do Norte - Brasil

- Natal

- Av. Rio Branco, 621

Original de "Jaeci”
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. Fonte, Acervo particular: Esdras Reboucas Nobre.
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Paulatinamente a fortaleza vai sendo estruturada para atender outros
tipos de dominacgdes, as atreladas a um mercado econdmico que inicia seu processo
de valorizacdo de paisagens para a oferta turistica, situacdo que é internalizada pelo
fotdégrafo e auxilia na construcédo desse cenario turistico para a cidade de Natal. As
fotografias de Jaeci Galvdo ndo sdo imagens que inscrevem a histéria de um tempo
passado, que marcam a resisténcia do velho frente ao novo, s&o imagens
dindmicas, que nos permitem mediar diferentes relacdes sociais. A prépria fortaleza
foi dotada de distintos sentidos desde a sua construcdo e nos cartdes-postais, a
escolha dos angulos e dos simbolos constroem um elemento representativo da
histéria local e do turismo. N@o é a toa que o periodo da captacdo da imagem se
aproxima das discussdes no pais que trazem a tona questdes sobre o0 que deve ser
ou ndo considerado patrimoénio historico e cultural. Em 1950, depois de varios
momentos de abandono a fortaleza foi tombada pelo servico do Patriménio Histérico
e Artistico Nacional. Nos diferentes sentidos que poderiam ter sidos empregados ao
monumento ele passa a ser apropriado como um objeto disposto a exposicao.

Os cartbes-postais n° 5 e n° 6, de décadas diferenciadas ja nos impde um
olhar de apreciacdo, um olhar aéreo, um novo padrdo de visualidade favorecido pelo
desenvolvimento tecnolégico, no qual a velocidade do transporte utilizado, a
agilidade da técnica fotografica e a possibilidade de reducdo da abertura do
obturador para fracdes de segundos permitem que monumentos e grande parte do
espaco que o circunda sejam apreendidos. A Fortaleza dos Reis Magos no quinto
postal invade com suas pontas o primeiro plano da imagem e toma quase todo o
espaco fotografico subtraindo a natureza e revelando a for¢ca do trabalho humano,
que 0 ergueu.

O 6° cartdo, mesmo mantendo a posicéo central que o fotografo da ao
elemento, a imagem da fortaleza é dividida com a paisagem ao seu redor. Uma
representacdo do majestoso colocado ao deleite do olhar, atendendo a uma nova
ordem que comeca a ser organizada. Nao € mais, sO a fortaleza como simbolo de
conquista, mas toda a paisagem em que ela esté inserida. O que tras a tona novos
modos de apropriagcdo do monumento e do espaco ao seu redor, por intermédio de
novos sentidos e subjetividades construido nas relagdes culturais propiciadas pelo
sistema capitalista. O que altera as representacdes sociais desse fixo,
transformando-o em paisagem turistica, naturalizando-o como um coadjuvante aos

atrativos locais em viagens.
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Cartao-

postal: 5, Jaeci Galvao. Forte dos Reis Magos. Vista Aérea. Década entre 1940/1950.

Fonte: acervo particular de José Valério Cavalcanti.

Cartdo-postal: 6, Jaeci Galvao. Forte dos Reis Magos. Vista Aérea.

|
|

FORTE DOS REIS MAGOS “NATAL =RN = /ALt 104)

Fonte: acervo partlcular de Jose Valerlo Cavalcanti. Pertence a série de cartdes que Jaeci produziu
com papel fotogréfico entre 1960 e 1970.

-

idealizacdo sobre os tropicos amalgamam-se sobre as categorias
espaciais, culturais e sociologicas. Tanto é que Levi Strauss, ao refletir acerca dos
tropicos em sua obra, Tristes Tropicos, estabelece uma construcdo ideolédgica
desses espacos, que legitimam-se por intermédio de uma série de ideias,
construidas no periodo das grandes navegac¢fes. Espacos abertos a toda uma série
de imposicbes que confere visualidade a natureza, como exética. Natureza
pitoresca, que desde a Carta de Caminha povoa 0 imaginario europeu e torna-se
cada vez mais popular entre os Séculos XVI e XIX, principalmente com a chancela
dos relatos de viagens. Sobre essa construgdo identitaria, Kossoy (2009, p. 74),
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exprime que a civilizagdo e a natureza foram constru¢des que visavam a edificacdo
de “uma nagao civilizada européia” nos tropicos (cartdo-postal 7,8 e 9).

No 7° cartdo—postal, a natureza € mostrada como paradisiaca. Todo o
cenario reforca essa visdo, de um éden perdido no tempo e no espaco, capaz de ser
ofertado. A imagem € a oposi¢cdo do mundo do trabalho, da sociedade industrial que
nesse periodo se inscreve no Brasil com incentivos de politicas publicas. A dialética
entre o trabalho e o lazer, pode ser observada com a oferta da paisagem que se
justifica e se afirma como uma fuga, de maneira exotica e merecida do cotidiano de
trabalho. Um ndo nega o outro, mas se correspondem na ldgica capitalista que se
impoe.

Adequando o conceito de anomia — que pode ser entendido com um tipo
de patologia social, desequilibrio, auséncia de normas que interferem na harmonia
social — do Durkheim a uma leitura de imagens, José Martins de Souza (2009),
relata que a construcdo de imaginarios, promovem uma ordenacédo social. Podemos
pegar como exemplo os cenarios das fotografias de Jaeci, que mesmo que mostrem
cenarios alheios ao cotidiano, revestem de sentido os espa¢os, com 0s sentidos que
tém e ndo tém, organizando uma ordem, dando uma classificacdo social aos usos e
praticas espaciais que padronizam-se. Veja, que a paisagem desse 7° postal, ndo é
para uma vivéncia diaria do homem trabalhador, metropolitano, moderno, o local
desse homem é na cidade, assim ordenada os espacos de lazer e de trabalho. A
praia serve aos homens inseridos na sociedade capitalista como um espaco de
recompensa, de usufruto, de jogos de lazer, um lugar onde tudo pode ser permitido,
um ambiente que tudo oferece como o imaginario construido em torno do paraiso.
Para o homem citadino, ha sempre a necessidade do eterno retorno, ao seu mundo,
a sua realidade social, como se existissem dois mundos desconectados.

O cartao-postal revela um espaco bucdlico, que em primeiro plano tras a
jangada como simbolo do trabalho artesanal, do homem ruastico e pescador, homem
gue mesmo ausente da cena, nos indica que estd la por intermédio das suas
ferramentas, homem no seu estado de natureza onde tudo se concilia e se
compensa em contraste ao ideario que se tem no momento do homem dito
civiizado, ja que este ser civilizado opde-se a natureza tentando doma-la e
racionaliza-la nos diferentes espacos, inclusive, doma-la em si mesmo a fim de se
inserir em um contexto civilizacional. Nos ultimos planos da cena a casa nos da a

ideia do um repouso. A hospitalidade dos brasileiros pode se fazer presente no
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contexto do lar. O postal € um convite para “o outro” ndo pertencente ao espago
oferecido, vir mergulhar nessa paisagem exotica tropical de varios tons terrosos,
verdes e azuis. Componentes visuais que tornam-se verdadeiras ilustracoes
artisticas pelas cores e pela estética que ganham. Toda uma maquiagem agregada
a credibilidade documental da fotografia (KOSSOY, 2009).

Cartdo-postal:7, Jaeci G

— =~ =

alvdo. Ponta da Praia do Pinto.

e

Final da década de 1940. Fonte, acervo partiular. ose Valério Cavalcanti. Série Ambrosiana

No 8° cartdo-postal, pertencente a década de 1950, a panoramica da
Praia de Ponta Negra, revela as vistas um grande morro de areia, conhecido como o
Morro do Careca, atualmente uma das mais importantes paisagens turisticas da
cidade, uma dos simbolos que representam a capital. No contexto em que foi
capturada a imagem, Ponta Negra ndo era um espaco “oficializado” para o lazer,
encontrava-se longe do centro da cidade, do comércio e ndo despertava o interesse
de empresarios locais. Como nesse periodo o discurso gue envolvia o turismo, como
ja vimos, legitimava-se como propiciador de um progresso econdémico e social,
antes, a paisagem captada constituia-se em um devir turistico promissor.

Percebe-se na panoramica, mesmo que minimamente, indicios de uma
organizagdo que poderiamos classificar como inseridas em uma dindmica urbana,
algumas casas ja estdo estruturadas e quase escapa da cena um poste elétrico.
Mas o primeiro plano, o plano central e o plano de fundo séo caracterizados pela
exuberancia da natureza. A perspectiva na linha da cerca, além de recortar e

delimitar as fronteiras entre os espacos de trabalho/lazer d4 a sensa¢cdo de uma
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profundidade que reparte todo o cenario da praia que estaria liberado ao lazer. H4
toda uma espacialidade nesse imaginario, com suas hierarquias delimitando as
espacialidades (MARTINS, 2009).

Cartdo-postal: 8 Jaeci Galvao. Paisagem da Praia de Ponta Negra, com o Morro do Careca

Década de 1950. Fonte: acervo particular de José Valério Cavalcanti.

O 9° cartdo-postal € uma imagem panoramica da Praia do Meio. Os
elementos escolhidos para comporem a fotografia minimizam o sujeito e suas
construgbes diante das simbologias que lhes sdo dadas. De uma forma geral,
observamos pouca importancia a presenca humana nas imagens. Nao observamos
pessoas em primeiro plano, somente diluidas ao fundo da representacdo. Vale
lembrar com Schama (1996), que o que vemos e que agrada ao olhar é uma
construgdo cultural. Assim enxergamos (biolégico) aspectos fisicos e geologicos,
mas vemos (cultural) uma paisagem que nos remete simbolicamente a uma natureza
divinizada, dotada de valores estéticos e de regras para pratica-la no qual as
pessoas afastadas, propositadamente, possivelmente foram retiradas da cena, para
ser apresentada uma ordem dentro da mais perfeita “assepsia”.

O farol da Mae Luiza no centro da fotografia, acima do horizonte,
praticamente divide a terra e o mar. O ludico constréi-se pela brincadeira, talvez de
um garoto, com a popular — em diversas culturas — pipa de papel. Corpos, quase
imperceptiveis, passeiam na beira da praia, um grupo de casas sugere uma
convivéncia harmoniosa, mesmo nessa zona rochosa. Uma imagem que sana as

angustias do fotografo, porque na contemplacédo da paisagem ele consegue captar o
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gue pode ser revelado, para coadunar-se aos seus interesses. A perspectiva dada
pelo fotégrafo é primordial, pois ela € que direciona o que seré revelado e o que foi
escondido dando feicbes a determinados teores imagéticos e culturais que atravées
dessa analise nos da a ver a imagem ndo como um dado em si, cOmo um espaco

captado da realidade, mas, sim como um filtro subordinado a diferentes Iogicas.

Cartao-postal: 9, Jaeci Galvao. Paisagem da Praia do Meio com o Farol da Mae Luiza

Década de 1950. Acervo particular de José Valério Cavalcanti.

Seguimos com o 10° cartdo-postal, onde a palmeira justifica os tropicos.
Apresenta-se como um signo especial em praticamente todas as caracterizacdes
entrelacadas a constru¢do do imaginario do espaco tropical edénico e paradisiaco.
“Andamos por ai vendo a ribeira, a qual é de muita agua e muito boa. Ao longo dela
ha muitas palmas, ndo muito altas, em que ha muito bons palmitos” (Carta de Pero
Vaz de Caminha). Desde o renascimento a natureza dita pitoresca é utilizada como
um dos simbolos de representacao das paisagens locais. Mais além, a “intencéo de
se buscar outros componentes simbdlicos representativos do nacional brasileiro
ocorre de diferentes formas, como por exemplo, através das enormes palmeiras”
(KOSSOQY, 2009, p. 100). O paisagismo do Jardim Botanico, uma representacdo do
dominio da natureza pela técnica, no Rio de Janeiro, conferiu mais dimensao a esse
signo espacial, politico e social, imersos nas relacbes de poder direcionadas as
construgbes de simbolos para a formagdo de uma nacionalidade brasileira a
europeia. Assim como a capital do pais tinha seu jardim publico organizado e
concatenado ideologias centrais, Natal também almeja inserir-se nessa ordem e
constréi sua representacdo com o Antigo Horto Municipal do Passo da Patria
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(cartdo-postal 10). Nesse cartdo, o local repercute a l6gica do nacional, construido e
moldado com as ideologias dominantes. A perspectiva dada pelas linhas verticais
dos coqueirais que tomam o primeiro plano da foto, e pelas linhas retas nos da a
profundidade de campo do passeio, uma exaltacdo da natureza, contudo, uma
natureza domada, organizada, civilizada que segue um padrédo pré-estabelecido de
ordem. Os individuos locais, mais uma vez aparecem diminutos na cena, quase
imperceptiveis diante dos simbolos hegemonicos que se erguem e padronizam 0S
espacos. O objetivo maior € revelar os espacos capazes de corresponder as

expectativas culturais externas.

77

Inaugurado em, 1946. Déda entre 1950/60. Fonte: Acervo

dé José Vale_rl vlcanti.

De acordo com, Mafessoli “hdo é a imagem que produz o imaginario, mas
ao contrario. A existéncia de um imaginario determina a existéncia de um conjunto
de imagens. A imagem n&o é suporte, mas resultado” (apud GASTAL, 2005).
Resultado de uma hegemonizagcdo de poderes, que nos chegam por meio de
simbolos que acabam por determinar como singular a vegetagdo de um espaco
plural. A imagem do cartdo-postal 11, tem o primeiro plano dado pelos coqueirais,
simbolo da vegetacéo tropical, seguido de um amplo espaco de beira-mar, com
morros de areia e o mar. Um mar calmo em toda a sua horizontalidade que convida
ao mergulho. Elementos que corroboram para a criacdo, identificacdo e propagacéo
de uma “versdo”’ de identidade turistica, bem como para a perpetuacdo de
esteredtipos e imagens mestres que definem a “autenticidade” do lugar. As

representacfes contraditorias ou ambivalentes, criadas pela atividade turistica, com
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base em simbolos e fantasias, originam, na maioria das vezes de uma ideologia
assimilada pela coletividade. Ideologia que transforma a imagem em representacéo
do que se cré como auténtico.

A ideologia turistica presente nesse imaginario afasta-se das imagens
cotidianas em prol de um espaco paradisiaco, exético e diferente do espaco
rotineiro. Em termos simbdlicos, o que chama a atencdo, na imagem é a alegoria
que ilustra um paraiso escondido pela vegetacdo tropical, apontando para um
horizonte dunar, uma paisagem plena de coqueirais — nos parece querer representar
0 préprio paraiso perdido, longe da civilizacado. Constru¢cées que ao mesmo tempo
em que revelam o espaco propicio ao descanso do individuo, por todos os seus
aspectos naturais, um espaco quase primitivo para a convivéncia do ser, nos faz
lembrar que essa é uma fuga possivel em momentos de afastamento da rotina do
trabalho, imposta por padrdes civilizacionais. E a construgdo do ausente por
intermédio do que esta presente. Na presenca desse espaco utdpico a auséncia do
cotidiano, das ruas, das fabricas, do trabalho e da racionalidade hierarquizada pela

ordem burguesa é lembrada.

Galvao. Natal, RN. Praia de Pirangi
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Destaque para os coqueirais. Década de 1960. Fonte: Acervo de Esdras Reboucas Nobre.

O periodo em que circularam os cartdes-postais e a divisdo que fizemos
ndo marca o fim de uma categoria e nem o inicio de outra. Ao contrario, essas
ideologias e simbolos que se encontram nas diferentes categorias plasmam-se de
acordo com a absorcao das ideologias que envolvem a atividade turistica na cidade.

A representacdo da cidade de Natal nos cartdes-postais de Jaeci une-se em um
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convite ao turismo contemplativo, a imersdo em um paraiso terrestre e tropical,
praticamente desabitado, com o minimo de intervengdo humana.

O cartdo-postal 12, ja claramente imerso em um mercado de imagens
turisticas, como pode-se observar pelo verso do cartdo: “Brasil Turistico”, pertence a
um conjunto de imagens de diversas praias que buscam revelar as nuances dos
espaco propicios para a atividade. O espaco recortado pelo olhar do fotégrafo nos
insere em uma panoramica idilica do que parece “quase” ser uma ilha, um tempo
praticamente parado entre os diferentes tons de azul e verde, dados principalmente
no plano de fundo em linhas ténues que separam o mar do céu. A fotografia
mergulha o nosso olhar nas diferentes texturas da natureza.

O tipo de presenca humana que aparece logo nos planos frontais € a do
pescador, um trabalho ainda artesanal juntamente com a jangada, também
construida artesanalmente, uma visdo romantica do espaco que € dada a
visualidade no qual tudo parece se guiar por uma ordem determinante da natureza.
Os atores sdo apresentados no cenario em meio ao plano picado (fotografia de cima
para baixo), o que os torna ainda menores em relacdo a dimensao da natureza
exposta, fazendo deles um objeto levado por uma espécie de determinismo
impossivel de ultrapassar, praticamente como brinquedos do destino. Um jogo
imagético que parece determinar o sujeito local como um ser imével no campo, mas
qgue ilusoriamente oferece aos expectadores uma posicdo superior na estrutura
social, visto que observam a cena de cima, como aptos a mergulhar no espaco e se
retirar dele ao bel prazer.

Vale ainda destacar que ha uma classificacdo na imagem que organiza o
individuo local (o imerso na cena) e o individuo expectador (o fora da cena). Esse
sujeito imerso na cena tropical estaria localizado em um momento inicial do
desenvolvimento, do progresso, da “civilizagdo”, pois, ndo teria a “cultura” ou
formacdo capazes de transformar o mundo natural a sua volta. Utilizam-se de
materiais rasticos, retirados diretamente da natureza, sendo esse sujeito entendido
como incapaz de transformar a natureza ao seu redor. Uma caracterizagao que cria
esteredtipos e hierarquias em relacéo ao outro.

Em suma, os turistas, os colecionadores e 0s proprios residentes
enquanto expectadores internalizam a légica imagética que |Ihes € inculcada, um
padrao externo e ideolégico do que deve ser visto ao se mirar a “beautiful view of the

Praia de Pirangi”.
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Sobre a construgdo do espaco turistico, como espago oposto ao cotidiano
do trabalho, esse deve oferecer aos que vao vislumbréa-la e possivelmente vivencia-
la a liberdade plena, que deve transparecer na representacdo espacial, pois logo
parte-se, logo vai-se, logo abandona-se a imagem e a memadria que esta imprime,

pela mobilidade que o turista tem.

Cartdo-postal: 12: Jaeci Galvao. Brasil Turistico. Praia de Pirangi.
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A beautiful view of the “Praia de Pirangi”. Exclusividade de Walter Pereira Livraria e Papelaria. Gréafica
Mercator. Final da década de 1960. Fonte: Acervo de Jaeci Junior.

O 13° cartao-postal, com a imagem captada e colocada em circulacdo no
final da década de 1970, tem como espaco explorado o Rio Pirangi em um periodo
de grandes transformacfes sociais, politicas e tecnologicas, periodo em que as
constru¢ces humanas, inclusive, ameacam a sobrevivéncia da propria espécie.
Nesse contexto mundial turbulento o fotégrafo capta um recorte, um fragmento de
paisagem harménico, com relagcdes de troca ainda tradicionais, vinculadas a uma
economia de subsisténcia, um tipo de vivéncia possibilitada longe do cotidiano
agitado, dos desenvolvimentos tecnoldgicos, das questbes politicas mundiais e da
reunido das grandes massas. Uma imagem que parece distante e alheia as relagbes
desenvolvidas na propria capital, que exclui da cena a resisténcia e as relacdes de
poder necessarias para esses individuos conseguirem manter esse tipo de vinculo.

A natureza é a grande “vedete” nesse quadro ideolégico e comercial,
afinal, uma cidade que comeca suas construcdes para ser um paraiso turistico deve
ter requisitos naturais para satisfazer os desejos de quem pode pagar para vivencia-

la. Contudo, a imagem do rio ndo se apresenta como um espaco para mergulho e
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deleite como a praia, tanto que o entorno € retirado do cenério, mas como uma
paisagem que tenta indicar as rela¢des individuo/natureza estabelecidas nesse
espaco. Um individuo ainda em estagio de civilizacdo que o permite estar vinculado
e determinado por sua paisagem. Um ambiente estranho ao olhar do homem
citadino, que funciona como uma decoragdo exdtica, no qual a dramaticidade da
imagem esta na intencéo do profissional que escolhe a técnica de contra-luz a fim de
valorizar o espetaculo do crepusculo, destacando em sombras as linhas da jangada
e a silhueta dos pescadores retirando-se do trabalho. Para os expectadores € uma
viagem para fora do cotidiano, distante da precisdo do relégio, longe o suficiente do
seu ambiente real. O rio, nesse aspecto, aparece, hdo como um lugar de uso para
0s turistas, porém como um ambiente que reforca as imagens que privilegiam a
natureza como um espaco paradisiaco e farto, uma paisagem para ser apreciada,

servindo como um acessorio das paisagens locais.

Cartdo-postal: 9, Jaeci Galvdo. Rio Potengi — Retorno das Jangadas ao por do sol.
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Exclusivo de J. Pereira & CIA, gréfica Ambrosiana. Década de 1960. Fonte Acervo de Jaeci Junior.

A traducdo das imagens discorre por vias de representacdes, 0 proprio
fotégrafo, recortado por seus filtros culturais néo fotografa o que vé, mas sim vé o
gue fotografa a partir de categorias de representacéo, de concepcgoes, de um estilo
de representacao. Os modelos de representacédo expostos atendem a uma demanda
de paisagem turistica, comercializavel, buscam nos espacos o que pode fazer parte
do que é considerado pitoresco, do que foi construido no imaginario, principalmente,
europeu sobre as paisagens dos tropicos e das rela¢des dos individuos locais com
esses espacgos. Os individuos mesmo na maioria das imagens estando ausentes
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deixam rastros da sua presenca nas suas construgdes expostas na cena. Essas
representacdes identificam, em sua maioria, 0s sujeitos locais, como representagcdes
do outro, ligado as concepgdes de “selvagem” e “primitivo”, ou seja, o oposto do
homem civilizado. Imagens que solidificam e fazem a releitura de diferentes

estereotipos reafirmando-os.

5.3 “CIDADE MODERNA”

Y

A concepcdo de progresso esta intimamente relacionada a ideia de
modernidade, conceito que tem como base a existéncia de uma natureza econémica
e social onde a civilizacdo busca desenvolver-se por intermédio de uma producao
crescente. Nocdo analdgica ao desenvolvimento cientifico, econémico e social, com
o qual o progresso técnico liga-se ao progresso humano. Cenario que contou com 0s
anseios das elites, que tinham acesso a diferentes formas de visualidades do
espaco europeu, que podiam viajar e que almejavam viver e sentir o esplendor do
progresso em suas terras. O desejo desses grupos influenciou na conducdo de
muitas cidades rumo ao que entendiam como um aprimoramento cultural e urbano.
Em Natal, juntamente aos ideais das elites locais, grande parte das transformacdes
socioespaciais foram fortemente influenciadas pela ocupacdo militar (SMITH
JUNIOR, 1992; LOPES JUNIOR, 2000). E, o grupo dos cartdes-postais “Cidade
Moderna” esta inserido nesse conceito, em que partes da cidade, sdo ordenadas
intensamente pelo trabalho humano voltado para producdo em massa, com
influéncia das elites locais, da apropriacdo da cidade pelos militares, pela cultura do
funcionalismo publico e principalmente pela intervencdo estatal, que fornecem as
bases necessarias para um posterior desenvolvimento turistico.

Nessas intervencdes a configuracdo do espaco urbano é decisiva para a
atividade turistica que se formara, tanto pelas constru¢cées que permeiam no centro
econdmico da capital, quanto pelas construgdes alicercadas em moradias populares
na zona norte da cidade. Isso porque o0s principais construtores da cidade nesse
periodo estabeleceram relacdes de protecionismo, estreitamente vinculados ao
poder publico, que os fortaleceram no campo social permitindo mais tarde que eles
se tornassem o0s principais hoteleiros, empresarios do setor imobiliario e agentes de
viagens da capital (LOPES JUNIOR, 2000; FONSECA, 2005).
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Os conjuntos habitacionais apoiados pelos programas governamentais
acelerou o processo de habitacdo das &reas periférica e de segregacao social, entre
elas o da zona norte, situada apds o rio Potengi, que foi ocupada principalmente por
antigos moradores de favelas e pelo proletariado local, transformando-se na cidade
do “outro lado do rio”, um espaco para além dos turistas e das praias, reduto de
“trabalhadores mal-pagos” (LOPES JUNIOR, 2000, p. 42). No discurso da elite local
a expansao urbana, junto com seus equipamentos era fundamental para colocar a
cidade “nos trilhos do progresso”.

Na imagem do cartdo-postal n°® 14, vemos um equipamento urbano
fundamental na ligacdo/separacéo entre esses dois espacos da cidade, estratégico
para as relacfes de producado: A ponte metalica sobre o estuario do rio Potengi em
Igapd, construida pelos ingleses e inaugurada em abril de 1916, foi uma das trés
primeiras pontes brasileiras a serem erguidas. Construida para comportar a linha
férrea com o transporte de cargas e de pessoas, foi tombada pelo patrimdnio
histérico estadual, publicado no Diario Oficial em 30/07/1992, se tornou “sem
serventia” e suporta além, “dos acoites tempo” o descaso do poder publico. A
imagem fotografica que o cartdo-posta suporta é da década de 1950 e da a ver as
estruturas da ponte em curvas metalicas. Um monumento de metal e concreto,
simbolo da técnica, da razdo ordenadora e do dominio humano sobre a natureza,
dialeticamente atua como um elo e como um simbolo de segregacdo. Demarca as
diferentes posicées, classificando o que esta e os que estdo antes e apds o rio. A
imagem revela em seu plano frontal o automovel e a estrada, ferramentas que
fomentam varias transformacdes subjetivas e objetivas em ambito social, ligados a
ideologias de deslocamento, velocidade, producdo e progresso. A ponte liga e
separa os dois mundos, aliada ao vai e vem dos carros. Trés automoveis estédo
legiveis na imagem, dois direcionam-se ao espaco praticamente desabitado de
tecnologia e progresso, um carro retorna desse espaco. A frente o progresso ao

fundo o “atrasado”, intencional ou ndo a divisa feita pelo rio e seu fixo é clara.
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Cartao-postal: 14, Jaeci Galvao. Ponte do Rio Potengi, popularmente como antiga de Igapo.

Final da década de 1950. Fonte, acervo particular: José Valério Cavalcanti. Série Ambrosiana.

O 15° cartdo-postal da década de 1950, com a paisagem conhecida por
Baldo é um exemplo da natureza encoberta por diversas interven¢cdes humanas. O
“Baldo” é segundo Cascudo (1980), uma antiga zona alagada de um riacho, de
mangues e pantanos, onde foi instalada uma fonte que durante muito tempo serviu
para o abastecimento de agua da populacdo. Com o crescimento urbano e a
necessidade de modernizar a cidade, segundo padrdes vigentes, o local foi sendo
descaracterizado. Geograficamente € uma parte baixa préximo ao centro da cidade
na confluéncia entre os bairros do Alecrim e a Avenida Rio Branco no bairro da
Cidade Alta.

As questdes de embelezamento e de estética sobressairam-se no espaco
e relegaram a natureza em prol das reformas urbanas modernas. A imagem colorida
por meio das técnicas possibilitadas na época impde uma estética atraente ao local.
No primeiro plano, a novidade que é o asfalto é valorizada, visto que a capital teria
somente as vias principais asfaltadas. O calcamento, a Praga Almirante Tamandaré,
o0 embelezamento, o poste de luz elétrica, os carros atravessando a rua larga, sdo os
sinais do progresso. No entanto, contraditoriamente, de punctum a imagem nos
revela o que conscientemente se quer ocultar: o inicio da Av. Rio Branco, localizada
proximo ao ponto imaginario superior esquerdo da linha dos tergos, pela coloragédo
destaca um espaco ainda sem asfalto. E, algumas préticas resistem na imagem, 0s
burros carregando pessoas e bolsas de aguas para uso doméstico. Essa pratica,

ainda era comum mesmo com as teias do progresso penetrando 0s espacos.
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Cartéo-postal: 15, Jaeci Galvao. O Riacho do Baldo.

DR L
Década de 1950. Fon

te, acervo particular: José Valério Cavalcanti. Série Ambrosiana.

Abaixo o cartdo-postal n°16 da Praca Pio X, construida no terreno onde o
Padre Jodo Maria Cavalcante de Brito iniciou a construcdo de uma catedral, onde
hoje localiza-se a Catedral Metropolitana de Natal, no coracdo da cidade. Em
primeiro plano o destaque para o cimento e 0 concreto que molduram a praga e
espalham-se na capital, plano que também destaca o poste elétrico, um elemento
chave na modernizacdo de Natal. Visto que a iluminagdo publica elétrica € um
simbolo de superacdo e insercdo do progresso, ja que 0S servicos de energia
durante a primeira metade do século XX, foram restritos e passaram por grandes
dificuldades, por marchas e contramarchas durante a sua consecucao,
principalmente o processo de instalacdo e manutencdo da base material. O poste
aponta para fora do seu espaco chamando atenc&o para as ruas asfaltadas e com
discreto movimento de automéveis de uso coletivo, estabelecendo relacdo com as
transformacdes no espago urbano da cidade, nem sempre em sintonia com a
realidade local.

A imagem esta levemente inclinada para o lado direito, o poste elétrico
que recorta a imagem nao evidencia a divisdo do espaco, ao contrario, o objeto que
ameniza a escuridao oferecendo através do engenho humano a luz, simboliza nesse
cartdo uma integracdo dos equipamentos urbanos. A estética alinhada,
geometrizada e ordenada em acordo com uma logica transplantada, afasta os
transeuntes no horario diurno, visto que a temperatura local é elevada e néao
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percebemos ao redor e nem no meio da praca arvores para amenizar a temperatura

e permitir a sociabilidade que o espaco subentende.

Cartao-postal: 16, Jaeci Galvao. Praca Pio X. Avenida Deodoro entre Ruas Acu e Jundiai.

- - e
Década de 1940. Foi demolida em meados de 1950. Um espago para eventos e discursos.

No cartdo-postal n°17, a panoramica aérea, que Jaeci Galvdo é o
percussor local, permite o distanciamento que revela a cidade em sua totalidade e
pde visivel um espaco possuido e controlado em suas estruturas. Tecnologia que
apreende os espacos da cidade congelando-os e delimitando-os, permitindo assim
que sejam mostrados em seu todo ao espectador.

O foco central desponta com o Grande Ponto de dentro para fora em uma
visualidade ampla, um dar a ver as paralelas que cruzam a cidade como elemento
de percepcdo que nao se encerra em si mesmo. O ponto no centro da foto, nesse
periodo era a artéria da cidade, um espaco subjetivo que existe para a populacéo
local enquanto espaco imaginario, localizado na Avenida Rio Branco - com seu
calcamento de paralelepipedo — proximo ao mercado publico (hoje Banco do Brasil),
cinema Rex e ao comércio de cigarreiras que ficou conhecido por Zepelin, recortado
pela Rua Jodo Pessoa. A Vista area da Cidade Alta, ponto maximo da economia da

cidade, do movimento, do comércio € abarcada em seu conjunto.
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Cartéo-postal 17: Jaeci Galvao.Vista aérea da Cidade Alta.

O cartao-postal n° 18, destaca a visdo aérea do centro de Natal, mais
precisamente o Bairro da Cidade Alta, separada do Bairro do Tirol pela Avenida
Deodoro da Fonseca. A vista aérea possibilita ao olhar humano captar o que num
simples vagar ndo somos mais capazes de apreender, 0s espacos da cidade em sua
totalidade. E um posicionamento superior ao visualizar a cidade, um dominio e
controle do todo. Esse tipo de olhar David Harvey (1992), chamou de visdo de Deus
sobre a cidade, um olhar de cima, divino, um olhar sem corpos humanos. E o
panorama que para Certeau (2005) é a cidade: uma espécie de simulacdo visual,
como podemos observar no postal que nos oferece mediante a vista aérea o
conjunto da cidade como uma unidade, ndo como um conjunto de particularidades,
modo de ver que favorece o camuflar das realidades. Para o referido autor, s6 o
caminhar nos permite vivenciar, espacializar e significar os lugares. Com o0s
panoramas, incorporamos as paisagens urbanas na sua maxima representacdo de

totalidade.
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Cartdo-postal: 18, Jaeci Galvdo. Visado aérea da Cidade Alta.
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Com destaque para a Avenida Deodoro da Fonseca, do lado esquerdo; bairro do Tirol. Série de Jaeci
para Ambrosiana.

No cartdo-postal n°® 19 - da Ambrosiana Editoral, exclusividade em Natal
de J. Pereiroa & Cia - a panoramica em plano geral do ambiente expde a Avenida
Deodoro da Fonseca, uma das principais vias situada no polo econémico da capital.
Essa e exposta em uma associagdo de significados constituindo uma narrativa que
coloca em primeiro plano o urbano, com os carros e dando énfase a avenida. O
urbano se sobressai nas dimensdes do postal, o pouco de vegetacdo aparece de
forma de linear, domada e ordenada nos canteiros centrais. A imagem saturada
destaca o prédio em cor de rosa, que era o espaco do antigo cinema Rio Grande. A
direita estdo os prédios da Secretaria de Saude Publica-SESAP ao fundo e, na
frente o primeiro condominio residencial (vertical) de Natal, edificio Salmar,
inaugurado em 1969.
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Cartdo-postal: 19, Jaeci Galvéo Aveni

Visite Natal - Rio Grande do Norte - Brasil, vista parcial do Baldo.Década de 1970.

O cartdo-postal n°® 20 esta imerso em um contexto sécio-histérico também
conhecido como pés-Sudene no nordeste. A imagem vernacular desse momento da
histéria local destacava uma paisagem feminina, visto que a industria local absorveu
em grande parte essa forgca de trabalho, marcando fortemente os espac¢os urbanos
com a presenca das mulheres. Como nos narra Lopes Junior (2000, p. 46), a
presenca do feminino nos espacos urbanos foi um elemento a mais para solidificar a
imagem de cidade “aberta e moderna”, imaginario trabalhado com énfase no
processo de promocdo turistica de Natal. Contraditoriamente, esses espacos
mantinham as mulheres submetidas a relacdes profissionais marcadas pela
repressdo, pelo patriarcalismo e machismo, que se deram majoritariamente nas
fabricas de confeccgdes. A industria da a cena referéncias do sinal do progresso com
0 espaco da fabrica, mas um progresso contraditorio, excludente e classicista. Um
espaco dialético entre liberdade e opresséo.

Observamos nesse postal, longe dos espacos aonde reside o operariado,
0 conhecido parque industrial de confec¢bes Guararapes, que € destacado em sua
opuléncia espacial. E é essa imagem que toma o cenario do postal, fotografia que
chega aos funcionarios como uma mensagem de Feliz Natal e préspero ano de
1977.
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Cartéo-postal:20, Jaeci Galvdo. Parque Industrial de Confecgdo Guararapes.
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Ano de 1976. Gréf Ambrosiana. Fonte: Jaeci Junior.
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Em sequéncia o cartdo-postal n°® 21, onde temos outra paisagem da
Avenida Rio Branco representada na fotografia em formato horizontal, valorizando a
largura da via a fim de condizer com espacos de uma capital, orientando assim os
moradores no sentido de vivenciar uma urbanidade adequada. O primeiro plano da
imagem destaca a avenida, na cena urbana surgem as primeiras pinceladas de um
cenario que pretende-se por em vias de cosmopolitano, com o0s carros, 0s
transeuntes, os edificios sinalizando o processo de verticalizagcdo, estabelecendo
relacdes de significados entre si, impondo um ritmo mais acelerado para a cidade.
Os espacos urbanos relegam os pedestres e abrem espacos para os automéveis. As
linhas paralelas que seguem em direcdo ao infinito, séo as linhas de for¢a que déao a
sensacao de profundidade e de grandeza a avenida.

Cartdo-postal: 21, Jaepi Galvao. Avenida Rio Branco.
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Dieitos reservados: J. PEREIRA & CIA. LTDA.

Provavel data, final da década de 1970. Fonte: Acervo de André Madureira.
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No cartdo-postal n°® 22, temos o enquadramento da Praca Gentil Ferreira,
ao contrario dos cartdbes que o antecedem 0 espaco esta preenchido com um
namero significativo de pessoas, 0 que as coloca em interacdo com o ambiente da
praca. E a pratica de “estar em publico” que passa a orientar os moradores de Natal,
a passagem do provinciano ao cosmopolita, como no sentido dado por Sennett
(1993, p.31 apud PERROTTA, 2011), “um homem que se movimenta
despreocupadamente em meio a diversidade, que esta a vontade em situacdes sem

nenhum vinculo nem paralelo com aquilo que Ihe é familiar”.

Cartdo-postal: 22, Jaeci Galvao. Praca Gentil Ferreira, no bairro do Alecrim.
. \

3171 < NATAL « BN . BRASIL
Praga Gentil Ferralra

Gentll Ferrelra Square

J. PEREIRA & CIA. . NATAL - BN

Direitos Reservados foto Jaecl

Provéavel data, 1965. Fonte: Acervo de André Madureira.

Nos cartdes-postais de Jaeci Galvao, classificados nesse estudo, como
cartdes-postais da “cidade moderna” vemos a delimitacdo das areas urbanizadas.
Os codigos visuais priorizados séo 0s que envolvem os ideais de progresso técnico,
econdbmico e urbano. Os modelos de civilidade em vigor nas principais capitais
mundiais eram parametros seguidos pelos grupos dominantes nas imagens que
destacavam Natal. Sdo imagens geralmente feitas de forma subtrativa, onde a
urbanizacdo aparece ligada a espacgos centrais limpos e organizados, com as ruas
recortadas e geometrizadas. O que estd fora desses padrdes, o que fere a
visualidade da organizacdo e harmonia urbana é banido do campo fotogréafico por

ser considerado improprio. Saem da cena fotografica mendigos, mesticos,
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prostitutas, ambulantes, corticos, casas de taipa ou qualquer outro tipo de habitacao

nos centros urbanos que n&o se enquadra nos novos ideais’®.

5.4 “CIDADE DO SOL”

Na conformacdo da Cidade do Sol podemos observar, para além do
conjunto iconogréfico, as caracteristicas atraentes e tendenciosas da imagem
fotografica, o que de certa maneira ndo € novidade como nos atesta Kossoy (2009).
Se aliarmos os ideais sociais e politicos em relacéo a atividade turistica, que mesmo
aparentes na imagem fotografica no momento proposto, encontravam-se mais no
ambito da teoria, sdo basicamente direcionadas ao desenvolvimento econémico que
essa pode proporcionar. Diante disso, somos capazes de perceber que a
transformacdo da cidade esta incluida em um contexto que se congrega com 0S
acontecimentos, com as ideias de modernidade e progresso que séo instauradas na
capital. Assim, ndo pode ser entendido como uma atividade a parte, visto que se
organizou em analogia com um contexto histérico e social. Nas palavras de Lopes
Junior (2000, p. 45,46):

Desde a perspectiva da espacializacdo social, ou seja do conjunto
articulado de préticas espaciais e de suas representacdes sociais, Natal
comeca no periodo mesmo da Segunda Guerra Mundial, a ser construida
socialmente como cidade do prazer. A forte presenca militar,
paradoxalmente liberadora, no que diz respeito aos valores, ndo apenas
constréi os alicerces do desenvolvimento urbano de Natal, mas impde
relacbes sociais destradicionalizadoras, apropriacdes espaciais que
subvertem a geografia cultural tradicional da cidade (dentre elas, a
produgdo das praias como “espacos do descontrole controlado”) e a
producéo de lugares para o consumo do prazer.

De todo modo ao pensarmos em um contexto nacional, as capitais do
Nordeste se inseriram mais tardiamente em uma economia que envolvia a atividade
turistica, quando comparado a outras partes do Brasil, por terem seus espacos
representados por outras visualidades, como a da seca. As cidades nordestinas,
hoje, inseridas em um mercado turistico de valorizagdo do Sol, do mar e da cultura
local antes representaram de maneira majoritaria, 0 espago oposto em relacdo a
civiidade e o progresso, arraigadas ao imaginario da seca, que transpassou a
metade do século XX, com discursos e a implementacdo de planos politicos, que,

teoricamente, deveriam beneficiar a regido. O turismo s6 foi incorporado, mais

"® \Ver COSTA, Ricardo José Vilar da. Habitacdo e modernizagéo : Cidade Nova e maneiras de viver
em Natal no inicio do século XX. Dissertacdo apresentada ao programa de Po6s Graduagdo em
Historia da UFRN - Natal, RN, 2008.
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diretamente, pelos discursos politicos e elitizados, quando passou a representar
uma possibilidade de progresso econémico mais significativo e as perspectivas que
existiam em prol da atividade foram direcionadas pelas politicas nacionais. Momento
em que a imagem, anteriormente, associada a pobreza, da lugar a imagem turistica,
associada ao sol, as praias e aos coqueirais (DANTAS, 2002).

As imagens da cidade turistica estdo atreladas a um mercado de
paisagens, aliadas a reorganizacdo espacial da cidade com lugares destinados ao
lazer/consumo. Ao contrario dos espacos da Cidade Moderna, com prioridade para a
producdo, essa nova dinamica prioriza o consumo. A década de 1980 inaugura por
parte do poder publico de modo mais préatico as preocupacfes com a atividade. Isso
possibilitou o investimento em grandes projetos a fim de beneficiar e estruturar
partes estratégicas da cidade para fomento da atividade (FONSECA, 2005).

Se pudermos estabelecer um limite, apenas para representar a insergao
do turismo em Natal, esse seria a implantacdo dos megaprojetos turisticos, tais
como: Parque das Dunas/Via Costeira. Existe uma razoavel literatura sobre os
acordos para a implementacdo desses megaprojetos, sendo, portanto,
desnecessario adentrarmos nesse campo. No entanto, importa evidenciar com o
estudioso local Lopes Junior (2000, p. 48), que foi “0o marco fundamental para a
expansdo da atividade turistica local e a producdo social de Natal como cidade
turistica.” Com a Via Costeira 0 objetivo do governo e do empresariado local era a
construcdo de uma “Copacabana” (praia localizada na zona nobre do Rio de
Janeiro) em Natal, destinadas a moradores e frequentadores de alto poder
aquisitivo, como salientou Cavalcanti (1993, p. 138).

A populacdo ndo endossou esse objetivo, temendo esses projetos
redentoristas para Natal e, a entrada inesperada na cena de novos atores, impés a
preocupacao com o0 meio ambiente, redefinindo o projeto anterior e incorporando a
questdao ambiental. Entretanto, as justificativas do governo estadual e do
empresariado, permitiram a materializacdo de um espag¢o com foco preferencial nas
elites econdmicas locais. Os terrenos de propriedade da Marinha foram transferidos
para o Governo Estadual e repassados aos empresarios locais com valores
irrisérios’” (LOPES JUNIOR, 2000).

" Somente para exemplificar: O metro quadrado para os empresarios custou entre U$ 0,68 chegando
a um valor maximo de U$5,60. Nesse mesmo periodo o metro quadrado em Ponta Negra custava U$
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Essas grandes obras foram estratégicas para a apropriacdo espacial que
se deu pelo turismo, tanto do ponto de vista urbano, como simbdlico. Estabeleceu
um marco na cidade, favoreceu um diadlogo entre os campos imaginarios e 0s
significados produzidos, internalizando o discurso do desenvolvimento pelo turismo,
principalmente na vida cotidiana de Natal. H& uma identificacdo direta dos
moradores entre a inser¢cao dos projetos e a atividade turistica. Sobre esse aspecto,
€ bem ilustrativa a declaracdo do Jornalista Eduardo Alexandre Garcia, ao ser

solicitado a discorrer sobre a atividade turistica na capital norte-rio-grandense:

O marco do turismo em Natal &€ a constru¢cdo da Via Costeira feita por
Tarcisio Maia que era o governador e chegou de paraquedas, indicado pela
ditadura, ndo tinha programa de governo, foi quando se comecou a falar
seriamente em turismo em natal. A prefeitura fez uma campanha muito
legal; todos os domingos, o Poti publicava uma crénica de algum natalense
sob o titulo "Natal Vista por"... Foi uma série de cronicas, postadas sempre
aos domingos, cada dia, uma pessoa diferente da cidade escrevia, digo, a
cada publicac@o dominical... Era Marcos César Formiga o prefeito.78

E nesse periodo de ebulicido dos pensamentos, dos discursos, das
politicas que constrdi-se o imaginario da cidade turistica, que observamos contida no
trabalho de Jaeci Galvdo. A insercdo de Jaeci nos processos e concepcdes dos
usos da sua imagem fotografica favoreceu a aproximacgao entre objeto, paisagem e
turismo. Seu trabalho introduz os primeiros esforgcos empreendidos para uma politica
mercadoldgica de visibilidade da cidade de Natal.

Visibilidade que se da com a juncéo das representacfes de paraiso e
progresso, que em esséncia foram manifestadas pelos conceitos europeus, que
circularam nos cartbes-postais. A paisagem da natureza, valorizada turisticamente
por ideologias politicas, sociais e econémicas auxiliam no desenvolvimento da
representacéo da cidade do sol para a capital norte-rio-grandense. Uma relacéo que
construida por meio da interacao de distintos aspectos e jogos sociais que direciona
o individuo a contemplacdo dos aspectos naturais da paisagem. Relagdo essa,
possibilitada pelas tensdes que se da em torno da natureza/homem e técnica, de

acordo com as especificidades espaciais e temporais de cada lugar.

55,00 e terrenos distantes em areas periféricas custavam U$ 8,00. Para mais detalhes ver: LOPES
JUNIOR, 2000 e CAVALCANTI, 1993.

’® Eduardo Alexandre Garcia é jornalista, nasceu e reside em Natal. Trabalhou no jornal A Republica,
Correio Braziliense, Diario de Natal e a Tribuna do Norte. Foi entrevisto em 09 de abril de 2012.
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As imagens de Jaeci unem, principalmente, as estruturas urbanas que
foram intensificadas no pés-guerra, como sinal de progresso econémico da cidade a
natureza paradisiaca. “S&o as circunstancia que envolve o assunto e a prépria
representacao”, que podemos observar ao mergulhar no conteudo iconoldgico
dessas imagens (KOSSOY, 2009, p. 132). Sendo assim, cabe ressaltar, que a
construcdo de uma dada representacdo simbdlica, ndo se limita a uma baliza
temporal € um processo continuo em constante metamorfose, no qual a fotografia
sempre se prestard aos seus usos. Os cartdes-postais que selecionamos para
representar “A cidade do Sol” corroboram com essas construgdes simbdlicas em
torno da cidade de Natal.

O primeiro postal desse grupo € o cartdo n° 23, uma panoramica que
representa a Praia de Areia Preta, real enquanto captacdo de uma construcao
mediada pelo olhar do fotégrafo, logo apdés a Segunda Guerra Mundial, com os
equipamentos urbanos e vias de acesso a automdveis e pedestres recentemente
criados. O coqueiro centralizado e proximo ao plano de fundo serve como ponto de
atracdo e de separacdo dos espacos. No primeiro plano temos um par dialético
cultura/natureza. A cultura representada pelos fixos urbanos do lado esquerdo e a
natureza representada pela praia do lado direito, ao percorrermos a cena da
esquerda para a direita, 0 que aparece primeiro sdo 0s equipamentos urbanos; nas
figuras dos prédios, do automovel e dos postes elétricos, em detrimento da natureza,
gue nao aparece sobrepondo os individuos e as suas construcbes a sua légica
‘indomavel’, mas ao contrario, as constru¢cdes humanas que aparecem nessa
imagem é que racionalizam e domam 0s espagos, Como 0 mar e suas areias. A fuga
do cotidiano, ndo esta concatenada a fuga dos equipamentos e simbolos de
civiidade que dado o conforto a esse mesmo cotidiano. Afinal, como ressalta
Krippendorf o que parece por demais exético, “por demais estrangeiro, por demais
diferente do comum, acaba se tornando desconfortavel e talvez até ameagador
(1989, p. 71).”
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Cartdo-postal: 23, Jaeci Galvao. Praia de Areia Preta

\ e I -
Provavel ano de 1947, logo apés a construcdo da Avenida Sylvio Pedrosa. Acervo: José Valério.

O cartdo-postal n°24, contém em sua cena 0 mesmo espaco fisico do
cartdo-postal n® 23, porém o angulo captado é diferenciado. O plano geral da
paisagem coloca a praga recentemente construida em primeiro plano, com alguns
atores concentrados no passeio em distancias diferentes, de acordo com a Patricia
Gurgel, filha do fotégrafo, era comum o pai levar os filhos e outros familiares para
compor a cena, o que possibilitava ao fotégrafo um aumento da percepgéo e da
clareza da narrativa que quer passar ao expectador. A fotografia pintada com uma
técnica artesanal realca e homogeneiza a cor do mar e do céu, huma imagem que

se duplica enquanto representacéo do real.
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Cartao-postal: 24, Jaeci Galvao. Praia de Areia Preta pintado artesanalmente

Provavel ano de 1947 (as plantas estdo pequenas, acredita-se que foram organizadas recentemente),
logo depois que o espaco foi inaugurado. Fonte: acervo particular: José Valério Cavalcanti. Série
Ambrosiana

P

O postal de n°® 25, enquadrando a imagem da Praia do Meio em camara
alta (ou em plano picado), onde o fotégrafo esta acima do referente, com a intencéo
de captar a abrangéncia da panoramica (aérea), apreende ainda no cendrio a
Avenida Atlantica — Avenida com o mesmo nome da famosa avenida que liga o
bairro de Copacabana a praia de Copacabana, no Rio de Janeiro, que no periodo
era a capital federal — que recorta praticamente toda a imagem. Nao € por acaso,
que a avenida esta no primeiro plano da fotografia. O plano é tanto maior quanto sua
contribuicdo dramética ou sua significacdo ideolégica forem grandes (MARTIN,
2005, p. 47).

Essas vias sdo de grande importancia para a insercdo do turismo na
cidade de Natal, pois a partir dos calgcamentos e da ligacdo que se deu entre as
praias do Forte, do Meio, Areia Preta e Artistas, que se urbanizaram na
administracdo de Sylvio Pedroza as atividades de banho foram gradualmente
ganhando destaque, aumentando também o numero de visitante a esses locais.
Ruas foram abertas possibilitando o trafego mais livre de pessoas e de meios de
transportes. Entretanto, punge nessas imagens 0s espagos que antes eram tomados
por dunas e vegetacgao, aqui, aparecem encobertas pelo cimento para sustentar um
novo conceito. H4 a preocupacdo em revelar nas fotografias os espacos
“embelezados” pela urbanizagdo que constitui novas praticas em contraponto ao que

era “antigo”.
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Cartéo-postal: 25, Jaeci Galvdo. Avenida Atlantica

/ Iy e
Fotografia de i |n|C|o da década de 1950. Avenida Atlantica — Hoje Getulio Vargas

O cartdo-postal n° 26, mostra a paisagem da Praia de Ponta Negra, tendo
em primeiro plano a estrada de Ponta Negra, logo apds sua duplicacdo e
asfaltamento — atual Avenida Engenheiro Roberto Freire. As avaliacbes das
potencialidades da regido, baseadas no turismo sol e mar, salientavam
constantemente a necessidade de criacdo de infraestrutura, principalmente viaria. A
estrada favoreceu uma transformacao na dinamica espacial da cidade, redirigindo a
dindmica do centro e suas praias para a zona sul. O espaco que era em sua maioria
habitado por moradores de vilas de pescadores e de conjunto habitacionais, com a
intervencdo urbana no acesso a praia de Ponta Negra, ainda considerada longinqua
a época, passa a ser paulatinamente, um espago de interesse turistico. Na década
de 1960, essa era apenas uma simples estrada de paralelepipedo e chamava-se
estrada de Ponta Negra, nos anos de 1970 a estrada foi asfaltada e duplicada,
posteriormente recebeu o nome de Avenida Engenheiro Roberto Freire, avenida que
desde entdo permanece em constante mutacao.

O cartao-postal n° 26, tem no plano de fundo, centralizado, a paisagem do
Morro do Careca, hoje se transformou no principal cartdo-postal da cidade. A
paisagem que observamos ¢ tipica do litoral nordestino da época, espacos pacatos,
que ganham maiores movimentagfes apenas nos finais de semana e periodos de
férias, com as varias casas de praia que se espalham na orla, pertencentes em sua
maioria a politicos, industriais, funcionarios publicos e comerciantes. Também

favorecidas pela entdo emergente cultura da segunda residéncia, que se manifesta,
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majoritariamente, nos anos oitenta. O consumo desses espagos por grupos
hegeménicos favorece uma gama de investimentos publicos importantes para a
urbanizacao turistica de Ponta Negra (LOPES JUNIOR, 2000).

Cartéo-postal: 26. Jaeci Galvao. Vista da P_r_eﬂliq de Ponta Negra. Estrada de Ponta Negra.
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Atual Avenida Engenheiro Roberto Freire. J. Pereira e Cia. Grafica Ambrosiana. Década de 1975.

No cartdo-postal n°® 27 a Fortaleza dos Reis Magos esta em evidéncia, o
dominio do homem é ressaltado pela construcdo monumental que resistiu as
intempéries naturais. Sao novas formas visuais para os trépicos, que associam a
natureza exuberante a diversidade do urbano, do que est4 sendo polido, civilizado,
racionalizado. No lado direito da cena, aparece a cidade em seu vigor e expansao
espacial urbana, a interacdo entre o paradisiaco e 0s equipamentos urbanos. A
panoramica aérea, que privilegia a orla maritima das praias urbanas de Natal, tem
no primeiro plano o azul do mar que preenche praticamente toda a cena e quase
confunde-se com o azul do céu construindo um s6 espaco, onde o0 mar € o todo. A
terra inicia-se com a fortaleza que aponta para a capital da qual foi seu marco
precursor. Uma imagem esteticamente perfeita, segue o0 modelo ideal de
representagcdo que ja fazem parte do estilo de constru¢des direcionadas as zonas
litoraneas nacionais destinadas ao turismo, onde ndo s6 se encontram 0 mar e a
terra, como dois mundos, natureza e cultura, elementos primordiais dessa
representacéo que impdem duas concepg¢des de tempo social. O antes e o depois,
tempos lineares onde o0 antes é representado pelo mar e pela orla com a fortaleza,
um tempo paradisiaco e, o depois representado pelo urbano, um tempo progressivo

gue indicia um processo civilizatorio dos espacos e concomitantemente do humano.
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Pode-se compreender que ha necessidade do tempo e de cultura, para que 0s
individuos locais possam desenvolver, progredir e evoluir no sentido linear da

“civilizacao”.

Cartdo-postal: 27. Jaeci Galvao. Vista aérea da Orla Maritima das Praias Urbanas de Natal.
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Final da década de 1970. Distribuido por J. Pereira & Cia. Grafica Ambrosiana. Fonte: Acervo de
Jaeci Emerenciano Galvao Junior.

A imagem do cartdo-postal n°® 28, da série Ambrosiana, recorta a Praia de
Ponta Negra com vistas ao Morro do Careca. O primeiro plano da imagem da
destaque as folhas das palmeiras e a areia da praia, 0os planos seguintes seguem
apreendendo as palmeiras, a areia, 0 mar e os banhistas. As palmeiras na fotografia
dao continuidade ao olhar em paralelas, uma cortina natural, construida como signo
de representacdo da vegetagcdo no Brasil. As palmeiras constroem-se como
fronteiras que ao serem ultrapassadas privilegiam o turista com um espacgo que
remete ao imaginario do paraiso tropical. Na fotografia evidencia-se poucos
frequentadores usufruindo dos prazeres das aguas mornas do litoral natalense. A
época o turismo infimo, praticado nessas areas principalmente por aventureiros,
estudantes e por familiares e amigos dos moradores locais, ndo demandavam uma
maior necessidade de servicos especializados, ponta negra ainda era considerada
uma praia distante, como descreve a visitante no postal: “fica um pouco distante da
cidade, mas tem 6nibus de hora em hora”. A atividade turistica em Natal, nesse
momento era residual, embora a ocupacédo das praias ja tivesse sido iniciada, com a
producdo do fendmeno nacional da segunda residéncia, oS poucos turistas se

deslocavam para esse espaco, preferencialmente via transporte rodoviario.
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NATAL - RN - BRASIL
Praia ds Ponta Negra
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Década de 1970 Distribuido por J. Pereira & Cia. Grafica Ambrosiana. Fonte: Acervo de André

Madureira

O cartédo-postal n° 29, da grafica Parana Cart distribuido em Natal pela
propria empresa do fotdgrafo, o estabelecimento comercial Otica, cine e foto Jaeci,
apresenta a praia com mais movimento, com maior presenca das pessoas, cria um
clima democratico de sociabilidade. O destaque para a orla e as pessoas, com o sol,
a sombra, a areia 0 mar, orientam valores e praticas de uso desses espacos para
um dispositivo social do lazer. A representacdo de pessoas nas praias foi fomentada
desde a fundacdo da Empresa Brasileiro de Turismo — EMBRATUR, a empresa
incentivou a publicidade da atividade turistica destacando belas praias do Rio de
Janeiro e corpos bronzeados e essa idealizacdo alargou-se para as praias do litoral
Nordestino. De todo modo, como afirma Santos Filho (2007), havia o objetivo de
promoc¢do de uma falsa ideia de liberalismo e democracia. Ideia que prevalece até
hoje. "Os turistas estrangeiros que compram passagens para o Brasil estdo sempre
em busca de belas praias e do clima de descontracdo que o0 pais tropical
proporciona”. Sdo formas de compartilhamento simbdlico associado a um processo
institucional.
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Cartdo-postal: 29. Jaeci Galvao. Paisagem da Praia do Forte.
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O cartéo circulou em 1975. Provavel data de registro, inicio da década de 1970. Distribuidora, Otica Cine Foto
Jaeci. Gréfica Parana Cart. Fonte: Acervo de André Madureira.

B

O cartdo-postal n°® 30 retrata a vista aérea do Bairro de Petropolis em
Natal, destacando o Centro de Turismo. O prédio que ganha lugar central na
imagem, foi construido por volta do século XIX, sendo inicialmente uma casa para 0s
desamparados, posteriormente abrigou a antiga cadeia publica de Natal e em 1976
depois de restaurado pelo Instituto de Patriménio Historico, tornou-se o Centro de
Turismo, abrigando varias lojas de artesanato, espagos gastrondmicos e para festas.
A imagem é elaborada no inicio da década de 1980, periodo inicial de acbes préticas
direcionadas a atividade, o complexo logistico produzido no ambiente produz o
sentido social relativo ao lazer que se organiza por intermédio do poder publico,
gerando uma nova dinamica socio-espacial de urbanizacao turistica que prioriza o
consumo dos lugares e os lugares para consumo. Na fotografia a recepcéo da
imagem valorizando a representacdo arquitetdbnica da um significado especial ao
turismo na cidade de Natal, uma releitura do edificio, especificamente, para
recepcionar o lazer turistico que se pretende oferecer na cidade. Constata-se, nesse

caso, a presenca de uma construcao visual importante para o imaginario local.
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Cartdo-postal: 30. Jaeci Galvao. Vista aérea do Centro de Turismo

NATAL - RN - BRASIL
Vista Aérea - Em primeiro plano o Centro de Turismo.

Asrlal view. In the foreground the Tourist Center.
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Distribuidor J. Pereira & CIA LTDA. Gréafica: Ambrosiana. Provavel data inicio de 1980. Fonte: Acervo de André
Madureira.

O cartédo-postal n°® 31 suporta a fotografia do Hotel Internacional dos Reis
Magos, um marco no desenvolvimento do turismo na cidade, inclusive, o primeiro
hotel de porte internacional no estado. Inaugurado em setembro de 1965,
impulsionou a moderniza¢do urbana na praia do Meio e incentivou sociabilidades
que direcionaram parte da populacdo natalense a construir novos habitos
relacionados ao litoral. O hotel projetado pelos arquitetos pernambucanos Waldecy
Pinto, Antdnio Di Dier e Renato Torres é o primeiro que esta de frente para o mar,
em harmonia com o clima litoraneo aproveita-se da ventilacdo e iluminag&o natural.
Em inicio tinha como alvo apreender um publico de empresarios, autoridades,
engenheiros e técnicos trazidos a cidade em funcao do processo de industrializacéo,
urbanizagdo e das proprias intervengfes habitacionais governamentais. Destaca-se
como resultado de um planejamento que prioriza 0 desenvolvimento econémico, no
qual o planejamento ja é uma meta da administracao publica.

Propiciado pelos incentivos fiscais do FINOR, construido com recursos
intermediados pela SUDENE e pelo Tesouro Nacional, o Projeto do hotel e
materializado em moldes racionalmente ritmado e inspirado nos icones da
arquitetura modernista brasileira. Cercado por jardins recortados em linhas retas é
interceptado pelo prisma trapezoidal, tendo o seu bloco principal erguido sob pilotis e
fachadas retilineas (SOUZA, 2008).
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A imagem com a parte lateral direita do edificio retirado da cena, nos leva
a imaginar que pode haver muito mais area para o0 repouso e lazer do que a
recortada na fotografia, uma estratégia técnica de ampliacdo do espaco. Entre as
poucas pessoas que aparecem na cena, usufruindo os jardins, que ja ndo existem
mais, ndo h& praticamente detalhes ou diferenciacéo, elas estdo diminutas diante os
simbolos erguidos. O lado esquerdo comporta a piscina, espacos verdes e amplos
para a diversdo. Sdo os novos simbolos de prazer em prol do desenvolvimento
sendo erguidos com bases no imaginario turistico como impulsionador do progresso.
Assim, vai se conformando sobre os espagos da cidade, portadora de problemas
sociais e econdmicos, simbolos que a identificam como cidade turistica. Arranjos e
disposicfes espaciais que hoje identificam a Cidade do Sol.

Cartdo-postal:31. Jaeci Galvdo. Hotel Internacional dos Reis Magos, na praia do Meio.
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Natal- RN. Final da década de 15%0. Distribuido 'por J. Pereira & Cia. Grafica Ambrosiana. Fonte: Acervo de Jaeci

Emerenciano Galvao Junior.

O cartdo-postal n°® 32, esta inserido na experiéncia coletiva do sol e mar
incentivada pela atividade turistica. Da esquerda para a direita, observa-se essa
concepcao, onde os individuos organizadamente utilizam o espago com os codigos
externos e assim vao construindo as praticas consideradas “ideais” ao ambiente,
modos de deitar e expor 0 corpo ao sol e aos olhares publicos, modos de caminhar e
de construir momentos ludicos nesse local. S&o os trajes adequados, idealizados
para o banho de mar civilizado e estético, valorizando as cores e 0s proprios objetos,
como os sombreiros, 0 que favorece a disseminacdo de praticas em uma paisagem

gue a0 mesmo tempo em que separa 0s espacos da areia, do mar, do céu e da
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vegetacdo os unem em composi¢cdo de sentidos. Pensando em uma triangulagéo
dos elementos dispostos na cena, 0s personagens localizam-se ao centro da cena
principal, totalmente envolvidos pelas representacdes da areia, do ceéu, das
palmeiras e das aguas do mar. Em um nivel acima dos personagens e do ambiente,
no cume do tridngulo estdo as palmeiras uma das representa¢cfes padronizadas do
litoral nacional. Ela estd localizada estrategicamente no alto e atingindo a parte
central da cena para indicar que essa € uma paisagem dos tropicos. Um simbolo
gue parece justificar por si s6 sua presenca em praticamente todas as imagens que
referem-se ao litoral, um simbolo do fetichismo que € o turismo sol e mar, ligado ao

imaginério do paraiso tropical brasileiro.

Cartéo-postal: 32, Jaeci Galvao.Praia da Mée Luiza.
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Como analisamos, ao tracar as imagens que constroem as centelhas do
turismo na cidade de Natal, Jaeci Galvao reproduz uma logica que apresenta muitas
relacdes que existiu e existem entre a cidade, o turismo e a imagem fotogréafica
apresentada no cartdo-postal. Dimensdes que se articulam no contexto social e vao
moldando visualidades. Nesse estudo, a andlise iconolégica associada as
perspectivas criticas dos estudos histéricos e socioldgicos auxiliou ndo s6 na
evidéncia do carater simbolico e cultural que constroem as paisagens, a fotografia, o
cartdo-postal e a atividade turistica, como também auxiliou no desmascaramento
das tramas sociais que naturalizadas fazem com que essas realidades escapem aos

individuos, conformando-os em situacfes muitas vezes indesejadas.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Atualmente Natal € uma capital turistica conhecida como Cidade do Sol.
Isso se deu por meio das intervencdes, majoritariamente, publicas; seguida das
intervencdes privadas, além do mais 0s seus aspectos naturais; ampla zona
litordnea, o clima quente, morros de areias e dguas mornas foram determinantes
para inseri-la na logica do turismo sol e mar. O fato de ter sido incentivada e
materializada a construcdo de estruturas fisicas nos espacos da cidade em privilégio
da atividade turistica, fazendo com que essa fosse considerada uma cidade turistica,
sujeitou a capital a constantes processos de transformagdes espaciais. Mudancas
que nem sempre estavam em acordo ou eram propicias ao bem estar da populacéo
local. Ao contrario, muitas vezes o recorte da cidade para a materializacdo de
espacos destinados ao turismo causou segregacao espacial e supervalorizou 0s
bens de consumo local, excluindo o principal envolvido nesse processo: o residente.
O sujeito local que deveria ter atencao privilegiada dos agentes de turismo e que
deveria ser incluido no processo de vivencia e sociabilidade dos entornos da sua
prépria moradia acaba sendo margeado desse processo.

Nem sempre Natal foi uma cidade turistica, nem sempre os moradores ou
o poder local abracaram o turismo como uma atividade determinante e basilar para o
sustento da cidade. Natal ndo surgiu enquanto cidade com um “dom” especial ou
algum tipo de “vocacao” para o turismo, a atividade foi sendo incentivado em seus
espacos que foram recortados através de estratégias e ideologias promovidas por
grupos com interesse nessa atividade. Visando entender como se deu 0 processo
inicial de conformacdo dessa realidade turistica para a cidade de Natal, a fim de
desmascarar certas determinagfes, nos debrugcamos sobre uma andlise sécio-
histérica no qual o objetivo geral foi captar os elementos ideol6gicos que motivaram
e materializaram a construcdo das paisagens turisticas, criando com isso um
imaginario coletivo em relagéo a cidade.

Levando em conta que o cartdo-postal € um meio de comunicacao
gestado no seio da modernidade; que serviu ao propoésito burgués de divulgacéo de
seus valores; que carrega em si uma paisagem, antes elaborada, concatenada a
padrées hegemonicos estéticos, urbanisticos, politicos e sociais do que deve ou nao
ser retratado e; que constroi imaginarios coletivos sobre o espaco que revela, o
escolhemos como objeto de andlise. Em correspondéncia com o desenvolvimento

da atividade, varios cartdes postais foram produzidos na capital norte-rio-grandense,
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entre eles destacaram-se os do Jaeci Emerenciano Galvao, ndo s6 pelo tempo em
que circularam propagando as vistas de Natal, mas também pela representacao
social do fotégrafo na cidade.

Para tal, buscamos apreender com o auxilio da analise iconogréafica e
iconoldgica as polissemias e tramas que pululam em meio a “ficgdo documental” das
fotografias do cartdo-postal. Com o uso dessa metodologia procuramos observar a
tematica paisagistica prioritaria nos cartées-postais de Jaeci Galvao, observar ainda
como, quando e porque tais paisagens foram incorporadas em seu trabalho e os
componentes ideolégicos de destaque dessas paisagens e sua relacdo com o
turismo.

Concluimos, nesse estudo, que a construcdo de um imaginario
paisagistico voltado para o turismo em Natal, focando os elementos da fotografia e
do cartdo-postal, construiu-se e fixou-se em grande parte por intermédio de
imagens. Imagens essas que se de um lado envolve os individuos locais e agrega
simbolos na construcdo de suas memadrias espaciais, fortalecendo as relacdes de
pertencimento e de coletividade, por outro lado, se prestam a inculcacdo de
ideologias que sdo encomendadas, planejadas e produzidas servindo a finalidades
concatenadas a légica capitalista de producdo/consumo de espacgos, pessoas e
objetos. S&o perspectivas da cidade promovida por grupos que na ansia de
corresponder aos aspectos sociais, econdmicos, politicos e urbanos do que
“‘majoritariamente” considera-se “‘ideal” encenam um jogo de contradi¢cdes, de
manutencao de diferentes l6gicas, que muitas vezes até excluem-se. Sdo imagens
que ao articular o turismo, a paisagem, o cartdo-postal, a fotografia fomentam
imaginarios que edificados constituem marcas que se manifestam em todo um
sistema de representagdo, servindo como referéncia para a valorizagdo de alguns
aspectos espaciais em prejuizo de outros.

Durante as décadas de 1940 a 1980, encontram-se nas producdes de
cartdes-postais de Jaeci Emerenciano Galvao imagens de paisagens da cidade que
plasmam-se entre diferentes ideologias imersas nos espacos e indicadas por valores
sociais, culturais e politicos. Quando Jaeci Galvdo comeca a fotografar na década
de 1940, ha vérias forcas e projetos organizando a cidade, o turismo é uma das
possibilidades que germinam. Visto que a sociedade é feita de possibilidades
diferentes o projeto turistico € um dos projetos que no decorrer das décadas vem

ganhando forca e passa a ser central nas perspectivas dos gestores da cidade, mas
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nao exclui outras perspectivas, por ndo ser uma construcao isolada, uma vez que
esta inserido em um contexto socioecondémico mais amplo.

A partir dessa analise consideramos que ndo houve entre 0s espacos
urbanos e os espacos que privilegiam a natureza uma preferéncia tematica por parte
do autor no decorrer do periodo analisado nas paisagens captadas para ilustrar os
postais. Mas, houve um conjunto complexo de possibilidades que de acordo com a
insercao econdmica na cidade, com o fomento dos espacos urbanos, com a abertura
dos espacos de lazer, com a exigéncia do mercado editorial, com a internalizacdo do
discurso de desenvolvimento local por meio do turismo e as proprias relacdes
sociais e politicas que o fotdgrafo estabeleceu na capital direcionaram o seu olhar.
Todas as possibilidades vinculam-se a constru¢des culturais que de modo mais
amplo concatena-se ao nosso modo de producéo capitalista e nas alteracdes que
produz nos espagos, sem haver “especificamente” nessas imagens um movimento
por parte do autor que busque negar a légica hegemaénica.

Os cartdes-postais com as fotografias das paisagens natalenses
apreendidas por Jaeci do mesmo modo em que foram criadas em um contexto de
diferentes possibilidades imerso na cultura capitalista, serviram a diferentes usos e
interpretagbes sociais. Serviram como artefatos que ao serem manuseados e
observados oferecem ao olhar uma paisagem, um espaco fisico esteticamente
recortado, articulado em um imaginario idealizado, socialmente induzido e
reproduzido. Inauguram a época de multiplicacdo de imagens de paisagens
direcionadas ao consumo massificado, promovidos por uma industria cultural de
padronizacdo e de consumo de espacos. Em sua trajetOria transmitiu,
primordialmente, uma imagem esteticamente positiva e romantizada dos aspectos
socioespaciais, fundamental para a difusdo de um imaginario das paisagens
turisticas, que dialogam com formas mais urbanizadas e com os setores médios
sociais — sem perder totalmente as referéncias locais.

Os postais de Jaeci Galvdo circulam com espacos locais atrelados as
premissas de um modo de vida ocidental que se difundia, mais especificamente, nos
grandes centros europeus. Esses espac¢os sao valorizados; tornam-se superiores e
absolutos por inserirem 0s grupos em uma cultura urbana, de lazer e de consumo
que é privilegiada. Mais ainda, por garantirem maior visualidade as producdes de
bens materiais e padrdes de vida melhores. Paradoxalmente, expdem também, uma

representacdo de modos de vida baseados em producdes tradicionais que se



172

harmonizam com a natureza, como um espaco idilico e apto para o desfrute do
homem moderno, do homem urbano, uma imagem que aparece como promotora da
natureza. O individuo local ndo aparece diretamente nessas representacfes, sua
imagem é figurativa, encarna um personagem complementar dos espacos, que “pela
auséncia da modernidade” estaria inserido em vivéncias ainda atrasadas. S&o
imagens que favorecem uma ideia de progresso a ser alcancado. E, se almeja-se
alcancar parametros que estdo baseados na ideia de um progresso exterior é
porque afirma-se para o local uma concepgao de “atraso” sociocultural e espacial,
favorecendo de maneira coletiva uma valorizagcdo de outras culturas em detrimento
da local.

Em geral, as paisagens retratadas por Jaeci destacava 0 que se
considerava simbolo de progresso local, mas ndo deixava escapar ao seu olhar
aspectos significativos da natureza, como se esses fossem existentes em si mesmo,
valorizando-a em congruéncia com ideologias nacionalistas, que priorizava a
natureza como simbolo de riqueza e de possibilidades futuras. Sdo espacos que
mostram uma Natal que surge em harmonia com o que se considera “ideal” para os
proprios natalenses, educaram os sentidos e exerceram um papel pedagogico na
formacdo do individuo em relacdo aos signos de progresso e civilidade. As
paisagens retratadas mesclam diferentes ideologias, porque a sociedade é dinamica
e as proprias formas de producao e de criatividade reinventam-se e coadunam-se.

Quando os discursos e 0s projetos para a materializacdo da atividade
turistica passam a ser mais significativos, o préprio mercado editorial de cartdes
postais, que antes atingia um grupo de colecionadores e de curiosos de vistas,
desloca-se para atender o consumidor turista que o deseja como lembranca de
viagem. Nesse cenario exigi-se uma elaboragédo do local que chame a atencdo do
olhar de residentes de outros espacos, ndo mais, somente, nos aspectos exoticos,
porém em signos que sejam convidativos para uma vivéncia turistica na capital. O
foco desse novo e possivel mercado consumidor € direcionado em ambito nacional
para as regifes sudeste e sul do Brasil; em ambito internacional busca-se conquistar
os EUA e Europa.

Para conquistar uma demanda de consumidores de paisagens, diante das
l6gicas hegemonicas de producdo espacial para o turismo, o que € retratado da
cidade de Natal esta direcionado para agradar o publico exterior, desse modo é

necessario que esses grupos reconhecam na imagens 0S seus proprios signos, €
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indispensavel que se deparem com o que esperam ter e ver no local. S&o imagens
gue ndo existem em si mesmas, mas sustentam-se baseadas na veracidade imposta
pela fotografia, enquanto prova de real. Todavia, ndo ha uma negacéo total do local,
pois a propria imagem constréi referéncias do que é Natal. Como foi dito, a imagem
fotogréfica que tem como suporte o postal € um discurso de producdo de sentido,
voltado mais para a contemplacdo artistica do que para a compreensao real do
lugar, das vivéncias, contradi¢cdes e sentimentos que constroem a cidade.

As paisagens escolhidas por Jaeci para ilustrarem seus postais estédo
imersas em espacos onde para a pratica do turismo com o apoio do Estado foi
primordial. S&o espacos direcionados por politicas de incentivo baseadas em
modelos gerais para o fomento da atividade turistica na regido Nordeste — regido
que foi recortada e marcada por seu atraso financeiro, social e econdmico em
relacdo ao Sudeste. O fato da conformacdo dos espacos destinados a atividade
turistica em Natal, visar retirar o local da crise financeira, priorizando, sobretudo, o
publico estrangeiro, favoreceu a producdo de imagens em harmonia com o que
acreditava-se que esse publico desejaria vivenciar. S0 imagens que localizam
paisagens fragmentadas e idealizadas para o turismo em espacos minimos da
cidade, na maioria das vezes, irreais para o cotidiano das pessoas que vivem no
local, tanto € que na maioria das imagens a vida cotidiana € ocultada com a
auséncia de pessoas na cena e, criam no expectador uma (pseudo) realidade,
afrmando um exotismo e particularismo na natureza tropical, fortalecendo
esteredtipos locais.

Os postais de Jaeci ilustram e revelam os novos espacos da classe
média, sem culpa pelos novos espacos recortado verticalmente ou horizontalmente
constituirem-se também em fronteira de segregacdo. O que ndo corresponde a
ordem € separado da cena, grupos incoerentes com 0s espagos sao afastados,
notoriamente o0s cartdes-postais projetam e sado projetados por sistemas de
organizacdo e segregacdo de classes, que exclui do seu espacgo, tudo o que nao
esta de acordo com o conceito “ideal” de vida moderna. S&o imagens de oferta de
paisagens turisticas, destinadas a fruicdo, a estética e ao lazer, imersas na logica
capitalista de producao espacial que favorece a competitividade e a exclusdo social,
com isso a intolerancia e o individualismo que arraigam-se em estruturas ideoldgicas

politicas, sociais e econémicas.
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S&o as novas formas de ver a cidade, de articulagcbes, de sociabilidades
que projetam para o local um ideario de ascensao social e de mercantilizacdo dos
espacos atrelados ao turismo aonde o cartdo-postal foi um significativo transmissor
de signos. De todo modo, nado foi objetivo dessa andlise destacar o turismo como
atividade negativa ou como responsavel pelos problemas estruturais da cidade, mas
sim localiza-lo junto as suas construcdes e elementos que o fomentam, situar sua
existéncia em uma estrutura maior e submeté-lo a novas interpretacdes e a novas
categorias de analise. Permitindo, assim, que o turismo seja visualizado de outra
forma, que ndo a de “salvador da patria”, de industria do progresso ou de mais uma
forma de mercado gerador de rendas.

Queremos dizer que o turismo enquanto uma experiéncia de implicacdes
politicas, econdmicas, sociais e espaciais deve ser lida sobre diversos angulos, sua
analise deve fugir do consenso, que levam a monotonia e a perspectivas positivistas
de avaliacdo que deixam escapar muito da realidade social do fenbmeno. Fenémeno
responsavel pela emergéncia de novas hierarquias, de novas atividades culturais,
novas praticas e de transformacdes irreversiveis que foram realizadas em seu nome.

Contribuimos, assim, com a producdo académica na area do turismo,
priorizando-0 em seus aspectos sociais, espaciais e histéricos. Inovando com a
andlise das paisagens turisticas por intermédio dos cartdes-postais em um viés
critico, necessario para se entender que o turismo, as paisagens que o fomentam e
as imagens produzidas direcionadas por sua légica, sao inseparaveis dos conflitos,
das aliancas sociais e politicas, das subordinacfes e aceitacdes de realidades. Que
o turismo enquanto um fendmeno esta inserido em uma dinamica e nesse aspecto é
também fluxo e sendo fluxo esta passivel de ser reinventado, de produzir novidades
que contribuam para um bem comum, para uma producdo continua e articulada a
ganhos em termos de humanidade.

Foi objetivo também dessa pesquisa enriquecer a bibliografia sobre os
fotégrafos brasileiros trazendo a tona, pela primeira vez em um trabalho académico,
o nome de um dos fotdégrafos mais representativos para a histéria da cidade de
Natal: Jaeci Emerenciano Galvao. Trata-se de um profissional reconhecido pela
qualidade do seu trabalho e pela sua contribuicdo no universo da fotografia,
conforme foi constatado nessa pesquisa. Jaeci atuou, profissionalmente, em Natal,
durante um periodo singular, no ambito politico, cultural e social que a sociedade

natalense vivenciou. Juntamente com outros discursos, Jaeci Galvao produziu
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culturalmente, a partir das suas fotografias que circularam nos cartdes-postais, as
primeiras centelhas de uma cidade turistica. Ajudou na fomentacdo de um
imaginario coletivo de Natal. Fica aqui registrado, para o incentivo de novos
trabalhos, que além das vistas de Natal, o autor contém em seu acervo paisagens
de diferentes municipios do estado do Rio Grande do Norte, além de fotografias de
eventos publicos e privados, sendo sua obra uma fonte importante para diversos

campos de producéo académica.
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ANEXOS 01
Cartdes-postais do Capitulo 3: “A fotografia nos cartdes-postais”
~ PostkartE.

Exemplar alemao de cartdo-postal de 1931, em homenagem ao centendrio de nascimento de
Heinrich Von Stephan. Fonte: Vasquez, 2002 (1).

Cartédo-postal austriaco correspondez-karte, primeiro cartdo-postal da historia.
Fonte: Vasquez, 2002 (2).
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Cartdo-postal Gruss aus Berlin, modelo cromolitografado. Postado em 30 de janeiro de 1903. A
imagem utilizava o centro do postal, deixando pouco espaco para a mensagem. Fonte: acervo virtual
de Striderv; Germany Postcards (3)

y e Petropolis - chegada de um
.ctrico Natal - Rio Grande do Norfe
Brazil.

Cartdo-postal Monte Petrdpolis, 111: Local que ja foi a Vila Severo, o Hospital Justino Barreto,
Miguel Couto e Hoje é o hospital das Clinicas, era composto pelas instalacdes do Café Petrépolis e
do bonde elétrico que se inaugurava (4)
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Jardim publico da Praca André de Albuquerque Natal - Rio Grande do Norte - Brazil.

Cartdo-postal da Praga André de Albuquerque, aprox. 1911. Coreto central, postes, fios e bonde
anunciando o progresso em Natal. Fotégrafo desconhecido.Fonte: Jaeci Emerenciano. DVD Natal de
Ontem (5)

Nova Praca Ledo X descorfinando Avs. Sachef ¢ T. de Lyra -

Depositario
R. DOURADRO

-_.-»- <2 R S ﬁ; -~ o
Cartdo-postal da Praca Ledo XllII editado por Raimundo Dourado entre 1915-1918, que mantinha
uma papelaria na Rua Dr. Barata, Bairro Ribeira.

Fonte: Jaeci Emerenciano. DVD Natal de Ontem.(6)
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Cartdo-postal da Loja Rosa dos Alpes, em Natal, 1912. Oferecido aos funcionarios e amigos da loja
localizada na esquina do Beco da Lama (Rua Dr. José Ivo). Modo de divulgagdo dos comércios e
industrias. Fonte: Jaeci Emerenciano. DVD Natal de Ontem (7)

Cartao-postal da Rua Doutor Barata, sentido P¢a. Augusto Severo, a direita a antiga agéncia do
Banco do Natal, que por volta dos anos 1920 abrigou a livraria Cosmopolita. Era o local do comércio
elitista da cidade, do Hotel Internacional e da Loja Rainha da Moda. Fonte: Miranda, 1981 (8)
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ANEXOS 02

Fragmentos da Pesquisa de Campo

. - . a i
Autoretrato de Jaeci Galvao. Acer

3

vo de Jaeci Junior.
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Inicio do trabalho de campo: Dedicacgéo a aulas de
fotografia. Em Seattle-WA/ EUA, outubro de 2011.
Registro de Sylvana Marques durante o curso.

Participacdo em cursos sobre fotografia. Centro de
Convencdes de
Lynwood-WA EUA,
06 de novembro de 2011.

Um dos encontros com o pesquisado: Sylvana

Marques e Jaeci Galvdo em atual residéncia

no bairro de Ponta Negra, Natal. O registro de

Jaeci Emerenciano Galvao Janior, em 15 de
abril de 2012, 16 horas e 45 minutos.
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Aulas de digital e analégica com o professor
de fotografia Von McKenelly. Outubro, 2011.

Ccanon
CLASSROOM
~ Sunday, November 6th

11:00 - 12:00 PM John Greengo

The Photographers l'-J'l"‘ -
nsightful ¢ :

canon
EXPLORERS OF LIGHT
and PRINTMASTER |

1:00 - 3:00 PM
Vincent Isola |
Professional Photographer

The Diverse Roles of a
PraniMaste

Em campo: curso sobre o Olhar do Fotdgrafo.
Centro de Convengdes de Lynwood-WA/ EUA,
06 de novembro de 2011.

l\ 4 2 § b
Jaeci Galvao com o filho Jaeci Junior as netas
e a bisneta. Registro de Sylvana Marques
durante reunido familiar para a pesquisa de

campo, em 15 de abril de 2012.
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Durante a visita realizada na residéncia de detalham a|guns registros da trajetéria
Jaeci Galvao observamos fragmentos da sua

Cl55¢ ODS de profissional de Jaeci Galvéo. Registro
historia profissional espalhada por varios fotografico foi feito no decorrer da pesquisa de
espacos da casa. O registro fotografico foi feito

: A campo no dia 01 de junho de 2012, as 15
no dia 01 de junho de 2012, as 15 horas e 19 horas e 25 minutos.
minutos.

Em uma das visitas ao acerv

| Visita ao acervo de cartbes-postais do
o do fotégrafo colecionador e também fotdgrafo de cartbes-
Jaeci Junior, 02 de maio de 2012. postais Esdras Rebougas Nobre. Em 10 de

marco de 2012, as 09 horas e 51 minutos.

Jaeci Galvao, a esposa Loinha Gurgel Santos
Galvao e os filhos George, Gedrgia, Junior e
Patricia. Praia de Ponta Negra, em 1962.
Fotografia do Acervo do fotégrafo Jaeci Junior.

Encontro para dialogos com os colecionadores

de cartdes-postais de Natal: Esdras Reboucas

Nobre e André Madureira. Trabalho de campo

em 10 de marco de 2012. Registro de Sylvana
Marques.



Os Concursos de Misses no RN nas décadas
de 1950,60 e 70 foram registrados por Jaeci.
Nessa foto sua cunhada Socorro Gurgel, irma
de Loinha, foi a eleita. Foto de 1957, acervo de
Jaeci Junior.

S s e, ¥ N
DS e B o ey

Um dos carros de trabalho do Jaeci, década
de 1960, ja em frente a Rua Jodo Pessoa no
centro da cidade. Acervo Jaeci Junior.

* Jaeci Galvdo em seu carro de trabalho,
outubro de 1971. Fotografia do acervo de
Jaeci Junior
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Studio Jaeci, década de 1960: Loinha Gurgel
na loja da Av. Rio Branco, além de espaco
fotografico comercializavam discos Long Play,
sucesso em Natal. Fotografia do acervo de
Jaeci Junior.

T i e . | v S N
Casa de Jaeci Galvao que foi construida no
inicio da década de 1960, na Rua Afonso
Pena, Bairro do Tirol em Natal. Arquitetada
pelo amigo Jodo Mauricio Miranda. Acervo

Jaeci Junior.

~ Av. Rio Bronco, 621 :
- Fone 1990

Avenida Rio Branco com Jodo Pessoa. Acervo
de Jaeci Junior



