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RESUMO

A pesquisa aqui empreendida analisa o processo de urbanizacdo no litoral de
Parnamirim - RN e Nisia Floresta - RN, decorrente do lazer, tendo como principais
expressoes de lazer a segunda residéncia e o turismo no litoral. O lazer promoveu o
crescimento de comércios e servicos publicos e privados para atender & demanda
consumidora emergente naquela area, que inicialmente ocorreu com os usuarios de
segunda residéncia, que comecaram paulatinamente a ocupar o litoral desses
municipios por volta de 1980 e, mais recentemente, com o0 desenvolvimento do
turismo da década de 1990 até entdo. Para empreendermos tal analise,
georreferenciamos 0s comércios e servigcos publicos e privados do referido litoral,
caracterizando-os; avaliamos em que medida os servigos implantados nessa area
vém atendendo as demandas de turistas e usudarios de segunda residéncia;
procuramos ainda identificar de que maneira a centralidade de Natal interfere na
expansdo dos servicos nessas localidades. O recorte espacial da pesquisa
compreende o litoral dos municipios de Parnamirim e Nisia Floresta, considerando-
se os limites dos Setores Censitarios do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
— IBGE. Quanto ao recorte temporal, foi considerada a década de 1990 até os dias
atuais. A metodologia consiste em: 1. levantamento e leitura da producédo
bibliografica relacionada ao tema pesquisado, servindo de aporte tedrico na
construcdo da andlise do objeto estudado; 2. coleta e organizacdo de dados
secundarios junto ao IBGE e secretarias de turismo do Estado do Rio Grande do
Norte, de Natal e dos municipios-focos da pesquisa; 3. aplicacdo de questionarios
e/ou entrevistas junto aos comerciantes, prestadores de servicos, turistas, usuarios
de Segunda Residéncia, moradores locais e o Poder Publico; a analise de tais dados
coletados possibilitou a elaboracdo de gréficos, mapas e tabelas que ilustram os
resultados obtidos na pesquisa de campo, embasando assim o estudo. A relevancia
do estudo se mostra pelo amplo levantamento de dados, envolvendo os agentes da
pesquisa, entre eles: turistas, usuarios de segunda residéncia e, sobretudo, 0s
dados referentes ao Setor de Servigcos até entdo inexistentes na area analisada. Os
resultados do estudo identificou na &rea analisada a emergéncia de trés novas
centralidades, decorrentes do processo de urbanizacéo a partir do lazer, estando
uma delas localizada no municipio de Nisia Floresta, na Praia de Barra de Tabatinga
e outras duas em Parnamirim, mais especificamente na localidade de Pium e na
Praia de Pirangi do Norte. Constatou-se ainda que, por estarem situadas em areas
turisticas, a principal caracteristica dessas novas centralidades € a sazonalidade.

Palavras-chave: Lazer, Urbanizacdo, Setor de Servi¢os, Centralidade, litoral oriental
sul potiguar.



ABSTRACT

The research here undertaken analyzes the process of urbanization on the coast of
Panamirim - RN and Nisia Floresta - RN, arising from leisure, the main leisure
expression was considered the second residence and coastal tourism. The leisure
promoted the growth of businesses and public and private services to meet
consumer demand in that area, which initially occurred with users of second home,
and which also gradually begin to occupy the coastline of these municipalities in
1980 and more recently with the development of tourism in the 1990s until now. To
undertake such an analysis, we did the georeferencing about the trade and also
public and private services of that coast, characterizing them; evaluated the extent to
which services deployed in this area meets the demands of tourists and users of
second residence; it was also identified how the centrality of Natal interferes in the
expansion of services in these locations. The spatial area of research includes the
coastal municipalities of Parnamirim and Nisia Floresta, considering the limits of the
census of the Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica- IBGE, and about the
time frame, it was considered the 1990s to the present day. The methodology
consists of: 1. survey and reading of the literature related to the researched topic,
serving as the theoretical analysis in the construction of the object studied; 2.
collection and organization of secondary data by the IBGE and tourism sectors of the
State of Rio Grande do Norte, Natal and main municipalities of the research; 3.
Questionnaires and / or interviews with the traders, service providers, tourists, users
of second homes, local residents, and government. The analysis of such data
collected allowed the preparation of graphs, maps and tables that illustrate the
results obtained in the research field, basing so the study. The relevance of the study
is shown by the extensive survey data involving agents of the research, including
tourists, users of second homes and, above all, the data for the service sector that
did not exist in the analyzed area. The study results identified in the area analyzed
the emergence of three new centers, arising from the urbanization process from
leisure, one of them located in the municipality of Nisia Foresta Beach in Barra de
Tabatinga, and two in Parnamirim, more specifically in locality Pium and Beach
Pirangi do Norte. It was further observed that, being located in tourist areas, the main
feature of these new centers is seasonality.

Keywords: recreation, urbanization, service sector, centrality, coast eastern south
RN.
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INTRODUCAO

O desenvolvimento da atividade turistica, no Estado do Rio Grande do Norte e
particularmente no Litoral Oriental Potiguar, juntamente com a expansao das
Segundas Residéncias, vem acarretando modificacdes na paisagem e no contetdo
das areas litordneas da Regido Metropolitana de Natal.

Neste contexto, nos ultimos anos, a orla maritima e a zona costeira do Litoral
Oriental do Rio Grande do Norte (RN) vém ganhando uma nova dinamica
decorrente do aumento tanto do numero de turistas nacionais e estrangeiros,
quanto de usuéarios de Segunda Residéncia, que adquirem iméveis para fins de
lazer e descanso.

No Rio Grande do Norte, os ultimos Censos realizados em 1991, 2000 e
2010 pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica — IBGE mostram que a
quantidade dos “domicilios de uso ocasional”, ou seja, de residéncias secundarias,
tem sido crescente ao longo desses Censos.

Em 1991, eram 19.576 residéncias secundéarias no Rio Grande do Norte; no
ano de 2000, esse tipo de imoével subiu para 33.321 unidades, apresentando,
portanto, um crescimento de cerca de 58% ao longo de nove anos. No ultimo Censo,
em 2010, foram contabilizadas 66.432 residéncias secundarias, apresentando um
crescimento de cerca de 99,37% em relacdo ao Censo anterior.

Em relacéo a localizacdo das segundas residéncias na Regido Metropolitana
de Natal', estas estdo mais concentradas nos municipios litoraneos da RM, a saber:
Natal, Nisia Floresta, Extremoz, Parnamirim e Ceara Mirim. No Censo de 2010,
esses cinco municipios somavam 32,74% do total das residéncias secundarias de
todo o estado do Rio Grande do Norte. Entre esses municipios, Nisia Floresta,
Parnamirim e Natal se destacam tanto quanto a quantidade desse tipo de imdével
guanto no que se refere aos percentuais de crescimento, conforme apresentaremos
posteriormente.

Concomitantemente a expansao das segundas residéncias, ha o crescimento

da atividade turistica no estado do Rio Grande do Norte, sobretudo nas areas

LA Regido Metropolitana de Natal, criada em 1997, inicialmente era formada por seis
municipios, sendo eles Natal (Capital e Polo Metropolitano), Parnamirim, Sdo Gongalo do Amarante,
Ceara Mirim, Macaiba e Extremoz. Posteriormente, em 2002, foram inseridos mais dois municipios:
Nisia Floresta e Sdo José do Mipibu. Em 2005, amplia-se essa composi¢do incluindo-se o municipio
de Monte Alegre e finalmente, em 2009, a RMN ¢é alterada novamente com a inclusdo de seu 10°
integrante: o municipio de Vera Cruz.
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litorAneas dos municipios que compdem a Regido Metropolitana de Natal, devido
aos investimentos em infraestrutura turistica, divulgacdo do destino no Brasil e
exterior, entre outros fatores.

O turismo é uma das principais atividades econdmicas do referido Estado,
com o numero de turistas aumentando ano ap0s ano, 0 que € atestado pelas
estatisticas do periodo compreendido entre 2001 — 2007, disponibilizadas pela
Secretaria de Turismo do Rio Grande do Norte (SETUR/RN). O que temos
observado, todavia, é que, apds a crise europeia de 2008, o numero de turistas
estrangeiros em viagem de lazer diminuiu, enquanto o de turistas nacionais tem
aumentado neste periodo.

Em 2001, o numero de turistas brasileiros e estrangeiros no Rio Grande do
Norte era de 1.419.621, sendo 1.294.715 (91,20%) brasileiros e 124.906 (8,80%)
estrangeiros; em 2007, aumentou para 2.179.925; destes, 1.923.974 (88,26%) eram
turistas brasileiros e 255.951 (11,74%), estrangeiros®.

No que se refere a Natal, os dados também mostram crescimento no niamero
total de turistas no periodo de 2001-2010, embora apresente queda no numero de
turistas estrangeiros. Em 2001, o de brasileiros e estrangeiros contabilizava
1.089.110, em que aqueles representavam um total de 985.095 (90,45%) e estes,
104.015 (9,55%) - em 2010, somavam 1.650.102, sendo 1.529.511 (92,69%)
brasileiros e 120. 591 (7,31%) estrangeiros, ou seja, nesse ultimo ano, ocorre uma
gueda no numero de turistas estrangeiros e um aumento dos turistas nacionais em
relacdo ao ano de 2001. A queda dos turistas estrangeiros ocorre a partir de 2008,
sendo que entre 2001-2007 esse percentual de turistas crescia ano ap0s ano,

conforme mostra a Tabela 1.

2 A Secretaria de Turismo do Rio Grande do Norte (SETUR/RN), nem o Anuario Natal
2011/2012, disponibiliza os dados de turistas do Rio Grande do Norte até 2010, de forma
apresentamos dados apenas até o ano de 2007.



Tabela 1 — Fluxo de turistas em Natal 2001-2010

Anos Brasileiros Estrangeiros Total
Fluxo % Fluxo % Fluxo
2001 985.095 90,45 104.015 9,55 1.089.110
2002 882.227 88,25 117.467 11,75 999.694
2003 837.911 83,23 168.855 16,77 1.006.766
2004 975.296 81,13 226.915 18,87 1.202.211
2005 1.086.016 80,11 269.664 19,89 1.355.680
2006 1.147.221 83,54 226.012 16,46 1.373.233
2007 1.155.009 85,48 196.118 14,52 1.351.127
2008 1.218.104 87,56 173.047 12,44 1.391.151
2009 1.344.415 91,10 131.322 8,90 1.475.737
2010 1.529.511 92,69 120.591 7,31 1.650.102

Fonte: Anuario Natal, 2011-2012

Assim, como ja previa-se, com a crise europeia de 2008, os numeros de
turistas estrangeiros caem significativamente, enquanto os de turistas brasileiros
continuaram a crescer, de forma a nado impactar o valor total de turistas que
continuou a aumentar.

Neste sentido, a expansdo das Segundas Residéncias e o desenvolvimento
do Turismo no Litoral Potiguar tém provocado um processo de urbanizacéo linear ao
longo da costa, proporcionando a expansdo de comeércios e servicos publicos e
privados para atender tanto a populagéo flutuante (turistas e usuario de Segunda
Residéncia) quanto a populacdo permanente (moradores locais). E importante
mencionar que a urbanizacdo dessas areas, decorrente da melhoria da
infraestrutura (facilitando a acessibilidade) e dos servigcos, tem favorecido o aumento
da populacdo permanente nelas, a partir da refuncionalizacdo do territorio,
ocasionando uma demanda cada vez maior por comércios e servigos locais.

E importante destacar que, embora o turismo esteja se desenvolvendo em
todo o Litoral Potiguar, Natal, como capital do estado do Rio Grande do Norte,
centraliza a maior parte dos equipamentos turisticos de hospedagem, restauracdo e
mao de obra qualificada. O lazer, uma das funcdes a que se destina o Litoral

Potiguar, tende, como € sabido, a demandar os mais variados tipos de comércios e
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servigos publicos e privados, fato este que tem ocasionado o crescimento desse
Setor ao longo do litoral de Parnamirim e Nisia Floresta. Assim, dados os elementos
acima mencionados, como a expansdao das Segundas Residéncias, o
desenvolvimento da atividade turistica e a dinamica do Setor de Servigcos e
Comércios, 0 espaco analisado tem apresentado caracteristicas de &rea urbana,
conforme discutiremos adiante.

Diante do exposto, emerge como ponto central deste estudo a seguinte
guestdo: Em que medida a pratica do lazer, a partir da expansdo das Segundas
Residéncias e do desenvolvimento do Turismo induz a urbanizacdo e dinamiza o
Setor de Servi¢os no litoral dos municipios de Parnamirim e Nisia Floresta?

Numa tentativa de resposta a este questionamento norteador, levantamos
ainda outras questdes como: Que tipos de servicos se desenvolvem localmente?
Em que medida os servigos implementados atendem as necessidades dos turistas
e dos residentes temporéarios? A centralidade de Natal repercute na expansao de
comeércios e servicos nessas localidades?

O estudo justifica-se por seu carater pioneiro, por se constituir em uma das
primeiras tentativas de buscar entender o processo de urbanizacdo decorrente da
demanda por lazer, enfocando o Setor de Servi¢os, mas, sobretudo, pelo exaustivo
levantamento de dados de todos os comércios e servicos publicos e privados ao
longo do Litoral, dados inexistentes até entao.

Neste sentido, o presente trabalho se constituird em uma rica fonte de dados
dos municipios de Parnamirim e Nisia Floresta, que servira de subsidio para o Setor
Publico e Privado no planejamento das areas analisadas, como também para a
Academia, no desenvolvimento de pesquisas posteriores sobre o tema, embora néo
se proponha a esgotar o assunto, mas analisar as caracteristicas da urbanizacao
decorrentes da expansdo de Segundas Residéncias e concomitantemente do
desenvolvimento do Turismo nas areas litoraneas de Parnamirim e Nisia Floresta,
como resultado da demanda por espacgos de lazer, tendo como principais enfoques
0S segmentos comerciais e servigos publicos e privados.

O objetivo central do trabalho € analisar o processo de urbanizacao
desencadeado pelas atividades de lazer no litoral de Parnamirim e Nisia Floresta.
Na tentativa de atingir esse objetivo principal, foram definidos os seguintes objetivos
especificos:
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a) Caracterizar os tipos de comeércios e servicos (publicos e privados)
implementados para atender as necessidades dos turistas e do usuario de Segunda
Residéncia;

b) Avaliar em que medida os servicos implementados na area em analise
atendem as necessidades dos turistas e dos residentes temporarios;

c) ldentificar de que maneira o elevado nivel de centralidade de Natal interfere
ou influencia a expanséao de servicos nessas localidades.

Para o desenvolvimento do estudo, estabelecemos como recorte espacial a
faixa litoranea dos municipios de Parnamirim e Nisia Floresta (ver Mapa 1),
demarcada pelos Setores Censitarios®.

3 Segundo o IBGE (2011, p.3), “O setor censitario € a menor unidade territorial, formada por
area continua, integralmente contida em area urbana ou rural, com dimensdo adequada a operagao
de pesquisas e cujo conjunto esgota a totalidade do Territério Nacional, 0 que permite assegurar a
plena cobertura do Pais”.
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Mapa 1 — Localizac&o da Area de Estudo
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A area representada no Mapa 1 refere-se aos 10 municipios que compdem a
Regido Metropolitana de Natal, mas o estudo aqui empreendido abordard apenas o
litoral de dois deles, que se encontram no litoral ao sul de Natal. Sdo eles:
Parnamirim e Nisia Floresta - a escolha desses municipios ocorreu devido ao fato de
a ocupacao pelas Segundas Residéncias nessa area ter se iniciado na década de
1960 e se intensificado nas ultimas décadas. Um processo, portanto, visivelmente
consolidado.

Na éarea litoranea em destaque no Mapa 1, os Setores Censitarios
considerados neste estudo correspondem as praias de Pium, Cotovelo e Pirangi do
Norte, no municipio de Parnamirim, e Pirangi do Sul, Buzios, Barra de Tabatinga,
Camurupim e Barreta, em Nisia Floresta.

O recorte temporal de andlise considerado € o periodo a partir dos anos de
1990 até os dias atuais. Para tal, foram considerados dois importantes eventos
nesse periodo, a saber: 1- a partir de 1991, o IBGE passou a disponibilizar dados
sobre as Residéncias Secundarias, o que possibilitou identificar a sua expanséao
nos municipios em foco ao longo das duas ultimas décadas; 2- a implantacédo do
PRODETUR/RN nos anos noventa (1995), que propiciou a expansao do processo
de ocupacao do Litoral ao sul de Natal, com a constru¢cdo e melhoria dos acessos
viarios.

No que se refere aos procedimentos metodoldgicos, estes sdo constituidos
por: 1. levantamento e leitura da producdo bibliografica relacionada ao tema
pesquisado, servindo de aporte teérico na construcdo da analise do objeto estudado;
2. coleta e organizacdo de dados secundarios junto ao IBGE e secretarias de
turismo do Estado do Rio Grande do Norte, de Natal e dos municipios-focos da
pesquisa, a saber: Parnamirim e Nisia Floresta; 3. pesquisa de campo para
levantamento e georreferenciamento de comércios e servigos publicos e privados; 4.
elaboracdo e analise de documentos cartograficos e fotogréaficos; 5. aplicacao de
questiondrios e/ou entrevistas junto aos comerciantes, prestadores de servigos,
turistas, usuarios de Segunda Residéncia, moradores locais e o Poder Publico; 7.
transcricdo das entrevistas obtidas; 8. tabulacdo e andlise dos dados estatisticos, o
gue possibilitou a elaboracéo de graficos, mapas, planilhas e tabelas que ilustram os
resultados obtidos na pesquisa de campo, embasando assim o estudo.

Para o desenvolvimento da pesquisa aqui empreendida, podemos citar os

seguintes autores norteadores e suas contribuicdes teoricas: Julian Colas Lopes
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(2003) e Olga Tulik (2001), com suas discussdes sobre as Segundas Residéncias;
Claus Offe (2001), a partir de suas teorizagOes sobre o Setor de Servigos; John Urry
(1999), para podermos vir a compreender a intangibilidade dos servigos na atividade
turistica; Salvador Anton Clavé(1998) e Maria Tereza Duarte Paes Luchiari (2000),
sobre urbanizacdo; Maria Encarnacdo Beltrdo Spdsito (1991, 1998, 2009 e 2010),
sobre a compreenséo de centralidades; e, por fim, Christiane Luce Gomes (2004 e
2009), cujas contribuicbes levaram a um maior entendimento sobre lazer. JA com
relacdo a um melhor conhecimento do Litoral, as luzes vieram de pesquisadoras da
area-foco do estudo, como a gedgrafa Maria Beatriz Soares Pontes et al(1993) e a
antropoéloga Francisca Miller (2002).

De forma mais detalhada, os procedimentos metodologicos referentes a

pesquisa de campo dividem-se em quatro etapas, conforme a populacdo-alvo.

Etapa 1- Aplicacdo de questionarios aos usuarios de Segunda Residéncia
(APENDICE A), realizada nos meses de janeiro e fevereiro de 2012, para tracar o
perfil destes, bem como verificar a utilizacdo do comércio e dos servi¢os publicos e
privados por esta populacdo. Os dados obtidos nesta etapa foram extraidos de uma
pesquisa mais ampla que envolveu os municipios litoraneos do Polo “Costa das
Dunas”, que apresentavam um percentual consideravel de Segunda Residéncia.

Os objetivos da referida pesquisa era identificar o perfil do usuario dessa
modalidade de residéncia, o vinculo territorial, as motivacdes e a utilizacdo de
COMErcios e servicos por esse grupo.

Embora a pesquisa tenha como area de abrangéncia os municipios litoraneos
do referido Polo, apresentaremos apenas os resultados referentes a Parnamirim e
Nisia Floresta e, dentre os aspectos abordados pelo questionario, deter-nos-emos
agueles referentes ao perfil do usuéario de Segunda Residéncia e a utilizagcéo, por
parte deste, de comércios e servigos publicos e privados. A técnica utilizada para
compor o plano amostral foi de uma Amostra Aleatéria Estratificada (AAE), em que
cada municipio do Polo Costa das Dunas foi considerado um estrato, no qual
considerava-se 0 numero total de Segundas residéncias nestes, para entao calcular
a amostra correspondente ao total de questionarios que seriam aplicados em cada

um dos municipios, conforme mostra a Tabela 2.
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Tabela 2- Tamanho da Amostra da Pesquisa de Segunda Residéncia no Polo “Costa

das Dunas”

Municipios Tamanho da Amostra
Ceara-Mirim 16
Extremoz 77
Maxaranguape 10
Nisia Floresta 119
Parnamirim* 67
Rio do Fogo 05
Tibau do Sul 05
Touros 07
Total de Questionérios 306

Fonte: Relatério do Plano Amostral, 2012.

Para a propor¢cdo de domicilios de uso ocasional, foi utilizada a seguinte

férmula:
A Np
Prh =7 >
onde N, é o numero de domicilios de um determinado estrato e N é o total de
domicilios de uso ocasional dos municipios estudados.
Para alocacdo da amostra em cada estrato, foi utilizada a proporcional, com a

seguinte férmula:
Np
N

Wp =
Por fim, foi calculado o tamanho da amostra, conforme a amostra aleatéria
estratificada (AAE), a partir da formula. Para essa estimativa, foi estipulado um erro
maximo de 5%.
H 2 A Pl
Yh=1 NpDndn
Wp

n=

NZ2E?2 A

—z_t Yo NpDndn
a/2

Etapa 2- foi realizado visita in loco, para realizacdo do georreferenciamento
(APENDICE E) e caracterizacdo dos comércios e servigos publicos e privados, que
incluiu as praias de Nisia Floresta (Barreta, Camurupim, Barra de Tabatinga, Buzios,

e Pirangi do Sul), e as de Parnamirim (Pirangi do Norte, Cotovelo e Pium). Esse

* Embora, o litoral de Parnamirim seja composto das praias de Pium, Cotovelo e Pirangi do
Norte, os questionarios foram aplicados somente nesta Ultima praia, devido a concentracdo de
Segundas Residéncias nessa localidade em detrimento das demais praias do referido litoral.
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levantamento deu suporte a analise da distribuicdo espacial dos comércios e
servicos publicos e privados e de suas caracteristicas gerais e especificidades,
como também possibilitou a identificacdo dos subcentros.

A contagem dos comércios e servicos foi realizada considerando-se como
recorte espacial os Setores Censitarios do IBGE referentes ao litoral dos
mencionados municipios, quando foram contabilizados 364 tipos de comércio e
servico publico e privado. Essa etapa ocorreu nos meses de janeiro e fevereiro de
2012,

Logo em seguida, foram aplicados o0s questionarios junto ao segmento
comercial e de prestacdo de servicos (APENDICE B). Para tanto, fizemos o célculo
da amostragem considerando como populacédo-alvo os tipos de comércio e servico
(publico e privado) contabilizados na area-objeto do estudo. Foi feita uma divisdo da
populacdo em oito estratos, considerando o total de comércios e servicos
contabilizados em cada uma das praias dos municipios de Parnamirim e Nisia

Floresta, ficando distribuidos conforme Tabela 3:

Tabela 3- Distribuicdo dos Estratos por Praia

Praias Estratos Populacdo de comércios e Amostra
de servi¢cos por praia

Parnamirim

Pirangi do Norte Estrato 1 108 29
Cotovelo Estrato 2 08 02
Pium Estrato 3 92 26
Nisia Floresta

Barreta Estrato 4 25 07
Camurupim Estrato 5 24 06
Barra de Tabatinga Estrato 6 43 12
Buzios Estrato 7 39 11
Pirangi do Sul Estrato 8 25 07

[ Total - 364 100

Fonte: Relatério do Plano Amostral, 2012

Calculada a amostragem segue-se um sorteio referente ao estabelecimento
que seria aplicado o questionario (ver anexo do Plano Amostral — APENDICE F), no
caso do estabelecimento encontrar-se fechado na ocasido da entrevista, segue-se
novo sorteio.

O Plano Amostral (APENDICE F) utilizado foi o da Amostragem Aleatéria
Estratificada com Alocagao Proporcional, que se caracteriza por dividir a populagao

em partes mais homogéneas do que o € a populacdo em geral, das quais sera
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retirada uma amostra aleatéria simples dos servicos (publicos e privados),
buscando-se alocar o tamanho da amostra de maneira proporcional ao tamanho de
cada estrato.

Logo, o tamanho da amostra foi calculado através do seguinte procedimento:
foi atribuido um q=10% € margem de erro de 0,10. Como a proporcao era
desconhecida, atribuimos um p=0,5 (variancia maxima). Ver distribuicdo da amostra
na Tabela 3 acima.

Formula do tamanho da amostra com alocagéo proporcional:

H N2y .G

y_hthh

h=

gl [} —-—
N“E- H . Wy =
T+ 2 NPy %N N
Z&,."" h=1 k

: k=l

=
=
=
=

n=

Férmula da alocacéo proporcional:

N h:&_!n
N

A amostra foi de 100 tipos de comércio e de servi¢co (publico e privado),
alocados em 8 (oito) estratos. Para o célculo do tamanho e selecdo da Amostra,
utilizamos o software estatistico R®.

Etapa 3- Esta etapa, que se refere a aplicagdo dos questionarios a turistas
(APENDICE C), foi dividida em duas fases. A primeira, realizada nos dias 4 e 11 de
fevereiro de 2012 (periodo de alta estacdo), foi constituida da aplicacdo dos
questionarios em dois locais de visitagdo turistica. O primeiro deles é o do “Maior
Cajueiro do Mundo”, localizado na praia de Pirangi do Norte - Parnamirim, onde
foram aplicados 48 questionarios ao longo do dia; o segundo foi a Lagoa de Arituba,
localizada na praia de Camurupim - Nisia Floresta, quando aplicamos 50
guestionarios. A segunda fase ocorreu nos dias 7 e 21 de julho de 2012 nas

mesmas localizacdes (conforme mostra a Tabela 4). Na ocasido, foram aplicados 52

>R éuma linguagem e ambiente para computacao estatistica e para gréaficos. Trata-se de um
conjunto integrado de facilidades de software para manipulacdo de dados, célculo e visualizacédo
grafica. E um projeto disponivel como Software Livre sob os termos da Licenca Publica Geral GNU da
Free Software Foundation na forma de co6digo-fonte, ou seja, um projeto com o objetivo de criar um
sistema computacional totalmente livre, que qualquer pessoa teria direito de usar, modificar e
redistribuir o programa, seu cédigo-fonte, desde que garantindo para todos os mesmos direitos.
Disponivel em: http://www.ime.uerj.br/. Acesso em: 28 nov. 2012


http://www.ime.uerj.br/
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questionarios na area do Cajueiro e 53, na Lagoa®. Os locais foram escolhidos
devido a grande incidéncia de turistas.

Tabela 4- Pesquisa de campo com turista- periodo fevereiro e julho/2012

Local Data* Quantidade de Questionario
“Maior Cajueiro do 04 /02/2012 48
Mundo”’, Praia de Pirangi 07/07/2012 52
do Norte-Parnamirim
Lagoa de Arituba, Praia de 11/02/2012 50
Camurupim- Nisia Floresta 21/07/2012 53

Total - 203

Fonte: Pesquisa de campo (2012)
Org.: Eliz&ngela Justino de Oliveira (2012)
*As aplicacdes dos questionarios se deram sempre em dias de sabados.
Os questionarios eram formados de oito questdes, sendo quatro delas abertas
e quatro fechadas. As questbes diziam respeito a utilizagdo dos comércios e dos

servicos publicos e privados pelos turistas no litoral dos dois municipios analisados.

Etapa 4- Foram realizadas entrevistas junto ao Poder Publico Municipal
(APENDICE D) e aos moradores locais e outros. Os entrevistados® foram:

® Considerando gue ndo ha dados dos turistas apenas do Litoral dos Municipios estudados, e
que ao considerarmos dados sobre o nimero de turistas de Natal (a menor unidade territorial com
dados disponiveis), a amostragem seria muito grande inviabilizando a aplicabilidade dos
questionarios, assim, estabeleceu-se como metodologia 0 seguinte procedimento: 0s questionarios
que serviriam para contabilizar a amostra seriam aqueles aplicados durante um dia (8 horas) nos
principais atrativos dos municipios analisados, no caso, os questionarios foram aplicados no “Maior
cajueiro do Mundo”, localizado na Praia de Pirangi do Norte (Parnamirim) e na Lagoa de Arituba,
localizada na Praia de Camurupim (Nisia Floresta), conforme mostra os detalhes da Tabela 4. No
caso da Lagoa de Arituda, na qual os frequentadores s&@o diversos (turistas, moradores locais,
excursionistas, etc.), consideramos turistas apenas aqueles que oriundo de outros estados, estavam
utilizando meios de hospedagem.

" 0 “Maior Cajueiro do Mundo” é um dos principais atrativos turisticos de Parnamirim,
localizado na Praia de Pirangi do Norte. E assim chamado porque atualmente ele possui uma area de
8.500m”,decorrente de uma anomalia chamada de “fitoteratoldgica”, a qual permite que os galhos do
cajueiro que tocam o solo criem raizes secundarias, embora todos sejam dependentes do tronco
principal. Toda a sua &rea atualmente corresponde a um agregado de 70 cajueiros de porte normal,
sendo a profundidade das raizes de um a dois metros e a do tronco principal de 20 a 25 metros.
Estima-se que se houvesse espaco para seu crescimento, a arvore poderia alcancar 30 a 40.000 mz2,
Disponivel em: <http://www.omaiorcajueirodomundo.com/ocajueiro.html>. Acesso em: 25 fev.2013.

® Os referidos entrevistados foram escolhidos por sua representatividade e conhecedores da
realidade local, pelo fato de residirem ha muito tempo na localidade. Quanto ao fato dos entrevistados
em sua maioria serem de Pirangi do Norte, ocorre devido ao fato de tentarmos compreender as
circunstancias ou os motivos que teria levado Pirangi do Norte a assumir tamanha representatividade
ao longo de todo litoral analisado.


http://www.omaiorcajueirodomundo.com/ocajueiro.html
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Em Parnamirim:

a sra. Adalva, Proprietaria do tradicional Restaurante “Pacoca de
Pildo”, localizado em Pirangi do Norte e residente nessa localidade
desde 1991, ou seja, ha 23 anos;

a sra. Dayana, Gerente do Hotel “Village do Sol”, localizado em Pirangi
do Norte;

a sra. Telma, moradora de Pirangi do Norte desde 1958, ha, portanto,
55 anos;

o sr. Cardoso, Presidente da Associacdo de Moradores de Pirangi do
Norte (AMOPIN);

o sr. Geovane Junior, Vereador de Parnamirim (filho da sra. Adalva).

Em Nisia Floresta:

o sr. Jorge Wilson, Secretario de Obras de Nisia Floresta;
a sra. Ana Karla, uma das Coordenadoras da Secretaria de Turismo;

o sr Jorge, Vereador e morador local.
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1 CARACTERIZACAO DA AREA DE ESTUDO

Os municipios de Parnamirim e Nisia Floresta estdo localizados no Nordeste
Brasileiro, no estado do Rio Grande do Norte. Mais especificamente na Mesorregiao
do Leste Potiguar e na Microrregido de Natal e Macaiba, respectivamente. Suas
caracteristicas fisicas compreendem o clima Umido e sub-umido; vegetacdo dunar e
Mata Atlantica; relevo de planicie costeira, tabuleiros costeiros e planicies fluviais; e
solos arenosos, segundo FELIPE et al (2006, p. 41-60).

As primeiras tentativas de ocupacdo do Litoral ocorreram por intermédio da
atividade econ6émica de producédo da cana-de-acucar. Posteriormente, a Pecuaria e
0 algodao direcionaram a ocupacao para o interior do Estado. Assim, as atividades
econdmicas tiveram papel importante no povoamento, ocupacéo e urbanizacéo das
cidades do estado do Rio Grande do Norte. Nas ultimas décadas, a base econdmica
potiguar tem sido bastante diversificada, com a producéo da Fruticultura, a atividade
petrolifera, a Carcinicultura e o Turismo. Tratando especificamente do Litoral, o
Turismo tem redimensionado as cidades litoraneas, atribuindo-lhes novas dinamicas.

Os municipios estdo entre os dez que compdem a Regido Metropolitana de
Natal. Cinco deles estdo situados no Litoral do Rio Grande do Norte, inclusive
Parnamirim e Nisia Floresta, que estdo localizados no Litoral Sul do Estado. O
primeiro municipio faz parte da RMN desde a sua formacéo inicial em 1997; ja o
segundo foi inserido posteriormente em 2002.

No geral, os municipios que compdem a Regido Metropolitana de Natal ndo
possuem forte interagdo politica, econdbmica e social entre eles, talvez porque a
formacdo da RMN seja recente, diferentemente das outras regides metropolitanas
do Nordeste. Enquanto estas iniciaram a sua formagao no inicio da década de 1970
(1973), a de Natal s6 se formou duas décadas mais tarde (1997), o que caracteriza o
processo de metropole em formacéo, conforme colocam CLEMENTINO e PESSOA
(2009, p. 77). Sendo assim, as ac¢des que visaram a integracdo dos municipios que
compdem as regidbes metropolitanas formadas na década de 1970 sdo bem
anteriores em relacéo a Regido Metropolitana de Natal.

Na RMN, o lazer nas ultimas duas décadas se constitui um dos principais
elementos responsaveis por esse carater de metropolizacdo, decorrente da

expansdo das Segundas Residéncias. Tal processo revela uma forte interacdo com
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Natal, tendo em vista que a maioria dos usuarios desse tipo de residéncia nos
municipios litordneos é oriunda dessa Capital. Além do mais, o desenvolvimento da
atividade turistica tem permitido uma interagdo ndo sé com o polo metropolitano,
mas também entre os demais municipios litoraneos, considerando que eles estéao
inseridos em um circuito que envolve os principais atrativos turisticos do Estado. Tal
fato demanda, contudo, estratégias e acdes conjuntas para o fortalecimento do
Turismo.

Assim, o lazer € o fator que induz e promove a urbanizacdo do Litoral

Potiguar. Tal processo € caracteristico das demais regifbes metropolitanas

nordestinas, conforme coloca Pereira:

Para as metropoles nordestinas o processo de metropolizagcdo se
define néo prioritariamente pela cooperacdo de acdes entre o0s
municipios, mas pela producdo de espacialidades engendradas
pelos transbordamentos e necessidades gestadas no nucleo central.
O lazer no litoral, que inclui a vilegiatura maritima, mesmo nao
incluindo no cerne das acbes estratégicas, permaneceu nos
intersticios e propiciou a (re) producdo do espaco urbano, formando

espacialidades metropolitanas (até anteriores a institucionalizacéo
das regides metropolitanas) (PEREIRA, 2012, p. 100).

s

Como vemos, na maioria das vezes, a interacdo € mais intensa na area
litordnea do que entre as sedes dos municipios. Natal, o polo metropolitano, interage
mais intensamente com as localidades praeiras do que com as sedes municipais.

No caso da sede e do litoral do municipio de Parnamirim, ha uma forte
interacdo com o polo metropolitano, pois esse municipio € conurbado com Natal e a
distancia entre o perimetro urbano de Natal e o litoral de Parnamirim é de 20 e 24
km. No caso de Nisia Floresta, distante de Natal de 25 a 45 km®, a integracdo é

menor com a sede, dando-se mais com suas localidades litoraneas.

® Dados retirados do Guia “Quatro Rodas”, disponivel em; < www.praiacerta.com.br>. Acesso
em: 27 jul. 2012, a 00h:43m. A distancia € em relacdo a capital e as praias mais proximas. Em
relagdo as praias de Parnamirim, a mais proxima da capital € Pium. O site ndo disponibiliza, porém, o
dado para essa praia, fazendo apenas para a praia de Cotovelo, localizada apés Pium. A praia mais
distante da capital em Parnamirim é Pirangi do Norte, distante 24 km. No caso de Nisia Floresta, a
praia mais proxima é Pirangi do Sul, distante 25 km da capital, e a mais distante é Barreta, 45km da
capital.


http://www.praiacerta.com.br/
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1.1 O Municipio de Parnamirim

Parnamirim, segundo o Censo do IBGE (2010), possui uma populacdo de
202.456 habitantes, uma area de 123,589km?, caracterizando uma densidade
demografica de 1.638,14 (hab/km?). Dista apenas 12km da capital Natal. Limita-se
ao norte com Natal, ao sul, com Sao José de Mipibu e Nisia Floresta, a leste com o
Oceano Atlantico e a oeste, com Macaiba.

O inicio da ocupacdo desse municipio esteve relacionado com a Aviacao,
quando, em 1927, chegava ao estado do Rio Grande do Norte uma comitiva de
franceses, tendo a frente o aviador Paul Vechet, com a finalidade de construir um
campo de pouso nas proximidades de Natal. O aviador escolheu Parnamirim para tal
fim.

Esse mesmo campo de pouso foi, na Segunda Guerra Mundial, de grande
interesse para os paises do chamado “Bloco Aliado” (Inglaterra, Unido Soviética,
Franca e Estados Unidos), tendo em vista sua localizacao estratégica na chamada
“esquina do Continente”. Em 1941, em um acordo firmado entre Brasil e os Estados
Unidos, inclui-se Parnamirim no projeto de estratégia bélica coordenado pelos
Estados Unidos, fato que culminou, um ano depois, em 1942, no Decreto-Lei
namero 4.142, sancionado pelo entdo Presidente Getulio Vargas, criando a Base
Aérea Brasileira, em Parnamirim.

Segundo o inventario de Parnamirim (2010), no periodo da Segunda Guerra
Mundial, “devido a grande presenca de operarios, vindos de varias partes do estado
e a propria dinamica natural das organizacbes militares, comecou a brotar em
Parnamirim, ja no primeiro momento, um forte nucleo populacional com porte de
cidade”.

Ainda durante a Segunda Guerra Mundial, em 1943, Parnamirim é elevado a
categoria de Vila, pertencente a Natal. Em 1948, foi elevada a condicdo de distrito
de Natal, desmembrando-se deste somente em 1958, quando se tornou um dos
municipios que compdem o estado do Rio Grande do Norte.

Economicamente, o referido Municipio, nas décadas de 1960 e 1970,
destaca-se devido ao forte Setor Fabril, com a instalacdo em seu territério de um
Distrito Industrial, onde se situavam empresas da Industria Téxtil e uma fabrica de

plasticos.
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7

Esse municipio € o terceiro maior do Estado em termos econdmicos e
populacionais, atrds apenas de Natal, com 803.739 habitantes, e Mossoré - cidade
situada no Oeste Potiguar - com 259.815 habitantes, segundo dados do IBGE, 2010.

Parnamirim possui um litoral de grande potencialidade turistica, com belas
praias, o maior cajueiro do Mundo e infraestrutura de servi¢os turisticos, como
hotéis, bares e restaurantes, entre outros atrativos. A atividade turistica foi
impulsionada nesse Municipio na década de 1990, a partir das politicas publicas
para o desenvolvimento do Turismo no estado do Rio Grande do Norte.

Realidade bem diferente da que esta posta no Litoral atualmente é relatada
por uma entrevistada, a sra. Telma, residente na praia de Pirangi do Norte desde a
década de 1950.

[...] Pirangi era um pequeno povoado que se concentrava na atual
praca S&o Sebastido, nessa época existia apenas algumas casas,
incluindo a do meu avd e a igreja. Isso por volta no inicio de 70.
Todo o resto era mata tipica da regido, existia pitombeira, cajueiro,
guajiru e muitas dunas, elas vinham até essa pista [referéncia a
Av.Deputado Marcio Marinho] . A energia do povoado era a motor,
ligava as 18h e desligava-se as 22h. [...].

A beira-mar tinha casas de taipa e palha, a profissdo dos moradores
era de pescadores ou agricultores, eles plantavam mandioca e
tinham uma casa de farinha coletiva, onde tinha um responsavel,
porém néo existia dono, era de todos. As préprias terras ndo tinham
dono, ndo havia cerca nessa época, entéo eles combinavam entre si
onde cada um iria plantar .

[...] A estrada era de barro. Quase ndo havia comércios, s6 bodega,
existia uma escola que ensinava até a quarta série.

Muitos anos passaram-se até entdo. Obviamente Pirangi do Norte ha muito
nao se enxerga neste relato, e a maior parte das mudancas ocorridas nessa
localidade decorreu da expanséo das Segundas Residéncias e do desenvolvimento

do Turismo nessa praia, que demandaram comercios e servigos variados.

1.2 O Municipio de Nisia Floresta

Desde 1607, o espaco onde hoje se localiza Nisia Floresta j4 era conhecido
“‘pela abundancia de peixes e pelas rogcas de milho dos indios tupis que ali
habitavam ao redor das lagoas Guarairas, Papeba e Papari (chamada Paraguacu no
século XVIII)”, afirmam Pontes et al (1993, p. 73).
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O municipio de Nisia Floresta foi criado pela Lei Provincial 242, de fevereiro
de 1852, sob a denominagdo de “Vila Imperial de Papari’, desmembrado do
municipio de Sdo José de Mipibu. Em 1890, passou a denominagao de “Vila de
Papary”. Em 1948, a comunidade de Papary mudou seu nome para Nisia Floresta -
uma homenagem a escritora Dionisia Gongalves Pinto, cujo pseud6nimo literario era
Nisia Floresta Brasileira Augusta, nascida em Papary,

Nisia Floresta conta com uma populacdo de 23.784 hab., da qual mais da
metade (14.404) é populacdo rural, conforme o Censo do IBGE (2010), area
territorial de 307,839 km2, com densidade demogréafica de 77,26 hab/km?, distando
35km da capital do Estado.

Em termos econdmicos, segundo Pontes (1993, p. 24), “as culturas
predominantes nessa regido fértil do litoral abrangem o coco da baia, o abacate, a
manga e o caju (permanentes), a cana-de-agucar, a mandioca, a batata doce e o
tomate (temporarias)”.

Ao contrario de Parnamirim, economicamente 0 municipio ndo assume
grande representatividade no Estado, sendo seu PIB e a renda per capita € uma
das mais baixas da Regidao Metropolitana de Natal, conforme mostram os dados da
Tabela 5, referente ao PIB de ambos municipios. Sua economia é baseada na
tradicional atividade agropecuaria e, mais recentemente, no Turismo. O municipio se
destaca pelo nimero de Segundas Residéncias em seu litoral. Nos Censos de 1991
e 2000, esse municipio superava até mesmo Natal quanto a esse tipo de imovel -
somente em 2010 foi superado por Natal, por algumas unidades, conforme constata-
se na Tabela 7.

Tabela 5: Produto Interno Bruto (valor adicionado) de Parnamirim e Nisia
Floresta- 2010

Atividade econbmica (R$) Parnamirim Nisia Floresta
Agropecuaria 25.203 15.598
Industria 410.237 13.009
Servigos 1.615.199 96.121

Total 2.050.639 124.728

Fonte: IBGE, 2010

Quanto ao crescimento populacional das duas cidades ao longo dos Censos
Demograficos de 1991, 2000 e 2010, os dados apresentados sao bem distintos

gquando comparados entre si (Tabela 6). A quantidade populacional nos diferentes
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Censos nos municipios apresenta grande discrepancia, mesmo referente ao Censo
de 1991, quando Parnamirim ndo era tdo populoso quanto em 2010 - o numero de
habitantes em Nisia Floresta era muito inferior e essa diferenca aumentou ainda
mais nos dois Ultimos Censos (2000-2010). E importante ressaltar o crescimento
populacional de Parnamirim no periodo entre 1991-2000, a populagdo praticamente
dobrou. Esse fato deveu-se a chegada do Parque Industrial na década de 1990,

qguando a cidade ganhou visibilidade e atraiu mao de obra.

Tabela 6- Crescimento da Populacédo de Parnamirim e Nisia Floresta —

1991/2000/2010
Municipios 1991 2000 2010 % %
1991-2000 | 2000-2010
Parnamirim 63.312 124.690 202.456 96,94 62,37
Nisia -Floresta 13.934 19.040 23.784 36,64 24,91

Fonte: IBGE, 2010

No que diz respeito a populacdo permanente, Nisia Floresta, durante os
Censos de 1991, 2000 e 2010, apresenta a porcentagem de sua populacédo rural
maior do que a urbana, diferente do municipio de Parnamirim. Para compararmos 0s
dois municipios a partir de um dos Censos - o de 2000 por exemplo -, Parnamirim
apresentava um indice elevado de populacdo urbana - 87,5% -, enquanto Nisia
Floresta, no mesmo Censo, apresentava, com relacéo a este item, porcentagem de
45,3% e de 54,7% de populacao rural, ou seja, a porcentagem da populacao rural
superava a da populacdo urbana. Ressalta-se ainda que esta ndo é uma
caracteristica apenas desse municipio, mas de outros dois municipios que compdem
a RMN: Monte Alegre, cuja populacdo total € de 20.685 hab., da qual 9.002 é
urbana, e 11.683 rural, e Vera Cruz, que possui uma populacado de apenas 10.719
hab., dos quais 4.695 estdo em areas urbanas e 6.024 em areas rurais.

Em resumo, podemos melhor visualizar as diferencas entre 0os municipios em

questao no Quadro 1:



Quadro 1- Comparacao das principais caracteristicas dos Municipios de
Parnamirim e Nisia Floresta

Caracteristicas Parnamirim Nisia floresta
Populagéo (2010) 202.456 hab 23.784 hab
Area Territorial 123,589 km* 307,839 km*

Densidade Demografica

1.638,14 (hab/km?),

77,26 (hab/km?)

Economia

Economia baseada na Industria
Téxtil, Comércios e Turismo.

Economia baseada na
Agropecuaria e Turismo

Distancia de Natal 12 km 35 km

Praias Pirangi do Norte, Cotovelo e | Barreta, Camurupim, Barra de
Pium Tabatinga, Blzios, Pirangi do Sul

Extenséo do litoral em km 6,4 km 20,9 km

Fonte: IBGE, 2010. Google Earth — acesso em: 4 jul. 2012
Org.: Elizangela Justino de Oliveira
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Percebe-se que ha diferencas significativas entre os municipios, entre os itens

apontados no Quadro 1, ou seja, a populacdo de Parnamirim € quase 10 vezes

maior que a de Nisia Floresta. Este, por sua vez, tem maior extensao territorial, logo

sua densidade demogréfica € bem menor que a de Parnamirim, j4 que este, além de

ter uma populacdo maior, apresenta uma extensao territorial menor que a de Nisia

Floresta. E mais: por representar a terceira economia do Estado, Parnamirim revela

uma diversificacdo maior como base econdmica. Porém, 0s municipios sao

semelhantes quanto ao fato de serem litoraneos, terem em seu territério uma

guantidade expresssiva de segundas residéncias, como também desenvolvem a

atividade turistica.
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2 O LAZER COMO INDUTOR DE URBANIZACAO

2.1 Lazer: breve discussao conceitual

O tempo livre é primordial para o lazer. Este é caracterizado pela livre escolha
e pela satisfacdo que o individuo tem de realizar uma atividade em seu tempo livre,
embora tal tempo seja frequentemente cerceado pelo sistema capitalista, a fim de
torna-lo lucrativo.

Marcellino (2002) destaca como fundamentais dois aspectos para se definir
se é lazer ou ndo a pratica do individuo. S&o eles: tempo e atitude. No aspecto
atitude, seria levada em consideracao a relacédo do individuo e da experiéncia vivida,
ou seja, a satisfacdo que ele tem ao realizar tal atividade. Com relacdo ao aspecto
tempo, sdo consideradas “as atividades realizadas no tempo liberado do trabalho, ou
seja, no tempo livre das obrigacGes profissionais, mas também das familiares,
sociais e religiosas” (Marcellino, 2002, p. 8).

Ja Gutierrez (2001, p. 8-9) elenca quatro caracteristicas que definem uma
atividade de lazer, a saber:

Liberdade de escolha - a atividade de lazer é resultado de uma opcéo livre,
embora, alerta o autor, essa liberdade de escolha seja em sentido muito relativo,
tendo em vista que o sujeito € influenciado por suas referéncias culturais, sociais e
politicas do meio no qual esta inserido. Sendo assim, a liberdade de escolha s6
pode ser considerada como tal porque o sujeito, enquanto ser social e individual, a
define.

Atividade desinteressada- o lazer distingue-se por ser uma atividade nao
lucrativa; que n&o visa a uma utilidade pratica imediata.

Hedonismo- busca o prazer ou a satisfacao pessoal.

Pessoal - a atividade de lazer é essencialmente uma opc¢ao intima, individual,
regida pela liberdade.

Ambos os autores consideram importante a satisfacdo do individuo ao realizar
uma atividade de lazer, mas divergem quanto ao grau de importancia de outros
atributos, a saber: o primeiro privilegia o atributo tempo (enquanto tempo disponivel
e livre das obrigacGes de trabalho, familia, etc.); ja o segundo privilegia a autonomia
do individuo ao ter liberdade de escolher “o que fazer” e cabendo essa decisio

somente a ele (o individuo e sujeito individual ). Embora o autor destaque que, em
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relagcdo a autonomia, seja importante relativizar, pois “o individuo, agente da agao
social, atua no interior de uma cultura que o precede e com a qual mantém uma
relagcdo de mutua interferéncia” (GUTIERREZ, 2001, p. 9).

O conceito de lazer mais utilizado no Brasil € o do socidlogo francés Joffre
Dumazedier, que deu importantes contribuicdes para a construgdo desse conceito

numa ética socioldgica. Para esse estudioso,

O lazer € um conjunto de ocupagbes as quais o individuo pode
entregar-se de livre vontade, seja para repousar, seja para divertir-
se, recrear-se e entreter-se ou, ainda para desenvolver sua
informagdo ou formacgdo desinteressada, sua participacdo social
voluntaria ou sua livre capacidade criadora apds livrar-se ou
desembaracar-se das obrigagcfes profissionais, familiares e sociais
(DUMAZEDIER, 2004, p. 34).

A contribuicdo deste tedrico também diz respeito a sua definicdo das quatro
caracteristicas atribuidas ao lazer - escolha pessoal, liberalidade, gratuidade e
hedonia -, como também das funcdes do lazer, que séo: descanso, divertimento e
desenvolvimento - os chamados “trés Ds do Lazer”.

No conceito de Dumazedier, o lazer estd associado a “ndo obrigagao” de
qgualquer que seja a atividade realizada no tempo disponivel do individuo e ao prazer
e satisfacdo ao realiza-la, a partir de sua livre escolha, como também ao
desenvolvimento pessoal do individuo, podendo ainda referir-se também a “um
conjunto de ocupacgodes”.

A este respeito, Taveira e Gongalves (2012, p. 23) - assim como outros
autores-, fazem uma importante ressalva quanto ao uso do vocabulo ocupacao no
conceito de Dumazedier: “o termo ocupagado esta intimamente ligado a trabalho,
afazeres e oficio; e o lazer se enquadra exatamente no oposto a isto. Seria mais
adequado falar em experiéncias ou vivéncias [...]".

Recentemente, este autor tem recebido algumas criticas e outros autores tém
buscado dar suas contribuicdes, ampliando a visdo do conceito de lazer, nhuma
perspectiva mais associada a dimensao cultural e ndo somente a descanso e

reposicao de energias. Segundo Gomes (2009, p. 2):

Essa ‘mudanca de enfoque’ indica que a consideragao do lazer como
um mero conjunto de ocupacgdes (conceito formulado pelo sociélogo
Joffre Dumazedier) passa a ser redimensionada, no Brasil, no final
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da década de 1980, sendo esse fendbmeno percebido sob o prisma
da cultura.

Entre os autores que percebem o lazer nesta perspectiva cultural, podemos
citar a prépria Gomes (2004), a qual entende o lazer como:

Uma dimensdo da cultura constituida pela vivéncia ladica de
manifestacdes culturais no tempo/espaco conquistado pelo sujeito ou
grupo social, estabelecendo relagdes dialéticas com as
necessidades, os deveres e as obrigacbes — especialmente com o
trabalho produtivo. (GOMES, 2004, p.125)

Nesta definicdo, a autora ndo dissocia lazer de trabalho e entende aquele a
partir de quatro elementos-chave. Séo eles: tempo, espaco/lugar, as manifestacoes
culturais e ludicidade. O tempo refere-se a0 momento de lazer independente dos
periodos reservados a este. Por isto, a autora ndo dissocia lazer de trabalho; o
espaco/lugar é considerado pela autora além do espaco fisico, por ser o espaco do
gual os sujeitos se apropriaram ao ponto de transforma-lo em lugar de encontro para
0 convivio social; as manifestacfes culturais se constituem nas praticas culturais
vivenciadas e préprias de determinado grupo social; e a ludicidade caracteriza o
prazer e a satisfacao ao se realizarem essas atividades.

Outro fator importante na definicdo da autora € que, ao nédo dissociar o lazer
do trabalho, entendendo-o como uma relacdo dialética, a autora leva em
consideracdo que vivemos numa sociedade capitalista e que o tempo de nao
trabalho constantemente é invadido/tomado pelo tempo do trabalho.

Percebemos que a autora usou como ponto de partida para sua definicdo as
ideias de Bramante (1998, p. 9 apud Gomes, 2007, p. 3) acerca do lazer, para quem,

o lazer

[...] se traduz por uma dimensao privilegiada da expressdo humana
dentro de um tempo conquistado, materializada através de uma
experiéncia pessoal criativa, de prazer e que nao se repete no
tempo/espaco, cujo eixo principal é a ludicidade. Ela é enriquecida
pelo seu potencial socializador e determinada, predominantemente,
por uma grande motivacdo intrinseca e realizada dentro de um
contexto marcado pela percepcdo de liberdade. E feita por amor,
pode transcender a existéncia e, muitas vezes, chega a aproximar-se
de um ato de fé.
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Entéo, além da dimensé&o cultural que esses autores abordam para definir o
lazer, ambos também se remetem a ludicidade e consideram o carater de escolha
pessoal e socializador do lazer.

A ideia de lazer fica, porém, comprometida quando esta associada somente a
alguns de seus valores, constituindo-se assim uma visdo parcial de seu amplo

conteuido, conforme coloca Marcellino (2002):

[..]. Descansar, ‘recuperar as energias’, distrair-se, entreter-se,
recrear-se, enfim, o descanso e o divertimento sdo os valores
comumente mais associados ao lazer. [...] No entanto, além do
descanso, e do divertimento outra possibilidade ocorre no lazer e,
normalmente, ndo € tao perceptivel. Trata-se do desenvolvimento
pessoal e social que o lazer enseja. No teatro, no turismo, na festa
etc., estdo presentes oportunidades privilegiadas, porque
espontaneas, de tomada de contato, percepcao e reflexdo sobre as
pessoas e as realidades nas quais estdo inseridas (MARCELLINO,
2002, p. 13-14).

Sobre a ideia ou a prépria ideologia que é disseminada sobre o lazer,
sobretudo as elencadas acima e comumente entendidas como lazer, como também

o lazer enquanto consumo do tempo nas sociedades contemporaneas, Baudrillard
(2010) diz:

O repouso, 0 descanso, a evasdo e a distracdo talvez sejam
“necessidades”, mas nao definem por si mesmas a exigéncia propria
do lazer, que é consumo do tempo. O tempo livre consiste talvez em
toda a actividade ludica com que se cumula, mas é, antes de mais, a
liberdade de perder o seu tempo e eventualmente de o “matar” e
dispensar em pura perda (BAUDRILLARD, 2010, p. 205 - grifo do
autor).

Logo, o lazer deve ser pensado a partir da légica da sociedade atual. Esta
mudou ao longo do tempo e o tempo livre do cidaddo ndo é mais aquele do século
XIX e até mesmo de meados do século XX. O tempo livre redefiniu-se, fazendo
assim com que o conceito de lazer viesse a ser redimensionado.

E importante ressaltar que o tempo disponivel que as diferentes classes
sociais disponibilizam para o lazer ndo é o mesmo, diferenciando-se também quanto
ao tipo de lazer. Bruhns (1997, p. 35) diz:

O acesso ao lazer é favorecido nas camadas mais privilegiadas da
populacéo, impedindo por varios fatores (necessidade de realizacdo
de horas extras, precos de ingressos em espetaculos, grandes
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distancias entre a moradia e o local de trabalho, dependéncia de
transporte coletivo, dentre outros) que as camadas econdmicas de
baixa renda usufruam das muitas possibilidades.

Marcellino (2002) diz que grande parte dos trabalhadores consome seu
“tempo livre” com atividades necessarias a sua sobrevivéncia, como as horas extras,
0s bicos para complementacédo da renda doméstica, a venda parcial ou total de suas
férias, ou até mesmo a ocupacao em servi¢cos temporarios no periodo de férias.

Ainda a respeito da desigualdade social quanto ao uso do tempo livre e a
pratica do lazer pela sociedade, em sua andlise sobre a sociedade de consumo,
Jean Baudrillard (2010, p. 201-209) afirma:

Como relativamente aos outros bens e servigos, também néo existe
igualdade das possibilidades e democracia do tempo livre [...]. O
lazer, por enquanto repartido com grandes desigualdades, continua
a ser, nas nossas sociedades democraticas, um factor de seleccao e
distincao cultural.

Logo, o fator econémico, no que se refere as desigualdades entre as classes
sociais, aliado a outros subfatores proprios e internos as classes, € determinante
para a realizacdo do lazer pelos sujeitos/individuos, podendo influenciar na

ampliacdo ou restricdo ao tipo e a frequéncia dessa pratica pelos sujeitos.

2.2 A expansao do lazer na Sociedade Capitalista

A ideia de lazer entendida como hoje s6 vai surgir com a Revolugao Industrial.
O lazer antes e depois das Sociedades Industriais € bem diferente. Na Sociedade
Pré-industrial, trabalho e lazer ndo estavam separados rigidamente. Essa separacao
surge somente quando emerge a Sociedade Industrial. O periodo que caracteriza a
pré-indastria, o surgimento da industria e a relacdo com o lazer € bem retratado por

Marcellino (2002, p. 55), ao destacar que:

Na sociedade tradicional, marcadamente rural, € mesmo nos setores
pré-industriais, ndo havia uma separacdo rigida entre as varias
esferas da vida do homem. Os locais de trabalho ficavam préximos,
guando ndo se confundiam com a prépria moradia, e a produgéo era
ligada basicamente ao nucleo familiar, obedecendo ao ciclo natural
do tempo. [...]. O ‘binbmio’ trabalho/lazer ndo era caracterizado [...].
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Na sociedade moderna, marcadamente urbana, a industrializacdo
acentuou a divisdo do trabalho, que se torna cada vez mais
especializado e fragmentado, obedecendo ao ritmo da maquina e a
um tempo mecanico, afastando os individuos da convivéncia nos
grupos primarios e despersonalizando as relacdes. As pessoas
passam a fazer parte de grupos variados, sem ligagdes um com os
outros. Caracteriza-se o binémio trabalho/lazer [...].

Mas foi também a partir do desenvolvimento do capitalismo industrial que o
tempo passa a ser controlado, onde o0 homem passa a exercer uma funcéo passiva
e secundaria em relacdo as maquinas, que eram reguladas para produzir o maximo
possivel, ditando assim, o ritmo do trabalho humano. Segundo Gebara (1997, p. 65)
nesse periodo “o tempo natural € gradualmente invadido pelo tempo do relégio. O
comando das tarefas ritmadas pela natureza, ou pela vontade do artesdo, é agora
entregue a uma maquina de medir tempo, de medir tarefas, de medir eficiéncia e
produtividade”.

Anterior a esse periodo do Capitalismo Industrial, coloca Gebara (1997):

[...] o ritmo do trabalho era dado pelo ritmo do homem no comando
das ferramentas e instrumentos de trabalho, estes movimentados
como extensdo dos membros humanos. Uma enxada ou uma foice
depende sempre da capacidade muscular humana para sua
ativacdo; a ordenha, o plantio, as atividades domeésticas, ainda que
pesadas, ndo estavam mecanizadas. Neste sentido, estas diferentes
atividades fisicas, traduzidas em forma de trabalho, efetivavam-se
por pressuposto o tempo ‘natural’ do ser humano. Em ultima analise,
0 artesd@o ou 0 agricultor comandava o ritmo do processo produtivo,
integrando-o ao ritmo da natureza (GEBARA, 1997, p. 63).

Algumas conquistas dos trabalhadores foram importantes para a efetivacao
do tempo do lazer: a diminuicdo da jornada de trabalho dos operarios da Industria,
no século XVIII e XIX, a concesséo do tempo livre nos fins de semana para o lazer,
para atividades recreativas, e o direito a férias remuneradas.

O lazer estéd diretamente ligado a ideia de tempo livre das obrigagbes do
trabalho e somente seria possivel com a reducéo da jornada de trabalho. Segundo
Camargo (2003), esta chegava a 5.000 horas por ano, ou seja, uma jornada diaria
de 16 horas, de segunda a domingo, quase todos os dias do ano, deixando apenas
0 tempo do sono.
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Mas o tempo livre para o lazer foi ressignificado. Para Baudrillard (2010), o
tempo na sociedade de consumo transforma-se em capital e é regido pelo sistema

de producéo vigente, logo ele ndo € inteiramente livre:

Ora, no nosso sistema, o tempo s6 pode ser “liberado” como objecto,
como capital cronométrico de anos, de horas, de dias, de semanas a
“investir” por cada qual “a seu bel-prazer”. Por consequéncia, ja ndo
é tao “livre”, uma vez que se encontra regulado na sua cronometria
pela abstracdo total do sistema de producdo [...] o tempo ‘“livre” é
tempo “ganho”, capital que pode render, forga produtiva virtual, que
importa resgatar a fim de ser possivel dispor dele (BRAUDILLARD,
2010, p. 202-204).

Nesta perspectiva, o tempo adquire valor de troca, deixando de ter o valor de
uso, na Sociedade Pds-Moderna, tornando-se mercadoria, na Sociedade de
Consumo. Segundo Baudrillard (2010, p. 201) “Na produgéao real ou imaginaria da
‘sociedade de consumo’, o Tempo ocupa uma espécie de lugar privilegiado”. Lugar
privilegiado de que o tempo néo dispunha nas Sociedades Primitivas. Esse privilégio
€ contemporaneo e fruto da Sociedade Capitalista, que tudo transforma em
mercadoria, em valor de troca: o tempo, mesmo o de lazer, passa a ndo mais ter
valor de uso e sim de troca. Braudillard (2010, p. 203-204) diz:

Nas sociedades primitivas, ndo ha tempo. A questdo de saber se se
“tem” ou nao tempo, carece de sentido. O tempo reduz-se nelas ao
ritmo das actividades coletivas repetidas (ritual de trabalho, das
festas). Nao se dissocia de semelhantes actividades para se projetar
no futuro, previsto e manipulado. [...] O tempo constitui uma
mercadoria rara, preciosa e submetida as leis do valor de troca. E o
gue se constata a respeito do tempo de trabalho, porque se vende e
se compra. Mas o tempo livre, para ser “consumido”, tende cada vez
mais a ser directa ou indirectamente comprado.

Neste sentido, até mesmo os lugares reservados para o lazer, que parecem
livres do trabalho, onde os sujeitos se refugiam para recarregar suas energias, Sao

produtos do trabalho, conforme coloca Lefebvre:

Os lugares de lazeres, assim como as cidades novas, sao
dissociados da produgcdo, a ponto dos espacos de lazeres
parecerem independentes do trabalho e ‘livres”. Mas eles
encontram-se ligados aos setores do trabalho no consumo
organizado, no consumo dominado. Esses espacos separados da
producdo, como se fosse possivel ai ignorar o trabalho produtivo,
sdo lugares de recuperacao. Tais lugares, aos quais se procura dar
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um ar de liberdade e de festa, que se povoa de signos que ndo tém
a producdo e o trabalho por significados, encontram-se
precisamente ligados ao trabalho produtivo. E um tipico exemplo de
espaco ao mesmo tempo deslocado e unificado. S&o precisamente
lugares nos quais se reproduzem as relacdes de producdo, o que
nao exclui, mas inclui, a reproducdo pura e simples da reproducéo
da forca de trabalho (LEFEBVRE, 2008, p. 49-50)

Entdo conquistou-se o direito ao tempo livre e agora € como se esse tempo
estivesse paulatinamente sendo perdido novamente, ndo devido as longas horas de
trabalho de antes, mas perdido para o sistema capitalista, que restringe aos sujeitos
o direito ao 6cio, a “nada fazer” no seu tempo livre. O tempo do ndo-trabalho é,

assim, tomado pelo tempo do trabalho. Segundo Cruz (2001, p. 38):

O tempo livre, nas sociedades industrializadas é cada vez menos, 0
tempo do 6cio. O mesmo sentido das obrigacdes do cotidiano das
empresas- do cumprimento de tarefas e atendimento de horarios- foi
sutilmente transferido para o tempo livre. O tempo de néo — trabalho
tende a seguir a mesma logica do tempo de trabalho. Dai a
valorizacao dos lazeres ativos, em contraposi¢ao ao 6cio.

Entdo, no tempo de lazer, quando de fato se deveria considerar a livre
escolha e a satisfacdo completa do individuo, a Sociedade Capitalista cria
obrigacBes que muito se assemelham ao empenho pessoal que se tem em relagéo
aos ideais de realizacdo que se almeja no trabalho e assim ser visto e percebido

pelos outros como um “vencedor”. A este respeito, Baudrillard diz:

[...]- Encontra-se assim em toda parte no lazer e nas férias 0 mesmo
encarnicamento moral e idealista de realizacdo que se descobre na
esfera do trabalho, depara-se com a mesma ética do “forcing”.Tal
como o consumo, de que participa inteiramente, o lazer ndo préaxis
de satisfacdo. Pelo menos, s6 aparentemente assim se manisfesta.
De facto, a obsesséao do bronzeamento, a mobilidade sobressaltada
que leva os turistas a cirandar pela Italia, pela Espanha e pelos
museus, a ginastica e a nudez indispensavel debaixo do sol
obrigatério e sobretudo o sorriso e a alegria de viver sem
desfalecimento- tudo testemunha da consignacao total ao principio
do dever, de sacrificio e de ascese (BAUDRILLARD, 2010, p. 208).

Este ponto de vista também se assemelha aos pacotes turisticos
“‘engessados” que sao comercializados pelas agéncias de viagens, em que o turismo
como forma de lazer nem sempre leva em consideracgéo a livre escolha do individuo

(a ndo ser a escolha do destino, e nem sempre, pois este também é preestabelecido
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pelas agéncias de viagens), os passeios e as atividades durante os dias seguem
uma légica de organizacdo que imobiliza o turista, tirando sua liberdade. Além do
mais, as atividades realizadas durante toda a viagem parecem maratonas, de modo

gue se volta para o lugar de origem geralmente mais cansado do que antes.

2.3 O Turismo como forma moderna de lazer

O deslocamento em lugares distintos é bem antigo, embora néo estivesse
diretamente ligado ao entendimento de viajar que se tem hoje, pois estava
relacionado a questdo da sobrevivéncia. Isto ja pode ser caracterizado como o
preludio do que viria a se tornar o habito de viajar. Os primeiros deslocamentos do
ser humano, segundo Barbosa (2002), é bem antigo, anterior a Antiguidade, quando,
na Idade da Pedra, no paleolitico superior, 0 ser humano, para sobreviver, se
deslocava entre lugares em busca de alimentos ou abrigo para se proteger.

Mais tarde, na Idade Antiga, os deuses ou o comércio ditavam os caminhos a
serem percorridos pelos viajantes. Estes viajavam para obedecer aqueles ou para
estabelecer relacdes comerciais. Os gregos e 0S romanos tiveram papéis
importantes nesse momento. Segundo Barbosa (2002), os gregos, devido as suas
praticas comerciais entre as cidades do Mediterraneo, criaram um fluxo intenso de
pessoas e mercadorias a serem distribuidas e geralmente esse percurso para
distribuicdo e compra de produtos se dava a pé, quando muitos dispunham de
veiculos de madeira puxados por dois animais. Ja 0s romanos dominavam as
técnicas que permitiram a construcado de varios tipos de carros, a construcdo de
pontes e estradas, além de possuirem uma elite que podia viajar. Segundo Urry
(1999, p. 19) “Na Roma imperial, ja existia para a elite um padréo bastante amplo de
viagens voltadas para o prazer e para a cultura”.

No inicio da Idade Média, as viagens tiveram um cunho inteiramente religioso,
enquanto as viagens para o prazer foram perdendo o interesse. Viajava-se para
defender a fé cristd, como é o caso das Cruzadas, ou para peregrinagdo. Outro fator
que contribuiu para o desinteresse das viagens de prazer foi a deteriorizacdo das
estradas apds a queda do Império Romano. Era perigoso arriscar-se em estradas

deterioradas e abandonadas, tornando-se constantes as acdes de assaltantes.
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Segundo Feifer (apud URRY, 1999, p. 19) nos séculos XIl e XIV, as
peregrinagfes tornaram-se um amplo fendmeno, “praticavel e sistematizado, servido
por uma industria crescente de redes de hospedarias para viajantes, mantidas por
religiosos, e por manuais de indulgéncia, produzidos em massa”. Nesse tempo,
essas peregrinagdes ja incluiam uma mescla de devogdes religiosas, cultura e lazer.

Ja no final do século XVII, o Grand Tour ja estava estruturado e atendia aos
filhos da Aristocracia e da pequena Fidalguia, passando, no final do século XVIII, a
atender também aos filhos da Classe Média Profissional. Ainda nesse século,
também se presenciou o desenvolvimento de uma consideravel infraestrutura
turistica, sob a forma de balneéarios espalhados por toda parte na Europa, que
inicialmente tiveram fins medicinais e posteriormente eram direcionados para o
prazer da Classe Trabalhadora Burguesa, fruto da Sociedade Industrial.

No que se refere ao campo, o trabalho e o divertimento eram basicamente
entrelacados. Segundo Urry (1999, p. 20), “nas pequenas cidades e aldeias da
Inglaterra, as feiras tinham papel semelhante aos balneéarios nas cidades, onde as
pessoas percorriam grandes distancias para encontrar outras, onde realizariam seus
negocios, como também se divertiam”. As feiras sempre tiveram papel importante
guando se tratava de aglomerar pessoas, as quais buscavam distracdo, a partir do
encontro com outras ou a partir de diversdes ali encontradas, servindo também para
as relacdes comerciais e um estimulo para a criagdo de novas rotas de interacao
com outras pessoas.

Até entdo as viagens que prevaleciam ainda eram as de cunho comercial; as
propriamente para o lazer ainda eram privilégios de poucos. Segundo Urry (1999,
p.20), anteriormente ao século XIX, “poucas pessoas que nao as das classes
superiores realizavam viagens para verem objetos, motivadas por razbes que nao
dissessem respeito ao trabalho ou aos negécios”.

Até final do século XIX, fazer turismo ainda era privilégio de poucos, entre
eles, os aristocratas, as familias reais, o clero, entre outros, porque eram estas as
camadas sociais que dispunham do tempo livre e renda suficiente para fazer
turismo.

E, mesmo nesse periodo, quando essa atividade ja tinha perdido um pouco
do seu carater terapéutico e educacional, assumindo carater mais esportivo, com a

pratica de esportes como o ténis, o golfe, as regatas e as corridas de cavalo, ou
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seja, de atividades voltadas para o lazer, o que possibilitou a difusdo da atividade,
ela continuava elitista, ressalta Boyer (2003).

Somente a partir de 1930 € que o Turismo atinge as categorias de poder
aquisitivo menor, com o surgimento do turismo de massa, em que boa parte da
populacdo, na maior parte do tempo, viajar4 para algum lugar com a finalidade de
contempla-lo e ali permanecer por motivos que, basicamente, ndo tém relacdo com
o trabalho.

O surgimento da atividade turistica de massa se deu devido a dois
acontecimentos importantes no inicio século XX: a reducdo da jornada de trabalho e
a conquista dos trabalhadores ao direito a férias remuneradas. A partir dai, surge o
tempo livre, conforme seria o “tempo liberado”, que pode ser usado para o lazer.

Para Marcellino (2002, p.17), “a realizagao de qualquer atividade de lazer
envolve a satisfagdo e aspiragbes dos seus praticantes”, ou seja, envolve o que o
autor chamou de “atitude”. No caso do Turismo, a aspiracao do turista é desfrutar de
novas paisagens, de conhecer novas pessoas e costumes, sentir satisfacdo, novas
sensacles, diferentes de seu cotidiano. Tal sensacdo experienciada pelo turista
sempre vai ser renovada a cada lugar que ele visitar, pois as paisagens sao
multiplas, nunca se repetem. Mesmo que facam parte da mesma segmentacéo, elas
sdo sempre diferentes: as praias de Natal, por exemplo, ndo séo iguais as de
Fortaleza, embora umas e outras estejam incluidas no turismo de sol e mar.

A respeito da diferenciagcédo das paisagens, Santos (2008, p.67) diz: “[...] tanto
a paisagem quanto o espaco resultam de movimentos superficiais e de fundo da
sociedade, uma realidade de funcionamento unitario, um mosaico de relagbes, de
formas, de funcgdes e sentidos”.

Sendo assim, as paisagens, que originariamente séo Unicas, cada uma com
suas particularidades, passam a ser formadas e transformadas por povos diferentes,
sobretudo as turisticas, que s&o modificadas e transformadas segundo as
particularidades de determinados destinos turisticos, tudo com vistas a atrair turistas
de diferentes tipos. O resultado disto é a artificializacdo daquilo que é natural, pois o
que importa é agradar o turista.

Alias, as paisagens, as apresentacOes culturais, as festividades locais néo
passam de uma ‘autenticidade encenada’, como diz MacCannell (apud URRY, 1999,
p. 25). Os problemas reais das comunidades ndo s&o expostos aos turistas,

configurando-se o lugar um paraiso, muitas vezes inexistente. Cruz (2007, p. 21),
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pensando a realidade brasileira, diz: “a atividade do turismo tem uma inquestionavel
capacidade de transformar os lugares em funcdo de seus interesses, nao raras
vezes escusos e estranhos aos locais dos quais se apropria”.

Em resumo, podemos destacar dois pontos importantes até entéo
apresentados com relagdo ao Turismo: o de que este envolve de deslocamento de
pessoas a transformacdo de espaco, como atrativo para o desenvolvimento da
pratica turistica. Neste sentido, entendemos o Turismo a partir da compreenséo de
Cruz (2001, p. 5), quando este afirma: “O turismo [...], € antes de mais nada, uma
pratica social, que envolve deslocamento de pessoas pelo territdério e que tem no
espacgo geografico seu principal objeto de consumo”.

A sociedade contemporanea tem atribuido grande valor ao tempo, seja o
tempo do trabalho, seja o tempo livre, e um dos fatores que tem impulsionado a
atividade turistica € o aumento do tempo livre a partir do progresso cientifico e
técnico, que tem possibilitado um aumento ainda maior do tempo livre das pessoas,
dando-lhes melhores condicbes de deslocamento. Viajar passou a ser uma
possibilidade que muitos podem vivenciar.

O modelo econbmico pos-fordista tem contribuido para isso, uma vez que
esta disponivel para atender as necessidades de consumo das pessoas, seja
criando novas formas de crédito, seja criando uma variedade de novos produtos.

Com o aumento do tempo socialmente construido - o tempo disponivel, livre
das obrigacdes profissionais, familiares, etc. -, rapidamente surge um mercado para
atender a essa demanda, ou seja, um publico com grande potencial de consumo de
imagens espetaculares, avido por vivenciar experiéncias do novo, do exotico, do
diferente, que lhe dé ideia de que se esta fora do cotidiano. E o tempo livre,
capturado pelo mercado consumidor. A respeito do consumo no periodo pos-

fordista, Urry (1999, p. 31) afirma que:

O consumo, mais do que a produgdo, predomina, na medida em que
gastos do consumidor aumentam em propor¢gdo com a renda
nacional; novas formas de crédito permitem o aumento dos gastos do
consumidor, produzindo assim, elevados niveis de endividamento;
guase todos os aspectos da vida social se tornaram mercadoria, até
mesmo os atos de caridade; diferenciacdo muito maior dos padrdes
de compra por parte de diferentes segmentos do mercado; maior
volatilidade das preferéncias do consumidor [...]; desenvolvimento de
muito mais produtos, cada um dos quais tem uma vida mais curta;
emergéncia de novas espécies de mercadorias, mais especializadas

...
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Neste sentido, o Turismo como forma de lazer moderna torna-se uma
mercadoria como outra qualquer, reinventa e cria novas paisagens. Buscam-se
produtos turisticos diversificados, servicos de hospedagem, restauracdo e
equipamentos de lazer variados e de exceléncia, tudo para satisfazer o
cliente/turista, tudo para que o tempo livre de lazer seja consumido.

No modelo pos-fordista, “tempo é dinheiro” e ninguém quer perdé-lo, nem o
turista, que busca aproveitar ao maximo o seu tempo do nao-trabalho, nem o trade,
oferecendo 0os mais variados tipos de servigos. Gebara (1997, p. 72) faz um
importante apontamento ao destacar o tempo de néo-trabalho como parte do

sistema capitalista ao dizer:

[...]. Trata-se de propd-lo (0 tempo do ndo — trabalho) enquanto
componente estrutural do mercado, quer como tempo livre, ou
comercializavel, quer como tempo disponivel, ou construido pela
rigueza socialmente produzida e potencializada. Em suma, no
conjunto do sistema capitalista, ndo existe tempo perdido, pois, na
medida em que tempo é dinheiro, sua perda é a negagéo do préprio
sistema.

Ainda a respeito do valor de troca atribuido ao tempo na Sociedade
Capitalista, Baudrillard (2010, p. 206-207) diz:

Vivemos numa época em que 0s homens jamais conseguirdo perder
tempo suficiente para conjurar a fatalidade de passarem a vida a
ganha-lo. Nao nos desembaracamos do tempo como da roupa
interior. Também é impossivel mata-lo ou perdé-lo, juntamente com o
dinheiro, porque ambos constituem a prépria expressdo do sistema
do valor de troca.

Assim, o homem da Sociedade Capitalista busca incessantemente “nao
perder tempo”. O seu tempo de lazer transformou-se no tempo livre a ser
consumido. Logo, o mercado, para atender as necessidades da Sociedade
Contemporanea, cria uma gama de atividades de lazer para que as preferéncias das
pessoas possam ser atendidas, entre elas o turismo. Segundo Taveira e Gongalves
(2012, p.33):

[...] o turismo e o lazer sdo fendmenos da sociedade moderna
entrelacados, onde um s6 acontece no ambito do outro, ou seja, toda
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forma de Turismo € uma modalidade de lazer e este possui uma
série de possibilidades de praticas e vivéncias, dentre as quais o
turismo.

Segundo alguns tedricos, o turismo € um dos principais interesses
relacionados ao lazer. Para Marcellino (2002, p. 74), esse tipo de interesse € uma
forma de as pessoas sairem da rotina cotidiana e buscarem novas paisagens,
interagirem com novas pessoas e culturas, podendo ser uma simples ocasiao de
consumo conformista ou de desenvolvimento pessoal e social critico e criativo. Cada
vez mais o0 turismo tem se tornado uma atividade de lazer que busca o
enriguecimento pessoal e intelectual, que origina as suas novas segmentacoes,
como o turismo de eventos, o turismo cultural, entre outras.

O turismo é uma forma de lazer moderno, que estd associado ao status, ao
descanso e/ou fuga das atividades rotineiras e ao desenvolvimento pessoal e social
do sujeito.

Uma das principais caracteristicas do lazer é a satisfacdo pessoal, mas o que
tem-se visto recentemente € o surgimento ou destaque de atividades que ou
confiram status ao individuo praticante, ou constituam modismos, como € o caso do

turismo. A este respeito Urry (1999, p. 19-20) coloca:

[...]. Ser turista € uma das caracteristicas da experiéncia ‘moderna’.
N&o ‘viajar’ € como ndo possuir um carro ou uma bela casa. E algo
gue confere status, nas sociedades modernas, e julga-se também
gue seja necessario a saude. [...] Se as pessoas nao viajarem elas
perdem status. A viagem é a marca do status. E um elemento crucial,
na vida moderna, sentir que a viagem e as férias sdo necessarias.

Sendo assim, além da satisfacdo pessoal, do status que o turismo confere a
guem viaja, as pessoas também viajam para descansar, para livrar-se das atividades
cotidianas, das obrigagbes do trabalho. Embora tenha havido grandes melhorias
quanto as atividades que demandam esforco fisico, o Sistema Capitalista tornou as
relacbes de trabalho ainda muito complexas, na qual o trabalhador sofre grandes
pressbes das empresas que buscam o lucro a todo custo. Por isto, conhecer outros
lugares, observar novas paisagens representa fugir das atividades rotineiras.

Dos atrativos naturais, as paisagens litoraneas, sobretudo, tém sido as mais

procuradas. O mar, que até pouco tempo era hostilizado, foi recentemente
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reconhecido como um dos lugares mais apropriados para a pratica do lazer,
enfatizando o turismo de sol e mar.

No caso de Natal, uma pesquisa realizada pela Secretaria de Turismo do Rio
Grande do Norte- SETUR-RN, e divulgada no Anuario de Natal 2011 - 2012 (p.334),
mostra que, em 2010, 90,77% dos turistas entrevistados indicaram como fator
decisério da visita os atrativos naturais.

Outra pesquisa mais recente realizada pela Federacdo do Comércio de Bens,
Servigos e Turismo do estado do Rio Grande do Norte, através do seu Instituto de
Pesquisa e Desenvolvimento do Comércio (IPDC), entre os dias 19 e 27 de janeiro
de 2012, com 350 turistas que visitavam a cidade de Natal, identificou que 94% dos
entrevistados citaram os atrativos naturais, sobretudo as praias, como principal fator
de atracdo ao escolher Natal como destino. Conforme Camargo (2003, p. 27), as
pessoas que buscam o lazer turistico sdo atraidas pelas novas paisagens:
“paisagens de sol, céu e agua, ritmos opostos a rigidez do tempo de trabalho urbano
e um estilo mais requintado, embora ndo necessariamente mais dispendioso, de
consumo de comidas, bebidas, roupas e lembrangas”.

As paisagens no geral, sejam elas naturais ou artificiais, tornaram-se, assim,
imprescindiveis para o Turismo'®, tamanha importancia elas exercem sobre o
conjunto geral no desenvolvimento da atividade turistica, ao ponto de Yazigi (1998,
p.74) dizer que “O turismo depende da visdao”. Para Luchiari (2000, p. 111), esse

“olhar moderno” passou a enxergar e a valorizar as paisagens, segundo a autora:

O olhar moderno voltou-se para as paisagens turisticas, nelas
valorizando o sentido que havia sido perdido no ritmo veloz com o
gual passamos pelas paisagens sem vé-las. O cotidiano absorvido
no trabalho, na familia, nas vias expressas das cidades, nos
outdoors, dentro dos carros, dos transportes coletivos, da urbe
roubou-nos o sentido do olhar- que agora olha e ndo vé. O olhar do
turista contemporaneo conduziu o imaginario coletivo a revalorizar a
natureza, a cultura e mesmo o simulacro que queiramos ou nao, é
natureza e cultura construida socialmente.

10 - . . U .

Embora seja importante ressaltar aqui que a paisagem n&o € o Unico fator que atrai as

pessoas a determinados lugares turisticos, ela tem grande relevancia no conjunto geral, que inclui os
meios de hospedagens, restauracdo, seguranga e precos.
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Vencidas, portanto, as barreiras culturais e trabalhistas - na primeira, o mar
passa a ser valorizado; na segunda, a conquista do tempo livre -, ambos os fatores
impulsionaram o desenvolvimento da atividade turistica nas areas litoraneas.

O lazer turistico tem transformado muitos lugares e areas litoraneas, cujos
moradores viviam da pesca e hoje encontram na atividade turistica uma nova forma
de sobrevivéncia.

O Poder Pdublico, juntamente com a Iniciativa Privada, tem viabilizado
infraestruturas urbanas e de servigos turisticos que possibilitam o aumento da
populacdo permanente e flutuante (Segundas Residéncias). Este udltimo grupo,
apesar de seus membros frequentarem essas areas apenas em fins de semana e na
alta estacéo, também precisa de servi¢cos especificos que atendam a sua demanda.

E por isso que Cruz (2001, p. 39) diz: “tempo livre, lazer e urbanizacéo estao,
intrinsecamente, relacionados”. Pois, a partir do tempo livre institucionalizado, as
pessoas buscam lazer e, ao chegarem nessas novas areas, demandam uma série

de servicos que vao estruturar esses novos lugares descobertos ou redescobertos.

2.4  Avalorizacdo das areas litoraneas e a expansao das Segundas Residéncias

Os espacos litoraneos nem sempre foram privilegiados: até meados do século
XVIII, as praias eram vistas como repulsivas, 0 que nao favorecia uma aproximacao
da sociedade a esses espacos. Segundo Dantas (apud PEREIRA, 2012, p. 86), a
relacdo da sociedade e o mar, até o século XIX, foi mediada, predominantemente,
“por praticas maritimas tradicionais, exatamente aquelas que destacam o trabalho, o
transporte de cargas/pessoas e a defesa territorial”.

O processo de valorizagcdo de tais espacos ocorrerd a partir das praticas
maritimas modernas, inicialmente com os tratamentos terapéuticos, ligados ao
tratamento de doencas respiratorias, tuberculose e depresséo, orientados pelos
discursos de médicos que recomendavam o banho de mar. Posteriormente, os
espacos litoraneos/zonas de praia passam a ser apropriados ndo somente para
tratamentos terapéuticos, mas também para o banho de mar, que passa a ter um
carater de lazer. Juntamente com esse processo surgem as primeiras Segundas
Residéncias nessas areas, que terdo papel importante na ocupacao e valorizacao

das areas de praia para a pratica do lazer.
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No Nordeste Brasileiro, os banhos de mar comec¢am a fazer parte do cotidiano
das populagdes urbanas no fim do século XIX, mas o marco inicial do processo de
urbanizacao da orla em funcéo do lazer data de 1920, segundo Pereira (2012).

Com a valorizacdo e ocupacao das areas litoraneas, inicia-se o processo de
urbanizagcdo “como resultado da demanda por espacos de lazer’, conforme
apontam Dantas e Pereira (2010, p. 73). Neste contexto, a Segunda Residéncia é o
principal desejo dessa nova elite, que busca inicialmente se estabelecer nas zonas
de praia das capitais. Posteriormente, verifica-se uma fuga das grandes areas
adensadas em direcdo as areas de praia dos municipios adjacentes as capitais.

Assim, a prética do lazer nas areas litoraneas, nos ultimos anos, tem passado
por transformagdes, tendo “a segunda residéncia como novo padrao de ocupacao
das zonas de praia, ocupacdo de natureza urbana, predominantemente
metropolitana e responsavel pelo espalhamento do tecido urbano metropolitano”
(DANTAS, 2010, p. 11).

Neste sentido, Dantas (2010) vem tratando a pratica do lazer nas areas de
praia como indutora de urbanizacdo do Litoral Nordestino. Assim, a Segunda
Residéncia, como espacialidade da pratica do lazer, permite que se reflita sobre o
processo de urbanizacdo do litoral da Regido Metropolitana de Natal/RN, decorrente
de sua expansao.

Paralelamente a expanséo da Segunda Residéncia, também o Turismo, mais
recentemente, tem se apropriado das areas litoraneas, demandando a instalacdo de
infraestruturas, aumentando o nimero de comércios e servicos nessas areas, de
forma que tem estruturado o litoral de objetos que indicam a urbanizacdo desses
locais.

Os primeiros dados oficiais sobre Segunda Residéncia no Brasil surgem em
1970, quando o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) incluiu essas
residéncias no grupo de “domicilios fechados”, ou seja, o0 morador temporario
deveria estar ausente na data do Censo.

No Censo de 1980, essa modalidade de residéncia aparece designada como
‘domicilio de uso ocasional”, normalmente usado para descanso de fim de
semana ou férias, considerando-se a contagem apenas do imovel que estivesse
fechado ou cujo proprietario estivesse ausente na data do Censo.

Posteriormente, no Censo de 1991, o IBGE passa a restringir a Segunda

Residéncia a propriedade, identificando-a como “domicilios particulares de uso
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ocasional”, caracteristicos de fins de semana ou periodos de férias, com a
finalidade de descanso ou lazer. Esse Instituto, no entanto, aprimora a coleta de
dados de modo a vir a nao restringir a categoria dessa modalidade de residéncia a
nao presenca do morador temporario, ou seja, o domicilio de uso ocasional seria
computado como tal, mesmo que o morador tempordrio estivesse presente no local,
desde que o0 seu uso ocorresse ocasionalmente e sua finalidade fosse o lazer e o
descanso. A data de 1991 constitui, assim, um marco para a analise da expansao
das segundas residéncias, pois somente a partir de entdo péde-se empreender
estudos sistematicos e mais detalhados sobre o tema.

A Segunda Residéncia, conforme Tulik (2001, p.4), é também chamada de
“casa de temporada, de praia, de campo, chalé, cabana, rancho, sitio, ou chacara de
lazer” - termos comumente aplicados a esses iméveis usados temporariamente, nos
periodos de tempo livre.

Normalmente esse tipo de imdvel esta relacionado ao uso temporério, a
finalidade de descanso e lazer e ao deslocamento de pessoas da sua residéncia
permanente até a residéncia secundaria.

No entanto, compreende-se que a Sociedade Capitalista Contemporanea
redefina certos conceitos. Assim, o0s estudos realizados sobre a Segunda
Residéncia na Espanha tém considerado o conceito apontado pelo Instituto
Nacional de Estatistica da Espanha-INE, por entenderem se tratar de um conceito
amplo e completo, tendo em vista 0s novos comportamentos da Sociedade, em que
até mesmo os lugares definidos inicialmente para fins de lazer podem estar
atrelados ao trabalho. Para o INE (apud LOPES COLAS, 2003, p. 6), uma

residéncia é secundéaria

guando é utilizada somente parte de um ano, de forma estacional,
periddica ou esporadicamente e ndo constitui residéncia habitual de
uma ou varias pessoas. Pode ser, portanto, uma casa de campo,
praia ou cidade que se usa para férias, veraneio, fins de semana,
trabalhos temporarios ou outras.

A Segunda Residéncia é, entdo, um tipo de imével que pode estar localizado
nao s6 em areas litoraneas, mas também em outros locais. A sua caracteristica
principal € que deve ser usada ocasionalmente (tal prerrogativa é consenso entre
diferentes autores), ou seja, em temporadas de férias, fins de semana, embora o

conceito inclua ndo so a finalidade para o lazer, mas também para o trabalho.
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Alguns autores (TULIK, 2001; HIERNAUX-NICOLAS, 2005) definem a
Segunda Residéncia como alojamento turistico (quando s&o alugados e/ou
ocupados por turistas), embora esta ndo seja a regra para esse tipo de imovel, pois
a maioria dos seus usuarios frequentemente retorna para ele por varios anos
seguidos, estabelecendo ndo s6 vinculo social com os moradores locais, como
também um vinculo territorial com o lugar, o que ndo configura alojamento turistico,
uma vez que o turista ndo cria vinculos com o lugar visitado.

Pesquisa de campo realizada em janeiro e fevereiro de 2012, no litoral de
Parnamirim e Nisia Floresta, revela que os residentes temporéarios frequentam esse
local ha mais de 20 anos (Grafico 1), sempre retornando para ali com vistas ao lazer

e ao descanso.

Gréfico 1- Anos que o usuario de Segunda Residéncia frequenta o litoral de
Parnamirim e Nisia Floresta

vioresponces | 3009
Mais de 20 anos 33,33 48,53
15 a 20 anos 1189,17
10 a 15 anos 10,00
5a 10 anos 10,83
9%,
Até 3 anos ?5 00 .
. T~ . . . %
0,00 10,00 20,00 30,00 40,00 50,00
W Parnamirim B Nisia Floresta

Fonte: Pesquisa de campo realizada em janeiro e fevereiro de 2012.

O tempo que o usuéario frequenta essas areas esta diretamente relacionado a
constituicdo de vinculo social de vizinhanca e territorial com o lugar. Isto pode ser
demonstrado através de um depoimento espontaneo e informal de veranista, ao ser
questionada sobre o0 “o que o lugar representava para a sr(a)?”. Mesmo a questao
sendo fechada, ela respondeu de forma espontanea, antes mesmo de elencarmos

oS itens:
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[...] eu frequento este lugar desde crianca, conhe¢o todo mundo aqui,
meus vizinhos parecem da familia, nos encontramos sempre, todo
fim de ano, nas férias, todo fim de semana, amo Pirangi [referéncia a
Pirangi do Norte, praia localizada em Parnamirim], hoje tenho 55
anos e adoro isso aqui, quando eu morrer quero ser enterrada aqui,
ja disse a meus filhos e a meu marido (VERANISTA EM PIRANGI
DO NORTE- PRAIA DE PARNAMIRIM, Jan. 2012).

Logo, o vinculo territorial estabelecido com o lugar, se constitui uma das
principais caracteristicas que envolvem a Segunda Residéncia.
Fonseca e Lima (2012) elencam além desta, outras caracteristicas das

Residéncias Secundarias, conforme apresenta o quadro 2:
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Quadro 2- Principais caracteristicas das Residéncias Secundéarias

Caracteristicas

Comentario

Finalidade A principal caracteristica das Residéncias Secundarias
diz respeito a sua finalidade: o lazer. Quase todos os
autores admitem a caracteristica recreativa desse tipo
de imével(TULIK, 2001; LOPES COLAS, 2003)

Tempo livre Segundo Assis (2003), outra caracteristica da

Residéncia Secundéaria € o tempo livre, sendo este
condicdo essencial para se usufruir do alojamento. Tulik
(2001, p.12) complementa colocando que a maior ou
menor disponibilidade de tempo livre exerce papel
significativo na selecdo dos locais para a aquisicao
desse tipo de domicilio e que a escolha do lugar é
definida pela relacdo tempo-custo-distancia.

Temporalidade

Outra caracteristica que possui concordancia entre 0s
autores da area é a temporalidade, uma vez que,
ninguém reside, permanentemente, em residéncia
secundaria (TULIK, 2001; ASSIS, 2003; LOPES
COLAS, 2003).

Disponibilidade financeira

Uma das condi¢cBes necessarias para a aquisicdo desse
tipo de imovel é a disponibilidade de uma renda que
garanta além da aquisicdo também a manutencao de
uma Segunda Residéncia (TULIK, 2001).

Propriedade

Como o IBGE coloca os domicilios de uso ocasional
entre os domicilios particulares, ele confere a Segunda
Residéncia um sentido de propriedade, embora tal
imovel possa ser alugado, arrendado ou emprestado.
Entretanto, Tulik (2001) acredita que este fato nao
deveria estar ligado ao conceito operacional da
Segunda Residéncia.

Usuario

Uma caracteristica desse tipo de residéncia diz respeito
ao carater familiar do seu usuéario, que, em geral,
consiste em casais com filhos. Observa-se ainda que é
elevado o numero de aposentados que se utilizam
desse tipo de domicilio (LOPES COLAS, 2003)

Localizacao

Outra questdo que se apresenta é a localizacdo das
Residéncias Secundarias, podendo estar localizadas na
zona urbana ou rural. Segundo Tulik(2001), o contexto
cultural explica onde mais provavelmente as Segundas
Residéncias encontram-se localizadas.

Vinculo

A Residéncia Secundéaria representa uma relacéo
permanente entre origem e destino, uma vez que existe
uma certa regularidade entre saida, chegada e retorno.
A frequéncia possibilita a criagdo de um vinculo entre o
usuario e o lugar onde se localiza a Segunda
Residéncia (EUGENI SANCHEZ, 1991; TULIK, 2001;
LOPES COLAS, 2003)

Fonte: FONSECA e LIMA, 2012.
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No que se refere a sua expansdo em Natal, a Segunda Residéncia tem seu
ponto de partida no inicio do século XX, quando o nucleo urbano da cidade de Natal
encontrava-se nos bairros da Ribeira, Cidade Alta e Alecrim, e paulatinamente se
direcionou para a praia, com a disseminagdo da pratica do banho de mar pelos
natalenses, inicialmente por recomendacdo médica e posteriormente para a préatica
do lazer, passando a praia a ter fins recreativos e de moradia temporaria.

Segundo Silva (2010), antes tais residéncias ficavam localizadas em sitios,
chacaras e fazendas, nos bairros das Quintas, Barro Vermelho e Cidade Nova — nos
arredores do sitio urbano — e seus proprietarios eram funcionarios publicos, politicos,
fazendeiros e comerciantes bem sucedidos, pois somente essas pessoas
dispunham de capital excedente para a construcéo e arcar com os altos custos que
demandam a manutencéo desse tipo de imovel.

Assim, segundo Fonseca e Oliveira (2012, p. 99) “as primeiras residéncias
secundéarias em Natal é anterior a pratica do banho de mar e ao uso recreativo da
praia, em um periodo que ainda nao vigorava a concepc¢ao da praia como local de
moradia e lazer”.

No que se refere a esse movimento em direcdo a praia em Natal, segundo
Fonseca e Oliveira (2012, p. 100) este “se inicia nas primeiras décadas do século XX
nas Praias de Areia Preta e Praia do Meio (anos 20), posteriormente um nucleo na
Redinha (anos 20 - 30) e finalmente em Ponta Negra (anos 40 - 50)”.

As Praias de Areia Preta e Praia do Meio foram as primeiras a serem
ocupadas, conforme mostra a Fotografia 1, assumindo a funcéo de lazer, a partir da

construcdo de Segundas Residéncias dos natalenses.
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Fonte: Miranda, 1999, p. 61

Miranda (1999, p. 60-61), ao relatar como ocorreu 0 processo de urbanizagao
de Natal, no periodo compreendido entre 1599-1999, detalha como ocorreu o
processo de ocupacédo ligado ao lazer na Praia de Areia Preta nas primeiras

décadas do século XX. Segundo o autor:

Natal desce para Areia Preta [referéncia ao processo de ocupacéo],
escolhida em 1908 pela resolucéo n° 115 da Intendéncia Municipal,
para banhos de mar, considerando-a a que melhor condicbes
oferece. O territério compreendia a linha divisoria que fecha o
perimetro da cidade pelo sul [...] Praia de pescadores até 1920,
guando foram vendendo os ranchos e o0s natalenses construindo
outros, além de casas de taipa para passar as semanas de calor do
verdo. Areia Preta foi, legal e oficialmente, a primeira praia
escolhida para fungéo balneéaria. Os bondes elétricos chegavam ai
em 1915. Sua Histéria é contada mais pelas festas, serenatas,
banhos a fantasia nos carnavais passados. [...]. De 1915 em diante a
praia teve casas melhores e a temporada de verdo a tornava festiva

L.].

Posteriormente a ocupacédo das Praias de Areia Preta e Praia do Meio, esse
processo intensifica-se chegando a Praia de Ponta Negra, entre as décadas de
1960-1980, e posteriormente ocorrendo um extrapolamento da tessitura urbana de
Natal para os municipios vizinhos do Litoral Sul, Parnamirim e Nisia Floresta. Tal
movimento tem a Segunda Residéncia como principal objeto de espacializacdo e
indutor de urbanizag&o decorrente do uso recreativo da praia, para fins de lazer.

Assim, a Regido Metropolitana de Natal passa a contar, em sua franja
litorAnea, com uma ocupacao e uso do espaco dentro da légica do lazer, que se deu
com a emergéncia de uma sociedade fortemente urbanizada e hedonista.



50

Os primeiros indicios de ocupacao no litoral de Parnamirim e Nisia Floresta
para fins do lazer dao-se no final da década de 1970 e inicio da de 1980, com o
surgimento dos primeiros loteamentos na faixa litoranea.

E importante mencionar que, nesse periodo, iniciam-se as politicas de
promocdo ao turismo no Nordeste Brasileiro, quando a valorizacdo das areas
litordneas torna-se evidente e a ideia do lazer na praia consolida-se.

Pontes et al. (1993, p. 51-52) identificaram, entre o periodo de 1980-1983, 23
loteamentos em Nisia Floresta - a maioria na Praia de BlUzios. No que se refere ao
ano de implantacdo e quantidade dos loteamentos, estes estdo distribuidos da
seguinte maneira: “1977-1; 1978-1; 1979-7; 1980-8; 1981-1; 1982-2; e 1983-3".

Ja em Parnamirim constatou-se a existéncia de seis loteamentos, sendo o
primeiro deles datado de 1966, em Pirangi do Norte. Segundo os autores (1993, p.
50), em Nisia Floresta “os loteamentos resgatados no cartério local evidenciaram
que a localizacao preferencial dos referidos reportava-se a Pirangi do Norte”.

Tal fato pode justificar a importancia que Pirangi do Norte assumiu nas
tltimas décadas, sendo naguela época uma das primeiras praias a ser ocupada por
veranistas, emergindo posteriormente como principal localidade para o turismo.

Além desse dado, convém ressaltarmos que 0s veranistas constituiram-se no
principal e primeiro grupo a dinamizar essa praia, e que, muito cedo, demonstrou
uma certa potencialidade turistica, por, em seu territorio, estar localizado o “Maior

Cajueiro do Mundo™**

, 0 qual recebe visitantes desde a década de 1950, segundo, o
sr. Cardoso, Presidente da Associacado de Moradores de Pirangi do Norte- AMOPIN,
e as sras. Adalva e Telma (moradoras locais entrevistadas). Tal prerrogativa se
confirma com a efetivacdo do Turismo na &rea, na década de 1990. Aliado a esses
fatores, houve ainda um crescimento da populacdo nessa localidade, devido a
infraestrutura de que Pirangi dispde e a sua proximidade com Natal, o que, inclusive,
ocasionou recentemente a construcdo de varios condominios fechados de
residéncias permanentes.

Assim Pirangi do Norte tem se destacado ao longo do Litoral por sua
potencialidade turistica, expansdo das Segundas Residéncias, aumento da
populacao local e crescimento de um comércio diversificado e de servigcos para

atender as demandas existentes.

' Ver nota de rodapé explicativa n’ 7.
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Algo semelhante ocorre em Nisia Floresta, na praia de BUzios, no que se
refere a quantidade de segundas residéncias localizadas nesta praia. O fato de
inicialmente, esta praia ter liderado o numero de vendas de loteamentos pode
justificar a densidade de Segundas Residéncias nessa area, em comparacao com as
demais praias do municipio referido, embora a praia de Barra de Tabatinga tenha
adquirido relevancia maior quanto a oferta de tipos de comércio e de servigo publico
e privado.

Conforme dados fornecidos pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica-
IBGE sobre as Segundas Residéncias a partir de 1991, esse tipo de imovel tem
crescido em todo o Rio Grande do Norte, sobretudo nos municipios litoraneos que
compdem a Regido Metropolitana de Natal.

Analisando-se a totalidade das residéncias secundarias no Rio Grande do
Norte, nos ultimos Censos realizados pelo IBGE (1991, 2000 e 2010), a quantidade
dos “domicilios de uso ocasional” tem sido crescente ao longo dos trés Censos,
conforme mostra o Gréafico 2. Em 1991, eram 19.576 residéncias secundarias no Rio
Grande do Norte. No ano de 2000, esse tipo de imével subiu para 33.321 unidades,
apresentando, assim, um crescimento de cerca de 58% ao longo de nove anos.

No dultimo Censo, em 2010, foram contabilizadas 66.432 residéncias
secundarias, apresentando um crescimento de cerca de 99,37%, superior ao

periodo censitario anterior (1991-2000).

Gréfico 2 - Total de Domicilios de Uso Ocasional no Rio Grande do Norte
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Fonte: IBGE (1991, 2000, 2010).
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No que diz respeito a municipios litoraneos que compdem a Regido
Metropolitana de Natal, as Residéncias Secundarias estédo distribuidas da seguinte
maneira: Natal, polo da Regido Metropolitana e capital do Estado, apresentou, no
Censo de 2000, o numero de 2.780 de domicilios de uso ocasional. Em 2010, esse
ndmero subiu para 5.850 - um crescimento de 110,43% no referido periodo.

Em 2000, Nisia Floresta, no Litoral Sul do estado do Rio Grande do Norte,
possuia 4.971 domicilios de uso ocasional. Em 2010, eram 5.674, apresentando um
crescimento nesse periodo de 64,85%. Em seguida, vem o municipio de Extremoz,
que possuia, em 2000, o numero de 2.471 unidades de Residéncias Secundarias.
Em 2010, esse numero subiu para 4.354 unidades - um crescimento de 76,20% no
periodo.

Em Parnamirim, o nimero desse tipo de imdvel correspondia, em 2000, a
1.823 unidades; ja no Censo seguinte, em 2010, era 4.018 - um crescimento de
120,41% nesses dez anos.

Por fim, segue Ceara Mirim, com 910 unidades em 2000 e 1.858 em 2010,

representando crescimento de 104,17%, conforme apresenta a Tabela 7.

Tabela 7 - Crescimento dos Domicilios de Uso Ocasional nos Municipios
Litoraneos da Regido Metropolitana de Natal-1991/2000/2010

Municipios 1991 2000 | 2010 % %
1991-2000 2000 -2010
Ceara Mirim 579 910 1.858 57,17 104,17
Extremoz 1.223 | 2.471 4.354 102,04 76,20
Natal 1.452 | 2.780 5.850 91,46 110,43
Nisia Floresta 2.016 | 3.442 5.674 70,73 64,85
Parnamirim 887 | 1.823 4.018 105,52 120,41

Fonte: IBGE 1991, 2000, 2010

Percebemos que o percentual de crescimento dos municipios de Natal e
Nisia Floresta, para o periodo 2000-2010, revela Natal numa posicdo superior a
Nisia Floresta. Isto também ocorre no periodo entre 1991-2000, quando as
Segundas Residéncias na capital cresceram 91,46%, enquanto em Nisia Floresta
esse percentual ficou em 70,73%. Todavia, em nimeros absolutos, € a primeira vez
gue o numero de Segunda Residéncia de Natal é superior ao de Nisia Floresta -
5.850 e 5.674 unidades - uma diferenga de apenas 176.
A partir do Censo de 2010, Natal se equipara as demais capitais nordestinas

guanto a concentracdo de Segundas Residéncias nas capitais, que geralmente é


http://www.brasil-natal.com.br/destinos_polos_costadasdunas_nisiafloresta.php
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superior ao que se passa nos demais municipios. No caso especifico de Natal, isto
ocorreu devido ao maior numero de imoveis lancados no mercado imobiliario, as
novas possibilidades de financiamento em adquirir-se um segundo imovel e,
principalmente, ao surgimento da demanda estrangeira.

Podemos destacar também que, em Parnamirim, o percentual de Segundas
Residéncias € superior nos periodos de 1991-2000 e de 2000-2010, quando
comparado aos demais municipios litoraneos da RM, chegando esse percentual, no
primeiro periodo, a 105,52% e, no segundo, a 120,41%, ou seja, a mais de 100% em
cada um dos periodos.

Outro ponto que pode ser observado a partir da Tabela 7 é que, mesmo o
percentual de crescimento das Segundas Residéncias de Extremoz (Litoral Norte e
municipio que apresenta maior nimero dessa modalidade de residéncia depois de
Natal e Nisia Floresta), no periodo 2000-2010, sendo maior do que o de Nisia
Floresta, hd uma diferenca significativa em numeros absolutos: enquanto Nisia
Floresta possui 5.674 residéncias secundarias em 2010, Extremoz possui 4.354 no
mesmo ano. Isto ocorre também nos Censos de 1991 e 2000. Em 1991, Extremoz
possui 1.223 unidades e, em 2000, 2.471; j& Nisia Floresta possui 2.016 em 1991 e
3.442 em 2000.

Sendo assim, a importancia de Nisia Floresta é incontestavel no que se
refere a significativa expressao de Segundas Residéncias em seu territério.

Comparando o percentual dos domicilios de uso ocasional dos municipios
sobre o total da Regiao Metropolitana de Natal, o Censo de 2010 mostra que o maior
percentual de Segundas Residéncias entre os municipios da Regido Metropolitana &
o do litoral. A saber, dos dez municipios que compdem a Regido Metropolitana de
Natal, cinco séo litoraneos. Sdo eles: Natal, Nisia Floresta, Extremoz, Parnamirim e
Ceara Mirim.

No Censo de 2010, esses cinco municipios litoraneos somavam 32,74% do
total das Residéncias Secundéarias de todo o estado do Rio Grande do Norte, ou
seja, quase um terco de todo o conjunto dessa modalidade de residéncia do Estado,
o0 que ratifica a ideia de valorizacdo e busca pela elite potiguar por espacos
litoraneos. Estes concentram-se na RMN, também em funcdo da disponibilidade de
uma boa infraestrutura nessa area.

No caso da distribuicdo dos Domicilios de Uso Ocasional nas praias de Nisia

Floresta e Parnamirim, estes concentram-se, em sua maioria, nas praias de
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Camurupim, Barra de Tabatinga e Buzios, situadas em Nisia Floresta, e em Pirangi
do Norte, praia pertencente a Parnamirim, conforme apresenta a Tabela 8. As praias
de Camurupim e Barra de Tabatinga foram as primeiras a serem ocupadas na
década de 1980, com a divisdo da terra em loteamentos. Atualmente o facil acesso
por vias bem estruturadas até essas praias possibilita a expansdo das Segundas
Residéncias, conforme podemos vislumbrar nas fotografias 2 e 3, correspondentes

ao processo de ocupacao na praia de Barra de Tabatinga em periodos diferentes.



Fotografia 2*2 - Praia de Tabatinga — 1983

Fonte: Acervo particular do sr. Pedro Vitorino

Fotografia 3- Praia de Tabatinga — 2006

Fonte: Acervo particular do sr. Pedro Vitorino

'2 As linhas vermelhas nas fotografias 2 e 3 indicam os tracados das ruas.
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Verificamos que as primeiras casas a beira-mar eram de palha ou taipa.
Duas décadas depois, deu-se um processo de ocupacao da orla mais intensificado e
com tipologias diferentes. O processo de expansdo das Segundas Residéncias,
também possibilita o crescimento de comércios e servicos no litoral. A area
constante na imagem €& onde atualmente se encontram pousadas, restaurantes e
bares. Entre estes, as pousadas “Porto Parus” e “Ponta de um sonho”, além da
petiscaria “Brisa do Mar”, entre outros. Vemos também na imagem apresentada a
area de concentracdo de Segundas Residéncias.

No que se refere a Pirangi do Norte (Parnamirim), a infraestrutura que essa
praia oferece, com bares, restaurantes e entretenimento, confere-lhe um dinamismo
maior, no periodo da alta estacdo, do que nas demais praias do litoral, tornando-a
bastante “badalada”. Some-se a isto o fato da proximidade com Natal (em torno de
12km). Esses fatores sdo considerados relevantes na escolha do natalense em
adquirir uma Segunda Residéncia em Pirangi do Norte.

A praia de Buzios (pertencente a Nisia Floresta), € a que apresenta o maior

namero de Segundas Residéncias (1.623 imoveis) no litoral analisado.

Tabela 8- Distribuicdo de Domicilios de Uso Ocasional, por praia, hos
Municipios de Nisia Floresta e Parnamirim - 2010

Praia Domicilios de Uso Ocasional
Nisia Floresta
Barreta 993
Camurupim e Barra de Tabatinga 1.275
Blzios 1.623
Pirangi do Sul 421
Parnamirim
Pirangi do Norte 1.397
Cotovelo 592
Pium 62

Fonte: IBGE, 2010.

Dados da pesquisa de campo realizada entre janeiro e fevereiro de 2012, no
litoral de Parnamirim e Nisia Floresta'®, para identificar o perfil desse usuario de
Segunda Residéncia, revelam que a maioria destes é oriunda de Natal, conforme
mostra a Tabela 9.

13 Pesquisa Segunda Residéncia, na qual foram aplicados 119 questionarios no litoral de
Nisia Floresta e 68 em Parnamirim, para identificar o perfil, e utilizagdo de comércios e servigos
publicos e privados pelos usuarios de Segunda Residéncia.
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Tabela 9- Porcentagem de Usuérios de Segundas Residéncias oriundos de

Natal
Municipio/Praia % de Usuario de Segunda|Numero de Questionério
Residéncia oriundo de Natal Aplicado
Nisia Floresta 70,83 119
Barreta 70,00 30
Buzios 72,73 66
Camurupim 69,23 13
Tabatinga 63,64 12
Parnamirim 70,59 68
Pirangi do Norte™ 70,59 68

Fonte: Fonte: Pesquisa de campo (2012)

A maioria desses usuarios possui a propriedade da Segunda Residéncia,
sendo esse percentual assim distribuido: 69,17% dos usuarios de Segundas
Residéncias em Nisia Floresta detém a propriedade desta, e 61,76% em Parnamirim
idem.

No geral, os usuarios de Segundas Residéncias frequentam a area ha
bastante tempo - o maior percentual dos entrevistados afirma que séo

frequentadores daquele local ha mais de 20 anos, conforme revela a Tabela 10:

Tabela 10- Tempo que frequenta o lugar para fins de veraneio/lazer/descanso

Periodo % Nisia Floresta %Parnamirim
Até 3 anos 15,00 11,76

3 ab5anos 10,83 10,29
5a 10 anos 10,83 7,35

10 a 15 anos 10,00 5,88

15 a 20 anos 19,17 16,18
Mais de 20 anos 33,33 48,53
N&o respondeu 0,83 0,00

Fonte: Pesquisa de campo (2012)

A profissdo/ocupacéo desses usuarios de Segundas Residéncias no geral é
bem diversificada, mas, de forma resumida, eles estdo distribuidos nas de
funcionério publico, aposentados, profissional liberal e, em menor percentual, na de

comerciante, conforme Gréafico 3:

* Em Parnamirim, os guestionarios foram aplicados somente na praia de Pirangi do Norte
devido a concentracdo de Segundas Residéncias nessa localidade, em detrimento das demais praias
desse litoral.
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Gréfico 3- Profissédo/ocupacéo do Usuério de Segunda Residéncia em
Parnamirim e Nisia Floresta

%
35,00 ~ 31,67
30,00 ~ 28,33 26,47
25,00 ~ ,06 21,67
20,00 - 17,65
’ 16,18
14,71 .
15,00 -
10,0
10,00 - 7,5
5,00 - 0,83 1,47 00 1,47
0,00
Profissional  Funciondrio Comercial/  Industrial  Aposentado QOutros Ndo
liberal publico financeiro respondeu
B Nisia Floresta B Parnamirim

Fonte: Pesquisa de campo (2012)

Podemos destacar no Gréfico 3 o percentual de profissées/ocupacdes ligadas
ao comércio. Percebemos que esse percentual € maior no litoral de Parnamirim,
representando 16,18% do total das profissdes, enquanto Nisia Floresta apresenta
7,50% - fato que aponta Parnamirim com maior disponibilidade de tipos de comércio
e servico, sobretudo a praia de Pirangi do Norte, a qual se apresenta como a melhor
estruturada dentre as demais para receber turistas e residentes temporarios.

A faixa salarial desse grupo esta entre dois e oito salarios minimos, embora
seja importante destacar que, na faixa salarial acima de 12 salarios minimos,
Parnamirim apresenta um percentual superior ao de Nisia Floresta, como expde o
Gréfico 4. Entédo, no geral, a renda do usuéario de Segunda Residéncia do Litoral é

uma renda média.
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Gréfico 4- Faixa Salarial dos Usuéarios de Segunda Residéncia em Parnamirim e
Nisia Floresta

N&o respondeu 2,50 8,82
Nenhuma 437,33
Acima de 12 Salarios Minimos 16,6179’12
9 a 11 Salarios Minimos 1145,70%
05 a 08 Salrios Minimos $7%0
02 a 04 Saldrios Minimos 30,83
Até 01 Saldrio Minimo 247 %
0,00 10,00 20,00 30,00 40,00
B Parnamirim M Nisia Floresta

Fonte: Pesquisa de campo (2012)

Quanto a escolaridade desse grupo nha éarea analisada , a maioria deles
possui 0 Ensino Superior Completo, sendo esse percentual maior em Parnamirim
(38,24%) comparado a Nisia Floresta (30,00%); ou o Ensino Médio Completo, sendo
esse percentual maior em Nisia Floresta (29,17%) e em Parnamirim (22,06%).

Tendo em vista os dados coletados sobre o perfil do usuario de Segunda
Residéncia, percebemos que esse grupo dispbe de uma condicdo financeira
favoravel, pois, além de seus componentes terem a propriedade da residéncia
permanente, eles possuem também a propriedade da Segunda Residéncia,
conforme revela a Tabela 11.

Tabela 11 — Porcentagem de Usuério de Segunda Residéncia que possui a
propriedade da Primeira e da Segunda Residéncia

Municipio % dos que possuem a|% dos que possuem a
propriedade da Residéncia | propriedade da Residéncia
Permanente Secundaria

Parnamirim 83,82 61,76

Nisia Floresta | 83,33 69,17

Fonte: Pesquisa de campo (2012).

Assim, toda essa logica de expansao das Segundas Residéncias, no Estado
do Rio Grande do Norte, nos municipios litorAneos da Regido Metropolitana e nas
praias dos municipios de Parnamirim e Nisia Floresta ndo foge a regra quando

comparada numa escala mais ampla.
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No caso, quando se trata do Nordeste, conforme colocam Dantas e Pereira
(2010), esse movimento foi liderado por uma elite, que o inicia nas capitais,
extrapolando-o paulatinamente para os municipios do seu entorno.

Recentemente, relacionado ao status de se ter uma Segunda Residéncia na
praia, a especulacdo imobilidria incrementa o mercado de terras, caracterizando-se

como uma importante fonte de investimentos para alguns. Segundo os autores:

O extrapolamento dos limites das capitais resulta, também, da
dindmica evidenciada por Claval, 2004, na qual a ideia de morar na
beira-mar se torna moda para a elite. Denota, pois emergéncia de
processo de especulagdo imobilidria que incrementa o mercado de
terra das zonas de praia [...] desse modo a vilegiatura maritima
escapa a tessitura urbana, incorporando &areas litorAneas dos
municipios vizinhos das capitais. (DANTAS; PEREIRA, 2010, p. 74)

Assim, a expansao das Segundas Residéncias nos municipios litoraneos na
RMN tem dinamizado essas areas, pois demandam obras estruturais e servigcos
diversos. Esses ambientes sao ideais para a reproducéo do capital, que se beneficia
dessas vantagens, reestruturando o espaco urbano, criando novas centralidades e
redefinindo outras para atender as suas demandas.

Neste sentido, essas areas tém se mostrado apropriadas e atrativas para
investimentos no Setor Imobiliario, pois, além de possuirem um litoral atrativo, este
tem se tornado cada vez mais estruturado no que se refere as politicas locacionais,
as quais buscam esses agentes imobiliarios. A respeito da concentracéo do Setor de
Comércios em éreas diferentes dos centros tradicionais e que implicam na

redefinicdo das novas estratégias locacionais, Sposito (1998, p.29) diz que

O processo de concentracdo econbmica dos grandes grupos, que
atuam no setor comercial e de servicos e daqueles que atuam no
setor da producdo imobiliaria, implica novas escolhas em termos de
estratégias econdmicas e locacionais, que se expressam na estrutura
urbana mudando, [...] as relacdes entre o centro, as areas
pericentrais e a periferia.

Essa nova dindmica que apresenta o Litoral na captacdo de investimento
imobiliarios pode ser percebida a partir das novas tipologias de imoveis que vém
surgindo no litoral dos municipios de Nisia Floresta e Parnamirim, no que se refere a
condominios fechados tanto para usuarios de Segunda Residéncia quanto para

moradores permanentes, atendendo a uma demanda local e estrangeira.
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Anterior a essa expanséo do Setor Imobiliario no Litoral, por volta de 1980, as
casas de veraneio foram construidas ao longo do litoral dos municipios de
Parnamirim e Nisia Floresta, nas praias de Pirangi do Norte e do Sul, Bazios, Barra
de Tabatinga, Camurupim e Barreta, sendo frequentadas principalmente por familias
de Natal, Parnamirim e Nisia Floresta, para passarem os fins semana ou o periodo
de férias, “atendendo a uma demanda local do proprio Estado” (SILVA 2009, p. 8).

Tais Residéncias Secundarias eram distribuidas isoladamente ao longo do
Litoral Oriental Potiguar, nas praias ao sul de Natal, possuindo tipologia simples e

em formato horizontal, conforme mostra a Fotografia 4.

Fotografia 4 - Tipologia de ocupacéo das quadras (1980-1990)- Pirangi do Norte
(Parnamirim)

Fonte: Lima; Silva, 2008.

Atualmente, a expansdo das Residéncias Secundarias tem assumido nova
expressdo no litoral, caracterizado por investimentos que envolvem grandes
volumes de capitais internacionais, por produtores e demanda dos bens produzidos
procedentes do exterior (europeus), por uma maior diversificacdo das tipologias dos
empreendimentos destinados a Residéncia Secundaria, caracterizados pela
producdo de condominios fechados de padrdo médio, resorts e complexos
turisticos, até recentemente ndo percebidos nessas areas, como é o caso do
Condominio de Segundas Residéncias “Residencial Vivenda Paraiso” (ver
Fotografia 5), construido por espanhdis. Localizado na praia de Buzios (Nisia
Floresta), possui 22 apartamentos e nove chalés, sendo os apartamentos de
proprietarios nacionais, sobretudo natalenses, e os chalés de espanhdis, que usam

0s imoveis nas temporadas de férias.
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Fotografia 5 — Condominio de Segunda Residéncia “Residencial Vivenda Paraiso”

Foto: Elizangela Oliveira — Trabalho de campo (2012).

Com o incremento do litoral dos estados nordestinos promovidos pelas
politicas publicas, o desenvolvimento da atividade turistica a partir da década de
1990 despontou. Concomitantemente, houve uma expansdo das Segundas
Residéncias nessas areas, de forma que o litoral nordestino estd cada vez mais
valorizado. Assim o Setor Imobiliario tem percebido um cenario promissor nessa
dindmica, com novas oportunidades de obtencdo de lucros. Para tanto, tem se
reestruturado para atender as varias demandas que estao surgindo.

Podemos constatar a diversidade reinante, tanto a partir da nacionalidade
dos proprietarios desses iméveis, podendo esta ser nacional ou estrangeira, quanto
no que se refere a permanéncia ou ndo no imével, uma vez que pode este ser para
uso ocasional em temporadas de férias ou para moradia permanente, ou ainda para
ser usado como alojamento turistico, quando € alugado apenas em determinados
periodos. Segundo Fonseca e Oliveira (2012, p. 96):

A expanséo recente desses domicilios esta vinculada a associagéo
do capital imobiliario com os negoécios turisticos, isto €, 0s
empresarios do setor imobiliario encontraram novas oportunidades
de negécios nas destinacdes turisticas e desenvolveram que
conjugam alojamentos turisticos e residéncias secundérias. Se até o
final do século XX a producédo e consumo desses domicilios era de
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ambito regional/estadual, na fase atual verifica-se a forte presenca
de investidores estrangeiros tanto na produgdo como no consumo
desses bens imobiliarios, cuja finalidade agora ndo € apenas o lazer
e 0 descanso, mas também oportunidade de negdcio em busca de
rentabilidade.

Como vemos, a expansao dos negocios imobiliarios associados ao Turismo
e a Segunda Residéncia esta atrelada a ideia de se fazer um bom investimento,
aliando seguranca, exclusividade e lazer em &reas de paisagens muito agradaveis,
como as litoraneas, e que ja dispdem de infraestrutura.

E o caso de alguns empreendimentos encontrados ao longo do Litoral Sul,
nos municipios de Parnamirim e Nisia Floresta. Entre eles podemos citar o “Dunas
de Cotovelo” (ver fotografia 6), localizado em Pium (Parnamirim). O condominio foi
construido por franceses, possui 62 unidade e congrega Segundas Residéncias e
Residéncias Permanentes; e o Blue Marlin- Resort Spa Recepcéo esta localizado
em Cotovelo (Parnamirim). O empreendimento é de noruegueses e dinamarqueses,
constando de 100 unidades e congregando Segunda Residéncia, hotel, SPA, e
area de lazer.

Em Nisia Floresta, ha os Condominios de Segunda Residéncia “Buzios
Dream”, localizado na praia de Buzios, e o Condominio “Tabatinga Beach Resort”
(ver fotografia 7), com 74 unidades, localizado na praia de Barra de Tabatinga,

ambos construidos com recursos de noruegueses.

Fotografia 6 - Condominio “Dunas de Cotovelo” em Pium- Parnamirim

Fotos: Elizangela Oliveira- Trabalho de campo (2012)
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Fotografia 7- Condominio “Tabatinga Beach Resort” em Tabatinga- Nisia Floresta

Foto: Elizangela Oliveira — Trabalho de campo (2012)

Assim, o promotor imobiliario, como agente da reproducdo do espaco, se
utiliza das benesses naturais que valorizaram o Litoral, como também, as obras
infraestruturais que promoveram a facilidade de acesso a essa area - obras estas
oriundas de investimentos publicos, para reproduzir capital, ampliando seus lucros.

E importante ressaltar ainda que o Setor Imobiliario, na figura de promotores
imobiliarios juntamente com outros agentes produtores do espaco, tem papel
fundamental na organizacéo e estruturacéo do destino turistico'®, conforme coloca
Clavé (1998, p. 26 - Tradugado nossa): “A forma que adota o espacgo turistico é
resultado da interacdo entre os agentes que intervém na sua producédo. Os
proprietarios, os promotores urbanos e os empresarios turisticos formam o conjunto
produtivo do espaco de destino turistico”.

No geral, ndo h&d uma preocupacdo real por parte de alguns agentes
produtores do espaco, sobretudo os agentes imobiliarios, que, tendo a frente a
l6gica capitalista de acumulacdo, buscam o lucro imediato em detrimento de
qualguer preocupag¢do com o impacto posterior a comunidade local. Esta, por sua
vez, dificilmente se mostra contraria as acdes de investimentos que possam trazer

impactos negativos no futuro, de ordem econdmica ou social. Geralmente, esse

> Cooper et al.(1993) definem o destino turistico como a “concentracdo de instalacdes e
servigos planejados para satisfazer as necessidades dos turistas”.
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grupo nao pensa nas consequéncias a longo prazo, e vé os investimentos como o
progresso de sua localidade.

O Setor Imobiliario enxerga nesta logica a ocasido propicia para seus
investimentos. Para tanto, tem diversificado sua oferta, para assim atender as
diferentes demandas que tém surgido. Nesta perspectiva, Dantas (2010, p. 173)

afirma:

No Brasil o setor imobiliario e seus promotores, por meio da
valorizacdo social das areas proximas ao mar, tem se apropriado do
discurso do desenvolvimento econémico por meio da atividade
turistica, criando o turismo imobiliario e ou turismo de segunda
residéncia, a partir construgdes de condominios fechados e prédios
para atender ndo apenas uma demanda nacional, mas
principalmente a uma demanda internacional.

Como fica evidenciado, o0 mercado imobiliario se intensifica e incorpora cada
vez mais areas proximas a faixa de praia, utilizando-se de discursos que atraem 0s
mais variados publicos.

Essa expanséo do Setor Imobiliario, todavia, também precisa ser repensada
no que se refere as acdes de planejamento urbano para a area em foco, pois cada
vez mais as construcdes estdo mais proximas da beira-mar, desconsiderando,
inclusive, o0s parametros urbanisticos do planejamento. Algumas delas
frequentemente constroem barricadas de rochas ou de outros elementos, numa
tentativa, quase sempre frustrada, de impedir que o mar avance sobre seus imoveis.

Uma acgéao efetiva de planejamento urbano contribuiria igualmente para uma
melhor qualidade de vida para os habitantes locais, que cada vez mais estdo
residindo em areas afastadas do mar, o que dificulta até mesmo aquilo que diz
respeito as embarcacdes dos pescadores dessas areas, que precisam de um local
proéximo ao mar para deixar suas embarcacoes.

Segundo Miller (2002, p. 98), em sua andlise sobre os varios aspectos da
organizacdo social dos habitantes de Barra de Tabatinga, em Nisia Floresta, “A
especulacdo imobilidria passou a constituir-se um dos maiores problemas da
urbanizacdo sem planejamento no litoral norte-rio-grandense, por sua rapida
disseminagao no espacgo e suas consequéncias negativas”.

De fato esse processo da especulacdo imobiliaria, sobretudo aliado a
atividade turistica, tem se constituido fator de preocupacédo dos planejadores, que,

efetivamente se preocupam com as consequéncias negativas da falta de
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organizacdo do espaco, quando os principios e pressupostos do planejamento sédo
desconsiderados e desrespeitados. Ndo nos referimos a organizacdo técnica dos
objetos geograficos ou a estética, mas as consequéncias do ponto vista das
relacfes socioambientais no espaco.

A especulacdo imobiliaria no Litoral se d& concomitantemente ao
desenvolvimento da atividade turistica nesse espaco, a qual se inicia na década de
1980.

Até a década de 1970, ainda segundo o estudo de Miller (2002, p. 53), as
terras do Litoral ndo eram valorizadas até a década de 1970, e “s6 comecaram a ser
valorizadas por turistas e veranistas a partir de 1985, com a pavimentacdo da
estrada”®. Para os habitantes locais, a terra possuia apenas valor de uso: era
essencialmente da terra que eles tiravam o sustento, através das atividades de
agricultura de subsisténcia - fato de que o Setor Imobiliario soube aproveitar-se bem,
ao compré-la dos habitantes locais por precos baixissimos.

25 O desenvolvimento da atividade turistica

Percebemos, portanto, que o crescimento das Segundas Residéncias se da
concomitantemente e nas mesmas areas de desenvolvimento do Turismo,
possibilitado pela implementacéo de infraestrutura nessas areas litoraneas.

A partir da década de 1990, sequencial e concomitantemente ao crescimento
desse tipo de residéncia, o desenvolvimento da atividade turistica no Litoral Potiguar
possibilitou uma desconcentragdo mais evidente, tendo em vista que, enquanto a
maior parte das atividades econdmicas desenvolvia-se no Polo Metropolitano de
Natal, o Turismo o fazia a partir dos atrativos existentes nos municipios litordneos do
entorno de Natal, dentre os quais, os municipios de Parnamirim, Nisia Floresta,
Extremoz e Ceard Mirim, uma vez que € neles que se encontra a condicdo inicial
para o desenvolvimento da atividade, qual seja: a das belezas naturais. Alias, em
tais municipios é que estado localizados alguns dos principais atrativos turisticos do

17»

Polo “Costa das Dunas™'”, a saber:

'® A estrada a que se refere a autora é a atual Rodovia RN063.

" 0 Polo “Costa das Dunas” foi instituido pelo Decreto Estadual n° 18.186, de 14 de abril de
2005.Atualmente é formado pelos 21 municipios que estdo ao longo do Litoral Norte e Oriental
Potiguar: Arés, Baia Formosa, Canguaretama, Ceard Mirim, Extremoz, Goianinha, Macaiba,
Maxaranguape, Natal, Nisia Floresta, Parnamirim, Pedra Grande, Pureza, Rio do Fogo, Sdo Gongalo
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- Parnamirim, onde se tem as praias de Cotovelo e Pirangi do Norte, com o “Maior

Cajueiro do Mundo™®

nesta Ultima - um dos principais atrativos para o turista.

- Nisia Floresta, com as praias de Barreta, Camurupim, Barra de Tabatinga, Buzios e
Pirangi do Sul, além de campos dunares e de um complexo de 23 lagoas, das quais,
as mais visitadas pelo turista sdo a de Arituba, a do Bonfim, a de Boa-Agua e a do
Carcaré;

- Extremoz, onde se tém as praias de Pitangui e Genipabu - esta ultima com lagoas
e dunas exuberantes,

- Ceara Mirim, com belas praias, como as de Muril e Jacumd, além das lagoas de
Jacuma e dos campos dunares.

Sabe-se que as belezas naturais por si sés ndo desenvolvem o Turismo, visto
ser necessario infraestrutura minima de hotéis, além de restauracdo e
entretenimento, para que o turista se sinta atraido e queira permanecer no local
visitado. Esses municipios litordneos, como bem se constatava, embora ricos em
recursos naturais, eram defasados quanto a uma infraestrutura minima para receber
o turista.

Neste sentido, na década de 1980, com a intencdo de diversificar a economia
do Nordeste Brasileiro, o Governo Federal inicia a implementacao de politicas
publicas para o desenvolvimento do Turismo em algumas regiées no Brasil. Entre
essas politicas estdo o “Politica Nacional de Turismo-1996/1999”, que se constitui
em uma politica publica federal para o segmento turistico, que deu origem ao
Programa de Desenvolvimento do Turismo — PRODETUR.

No estado do Rio Grande do Norte, as primeiras tentativas de investimentos
em obras de infraestrutura para o desenvolvimento do Turismo ocorrem com a
implantacdo do Megaprojeto Turistico “Parque das Dunas/Via Costeira” — PD/PV — e
do “Programa de Desenvolvimento do Turismo no Rio Grande do Norte’—
PRODETUR I-RN.

do Amarante, Sdo José de Mipibu, Sao Miguel do Gostoso, Senador Georgino Avelino, Tibau do Sul,
Touros e Vila Flor. O referido Polo € um dos 16 Polos Turisticos do Nordeste que foram formados a
partir das parcerias entre os governos estaduais e 0 BNB. Os municipios que foram agrupados para
formar cada polo o foram a partir de suas potencialidades turisticas, com o objetivo de promover a
estruturacdo e o planejamento do desenvolvimento do Turismo nessas areas.
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O primeiro, idealizado a partir do final dos anos de 1970 e implantado na
segunda metade dos anos de 1980, ligou as duas praias urbanas de Natal - Areia
Preta e Ponta Negra - através da estrada Via Costeira. Embora o projeto visasse a
construcdo de hotéis ao longo da rodovia para impulsionar a atividade turistica no
Estado, essa via também possibilitou uma ocupacdo mais densa de Ponta Negra.

O segundo - o PRODETURN I-RN - foi implementado na década de 1990,
abrangendo uma area bem mais ampla, caracterizada por ser litoranea - a dos
municipios de Ceara Mirim, Extremoz, Natal, Parnamirim, Nisia Floresta e Tibau do
Sul, dos quais, os cinco primeiros integram a RMN.

O referido Programa teve relevancia quanto a implantacao de algumas obras
de infraestrutura posteriormente tornadas importantes para o incremento do
Turismo. Dentre estas, destacam-se 0s investimentos em saneamento basico (adgua
e esgoto); na ampliagdo e modernizacdo do Aeroporto “Augusto Severo” - que teve
sua inicial area construida de 2.970m? ampliada para 10.300m? - o mesmo se dando
com a area do estacionamento, que comportava apenas 130 veiculos e passou a ter
capacidade para 475 vagas; como também o0s investimentos no componente

transporte, com a construgcéo e melhorias de estradas, conforme consta o Quadro 3:
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Quadro 3- Investimentos do PRODETUR | no componente transporte nos
municipios de Parnamirim e Nisia Floresta.

Acao Local Descricdo Valor em Estagio
R$
Rodovia Nova Parnamirim Implantagdo de 2,96 [ 191.555 [ Obra
Parnamirim/ Rota do km de rodovia Concluida
Sol
Entroncamento RN Parnamirim Implantagdo de 8,68 [ 529.175 | Obra
313/Nova Parnamirim km de rodovia Concluida
Rodovia Nova Parnamirim Implantagdo de 3,65 (312.016 | Obra
Parnamirim/Entronca km de rodovia Concluida
mento BR 101
Rodovia RN 313 - Parnamirim Implantagdo de 14,57 [ 744.123 | Obra
Pium/BR 101 km para acesso as Concluida
praias do Litoral Sul
Rodovia RN 063 - Nisia Floresta | Implantacdo de 9,69 | 859.102 | Obra
Pirangi Sul/ Barra de km de rodovia para Concluida
Tabatinga prolongamento da Rota
do Sol
Rodovia RN 063/ Nisia Floresta/ | Implantacdo de 2,54 [ 819.520 [ Obra
binario Parnamirim km de rodovia Inclui Concluida
de Pirangi do Sul ponte com 35m
Rodovia RN 063 — Nisia Floresta | Implantacdo de 7,32 [999.221 | Obra
Tabatinga/ Barreta km de rodovia para Concluida
prolongamento da Rota
do Sol

Fonte: PDITS®

Desses investimentos, tanto as melhorias das vias de acesso quanto as do
saneamento basico sdo também importantes para a refuncionalizacdo do territorio,
de que trataremos adiante. Além das obras estruturais realizadas com o0s recursos
provenientes do PRODETUR |, outras obras igualmente importantes foram
realizadas pelo Estado para promover o Turismo nos municipios do Polo “Costa das
Dunas”.

As obras, que envolvem os municipios de Parnamirim e Nisia Floresta, sdo: a
construcdo da via da BR-101/Nisia Floresta, que teve um custo de R$ 98.462, no
componente saneamento basico houve a ampliacdo da SAAE® de Nisia Floresta e
Parnamirim, que custaram R$ 136.472 e 919.381respectivamente, totalizando um
investimento de R$ 1.055.853.

% Plano de Desenvolvimento Integrado do Turismo Sustentavel
20 Servigo Autbnomo de Agua e Esgoto
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Ja mais recentemente, na Ultima década, surge o PRODETUR II**

, que, assim
como o PRODETUR I, tem como agente financiador o Banco Interamericano de
Desenvolvimento (BID) e recursos dos Estados. O Programa de Desenvolvimento do
Turismo em sua fase Il tem como objetivo principal melhorar a qualidade de vida da
populacdo que reside nos polos turisticos situados nos Estados que estéo inseridos

no Programa, segundo o BNB, visando:

e a0 aumento das receitas provenientes da atividade turistica;

e a melhoria da capacidade de gestdo das receitas por parte dos Estados e
Municipios;

e ao desenvolvimento turistico auto-sustentavel e responsavel nas areas a
serem beneficiadas pelo Programa;

¢ a melhoria da qualidade de vida das popula¢@es fixas dos municipios a serem
beneficiados, por meio de incremento dos postos de trabalho e renda;

e ao aumento da acessibilidade da populacdo aos servicos urbanos e a
melhoria da gestdo municipal sobre o uso e ocupacdo do solo, o meio
ambiente e o crescimento da atividade turistica;

e a sustentabilidade as acdes realizadas no ambito da primeira fase do

PRODETUR/NE, antes de expandir a atuac&o para novas areas turisticas.

Embora a énfase do PRODETUR Il seja a melhoria da qualidade de vida da
populacdo local, a partir de investimentos direcionados a Gestdo Turistica e a
qualificagdo profissional da populacdo para atingir uma de suas metas - 0
incremento dos postos de trabalho e renda dessas pessoas -, 0 PRODETUR Il se
constitui em uma continuacéo da Fase | do Programa, tendo em vista que a maioria
dos seus investimentos continuou no quesito infraestrutura, conforme revela a
Tabela 12.

! No Rio Grande do Norte, os investimentos do PRODETUR Il serdo para 0s municipios que
compdem o Polo “Costa das Dunas”. Ja O PRODETUR NACIONAL beneficiara, além dos municipios
que compdem o Polo “Costa das Dunas”, os que compreendem o Polo “Costa Branca” e o Polo
“Seridd”.
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Tabela 12- Investimentos por componente do PRODETUR Il - rn

Componente BID CONTRAPARTIDA TOTAL
UsSs$* R$ Uss$ R$ uUss$ R$
Fortalecimento 57.769 89.860 1.208.596 1.879.792 1.266.366 1.969.832

da capacidade
municipal de
Gestao do
Turismo

Planejamento 21.229.584 33.022.618 18.414.953 28.644.459 39.644.537 61.667.077
Estratégico,
Treinamento e
Infraestrutura
para o Turismo

Promocéo de - - 330.992 514.858 330.992 514.858
investimentos
privados

Fonte: SETUR-RN, 2004
*Taxa de cambio (29.07.11) US$ 1,00 = 1,55

O segundo componente, particularmente nos interessa, porque foi
estruturado visando diretamente a ampliagdo da demanda turistica, por meio de
subcomponentes que contemplam a infraestrutura das localidades inseridas no
Programa, como a construcdo de rodovias e pontes, saneamento basico nas
comunidades, etc. Um exemplo disto sdo as obras de esgotamento sanitario das
praias de Pirangi, Cotovelo e Pium (concluidas em 2013), localizadas em
Parnamirim; o projeto de execuc¢éo da urbanizacéo das orlas de Pirangi do Norte e
Cotovelo; como também a recuperacdo de areas degradadas das rodovias binéario
de Pirangi do Sul- Nisia Floresta e da RN 313, em Nova Parnamirim, que d& acesso
as praias de Parnamirim.

O PRODETUR NACIONAL?, posterior ao PRODETUR NORDESTE em
suas duas etapas, também prevé acBes importantes no componente de
infraestrutura e servicos basicos no municipio de Nisia Floresta, sobretudo no que
diz respeito a construcdo de algumas vias de acesso. Entre elas:

e Implantar acesso de entrada da RN 313(Pium)/Alcaguz /Entr. Vicinal Nisia

Floresta, com extensao de 7,5km,;

e Implantar acesso de entrada Entr. BR 101 (Nisia Floresta)/Alcaguz/Entr. RN

063 (Pirangi), com extenséo de 16 km;

e Implantar acesso Entr. RN 063/Lagoa de Arituba, e extensdo de 2 km.

2 0 PRODETUR NACIONAL prevé a continuacdo de ac¢bes com vistas a completar e
complementar as acdes do PRODETUR NORDESTE em suas duas etapas.
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Assim, o fato de os atrativos turisticos estarem nos municipios do entorno do
polo metropolitano de Natal, como também as politicas publicas de
desenvolvimento do Turismo, sobretudo no que se refere as melhorias de
infraestrutura, terem chegado até esses municipios, possibilitando uma melhor
acessibilidade ao Litoral Sul Potiguar, contribuiram ndo sé para a consolidacdo do
Turismo na area, mas também para o0 aumento da populacdo e de Segundas
Residéncias nas areas de praia.

Neste sentido, Fonseca e Costa (2004) consideram esses projetos turisticos
como os principais fatores que direcionaram a urbanizacdo para o sul de Natal e

posteriormente para 0s municipios do seu entorno no Litoral Sul:

[...] A implementacdo do PD/PV, que consistiu um eixo viario
estruturante ligando a praia de Ponta Negra a praia de Areia Preta,
objetivou a implementacdo de infraestrutura hoteleira e definiu o
eixo da expansao para a urbanizagdo turistica em direcdo a Zona
Sul de Natal. Posteriormente, a implantacdo do PRODETUR/RN
consolidou a referida expansdo, através da implementacdo de
infraestrutura basica, tais como, saneamento e iluminacao, além da
implantacdo de outros equipamentos urbanos, contribuindo ainda
mais para a valorizagdo do solo (FONSECA; COSTA, 2004, p. 29).

Logo, os projetos turisticos mencionados anteriormente foram fundamentais
para a estruturacao das areas litoraneas, promovendo a urbanizagéo no Litoral.

Decorrentemente dos fatores acima mencionados, sobretudo devido a
implantacdo de infraestrutura, ocorre nessa area litoranea a refuncionalizacdo do
territorio. A melhoria das vias de acesso até as praias de Parnamirim e Nisia
Floresta constitui um dos principais fatores que deram condicbes materiais para a
ocupacao e o espraiamento urbano do Litoral.

A melhoria dessas vias possibilitou a expansdo das Segundas Residéncias e
da atividade turistica, como também a refuncionalizagcéo do territério, onde esse tipo
de imével tem se transformado em residéncias permanentes, constatado pelo
aumento desses ultimos tipos de domicilio nas areas de praia.

O encurtamento da distancia entre Natal, Parnamirim e Nisia Floresta ocorre,
sobretudo, devido a implantacdo de alguns equipamentos e de uma infraestrutura
como a construcdo da RN 063, que conecta Natal a Parnamirim, estendendo-se ao
longo do litoral até o municipio de Nisia Floresta (ver Mapa 4). Além dessa via, que

se constitui na principal via de acesso as praias desses municipios, podem-se
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destacar, conforme coloca Fonseca (2005), “as estradas RN 313-Nova Parnamirim,
BR 101-Nova Parnamirim (Parnamirim) e a estrada binaria de Pirangi (Nisia
Floresta)”, que contribuiram para esse fim.

Outro fator relevante € o redesenhamento das rotas de 6nibus do transporte
coletivo urbano ou do transporte alternativo, que permite rapido deslocamento entre
0S municipios, como também o crescimento da infraestrutura basica de &agua e
esgoto, energia e saude, comércios e servi¢os, que tem estruturado o litoral desses
municipios, dando condi¢cBes para que as Residéncias Secundarias acabem por se
transformar na primeira residéncia, ou seja, na residéncia permanente.

A ampliacéo da infraestrutura de circulacdo pelo sistema de rodovias que se
inicia em Natal e segue em direcéo ao litoral de Parnamirim e Nisia Floresta facilitou
O acesso até as praias, possibilitando o aumento, nessas areas, ndo sO das
Segundas Residéncias e do fluxo de turistas, mas também da populagéo de praia
(ver Tabela 13).

Tabela 13- Evolucdo da Populacdo nas Praias — 2000/2010

Praia 2000 2010 %2000-2010
Nisia Floresta

Barreta, Tabatinga e Camurupim 938 1.641 74,95
Buzios e Pirangi do Sul 1.951 1.982 1,59
Parnamirim

Pium 2.238 2.694 20,37
Cotovelo 168 788 369,04
Pirangi do Norte 2.413 2.955 22,46

Fonte: IBGE, 2010

Percebemos, no periodo correspondente ao periodo censitario 2000-2010,
que as populacdes das praias de Cotovelo, em Parnamririm, Barreta, Tabatinga e
Camurupim, em Nisia Floresta, foram as que mais cresceram. Tal fato pode ser
justificado pela melhoria das vias entre essas praias e Natal, 0 que encurtou as
distancias, e diminuiu o tempo até essa capital, além do que essas praias e
sobretudo Tabatinga dispdem de boa infraestrutura de tipos de comeércio e de
servigos, tanto publicos quanto privados.

Nos Mapas 2 e 3, verifica-se que Parnamirim e Nisia Floresta estdo divididos
pelos Setores Censitarios e que o seu litoral também concentra elevada quantidade
de domicilios permanentes, igualando-se - algumas vezes ultrapassando - as areas

préoximas a sede administrativa dos municipios.



Mapa 2 — Distribuicdo dos Domicilios Particulares Permanentes em Parnamirim
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Mapa 3- Distribuicdo dos Domicilios Particulares e Permanentes em Nisia Floresta
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Ainda sobre a importancia das vias de circulacdo, estas sdo fundamentais
para o deslocamento e fixagdo das pessoas em determinados locais, além de
proporcionarem uma extensdo dos centros urbanos principais para 0 seu entorno,
dando, muitas vezes, origem a subcentros.

Logo, os sistemas de comunicagdo por estradas em direcdo as praias do
Litoral Sul e a expansdo de tipos de comércio e servicos publicos e privados,
sobretudo, no municipio de Parnamirim — 0 mais proximo a Natal - permitiram a
refuncionalizacéo do territério, anteriormente usado quase somente para atividades

de lazer nos fins de semana e férias.

2.6 Urbanizagao no Litoral Sul Potiguar

Para a andlise até aqui empreendida, colocando a expansdo das Segundas
Residéncias e do desenvolvimento da atividade turistica como indutora de
urbanizacdo no Litoral Oriental Sul Potiguar (sendo essas atividades consideradas
expressdes de lazer no Litoral), faz-se importante neste momento elencarmos as
caracteristicas desse processo de urbanizacéo.

A urbanizacdo pode ser abordada e conceituada de diversas maneiras.
Todavia, ndo hd um conceito que englobe as varias caracteristicas que indicam um
processo dessa ordem. E mais: a definicdo de tal conceito também foi sendo
modificada ao longo dos anos, de acordo com o0s processos histéricos.

Dada a essa variabilidade de abordagem, a urbanizacdo pode ser vista a
partir do crescimento da populagédo urbana em relacdo a populacéo rural e a partir
do aumento da taxa de urbanizacdo (SANTOS, 2008). Ja outros pesquisadores
relacionam o urbano com o modo de vida, a cultura urbana, como é o caso do

soci6logo Manuel Castells (1983, P. 46), para quem:

O termo urbanizacéo refere-se a0 mesmo tempo a constituicdo de
formas espaciais especificas das sociedades humanas,
caracterizadas pela concentracdo significativa das atividades e das
populacdes num espaco restrito, bem como a existéncia e a difusdo
de um sistema cultural especifico, a cultura urbana.

Outros estudiosos do tema, por sua vez, consideram a urbanizagdo como um
“processo de implementagcédo de infra-estrutura, equipamentos e servicos urbanos,

importantes e fundamentais para a vida nas cidades, estando mais voltado para o
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espaco construido” (Sposito, 1991, p. 26), ou ainda pode ser “entendida como
processo social que abrange rela¢cdes sociais, econdmicas, politicas e ideoldgicas,
se constituindo num processo dinamico e histérico inerente a cada sociedade
urbana” COSTA (apud COSTA, 2004, p. 26).

Harvey (2005, p. 167-168) define a urbanizacdo como

[...] um processo social espacialmente fundamentado, no qual um
amplo leque de atores, com objetivos e compromissos diversos,
interagem por meio de uma configuragdo especifica de praticas
espaciais entrelacadas. [...] o conjunto espacialmente estabelecido
dos processos sociais, que denomino urbanizagdo, produz diversos
artefatos: formas construidas, espagos produzidos e sistemas de
recursos de qualidades especificas, todos organizados numa
configuracdo espacial distintiva.

Percebemos, assim, que a diversidade de conceitos torna o fenbmeno
analisado ainda mais complexo. Embora consideremos em nossa analise as
proposi¢des acima acerca do tema, uma vez que identificamos na area analisada o
crescimento populacional, a implementacdo de infraestrutura urbana e a cultura
urbana, analisamos as praticas espaciais e 0S processos sociais no litoral de
Parnamirim e Nisia Floresta. No entanto, no que se refere a esse litoral, as
caracteristicas mais evidentes apontam para um tipo especifico e particular de

urbanizacao prépria dos espacos turisticos: a urbanizagao turistica. Assim:

A urbanizacao turistica faz referéncia, pois, aos processos pelos
guais se tem desenvolvido éareas urbanas com a finalidade
fundamental de produzir, vender e consumir servicos e bens que
produzem prazer aos residentes temporarios. Simbolicamente esses
espacos sdo extraordinarios por parte de seus usuarios. (CLAVE,
1998, p. 25 — Tradugé&o nossa)

A urbanizacédo turistica, assim como a urbanizacdo convencional, €, como
vemos, caracterizada pela diversidade de servigos que oferece, embora a diferenca
esteja no fato de que, nos espacos turisticos, esses servigos sao “produzidos”,
vendidos e consumidos por turistas, ou seja, a producdo desse espaco € para fins
turisticos. E nele que ocorre o consumo de paisagens, de bens e servicos pelo
turista, sendo, assim, um espaco fundamentalmente destinado ao lazer. Neste
sentido, Luchiari (2000. p. 108) diz:
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As cidades turisticas representam uma nova e extraordinaria forma
de urbanizacao, porque sdo organizadas ndo para a producdo, mas
para 0 consumo de bens, servicos e paisagens. Enquanto - desde a
Revolucdo Urbana — as cidades eram construidas para a producéo e
para as necessidades basicas, essas cidades erguem-se unicamente
voltadas para o0 consumo e para o lazer.

Isto ocorre porque em cidades turisticas, o turista deseja encontrar nos
lugares turisticos®®, em suas temporadas de férias, novas paisagens e realizar
atividades diferentes das vivenciadas em seu cotidiano, além de almejar consumir
servigos de qualidade no nivel dos encontrados na cidade onde reside. No caso das
destinagdes “sol e mar”’, Sanchez (1991, p. 234) aponta que, “na maioria dos casos,
o turista € um “urbanita” que espera encontrar algo similar ao que dispbe em seu
lugar de residéncia habitual, mas também um espaco de 6cio-sol-praia”.

A urbanizacao turistica trata-se de um tipo de urbanizacdo singular, pois ela
tem caracteristicas diferenciadas da urbanizacdo convencional: enquanto a
producdo do espaco urbano convencional deve atender as necessidades coletivas
de lazer, saude, educacdo, a cidade turistica busca atender quase que
exclusivamente as necessidades dos turistas, conforme coloca Clave (1998, p. 27 —

Traducédo nossa):

Tendo em conta que o elemento central do turismo é o consumo de
um tipo de bens e servigos que tem principal objetivo sensacdo de
bem-estar em um entorno diferente do habitual, a diferenca das
cidades desenvolvidas durante os séculos anteriores, a urbanizacéo
das cidades turisticas buscam atender —teoricamente- a necessidade
de satisfazer a vontade de consumo supérfluo das pessoas- o 6cio —
em lugar de suas necessidades de consumo coletivo.

Os espacgos turisticos, quando ndo bem planejados, para atender a uma
demanda durante todo o ano, passam boa parte dos meses do ano quase
abandonados ou parcialmente ocupados. Somente no periodo da alta estacao
(dezembro a fevereiro) € que atraem um maior niamero de turistas e ganham novos
reparos e maiores cuidados na iluminacdo, seguranca publica e oferta de alguns
servicos - estes, na maior parte do ano, precarios para atender as necessidades da

populacao local residente. Tal afirmacédo pode ser confirmada através de entrevista

238 Segundo Cruz (2001, p. 7), a expressao “Lugar Turistico” é utilizada para se referir a lugares que
foram apropriados pela pratica social do Turismo, como também a lugares considerados
potencialmente turisticos.
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concedida pelo Secretario de Obras de Nisia Floresta, o sr. George Wilson: “No
periodo que antecede a alta estacdo, ha a pintura do meio fio [...] a Secretaria da
uma énfase maior na iluminagdo publica. Na baixa estacdo, essa manutencao é
realizada através de ligactes da populacao residente que liga e faz a reclamacao”.

A cidade turistica também se caracteriza por ser destinada ao consumo de
bens e servicos supérfluos e intangiveis, uma vez que o turismo em si hdo é uma
necessidade basica do ser humano, como alimentacdo, salude e educacdo. Convém
ressaltarmos que, embora o lazer em si se constitua uma necessidade basica, 0
turismo n&o o é, visto ndo se constituir na Unica forma de se ter lazer.

Outra caracteristica igualmente importante da cidade turistica é a sua
flexibilidade: pode ser sempre modificada para se tornar cada vez mais atraente
para os turistas, sempre na busca de se diferenciar entre os demais destinos.
Segundo Luchiari (2000, p. 108):

A urbanizacao turistica coloca as cidades no mercado de paisagens
naturais e artificiais. Algumas cidades chegam a redefinir toda sua
vida econdémica em fungdo desenvolvimento turistico, reorganizando-
se para produzir paisagens atrativas para 0 consumo e para o lazer
(Grifo da autora).

Na maioria das vezes essa urbanizacdo turistica ocorre sob a logica da
“parceria” entre o Setor Publico e o Privado, em que aquele investe na
implementagdo de infraestrutura basica, como agua, energia, saneamento basico,
pavimentagdo das ruas, na construgcdo ou melhoria das vias de acesso a esses
locais, além dos incentivos generosos para que as empresas invistam capital em
seus territérios. Estas geram empregos e mantém a populagéo “satisfeita”. A essa
relacdo entre o publico e o privado Harvey (2005, p. 170) chamou de “novo
empreendedorismo”, o qual “tem como elemento principal a nocdo de “parceria
publico-privada”, em que a iniciativa tradicional local se integra com o uso dos
poderes governamentais locais, buscando e atraindo fontes externas de
financiamentos diretos ou novas fontes de emprego”.

Na maioria das vezes, esses lugares sédo construidos com base no discurso
de desenvolvimento econémico para a comunidade local. No entanto, esta continua
a ocupar as vagas do subemprego e o0s lucros reais nem sempre retornam

diretamente para essa comunidade. Harvey (2005, p. 171), discutindo a respeito da
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melhoria da imagem de cidades como Baltimore, em funcdo da atividade turistica,
destaca o seguinte:

A construcdo de tais lugares talvez seja considerada uma maneira de
obter beneficios para populacées numa jurisdicdo especifica. De fato,
essa € a alegacdo principal do discurso publico elaborado para
justifica-la. No entanto, geralmente, sua forma torna indiretos todos
os beneficios, e, possivelmente, resulta maior ou menor em escopo
do que a jurisdicdo em que se encontra. Os projetos especificos a
um determinado lugar, também tém o habito de se tornarem foco da
atencao publica e politica, desviando a atencéo e até os recursos dos
problemas mais amplos, que talvez afetem a regido ou o territério
como um todo.

Embora os lugares turisticos sejam reconhecidos como aqueles que captam
muitos investimentos, nem sempre isto significa melhoria efetiva das condi¢cdes de
vida da populacao local. Além do qué, esses investimentos concentrados em apenas
uma base econdmica acompanham certo risco e tornam essa economia muito fragil,
ja que, em crises econdmicas, ela pode ter consequéncias sociais bastante
negativas.

Logo, as cidades turisticas ndo fogem a regra da légica de producao
capitalista. Ao contrario, enfatizam essa légica, tendo em vista que sdo um espaco
produzido pelas esferas publicas e privadas para atender as demandas do capital -
um espaco produzido para usos e acessos diferenciados pela Sociedade.

Neste sentido, Carlos (2011, p. 64) coloca que

[...] A producéo do espaco se insere, assim, na l6gica da producao
capitalista que transforma todo produto dessa produgdo em
mercadoria. A logica do capital fez com o0 uso (acesso necessario a
realizagdo da vida) fosse redefinido pelo valor de troca e, com isso,
passasse a determinar os contornos e sentidos da apropriagdo do
espaco, pelos membros da sociedade. [...] trata-se, também, do
momento histérico em que a expansdo da mercadoria penetra
profundamente na vida cotidiana, reorientando-a sob sua estratégia.
E a ocasido em que a propriedade privada invade a vida de forma
definitiva, redefinindo o lugar de cada um no espaco, encerrando
numa pratica socioespacial limitada pela norma como forma legitima
de garantir os acessos diferenciados ao bens produzidos.

Assim, a cidade turistica € um espaco produzido que se transforma
essencialmente em mercadoria: a ele tem acesso quem pode pagar para tal. E o
lazer como expressdo maxima da logica capitalista, a partir da qual ficam claras as

normas que legitimam o acesso a determinados bens ou servicos.
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Outro ponto a se destacar na area analisada refere-se as caracteristicas
morfolégicas da urbanizacdo e as relagdes entre as cidades que compdem a rede
urbana do entorno de Parnamirim e Nisia Floresta.

O processo de urbanizacdo tem seguido as principais vias de acesso ao
litoral, ou seja, tem ocorrido, ao longo do litoral, de forma estendida, tendo em vista
gue tanto a expanséo das Segundas Residéncias quanto a do Turismo ocorrem no
litoral e, consequentemente, os fluxos demandados por esses dois processos € que
definem os vetores de expansao do tecido urbano em direcéo ao Litoral Oriental Sul
Potiguar.

Alguns autores tém discutido 0S novos processos que redefinem as
morfologias urbanas (GOTTDIENER, 1993; DEMATTEIS, 1998; HERNANDEZ,
2006; MONTE-MOR, 2006) caracterizadas pela extensdo e espraiamento dos

tecidos urbanos. Spdésito (2009, p. 43) coloca que:

A urbanizacdo difusa pode ser vista mais como tempo do que
espaco, ou seja, sdo as novas temporalidades urbanas, dadas pela
ampliagdo das novas tecnologias, que possibilitam a ocupagéo de
tecidos urbanos cada vez mais extensos e em descontinuo a cidade,
cuja morfologia era mais integrada ou compunha, em algum nivel,
uma unidade formal e de funcionamento.

Verificamos ainda que, embora a centralidade que Natal exerce enquanto
capital do Estado seja indiscutivel, tanto no que refere a equipamentos turisticos,
quanto a variedade de comércio e servicos, superiores aos da area litoranea, a
relacdo entre Natal-Parnamirim-Nisia Floresta ocorre de forma complementar e ndo
se constitui em uma hierarquia rigida.

Em 1933, o geografo alem&o Walter Christaller formulou a teoria das
localidades centrais, explicando a relacdo existente entre os nucleos urbanos e as
redes que se estabeleciam entre eles. Naquele momento, a teoria se constituiu na
tabua de salvagdo para muitos estudiosos do urbano, inclusive geodgrafos. No
entanto, essa teoria tem sido reavaliada em face as mudancas decorrentes do
desenvolvimento do capital nas sociedades.

Segundo Corréa (2010, p. 41), a teoria de Christaller, em proposi¢cdes gerais

[..] traduz-se, em uma regido homogénea e desenvolvida
economicamente, em uma nitida hierarquia definida simultaneamente
pelo conjunto de bens e servicos oferecidos pelos estabelecimentos
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do setor terciario e pela atuacdo espacial. Essa hierarquia
caracteriza-se pela existéncia de niveis estratificados de localidades
centrais, nos quais 0os centros de um mesmo nivel hierarquico
oferecem um conjunto de semelhante de bens e servicos e atuam
sobre areas semelhantes no que diz respeito a dimensao territorial e
ao volume de populagdo. Os mecanismos fundamentais que atuam
gerando essa hierarquia de centros sdo, de um lado, o alcance
méaximo e, de outro, o alcance espacial minimo.

Logo, na referida teoria, os nucleos urbanos tinham papéis muito bem
definidos, exercendo uma rigida hierarquia. O nucleo urbano ou cidade, que
dispunha de um Setor Terciario altamente especializado e desenvolvido,
subordinava um outro centro de relevancia menor a partir destas caracteristicas, que
subordinavam outro ainda menor e assim sucessivamente. Esses centros também
possuiam um nivel de alcance maior ou menor, de acordo com sua relevancia e
posi¢cdo nessa hierarquia. Alguns possuiam um campo de influéncia maior do que
outros.

Ocorre que as mudancas promovidas pelo avanco do capital, com a insercao
de novas logicas de producdo, de circulacdo e consumo, aliadas as redes de
informagdo que estdo cada vez mais desenvolvidas, vém fazendo com que esse
modelo de centralidade hierarquica ndo mais dé conta de toda a complexidade que
tém apresentado os ndcleos urbanos.

O gedgrafo Francisco Antdnio dos Anjos e a arquiteta Lisete Assen de Oliveira
propdem a adequacéo dos estudos sobre o urbano, tentando entender os sistemas
urbanos a partir da coexisténcia de “redes rigidas, sistemas multipolarizados e
radiais” (ANJOS; OLIVEIRA, 2009, p. 198), pois, mesmo parecendo tdo opostas a
teoria das localidades centrais e a ideia de dispersao urbana, elas devem ser vistas
de forma integrada e complementar, ja que essas novas morfologias urbanas tém se
apresentado em diversas areas no Mundo, seja na ltalia, em Portugal, na Espanha

ou no Brasil, conforme colocam Anjos e Oliveira (2009, p. 198):

Essas novas morfologias presentes na metropolizacdo atual, com
conurbacdes intensas e descontinuas, heterogéneas e
multipolarizadas, sdo percebidas em vérios espacos brasileiros [...].
Nestes territorios urbanizados, as légicas de producdo dos espacos
vém promovendo a dispersdo urbana que tende a aumentar a
metropolizacdo do espaco. A difusdo do modo de vida urbano pelo
territério, além disso, produz novas hierarquias urbanas, as quais
menos rigidas, promovem sistemas urbanos complexos. ( ANJOS &
OLIVEIRA, 2009, p. 198)
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N&o pretendemos afirmar que o litoral de Parnamirim e Nisia Floresta é
produto de uma urbanizacdo difusa, o fato é que muitos sdo os estudos
empreendidos a este respeito nos paises europeus. Alguns estudiosos do urbano no
Brasil, por exemplo, jA apontam algumas cidades brasileiras como exemplo desse
tipo de urbanizacdo. Novas reflexdes, contudo, sdo necessarias para se procederem

a uma analise mais fiel da realidade das cidades nordestinas.
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3 A DINAMICA DO SETOR DE SERVICOS EM AREAS TURISTICAS

3.1 Os Servigos: Caracteristicas Gerais

As areas turisticas necessitam de uma infraestrutura basica, de variedade de
tipos de comércio e servicos, de investimentos em infraestrutura turistica que deem
suporte a atividade do turismo. Conforme colocamos na discussdo anterior, 0s
lugares turisticos séo alvos de investimentos publicos e privados, com o intuito de
atrair turistas e novos investimentos.

Assim, os municipios analisados, ao longo dos anos, foram se estruturando
para atender a demanda dos turistas e dos usuarios de Segunda Residéncia,
dinamizando seu Setor de Servicos e Comércios, conforme veremos mais adiante.

A literatura sobre o Setor de Servicos e suas caracteristicas é muito confusa,
devido a amplitude do conceito. Por essas dificuldades, que vém se prolongando, as
abordagens conceituais apresentaram quase exclusivamente definicbes
reducionistas, como: “o setor de servigos abrange tudo o que nao esta incluido na
producao extrativa e de transformagao”; ou “sdo aquelas atividades econdmicas que
ndo podem ser atribuidas nem ao setor primario (agricultura, mineracdo) nem ao
setor secundario (industria)”; ou ainda definicbes meramente enumerativas, que
afirmam que as profissdes ou as organizagdes de servigos “abrangeriam o comércio,
bancos, seguros, a administracdo publica e empresarial, sistemas de saude, de
ensino e judicial” (OFFE, 1991, p.11-14).

Percebemos que as tentativas de definicdes das atividades de servicos a
partir de caracteristicas como: “alta exigéncia de formagédo a forca de trabalho”,
“possui um grau especial de interagao no trabalho”, “uso intensivo de informacgdes e
tecnologias”, “elevada participacdo da forca de trabalho feminino”, sempre
fracassaram, pelo fato de captarem apenas as especificidades de uma parte das
atividades classificadas como servicos. Aléem do qué, o Setor de Servicos no
passado néo tinha a importancia que assumiu perante a Sociedade Contemporanea,
onde novas formas de consumo tém buscado os mais variados suportes e
ocasionado mudancas na relagéo produtor/consumidor, demandando outros tipos de
servicos. Um exemplo desse processo sdo as modificacbes no setor turistico das

Agéncias de Viagens, com o surgimento da Internet.
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A forma de oferecer o produto turistico teve que ser completamente
modificada, para que esse meio de comercializacdo pudesse contribuir para o
aguecimento do mercado. Para tanto, as Agéncias de Viagens, procurando se
adequar aos novos tempos, criaram os GDS - Sistemas Globais de Reserva -, a
partir de um grande sistema de banco de dados. Tal sistema revolucionou a
atividade, otimizando o processo de prestacao de servigos aos seus clientes.

Ainda a propésito do Setor de Servicos, Kon (1999, p. 65) diz que “No
passado o setor de servicos era considerado como residual em relacdo ao global da
economia, ap0s a consideracdo das atividades primarias e secundarias, e 0s
servigos eram vistos como intangiveis e de inerente menor produtividade”.

No que se refere a definicbes, Claus Offe (1991, p. 15) vai propor uma

definicdo funcional do Setor de Servicos, a qual, segundo ele:

O setor de servicos abrange a totalidade daquelas funcdes no
processo de reprodugdo social, voltadas para a reproducdo das
estruturas formais, das formas de circulagdo e das condi¢des
culturais paramétricas, dentro das quais se realiza a reproducédo
material da sociedade [...] Onde o conceito de reproducdo das
estruturas formais, é entendido como a manutencéo das condi¢des
fisicas da vida social, dos sistemas de normas culturais e legais, a
transmissdo e o desenvolvimento do acervo de conhecimento de
uma sociedade, seus sistemas de informacéo e circulacao.

O mesmo autor estabelece trés formas da organizacéo do referido Setor. Sado
elas: servicos comerciais, servicos internos a organizacdo e servigos publicos e
estatais. Segundo ele, nos servicos comerciais, empresas autbhomas geram e
vendem servigos comercialmente, em que tais servicos sdo dotados de “valor’
apenas ao surgir o cliente.

Quanto a segunda categoria do Setor de Servicos, referente aos servigos
internos a organizacdo, esta abrange o conjunto daquelas atividades de trabalho
realizadas no bojo e como parte das organizacdes produtivas e que nao sejam
diretamente produzidas, mas tenham uma funcdo de acompanhamento do processo
de producado. Essa categoria abrange o pessoal técnico-gerencial nas empresas, as
funcdes mais ou menos diferenciadas de direcéo, os servi¢cos diretamente referidos
a produgdo, como estoque, manutencdo, reparos, limpeza e administracdo do
pessoal, e as fungbes policiais internas a empresa, como vigias, porteiros, entre

outras.
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Para Offe (1991, p. 28), a diferenca entre servicos comerciais € 0S servigos
internos a organizagao reside em que “o volume de servigos gerados pelo comércio
e definido a partir de critérios de custos e rendimentos enquanto no segundo o
rendimento sequer pode ser cogitado como base de calculo, j& que os resultados
desses servigos ndo sio voltados para a venda”.

Quanto aos servigos publicos e estatais, 0 autor coloca que a sua producao
distancia-se ainda mais das condi¢cdes necessarias a aplicabilidade dos critérios da
racionalidade do mercado. JA que os resultados dos servicos estatais ndo sao
alocados por meio de precos, mas na sua maior parte sdo avaliados enquanto seu
valor de uso, exclui-se o critério da rentabilidade enquanto indicador da composicéo
e do volume do trabalho em servicos organizados estatalmente.

A respeito dos servigos publicos, Kon (1999, p. 69) diz que estes “ tendem a
ser analisados nado totalmente por critérios econdmicos de custos ou lucro, mas
através de critérios sociais, incluindo a possibilidade de acesso dos consumidores e
a qualidade do produto”.

Em se tratando dos lugares onde se desenvolvem atividades turisticas,
sabemos que esses espacos de uso turistico necessitam de servigcos
complementares para que seu uso possa se efetivar, uma vez que 0s aspectos
fisicos por si s6s ndo caracterizam a funcdo produtiva de uma area turistica. A este

respeito, Sanchez (1991, p. 223) ressalta que:

O espaco turistico assume uma funcgéo produtiva, pelo fato de tratar-
se do uso de fatores fisicos que precisam de toda uma série de
servigos para que seu uso possa tonar-se efetivo. [...] Em si mesmo,
ao espaco fisico — mar, praia, sol- ndo se atribui uma funcao
mercantilizada [...]. O que se converte em espaco produtivo é aquele
territério em que se localizam os servicos necessarios para que o
espaco de 6cio possa ser usado como tal.

No caso das areas turisticas e de expansdao de Segundas Residéncias,
embora tenham crescido os investimentos em infraestrutura e equipamentos
complementares para a efetivacdo desses espacos turisticos, 0 que geralmente
ocorre € a demanda por alguns servicos em periodos de férias, fins de semana e
feriados ser superior a oferta.

No caso das é&reas ocupadas por Residéncias Secundarias, sua

estacionalidade causa alguns problemas aos municipios que optam por captar esse
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tipo de demanda, visto, em boa parte do ano, elas estarem desocupadas, causando
uma disparidade entre os servi¢os ofertados e a demanda consumidora.

Para Aledo (2007, p.10), administrar esse problema tem se constituido em um
desafio para os municipios, uma vez que, “a administracdo estatal ou regional
planeja de acordo com a populagéo que aparece nos censos e documentos oficiais
[...] o curto tempo que o veranista passa nessas localidades n&o justifica a
construcdo de maiores infraestrutura e servicos que seriam usados somente em
algumas semanas do ano”.

Em outros casos, onde areas, que inicialmente eram de Residéncias
Secundarias, passaram a ser de Residéncias Permanentes, também ocorrem outros
problemas relacionados a oferta e demanda de servicos. Neste caso, esses novos
residentes vado demandar todo tipo de infraestrutura e servicos publicos, como:
melhoria de estradas, coleta de lixo, limpeza e manutencdo das ruas, iluminagao
publica de qualidade, seguranca, transporte publico, servicos de saude, redes de
abastecimento de agua e energia e saneamento, se “constituindo em onerosa carga
econOmica para os municipios”, Mazon ( apud ALEDO, 2007, p. 8).

Ainda sobre o uso dos servigos pelo usuario de Segunda Residéncia, Aledo
(2007) afirma que este n&o contribui de forma significativa para uma dinamica
econdmica local, uma vez que a rotina por ele ali desenvolvida ndo muda muito em
relacdo a que desenvolve em sua residéncia permanente. Por isto, seu gasto médio
diario € muito inferior ao do turista que esta alojado em um hotel, inclusive no que
diz respeito a lazer, uso constante de restaurantes e deslocamentos — geralmente,
em veiculo de sua propriedade. Esse indice de gastos tende a diminuir ainda mais
guando a Residéncia Secundéaria é prépria e ndo alugada.

No caso da comunidade local dessas areas turisticas, no geral esses
moradores prestam servicos ligados as Residéncias Secundarias, como cuidar das
casas no periodo da baixa estacdo, ou assumem outras fungdes, como a de vigia
noturno, pastorador de carro e outros servicos relacionados a fun¢des domesticas.

Na alta estacdo, no periodo de veraneio, ocorre uma oferta maior de
empregos - a maioria temporarios -, devido as varias atividades comerciais que
surgem nessas localidades litoraneas para atender a demanda turistica. Mesmo
assim, identificamos (através da pesquisa de campo realizada em fevereiro de 2012)
gue muitas das vagas temporarias oferecidas em restaurantes e pousadas nao sao

ocupadas por moradores locais, pois, segundo alguns proprietarios ou gerentes dos
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estabelecimentos, “ha muitos problemas para contratar mao de obra local [...] eles
guerem folgar no fim de semana [...] quando o movimento/fluxo de pessoas € mais
intenso, assim ndo d&” (Gerente de restaurante na praia de Bulzios- entrevista,
fevereiro de 2012). Além do mais, a maioria dos gerentes que ocupam as vagas em
restaurantes ou pousadas é de Natal.

No caso do Turismo, 0s servi¢os tém outras especificidades: em sua maioria,
possuem caracteristica intangivel, ou seja, estdo ligados a questdes emocionais.
Sobre os servicos relacionados com o Turismo, Urry (1999, p. 103) diz “O produto do
servigo é predominantemente intangivel. Assim, embora existam certos elementos
tangiveis, tais como alimentacdo, a viagem ou as bebidas, os elementos
fundamentais sao intangiveis”.

O turista espera ser bem atendido desde o primeiro instante em que ele
decide viajar, quando procura uma agéncia de viagem, até a arrumacao de suas
malas no hotel em que esta hospedado. Ele espera ser bem atendido pelos
atendentes da agéncia de viagem, pelos comissarios de bordo nas companhias
aéreas, pelo garcom nos restaurantes que frequenta e no hotel onde esta
hospedado. O hospede bem tratado em um hotel voltara a este ndo somente por sua
estrutura fisica, mas pelo tratamento recebido, pela presteza e eficiéncia com que
teve os seus pedidos atendidos, entre outros fatores.

Neste sentido, os empregados desse ramo séo frequentemente estimulados a
sorrir e a decorar o nome dos clientes. Para Urry (1999), isso € a “comercializagcao
do sentimento humano”, em que esses empregados “vendem” simpatia sem obterem
maior remuneracdo para tal. Segundo Urry (1999, p. 100), “Pode-se alegar, no
entanto, que esse trabalho emocional é muito dificil, solicita demais, ndo obtém
reconhecimento e é relativamente mal recompensado”.

Em resumo, a intangibilidade dos servicos turisticos esta diretamente ligada a
forma como se oferece determinado produto, ou seja, a atitude de quem esta
oferecendo-0, e ndo necessariamente ao produto em si. A qualidade desse servigo
nao pode ser medida e, além de ser a “alma do negdcio” dos servicos turisticos, é
propria da Sociedade Capitalista, que transforma absolutamente tudo em
mercadoria, atribuindo a tudo o valor de troca, até mesmo as relacdes humanas, que
se tornam dissimuladas. Em rela¢@o ao valor de troca atribuido até mesmo a essas
relagbes, como consequéncia da Sociedade Contemporanea do Consumo,
Baudrillard (2010, P. 215) afirma:
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[...]. Trata-se de toda rede de comunicacdo personalizada que
invade a quotidianidade do consumo. Trata-se, de facto, do
consumo — consumo da relacdo humana, de solidariedade, de
reciprocidade, de calor e participacdo sociais estandardizadas sob
forma de servigcos-, consumo permanente de solicitude de
sinceridade e de zelo, mas também, claro estd, simples consumo
dos signos desta solicitude — ainda mais vital para o individuo que a
alimentagéo biolégica num sistema em que a distancia social e a
atrocidade das relacfes sociais constituem a regra objectiva.

A perda da relacdo humana (espontanea, reciproca e simbdlica) é o
facto fundamental das nossas sociedades.

Assim as relacbes humanas passaram a ser mediadas pelo que Baudrillard
chama de “sorriso institucional”, embora as empresas ndo recompensem seus
funcionarios pelo sorriso distribuido aos seus clientes - ele € um dos ingredientes da
“eficiéncia” daquele. E neste sentido que a aeromoca distribui simpatia e a
recepcionista do hotel e o garcom do restaurante sdo solicitos, simulando uma
aproximacéao que nunca sera real quando se trata da relacdo empresa-cliente.

A partir do préximo item, iremos analisar a expansao dos tipos de comércio e

servicos a partir do lazer no litoral de Parnamirim e Nisia Floresta.

3.2  Os Servicos ofertados no litoral de Parnamirim e Nisia Floresta

O georreferenciamento e a contagem dos tipos de comércio e servicos no
litoral dos municipios analisados ocorreram em fevereiro de 2012, quando foram
contabilizados 364 estabelecimentos de comércio e servi¢cos publicos e privados ao
longo do litoral (APENDICE E), dos quais 156 foram registrados em Nisia Floresta e

208 em Parnamirim, conforme mostra a Tabela 14.

Tabela 14- Comércios e Servigos Publicos e Privados no litoral de Parnamirim e
Nisia Floresta

Servigos Parnamirim Nisia Floresta
Privados 181 139
Publicos 27 17
Total 208 156

Fonte: Pesquisa de campo (2012)

A partir dos dados coletados, constata-se que o fato de Parnamirim ser mais

desenvolvido do que Nisia Floresta € refletido também no litoral, uma vez que
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aquele apresenta uma maior representatividade de servigcos publicos e privados em
relacdo a este, embora a extensao do seu litoral seja menor que a de Nisia Floresta.

A area litoranea dos municipios foi delimitada pelos Setores Censitarios do
IBGE e os estabelecimentos comerciais e 0s servicos foram divididos em categorias
para melhor serem analisados, conforme mostra a Tabela 15 a seguir, referente aos

citados municipios:



Tabela 15- Distribuicdo de Estabelecimentos Comerciais e de Servigos Publicos e
Privados nos Municipios de Nisia Floresta e Parnamirim
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Categorias Nisia Floresta Parnamirim Total
1.Hotel, pousada, resort 11 11 22
2.Bar, barracas, restaurante, pizzaria, 70 68 138
creperia lanchonetes, sorveterias,
sanduicheria e tapiocaria
2.Parque aquatico, museu 2 0 2
4.Feira e lojas de artesanato,feira de 1 5 6
frutas de Pium, passeio de barco do
Marina Badaué
5.Supermercado, emporios, distribuidora 30 27 57
de gas e bebidas, padaria, quitanda e
conveniéncia
6.Estabelecimentos de material de 7 28 35
construcdo, loja de moveis, madeireira,
distribuidor de pedras, loja de pré-
moldado, loja de confecc¢éo, floricultura
7.Serralheria, borracharia, oficina, 9 13 22
servicos e manutencdo de bombas,
geladeiras, antenas, piscinas
8.Saldo de beleza, academia, lan house, 7 23 30
locagdo andaimes, locacdo de motos, loja
de pet shop, lavanderia, estabelecimento
de seguranca particular, empresa de
transporte coletivo, posto de combustivel
9.Farmacias e laboratério de analises 1 6 7
clinicas, consultério odontologico
10. Unidades de saude ou hospital 4 2 6
11.Posto policial, posto rodoviario e 1 3 4
delegacias
12. Escolas 5 8 13
13. Igrejas 5 4 9
14. Posto dos Correios 1 2 3
15.SubPrefeitura; servicos de agua e 1 1 2
esgoto
16. Clube de danca, associacdes, colbnia 1 7 8
dos pescadores, ginasio de esportes

Total do litoral 156 208 364

Fonte: Pesquisa de campo (2012)

De forma mais especifica, a Tabela 16, referente aos estabelecimentos

comerciais e aos servicos distribuidos por praias do litoral de Nisia Floresta, mostra

gue a Praia de Barra de Tabatinga apresenta o maior nimero de estabelecimentos

comerciais e de servigos referentes a categoria 2 (bar, barracas, restaurante,

pizzaria, creperia lanchonetes, sorveterias, sanduicheria e tapiocaria), mas nao so

por isto essa praia tem maior dinamica entre as demais do referido litoral, mesmo

porque o numero de estabelecimentos comerciais e de servicos da praia em foco
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ndo é tao diferente do das outras praias nessa categoria - tanto é que Buzios tem
apenas dois estabelecimentos comerciais a menos, além de apresentar um numero
maior de hospedagem. O que se da, porém, € que Barra de Tabatinga congrega
uma maior dindmica por estar melhor estruturada em relacdo as demais praias
desse litoral, pois concentra servicos como posto policial, correios, farmacia e outros

das categorias 6 e 7.



Tabela 16- Distribuicdo de comércios e servigos publicos e privados por
praia no municipio de Nisia Floresta
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CATEGORIAS

PRAIAS DE NiSIA FLORESTA

Barreta

Camurupim

Tabatinga

Blzios

Pirangi do Sul

1. Hotel, pousada, resort

0

3

3

5

0

2 Bar, barracas, restaurante,
pizzaria, creperia lanchonetes,
sorveterias, sanduiches e tapiocaria

11

13

17

15

12

3 Parque aquatico, museu

4 Feira e lojas de artesanato,Feira de
frutas de Pium, passeio de barco do
Marina Badaué

5 Supermercado, empoérios,
distribuidora de g&s e bebidas
padaria, quitanda e conveniéncia

6 Estabelecimentos de material de
construcéo, loja de moveis,
madeireira, distribuidor de pedras,
loja de pré-moldado, loja de
confeccao, floricultura

7 Serralheria, borracharia, oficina,
servicos e manutencdo de bombas,
geladeiras, antenas, piscinas,

8 Saldo de beleza, academia, Lan
house, locacdo andaimes, locagao de
motos, loja de pet shop, lavanderia,
estabelecimento de seguranca
particular, empresa de transporte
coletivo, Posto de combustivel

9 Farméacias e laboratério de analises
clinicas, consultério odontolégico

10 Unidades de saude

[EEY

o

[

11 Posto policial, posto rodoviario e
delegacias

o

o

[EEY

o

o

12. Escolas

13 Igrejas

14 Posto de correios

15 Subprefeitura; servicos de agua e
esgoto

[} Kol Nl B\

o|o|—| O

o|lr|r|r

R|O| Ol

o|lOo|N| -

16 Clube de danca,associag0es,
colénia dos pescadores, ginasio de
esportes

TOTAL POR PRAIA

25

24

43

39

25

TOTAL NO LITORAL DE NiSIA
FLORESTA

156

Fonte: Trabalho de campo (2012).
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J4 quanto ao item “comércios e servicos em Parnamirim”, esta evidente,
conforme os dados apresentados na Tabela 17, que Pirangi do Norte assume uma
maior relevancia entre as demais praias, ndo so pelo numero em si, embora este
nao represente uma diferenca de muita expressividade comparando-se com Pium,
mas pela qualidade dos servicos e do comércio oferecidos nessas praias. E tem
mais: Pirangi do Norte recebe o maior numero de turistas entre as praias do litoral de
Parnamirim e Nisia Floresta, entre outros fatores, porque ali estd um dos atrativos

turisticos do Rio Grande do Norte, o “Maior Cajueiro do Mundo”.
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Tabela 17- Distribuicdo de comércios e servi¢cos publicos e privados por praia no
municipio de Parnamirim

CATEGORIAS PRAIAS
Pirangi do Norte | Cotovelo | Pium

1. Hotel, pousada, resort 7 3 1
2.Bar, barracas, restaurante, pizzaria, 45 4 17
creperia lanchonetes, sorveterias,
sanduiches e tapiocaria
3.Parque aquético, museu 0 0 0
4.Feira e lojas de artesanato,Feira de frutas 4 0 1
de Pium, passeio de barco do Marina
Badaué
5.Supermercado, empoérios, distribuidora 13 0 14
de gas e bebidas padaria, quitanda e
conveniéncia
6.Estabelecimentos de  material de 7 0 21
construcdo, loja de moveis, madeireira,
distribuidor de pedras, loja de pré-
moldado, loja de confecc¢éo, floricultura
7.Serralheria, borracharia, oficina, servigos 3 0 10
e manutencdo de bombas, geladeiras,
antenas, piscinas,
8.Saléo de beleza, academia, Lan house, 13 0 10
locagdo andaimes, locacdo de motos, loja
de pet shop, lavanderia, estabelecimento
de seguranca particular, empresa de
transporte coletivo, Posto de combustivel
9.Farmacias e laboratério de anédlises 2 0 4
clinicas, consultério odontolégico
10. Unidades de saude 1 0 1
11. Posto policial, posto rodoviério e 2 0 1
delegacias
12. Escolas 4 1 3
13. Igrejas 1 0 3
14. Posto de correios 1 0 1
15. Subprefeitura; servicos de &gua e 1 0 0
esgoto
16. Clube de danca,associacfes, coldnia 3 0 4
dos pescadores, ginasio de esportes

TOTAL POR PRAIA 108 8 92
TOTAL NO LITORAL DE PARNAMIRIM 208

Fonte: Trabalho de campo (2012).

Em se tratando dos tipos de comércio e de servigcos, estes possuem

especificidades entre os municipios enfocados. De maneira geral, os do litoral de

Nisia Floresta sdo mais precarios e menos diversificados do que os do litoral de
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Parnamirim. Tal fato pode ser devido a varios fatores. Um deles é a extensdo do
litoral de Parnamirim (em torno de 7km?*) ser menor do que a do de Nisia Floresta
(em torno de 20km), o que torna mais facil a administracdo do primeiro em relacéo a
do segundo. Naquele, os investimentos tornam-se mais concentrados, enquanto em
Nisia Floresta da-se uma certa pulverizacdo. Outro fator refere-se ao fato de
Parnamirim ser a terceira maior economia do Estado, ser melhor estruturado e
receber um numero maior de turistas.

Os dados mostram que esse municipio (Parnamirim) apresenta-se mais
estruturado no quesito “seguranca”, dispondo de um maior nimero de delegacias de
policia e de posto policial. Embora seja um municipio que apresenta uma quantidade
menor de itens referentes a categoria 2 - bar, restaurantes lanchonetes, etc -, € la
onde se podem encontrar os melhores restaurantes e bares, tais como o tradicional

= ”

restaurante “Pacoca de Pildo” e algumas das melhores franquias de pizzaria,
oriundas de Natal, no periodo da alta estacao.

Outro ponto a ser levado em consideracdo é que Nisia Floresta, embora
apresente um numero maior de unidades de saude, é em Parnamirim, na praia de
Pirangi do Norte, que esta localizada a Unidade Mista de Saude “Deputado Marcio
Marinho”, a qual funciona 24h e recebe casos de urgéncias das localidades do

entorno e até de outros municipios.

* O célculo da extensdo do litoral de Parnamirim e Nisia Floresta foi realizado por

ferramentas disponiveis no Google Earth.
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Fotografia 8- Unidade Mista de Saude “Deputado Marcio Marinho” - Pirangi do
Norte/Parnamirim

Foto: Elizangela Oliveira - Trabalho de campo (2012)

No que se refere ao perfil dos comerciantes, a maioria deles é de Barra de
Tabatinga (12,24%), Pirangi do Norte (18,35%), Pium (16,33%) e Natal (15,31%),
conforme especifica o Grafico 5:

Gréfico 5- Origem do Proprietario dos Estabelecimentos de Parnamirim e Nisia
Floresta

Tabatinga
Sdo José de Mipibu
Pium
Pirangi so sul
Pirangi do norte
Parnamirim
Outros paises
N3o respondeu
Nova Parnamirim
Nisia Floresta
Natal
Macaiba
Curitiba-PR
Cotovelo
Camurupim
Buzios
Barreta 5,10

- - - - L%

0,00 5,00 10,00 15,00 20,00

18,37

Fonte: Pesquisa de campo (2012).
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A maioria dos comerciantes tem entre 25 e 45 anos, sendo um percentual de
55,1%. Referentemente ao nivel de escolaridade, a maior parte deles possui o
Primeiro ou o Segundo Grau Completo, sendo importante observar que Parnamirim
apresenta 0 maior percentual de comerciantes ou prestadores de servicos com 0
maior nivel de escolaridade - alguns deles possuem Curso Superior Completo e até
Pés-Graduacéo.

Gréfico 6: Formacdo dos Comerciantes ou Prestadores de Servigos no Litoral
de Parnamirim e Nisia Floresta

N3o respondeu 018075

Pés-graduagdo completo 0,00 5,26

. 7,02
Superior completo 2,44

Segundo grau completo 46,34

Primeiro grau completo 3171
’

Sem instrugdo formal / primério 24,56
incompleto 19,51

X

0,00 10,00 20,00 30,00 40,00 50,00

B Parnamirim H Nisia Floresta

Fonte: Pesquisa de campo (2012).

No geral, podemos concluir que o comerciante ou o prestador de servicos no
litoral de Parnamirim e Nisia Floresta ou sdo oriundos desses municipios, ou sao
natalenses que enxergam o litoral como uma éarea boa para investimentos.
Geralmente sdo pessoas em idade economicamente ativa e seu nivel de
escolaridade € médio, tendo em vista que a maioria possui 0 Nivel Médio Completo -

uma minoria € que apresenta Graduacao ou apenas o Fundamental.
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3.3 O Consumo dos Servicos pelos Turistas®

Para levantarmos informagé&o sobre o consumo dos servigos pelos turistas, foi
realizada uma pesquisa em Pirangi do Norte — Parnamirim, em um dos pontos
turisticos mais visitados no litoral: o “Maior Cajueiro do Mundo”.

Nesse local, foi criada uma estrutura de visitagdo ao Cajueiro que envolve o
Mirante e um passeio sobre pontes de tabuas pelo Cajueiro, como também varios
estabelecimentos que comercializam artesanatos da regido, constituindo-se em uma

feira de artesanato, conforme mostram as fotografias 9 e 10:

"1

';'b';l'.‘é'.‘ o PR H $ 134
I A e . <

o

— 1

(&t
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’

Foto 9: Eliz&ngela Oliveira — Trabalho de campo (2012)
Foto10: Disponivel em: < http://www.omaiorcajueirodomundo.com/>26.

% Esta etapa da pesquisa corresponde a etapa 3 (ver introducdo), a qual se refere a

aplicacdo dos questionarios a turistas (APENDICE C). Essa etapa foi dividida em duas fases. A
primeira, realizada nos dias 4 e 11 de fevereiro de 2012 (periodo de alta estacéo), foi constituida da
aplicagdo dos questionarios em dois locais de visitagdo turistica. O primeiro deles é o do “Maior
Cajueiro do Mundo”, localizado na praia de Pirangi do Norte - Parnamirim, onde foram aplicados 48
guestionarios ao longo do dia; o segundo foi a Lagoa de Arituba, localizada na praia de Camurupim -
Nisia Floresta, quando aplicamos 50 questionarios. A segunda fase ocorreu nos dias 7 e 21 de julho
de 2012 nas mesmas localiza¢des (conforme mostra a Tabela 4). Na ocasido, foram aplicados 52
guestionarios na area do Cajueiro e 53, na Lagoa.

% Acesso em: 02 jan.2013
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Fotografia 11: Extens&o do Maior Cajueiro do Mundo

Foto 11: Disponivel em: < http://www.omaiorcajueirodomundo.com/>27

Ja em Camurupim — Nisia Floresta, a pesquisa foi realizada em um ponto
bastante atrativo para os turistas: a Lagoa de Arituba. Entre os atrativos desta, tém-

se 0 uso do Caiaque e do Pedalinho e alguns restaurantes.

Fotografias 12 e 13: Lagoa de Arituba em Camurupim — Nisia Floresta

Foto 11: Elizadngela Oliveira — Trabalho de campo (2012)
Foto 12: Disponivel em: <http://atividadefisica222.blogspot.com.br/2011/02/lagoa-de-arituba-rn-e-
suas-atividades>".

Os turistas que chegam ao “Maior Cajueiro do Mundo” normalmente vao em
onibus de passeios turisticos e dispdem de um tempo curto e determinado para ali

permanecerem?°.

" Acesso em: 31 dez. 2012
%8 Acesso em 20 jan. 2013.

29 Geralmente os turistas estéo inseridos em passeios, conforme constatamos no andncio em
um desses sites de passeios para turistas, o qual diz 0 seguinte a respeito de um passeio para a
Praia de Camurupim: “O passeio comeca na Rota do Sol com destino a praia de Camurupim. No
roteiro paramos na Barreira do Inferno para fotos e informacdes do museu aeroespacial, feira de
frutas tipicas da regido [Pium], visita ao maior cajueiro do mundo[Praia de Pirangi do Norte], parada
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Na pesquisa de campo, foi possivel perceber que os turistas geralmente se
deslocam para esses atrativos através dos passeios previamente agendados e
inclusos em seus pacotes turisticos organizados pelas agéncias de viagens, mas
também ha aqueles que séo turistas independentes, como € o caso de uns turistas
entrevistados na Lagoa de Arituba, dos quais alguns estavam hospedados em Pipa
e deslocaram-se com grupos de amigos para a Lagoa.

Geralmente os que vao a Lagoa de Arituba permanecem por mais tempo no local
do que aqueles que visitam “O Maior Cajueiro do Mundo”. Talvez esse tempo maior
de permanéncia tenha interferido na percepcéo dos servigos oferecidos, pois 0s
turistas entrevistados por ocasido da visitagdo ao atrativo de Pirangi do Norte, no
geral, disseram estar mais satisfeitos do que os que estavam na Lagoa de Arituba.

Convém ressaltarmos que aqueles (os do Cajueiro) geralmente ndo utilizam os
servi¢os do entorno da &rea, pois sua permanéncia no local € muito curta, tendo logo
gue seguirem para visitar as outras praias. A utilizacdo dos servicos nessa
localidade se resume, em geral, a visitacdo ao Cajueiro e a ida a Feira de Artesanato
do seu entorno. Ja os turistas que visitam a Lagoa de Arituba em Nisia Floresta
permanecem, em geral, por um tempo maior ali e a utilizacdo dos servicos se
resume aos de restauracado do entorno da Lagoa.

Ao serem interrogados se tinham utilizado algum estabelecimento comercial ou
servicos no local, a maioria dos entrevistados respondeu que sim (62,50%),
conforme revela o Gréfico 7. Logo em seguida, porém, quando perguntamos sobre
quais 0s servigos turisticos utilizados, percebemos que utilizaram apenas 0s servi¢cos
ou comércios correspondentes a cada ambiente: no Cajueiro, fizeram a visitacédo
deste e se dirigiram a Feira de Artesanato; na Lagoa de Arituba, utilizaram-se dos

servigos de restauracao do entorno da Lagoa.

para fotos no mirante dos Golfinhos[Praia de Barra de Tabatinga], banho de mar na praia de
Camurupim e na Lagoa de Arituba (4dgua doce)”. Disponivel em:
<http://www.vanservice.com.br/passeios/6>. Acesso em: 01 de jan. 2013


http://www.vanservice.com.br/passeios/6
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Gréfico 7- Utilizacdo de Servicos/Comeércio nos Municipios de Nisia Floresta e/ou
Parnamirim pelos Turistas

R
80,00 -+ 62,50
60,00 -
40,00 - 25,00
12,50
“
0,00
Nao Sim Nao
respondeu

Fonte: Pesquisa de campo (2012).

No questionario (APENDICE C), a questdo que se seguia a representada pelo
Grafico 7 era a de que, em caso afirmativo sobre a utilizacdo dos comércios e
servicos nos referidos municipios, quais eram as modalidades destes que o turista
teria usado na localidade que visitou ou no litoral de cada municipio, sendo que essa
guestdo estava subdividida em 3 sub-itens, quais sejam: 0S servi¢cos turisticos,
comeércios e servicos em geral e 0s servicos publicos. Acontece que 0s turistas néo
conseguiam delimitar onde se iniciavam as praias que ndo pertenciam a Natal. Para
eles todo aquele litoral era Natal - a ndo ser com raras excec¢des, em que o turista ja
tinha visitado o litoral potiguar e assim tinha um conhecimento maior das praias do
litoral de forma que foi necessario utilizar recortes espaciais que eram significativos
para indicar o inicio do litoral de Parnamirim.

Conforme apresenta o Gréfico 8, no total dos entrevistados, 55,21% visitaram
o Cajueiro e obviamente foram os ali entrevistados e 45,83% visitaram a Lagoa de
Arituba. Essa porcentagem do uso de restaurantes (30,21%) e bares (7,29)
corresponde em sua maior parte, a utilizacdo desses servicos no entorno da Lagoa,
tendo em vista que os turistas que chegavam ao Cajueiro permaneciam ali por curto
tempo e se dirigiam para conhecer as demais praias do Litoral Sul, constatando-se
apenas, em algumas situagfes, que os entrevistados do fim da manha afirmavam
que iriam almocar nessa localidade - fato também constatado no inicio do periodo
vespertino, quando os entrevistados diziam ter almocado nas proximidades do
Cajueiro, ou seja, em Pirangi do Norte. Realidade diferente se da com os da Lagoa,
que permanecem mais tempo ali, consumindo 0s servi¢cos de restauracao e bar do

Seu entorno.
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No que se refere a porcentagem de visitagdo ao Museu da Barreira do Inferno
(5,21%), esta revela que, no dia da pesquisa, apenas um pequeno percentual dos
turistas que estavam visitando o Cajueiro em Pirangi e a Lagoa de Arituba foi

também ao Museu, local também de visitacao turistica.

Gréfico 8- Servicos Turisticos utilizados pelos Turistas

Museu da Barreira do inferno 521
Cajueiro de Pirangi 55,21
Lagoa de Arituba 45,83
Lazer/Entreterimento/Clube 3,13
Restaurantes 30,21
Bares 7,29

0,00 20,00 40,00 60,00 o

Fonte: Pesquisa de campo (2012).

Quanto ao sub-item “comércios e servicos em geral” utilizado pelos turistas, a
maioria deles (42,71%) indicou a utilizacdo de loja de artesanato para realizarem
suas compras, ou seja, utilizaram a feira de artesanato que faz parte da estrutura

turistica do “Maior Cajueiro do Mundo”.

Grafico 9- Comércio e Servicos em geral utilizados pelos Turistas de
Parnamirim e Nisia Floresta.

Lan house 2,08
Farmdcia 2,08
Locadoras de carro 1,04
Loja de artesanato, moda praia 42,71

Empério 2,08

Conveniéncia 2,08

Supermercado 4,17
. . . : : %
0,00 10,00 20,00 30,00 40,00 50,00

Fonte: Pesquisa de campo (2012).
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Nenhum dos entrevistados afirmou ter utilizado qualquer servigo publico,
como de seguranca ou de saude, entre outros. No que se refere a satisfagcdo dos
entrevistados/turistas em relacéo aos servicos ofertados, eles se revelaram bastante
satisfeitos: 42,71% disseram que o0 seu nivel de satisfacdo era elevado, enquanto
28,13% afirmaram ter uma satisfagcdo mediana; um percentual muito baixo, apenas
1,04 - expressou que seu nivel de satisfacdo era baixo. Observemos que ha um
percentual bastante elevado de entrevistados que n&do responderam a esta questao
(28,13%), pois diziam que tinham acabado de chegar ao local, por isso ainda néao
dispunham de capacidade para avaliar os servicos e comércios em um dos trés
niveis apontados pela pesquisa - fato que também ocorreu quando se perguntou ao
entrevistado se este teria necessitado de utilizar algum servico e nao teria
encontrado - a maioria (88,12%) respondeu que, devido ao curto tempo de

permanéncia, tal ndo ocorrera.

Grafico 10- Nivel de Satisfacdo em relagdo aos Servicos/Comeércios ofertados
nos Municipios de Nisia Floresta e Parnamirim.

%
50,00 -
40,00 -
28,13
30,00 -
20,00 -
10,00 -
0,00
Baixo Médio Elevado Nao
respondeu/N3o
utilizou

Fonte: Pesquisa de campo (2012).

No geral, os resultados mostram que as praias visitadas sao aquelas onde ha
uma intensa politica de marketing. Entre as quatro mais citadas estdo: as praias de
Ponta Negra (84,38), Pirangi do Norte (78,13), Genipabu (77,08) e Pipa (71,88).
Dentre estas, a segunda mais citada faz parte do litoral de Parnamirim, dado que

enfatiza os resultados apontados pela pesquisa de campo realizada, a qual indica
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essa praia como a mais visitada por turistas entre as demais que compdem o litoral

de Parnamirim e Nisia Floresta.

Grafico 11- Praias visitadas pelos Turistas

Outros
Jacuma
Muriu
Praia do meio

Ponta Negra 84,38

Pirangi do Norte 78,13
Genipabu 77,08
Cotovelo
Tabatinga
Barreta
Camurupim
Buzios
Pirangi do Sul
Pipa 71,88 %
0,00 20,00 40,00 60,00 80,00 100,00

Fonte: Pesquisa de campo (2012).

A maioria dos turistas entrevistados esta hospedada em Natal (Grafico 12).

Isto se deve ao fato de Natal concentrar a melhor infraestrutura turistica do Estado,

como os melhores hotéis, servicos de gastronomia, bares e entretenimento. Tal se

da porque, ao ser implementada a atividade turistica no Nordeste, as capitais

nordestinas foram as primeiras a serem equipadas com a infraestrtura que

possibilitasse o desenvolvimento da atividade.
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Gréfico 12- Municipio em que os Turistas estdo hospedados
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Fonte: Pesquisa de campo (2012).

E, neste sentido, as politicas publicas, sobretudo o0 PRODETUR, tiveram
papel fundamental. Este Programa, em particular, dotou os municipios contemplados
de elementos que possibilitaram a diferenciacdo entre 0s municipios que
desempenham funcéo turistica, uma vez que alguns municipios, sobretudo Natal (no
caso do Rio Grande do Norte), recebeu grande parte dos recursos desse programa
de desenvolvimento, o que propiciou a Natal condicdes de competitividade muito
superiores em relagdo as dos demais municipios do Litoral Potiguar, conforme
aponta Fonseca (2005, p. 202). A esse respeito, a autora também cita alguns
elementos que dotam Natal de condi¢cdes de competitividade superiores, como:

e Concentracdo dos equipamentos de infraestrutura turistica, sendo, portanto, o
principal espaco onde se concentra o espago produtivo da atividade turistica

potiguar;

e Apresenta melhores condi¢cdes de acessibilidade, uma vez que 0S eixos

viarios convergem para a capital do Estado;

e Possui condi¢cbes de infraestrutura basica, tais como saude e transporte,

bastante superior;
e Possui mao de obra mais qualificada.

Portanto, Natal centraliza tanto os servigos turisticos quanto os melhores
servicos publicos e privados em geral que também sao utilizados por turistas de

forma secundaria, como os de salde, seguranca, transporte, etc.
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No que se refere ao resultado obtido a partir dos questionarios, pode-se
identificar que a maioria dos turistas entrevistados & de origem nacional, vindos do
Sudeste ou do proprio Nordeste, tendo Pernambuco e Paraiba como principais
emissores em se referindo ao nordeste. No geral, a maioria dos turistas € de Sé&o
Paulo (20,79%), seguido do Rio de Janeiro (10,89%), que é o segundo estado que
mais emite turistas para os municipios em analise, segundo a pesquisa de campo
(Gréafico 13).

Gréfico 13- Estados de origem dos Turistas

Outros estados e paises 51,49
S&o Paulo 20,79
Rio de Janeiro 10,89
Pernambuco 8,42
Paraiba 8,42
T T : . . , %

0,00 10,00 20,00 30,00 40,00 50,00 60,00

Fonte: Pesquisa de campo (2012).

Portanto, no geral, os tipos variados de comércio e de servigcos turisticos
atendem a demanda dos turistas que se deslocam para o litoral de Parnamirim e
Nisia Floresta, tendo em vista que a maioria deles disse estar satisfeita com o0s
servigos ofertados. Mas os resultados precisam de uma avaliacdo cuidadosa, pois,
na maioria das vezes, o tempo de permanéncia dos turistas em determinados locais
€ tdo curto, que eles chegam a ndo necessitarem de servicos que sdo bastante
importantes para o turismo.

Em um dos quesitos do questionario aplicado, perguntamos ao turista se eles
vieram a necessitar de algum servico e ndo encontraram naquela localidade.
Segundo mostra o Grafico 14, a maioria deles respondeu que isto ndo tinha ocorrido
(88,12%). Uma minoria, porém, respondeu que n&o encontrou servicos basicos
como farmacia, caixa eletrénico, etc. nem no Cajueiro, nem na Lagoa de Arituba.

Esses servigcos realmente nao séo ali oferecidos.
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Gréfico 14- Comércios e servi¢cos ndo encontrados pelos turistas no litoral de
Parnamirim e Nisia Floresta

Servigos sanitario e duchas |# 0,50
Restaurantes melhores 0,50
Recarga de celular (% 0,50
Posto de combustivel 0,99
N3o soube responder |¥ 0,50
N3o respondeu 1,49
N3o ocorreu 88,12
Mercadinho/conveniéncia/Padaria 0,99

Internet/Caixa eletrdnico 1,98
Farmacia/Posto de combustivel 0,50
Farmacia 2,48

Bebida especifica 1,49

T T T T 1 %
0,00 20,00 40,00 60,00 80,00 100,00

Fonte: Pesquisa de campo (2012)

Os resultados obtidos nesta questdo também explicam o porqué de a maioria
dos turistas se dizerem satisfeitos com os servigos ofertados: no geral, eles quase
ndo demandam esses servicos, pois, além de permanecerem pouco tempo no local,
preferem usar os servicos que sdo oferecidos em Natal, pela melhor qualidade e

maior diversidade, como também pelo fato de ali estarem hospedados.

3.4 O Consumo dos Servicos pelos Usuarios de Segunda Residéncia®

O usuario de Segunda Residéncia do litoral de Parnamirim e Nisia Floresta
estabelece uma relacdo muito forte com Natal, seja porque é o local onde reside,
seja pela proximidade entre a capital e o litoral desses municipios. Essa
peculiaridade, inclusive, é apontada como um dos principais fatores que o levaram a
adquirir a Segunda Residéncia nessas areas litoraneas, sendo apontado por 55,88%
dos entrevistados de Parnamirim e 35,00% dos de Nisia Floresta, tendo em vista
gue este ultimo litoral € um pouco mais distante da capital.

A proximidade com a capital vai interferir na utilizacdo dos servicos por esse

grupo, que na maioria das vezes se desloca de suas residéncias temporarias, no

% Dados referentes a pesquisa de campo realizada em janeiro de 2012, na qual foram
aplicados 186 questionarios junto aos usuarios de Segunda Residéncia, sendo 67 no litoral de
Parnamirim e 119 no de Nisia Floresta (ver maiores detalhes na Etapa 1 da pesquisa — Introducéo).
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litoral de Parnamirim e Nisia Floresta, para Natal a fim de adquirir produtos e utilizar

servicos especificos.

A concessao feita pelo usuario de Segunda Residéncia a utilizacdo de

servicos ou comércio na localidade litoranea restringe-se, com maior frequéncia, aos

servicos de supermercado, padaria e conveniéncias, ou seja, servicos basicos de

uso diario. O percentual da utilizacdo de bares e restaurantes é maior em

Parnamirim, devido a oferta desse tipo de servico em Pirangi do Norte.

Grafico 15 - Tipo de Servigos utilizados no local pelo Usuéario de Segunda

Residéncia
5
Outros 25,00
Lazer/entretenimento/clube 6'6711’76
Bares/restaurante 15,00 38,24
A 53
Conveniéncia 29,17
Padaria 37'5()45'59
75,00
Supermercado 69 17
T T T ' 1 %
0,00 20,00 40,00 60,00 80,00
W Parnamirim M Nisia Floresta

Fonte: Pesquisa de campo (2012).

Ao ser questionada sobre a frequéncia de utilizacdo desses servi¢cos no local,

a maioria afirma que frequentemente esta utilizando-os. Mas, quando perguntamos

sobre a frequéncia da utilizacdo desses mesmos servicos em Natal,

uma

porcentagem superior afirmou que sempre utiliza esses servicos em Natal e quase

sempre faz suas compras nessa cidade.
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Grafico 16- Frequéncia na utilizagéo dos servicos no local

%
60,00 - 22,00
,53
40,00 - 35,29
29,1
20,00 - 13,3313,24
2,502,94
0,00
Raramente As vezes Sempre N3o respondeu
B Nisia Floresta M Parnamirim

Fonte: Pesquisa de campo (2012).

Grafico 17 -Frequéncia na utilizacdo dos servicos em Natal

%
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62,50
60,00 . 52,94
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1333 16,18 ;
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333 o>
0,00
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M Nisia Floresta B Parnamirim

Fonte: Pesquisa de campo (2012).

No geral, a satisfacdo do grupo é “média”’, no que se refere aos tipos de
comércio e de servicos ofertados localmente, sendo apontado esse nivel de
satisfagdo por 69,17% dos entrevistados em Nisia Floresta, e 61,76%, em
Parnamirim.

O maior percentual de nivel de satisfacdo baixo (15,33%) é apontado pelos
entrevistados no primeiro municipio (Nisia Floresta) e o maior de nivel de satisfacao

elevado (30,88%) esta no segundo (Parnamirim), conforme indica o Grafico 18 - fato
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que demonstra que Parnamirim dispde de melhor infraestrutura do que Nisia

Floresta.

Gréfico 18- Nivel de Satisfacdo dos Usuérios de Segunda Residéncia em
relacéo aos Servigcos Ofertados

%
80,00 - 69,17
1,76
60,00 -
40,00 - 30,88
14,1 15,83
20,00 5,88
0,83.1,47
0,00
Elevado Médio Baixo N3o respondeu
M Nisia Floresta B Parnamirim

Fonte: Pesquisa de campo (2012).

No que se refere a utilizacdo dos servicos publicos de agua, energia elétrica,
esgotamento sanitario e coleta de lixo pelos usuéarios de Segunda Residéncia, 0s
dados indicam que, o percentual dessa modalidade de residéncia que possui agua
encanada é maior em Parnamirim (75%) do que em Nisia Floresta (apenas 9,17%).
Neste, a 4gua consumida é oriunda de poc¢o artesiano (90%), conforme aponta a
Tabela 18:

Tabela 18- Abastecimento de Agua em Parnamirim e Nisia Floresta (%)

Municipio Encanada Poco Artesiano Outros N&o
respondeu

Nisia Floresta 9,17 90,00 0,83 0,00

Parnamirim 75,00 20,59 2,94 1,47

Fonte: Pesquisa de campo (2012)

Quanto a energia elétrica (Tabela 19), 99,17% dos entrevistados em Nisia
Floresta responderam que dispunham desse beneficio; em Parnamirim, o percentual
chegou a 100%.
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Tabela 19 — Abastecimento de Energia Elétrica (%)

Municipio Sim N&o N&o respondeu
Nisia Floresta 99,17 0,00 0,83
Parnamirim 100,00 0,00 0,00

Fonte: Pesquisa de campo (2012)

No que diz respeito ao esgotamento sanitario, a maioria dos entrevistados em
ambos 0s municipios diz utilizar a fossa séptica, sendo esse percentual maior em
Nisia Floresta (85%); em Parnamirim, este foi de 63,24%. A minoria diz que o
esgotamento sanitdrio € de rede publica, sendo esse percentual maior em

Parnamirim e menor em Nisia Floresta, conforme dados da Tabela 20:

Tabela 20- Esgotamento Sanitario (%)

Esgotamento Sanitario Parnamirim Nisia Floresta
Rede Publica 30,88 1,67

Fossa Séptica 63,24 85,00
Sumidouro 0,00 3,33

Outro 1,47 7,50

N&o respondeu 441 2,50

Fonte: Pesquisa de campo (2012)

Sobre a coleta de lixo (Tabela 21), a maioria nos dois municipios afirmou que

esta é realizada trés vezes por semana ou, diariamente, no periodo do Veraneio.

Tabela 21- Coleta de Lixo nos Municipios de Parnamirim e Nisia Floresta (%)

Coleta de Lixo Parnamirim Nisia Floresta
Coleta de Prefeitura 98,53 96,67
Queimado 0,00 0,83

Outro 0,00 0,83

N&o respondeu 1,47 1,67

Fonte: Pesquisa de campo realizada (2012)

Conforme dados sobre os servicos publicos basicos oferecidos no Litoral,
percebemos que estes apresentam uma maior precariedade em Nisia Floresta. E
nessa porcdo do Litoral que had um percentual maior na utlizacdo de pocos
artesianos, em vez de agua encanada, e de fossa séptica, em vez da rede publica
de esgoto.

No que se refere ao niumero de comeércios e servicos, estes tem crescido nos

ultimos anos na area analisada - 70% entre os anos de 1992 e 2012. Constatamos
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que, de forma geral, os servicos atendem as demandas geradas pelo usuario de
segunda residéncia, turistas e populacao local, e que uma melhoria na qualidade ou
uma diversidade da oferta ndo se justificaria, devido tanto a sazonalidade da
demanda quanto a centralidade que Natal exerce com relacdo a oferta.

Toda essa dindmica apontada nos capitulos anteriores - busca do lazer,
expansdo das Segundas Residéncias, desenvolvimento do Turismo, processo de
urbanizacao, crescimento de comeércios e servicos nessa area nos ultimos anos -
tem dado origem a novas centralidades, tema que estda imbricado as nossas

discussOes anteriores e do qual iremos tratar a seguir.
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4 AS NOVAS CENTRALIDADES NO LITORAL DE PARNAMIRIM E NISIA
FLORESTA

O processo de urbanizagdo da area em questdo, como ja foi ressaltado,
ocorre, sobretudo, a partir do lazer, que vem dotando o Litoral Potiguar de
infraestrutura basica, atraindo tipos de comércio e servigos privados, para atender
aos turistas e aos usuarios de Segunda Residéncia, que se deslocam para o litoral
em determinados periodos do ano em busca de lazer. Tal dindmica gerou novas
centralidades nessas éareas.

No geral, os estudos/pesquisas sobre centralidade partem das discussdes em
torno do espaco intraurbano, onde o centro tradicional é reestruturado a partir da
descentralizacdo das atividades de comércio e servico para areas distantes do
grande centro, formando entdo novas centralidades.

Pois bem, nossa discussdo parte do pressuposto de que as nhovas
centralidades na area analisada, ou seja, no litoral dos municipios de Parnamirim e
Nisia Floresta, foram decorrentes do lazer, a partir das Segundas Residéncias e da
atividade turistica que dinamizou e atraiu um ndmero maior de uma variedade de
tipos de comércio e servigos publicos e privados para a referida area, como também
decorrentes da expansdo urbana de Natal, em funcdo dessas atividades, que se
estendeu ao longo do Litoral Sul Potiguar, extrapolando os limites litoraneos de
Natal. Ou seja, a urbanizacdo ao sul de Natal esta diretamente relacionada com a
dindmica do centro metropolitano dessa capital, gerando, por sua vez, novas
centralidades.

Alguns estudos atribuem tal forma estendida da cidade aos novos processos
da Contemporaneidade, pelos quais o espaco urbano tem passado - em decorréncia
das caracteristicas da propria Sociedade Pés-Moderna, que tem renovado suas
ideologias, centrando-as no consumo, no sentimento de autorrealizagcédo e na busca
por uma melhor qualidade de vida -, e a fatores que estdo diretamente ligados a

busca por atividades do lazer.
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4.1  Os Processos que redefinem as novas Centralidades

De forma geral, a centralidade sempre esteve relacionada com as relacdes
comerciais e, mais tarde, com a reproducdo capitalista, desde a renovagao da
cidade politica - esta considerada por Lefebvre (1999) “o inicio do eixo da auséncia
de urbanizagao (a pura natureza, a terra entregue aos elementos)” - a culminacéo
desse processo, que seria a completa urbanizacdo, quando a praca do mercado
torna-se central na luta de classes contra os senhores, possuidores e dominadores
daquele territério.

O mercado é nesse momento a agora de antes. Em torno dele, sao
construidas as igrejas e a Prefeitura. Segundo Lefebvre, p. 20, “0 espago urbano
torna-se o lugar do encontro das coisas, das pessoas, da troca”. Logo, esse espaco,
por exceléncia centralizador/concentrador, atrai pessoas, objetos, diferentes classes
sociais, intensa divisdo do trabalho, comércios e servicos publicos e privados.

A cidade industrial, na analise de Lefebvre (1999), antecede a urbanizacéo
completa da Sociedade, que o autor define como sendo a “zona critica”, ou seja, o
instante em que a implosdo se torna explosado, decorrente do carater centralizador

gue tem o espaco urbano. A este respeito, Lefebvre (1999, p. 24) diz:

[...] a implosédo — explosdo (metafora emprestada da fisica nuclear),
ou seja, a enorme concentracdo (de pessoas, de atividades, de
riguezas, de coisas e de objetos, de instrumentos, de meios e de
pensamento)na realidade urbana, a imensa exploséo, a projecdo de
fragmentos multiplos e disjuntos (periferias, suburbios, residéncias
secundarias, satélites etc.).

Assim, 0s espacos urbanos sempre tiveram um carater centralizador, desde
0s primeiros sinais desse fendmeno, sendo, por isto, espacos naturalmente
complexos, podendo suas analises seguirem uma infinidade de viés.

Spaésito (1991), analisando o centro e as formas de expressao da centralidade
urbana, parte de um contexto por ela vivenciado: o Estado de Sao Paulo - que difere
da realidade das cidades do estado Rio Grande do Norte. Dessas diferencas,
ressaltam-se a densidade demografica, a dimensédo das cidades e o contingente
populacional. Nem por isto, contudo, alguns dos pressupostos tedricos

desenvolvidos pela autora vém a ser completamente desconsiderados em nosso
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estudo, o qual trata das novas centralidades que emergiram a partir do
desenvolvimento da atividade turistica no litoral de Parnamirim e Nisia Floresta.

Segundo Spoésito (1991, p. 9), “[...]até meados da década de 1970, as cidades
brasileiras até um determinado porte tinham praticamente um centro Unico e
monopolizador, com forte concentracdo de atividades comerciais e de servi¢os”.

A partir da década de 1970, as cidades e suas estruturas urbanas® tém se
modificado bastante. Surgiram as novas morfologias urbanas, onde o urbano tornou-
se cada vez mais espraiado, 0s centros urbanos passaram a congregar novas e
velhas func¢des, ganharam novas dinamicas e redefiniram seu papel. Assim, o
espaco urbano se expandiu e novos centros vao surgindo, ou como reproducdo do
antigo centro ou especializado em atividades antes encontradas somente nos
centros urbanos mais tradicionais.

Sposito (1998, p. 28) elenca quatro dindmicas que marcam a redefinicdo das
centralidades urbanas, a saber:

1. As novas localiza¢cBes dos equipamentos comerciais e de servicos concentrados e
de grande porte determinam mudancas de impacto no papel e na estrutura do centro
principal ou tradicional, o que provoca uma redefinicdo do centro, da periferia e da
relacdo centro-periferia.
2. A rapidez das transformacdes econOmicas, observada, inclusive, através das
formas flexiveis de producdo, que impdem mudancas na estruturacdo interna das
cidades e na relacéo entre as cidades de uma rede.
3. A redefinicdo da centralidade urbana ndo é um processo novo: ruas ganham
novas dimensdes, considerando-se o impacto das transformacfes atuais, e a sua
ocorréncia ndo apenas se da nas metrépoles e cidades grandes, mas também em
cidades de porte médio.
4. A difusdo do uso do automével e o aumento da importancia do lazer e do tempo
destinado ao consumo redefinem o cotidiano das pessoas e a logica da localizacéo
e do uso dos equipamentos comerciais e de servigos.

Neste sentido, podemos pensar essas dindmicas a partir especificamente do
escopo da nossa andlise, uma vez que as novas centralidades que emergem no

Litoral sdo decorrentes do crescimento e das novas localizacbes de comeércios e

% Spésito (1991) define “estrutura urbana” como o arranjo dos diferentes usos de solo no
interior das cidades; a estrutura seria, entdo, como o0 mosaico-resultado desse processo de
alocacao/realocacdo das atividades econémicas e das fun¢fes residenciais e de lazer nas cidades
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servigos antes encontrados somente em Natal. Com o desenvolvimento da atividade
econdmica do Turismo no Litoral Potiguar, nas ultimas duas décadas - atividade esta
prépria das novas necessidades de consumo geradas pela economia flexivel -, como
também com a importancia que o lazer ganhou nos ultimos anos, os diversos tipos
de comércio e servicos encontrados anteriormente somente em Natal tém se
reproduzido nessas areas, gerando novas centralidades, a partir da sua
concentracdo em determinados trechos do Litoral.

Embora a analise da autora anteriormente mencionada se refira a redefinicao
da centralidade em espacos intraurbanos de uma mesma cidade, alguns aspectos
podem ser considerados no que se refere a reproducao desses espagos centrais em
diferentes cidades. A prépria autora faz essa ressalva posteriormente, ao dizer “A
extensdo dessas dinamicas imp8e novas formas de centralidade e uma
recomposi¢do continua da estrutura interna das cidades, mas, sob certos aspectos,
uma homogeneizagdo das territorialidades intra-urbanas em diferentes cidades”
(SPOSITO, 1998, p.28).

Spaésito (1991) trata também da redefinicdo dos centros das cidades, a partir
de sua expansdao acompanhada da emergéncia de subcentros, tendo os shoppings
centers como principal elemento criador dessa nova expressao de centralidade.

Sabemos que nossa andlise aborda a emergéncia de novas centralidades néo
a partir de shoppings centers, mas em funcao das atividades de lazer no litoral dos
municipios analisados, embora deva-se considerar que tais espacos se comportam
de maneira semelhante, pois partem da logica de concentracdo de comércios e
servicos em uma determinada area.

Séao centralidades que se distinguem das centralidades convencionais, pois
estdo inseridas em um contexto da urbanizagéo turistica, que, conforme discutido
anteriormente, tem suas especificidades e € um tipo de urbanizacéo voltado para o
turista. Logo, essas centralidades formadas nessa forma de contexto possuem
carater sazonal - na baixa estacdo os comércios e servicos de oferta inteiramente
turistica migram para Natal e na alta retornam ao litoral, sobretudo as franquias,
reproduzindo as atividades do centro urbano de Natal.

As fotografias 14 e 15 mostram as lojas de franquias da sanduicheria Pitts
Burg e Tantico’s, em periodos diferentes do ano, em que esses estabelecimentos

assumem dinamicas diferenciadas na alta e na baixa estagao.
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Fotografias 14 e 15 — A sanduicheria “Pitts Burg” na alta e na baixa estagéo,
respectivamente em Pirangi do Norte- Parnamirim
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Fotos: Elizédngela Oliveira — Trabalho de campo (2012)

Fotografias 16 e 17- A sanduicheria Tantico’s na alta e na baixa estagdo em Pirangi
do Norte — Parnamirim

Fotos: Elizangela Oliveira — Trabalho de campo (2012)

Natal, como capital do Estado do Rio Grande do Norte, obviamente concentra
uma infinidade de tipos de comércio e servigos, publicos e privados. E nela que se
encontram as grandes Redes de Supermercados, varios Shoppings Centers, que
variam entre pequeno, médio e grande porte. L4 também se encontram 0s servigcos
de saude, redes de restaurantes e franquias (estas Ultimas sdo encontradas
frequentemente no litoral de Parnamirim e Nisia Floresta somente na alta estacao),
como também uma variedade e os melhores servicos turisticos do Estado, como
hotelaria, restauracao, etc.

Sobre a localizagao e o papel que definem a centralidade tanto do ponto vista
da analise intraurbana, quanto da forca que a centralidade de uma cidade pode

exercer para outras cidades, Sposito (1991, p. 6) diz:
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[...] o centro ndo esta necessariamente no centro geografico, e nem
sempre ocupa o sitio histérico onde esta cidade se originou, ele é
antes de tudo ponto de convergéncia/divergéncia, € o n6 do sistema
de circulagéo, é o lugar para onde todos se dirigem para algumas
atividades e, em contrapartida, € o ponto de onde todos se deslocam
para a interacdo destas atividades ai localizadas e as outras que se
realizam no interior da cidade ou fora dela. Assim o centro pode ser
gualificado com integrador e dispersor ao mesmo tempo.

Assim Natal se constitui no principal né de uma rede que possui funcédo de
convergéncia e divergéncia. Sua funcao de convergéncia pode ser identificada pelo
fato de se constituir como principal reabastecedor das novas centralidades no litoral
de Parnamirim e Nisia Floresta, tanto no que se refere as compras realizadas pelos
comerciantes para abastecer seus estabelecimentos - a maioria dessas compras €
realizada em Natal, nas grandes Redes de Supermercados, como o “Atacadao”, o
“Nordestao”, o “Extra” e o “Carrefour” -, quanto no que se refere a méo de obra mais
qualificada utilizada nos estabelecimentos, como, por exemplo, as fungcbes de
geréncia.

Mas Natal, paradoxalmente, funciona também como dispersor em relagéo aos
fluxos que se realizam em grande intensidade nos periodos de alta estagcéo no litoral
de Parnamirim e Nisia Floresta, tendo em vista que é dessa capital que sai a maior
parte dos usuéarios de Segunda Residéncia, em busca de lazer no litoral e € nela
onde os turistas, em sua maioria, se hospedam e de onde partem para o litoral dos
referidos municipios, que é onde estdo localizados alguns dos atrativos naturais do
Estado.

Em referéncia a essa capacidade de atracdo e dispersdao que o centro

exerce, a autora diz:

Esta qualidade (integrador e dispersor do centro) pressupde, provoca
e reforca o trago concentrador desta area, permitindo dizer que
mesmo que a dimensdo ou uma nova dinamica da diviséo territorial
do trabalho provoque a emergéncia de outros “centros”, o principal e
cada um deles desempenham um papel de concentricidade, ou seja,
para diferentes setores da cidade e para diferentes escalas de
atuacao/atracdo, € uma area de interesse de convergéncia
(SPOSITO, 1991, p. 6-7).

Assim, a demanda por lazer da populacdo natalense e da sociedade em geral

tem impulsionado os fluxos de deslocamento de pessoas para as areas litoraneas.
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No caso dos municipios de Parnamirim e Nisia Floresta, tal dinAmica tem reafirmado
a centralidade de Natal, porque esta se constitui no centro dispersor desses fluxos,
mas também tem redefinido o papel desses lugares no contexto econémico. Pois
turistas e usuarios de segundas residéncias demandam servicos que atendam as

suas necessidades imediatas de consumo, o que tem gerado novas centralidades.

4.2 A Constituicdo de novas Centralidades

As novas centralidades identificadas no litoral de Parnamirim e Nisia Floresta
poderiam ser interpretadas como um processo de descentralizacdo de Natal em
direcdo a outros municipios, no entanto tal processo caracteriza-se, na realidade,
como expanséo do tecido urbano de Natal e reforco da centralidade exercida por
essa capital, ao tentar reproduzir as mesmas atividades comerciais e de servicos
nessas novas centralidades, que vém a se constituir em subcentros.

Sposito (1991), ao tratar da expansédo do centro urbano nas cidades de escala
metropolitana, afirma que essa expansdo foi acompanhada da emergéncia de
subcentros. A referida autora aborda o processo de expansao por razdes diferentes
das sugeridas neste estudo (expansao decorrente de atividades de lazer no litoral),
mas isto ndo impede que percebamos que o processo, num e noutro caso,
apresenta caracteristicas semelhantes.

No que tange a origem e formacdo dos subcentros, Spoésito (1991, p. 9-10),
afirma que “Tais subcentros podem ser caracterizados como areas em que se
alocam as mesmas atividades do centro principal com diversidade comercial e de
servicos, mas em escala menor, e com menor incidéncia de atividades
especializadas [...]".

No caso enfocado neste estudo, verificamos a ocorréncia de centros
especializados em atividades de lazer.

Em seguida, a mesma autora (1991, p. 12), referindo-se ao papel dos
Shopping Centers como nova expressao de centralidade, os quais, apesar de nao se
constituirem a origem das novas centralidades que emergiram no litoral de
Parnamirim e Nisia Floresta, pois estas ocorrem por outras razées, sdo exemplos
caracterizadores do que define nova centralidade, pelos mesmos elementos, ou

seja, a concentracao de tipos de comércio e servi¢os publicos e privados, afirma:
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[...]Jatravés da concentracdo de um conjunto de estabelecimentos
voltados ao comércio e servicos, em uma nova localizacdo, recria-se
a centralidade, ou seja, reinem-se em outro lécus as mesmas
qualidades de concentracdo que se encontra no centro [...]
(SPOSITO, 1991, p.12).

E partindo deste ponto, através da pesquisa de campo realizada em janeiro e
fevereiro de 2012, quando foram contabilizados 364 tipos de comércio e de servi¢os
publicos e privados no litoral dos municipios de Parnamirim e Nisia Floresta, sendo
envolvidas as oito praias que fazem parte dos referidos municipios (Barreta,
Camurupim, Barra de Tabatinga, Buzios, Pirangi do Sul e Pirangi do Norte, Cotovelo
e Pium), que identificamos a emergéncia de trés subcentros nessa area.

E importante ressaltar que os referidos tipos de comércio e de servicos
publicos e privados estéo distribuidos nas principais vias que compdem o litoral dos
municipios em foco. No geral, era uma Unica via, no maximo duas, em cada uma
das praias. A principal via de acesso aos dois municipios, ressaltamos, é a RN063,
gue corta todo o litoral, saindo de Natal, passando por Parnamirim e seguindo até as
praias de Nisia Floresta.

Tendo em vista que as vias de circulacdo e de acesso a determinados locais
estdo diretamente relacionadas a expansdo urbana e a concentracdo de
estabelecimentos comerciais e de servicos, além de se constituirem nas principais
areas de investimentos do capital imobiliario, redefinindo espacos e possibilitando os
mais variados fluxos, de pessoas, mercadorias, etc, Spdsito (2010, p. 214) afirma

que:

A ideia de centralidade € associada a tal maneira a organiza¢do do
sistema de vias, de transportes e de comunicagcbes que todos 0s
esforcos de reconstituicdo, mesmo parciais, dos papéis dos centros
urbanos sdo acompanhados de medidas efetivas para o
melhoramento da acessibilidade.

Neste sentido, a Rodovia RNO63 tem papel fundamental na estruturacdo do
Litoral, ampliando o fluxo de pessoas e mercadorias significativamente,
possibilitando, assim, a ocupacdo, a expansao das Segundas Residéncias e o
desenvolvimento do Turismo - contexto bem diferente comparado a décadas
anteriores, conforme coloca Miller (2002, p. 96): “até 1970 o transporte no litoral se
dava em carro-de-boi ou no lombo dos animais”, pelo menos no que diz respeito a

Barra de Tabatinga (praia de Nisia Floresta).
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A autora diz que a referida rodovia era uma estrada de barro até a primeira
metade dos anos oitenta e se tornava intransitavel quando chovia, de forma que o
acesso a comunidade s6 se dava pelo mar ou por Nisia Floresta. Essa via foi por
onde inicialmente se estabeleceu a relacdo com a capital Natal, tendo sido
fundamental tanto para o desenvolvimento da atividade turistica quanto para a
expansdo das Segundas Residéncias. O fato evidenciado por Miller (2002) também
indica a precariedade dos servigos relacionados ao transporte e ao acesso ao Litoral
até a década de 80.

Tal precariedade € revelada também, por outros estudiosos do litoral dos
municipios de Parnamirim e Nisia Floresta em outro item basico: o da energia

elétrica. Assim, Pontes et al. (1993, p. 76) revelam que:

[...] em 1979, Bulzios [praia também pertencente ao municipio de
Nisia Floresta] ainda ndo dispunha de energia. A populacdo veranista
e alguns moradores fixos lutavam para que a COSERN levasse luz
até 14, a fim de facilitar a vida dos que ali moravam. Nessa época, a
energia chegava até Pirangi do Sul [praia anterior a Buzios e a
primeira do litoral de Nisia Floresta, no sentido norte-sul].

E, um ano depois, “em outubro de 1980”, esse servico chega na praia que se
segue a Buzios, ou seja, em Barra de Tabatinga.

Ainda acerca dos impactos sobre a RN063 para o litoral dos municipios em
questdo, Miller (2002) diz que essa via de acesso ao litoral foi responsavel até
mesmo por mudar as relagdes sociais das comunidades litoraneas. Segundo a

autora:

[...] foi apés a abertura da estrada de Natal-Tabatinga que se
evidenciou uma mudanca na organizacao social com a introducéo de
relacbes de assalariamento, alteracdo na estrutura fundiaria, por
venda das terras a precos baixos, exploragdo turistica e imobilidria
(MILLER, 2002, p. 92).

No que se refere as principais vias de acesso (Mapa 4) e simultaneamente
concentradoras da variedade de estabelecimentos comerciais e de servico do litoral
de Parnamirim, conforme as praias, elas estao distribuidas da seguinte maneira:

e Praia de Pium - possui duas vias importantes: a Joaquim Patricio e a
Edgar Medeiros;

e Pirangi do Norte- as principais vias sdo: a Avenida Deputado Marcio
Marinho e a S0 Sebastido.
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Em Nisia Floresta, a divisdo é a seguinte:
e Praia de Buzios — onde h& apenas uma via principal: a Alceu Emiliano
da Silva
e Praia de Barra de Tabatinga/Praia de Camurupim- Praia de Barreta —

que dispdem de uma Unica via: a Monsenhor Anténio Barros.*

% A Rodovia RN063 liga todo o Litoral Sul, de Natal até a Praia de Barreta, em Nisia Floresta,
mas em alguns trechos, conforme mostra o Mapa 4, ela ganha nomes especificos.
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Mapa 4- Localiza¢céo das principais Vias do litoral de Parnamirim e Nisia
Floresta

LOCALIZAGAO DAS PRINCIPAIS AVENIDAS E/OU RUAS DO LITORAL DE
PARNAMIRIM E NISIA FLORESTA
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Em funcdo da concentracdo de estabelecimentos comerciais e de servigos
publicos e privados e da relagdo turista/morador local/usuario de Segunda
Residéncia, enquanto consumidores e usuarios desses 364 tipos de comércio e
servicos ao longo do litoral dos dois municipios analisados, detectamos a existéncia
de trés subcentros na area analisada, sendo dois deles localizados no municipio de
Parnamirim - nas praias de Pirangi do Norte e Pium (Mapa 5) -, e o outro, em Nisia
Floresta, na Praia de Barra de Tabatinga (Mapa 6), com caracteristicas bem distintas
entre eles.

Notamos que o fato de Parnamirim estar mais proximo de Natal e possuir um
maior contingente populacional (fixo e flutuante) propiciou a emergéncia de dois
subcentros, enquanto Nisia Floresta, que possui um litoral bem mais extenso, porém
com um contingente populacional menor, dispde apenas de um subcentro, uma vez
que parte de sua demanda é sazonal (flutuante), néo justificando a constituicdo de
outras areas centrais.

No geral, o litoral de Nisia Floresta possui uma demanda sazonal maior do
gue a do litoral de Parnamirim, embora o subcentro de Pirangi do Norte (Parnamirim)
possua uma maior sazonalidade em relacdo aos demais subcentros, por ser o que
mais atende a demanda turistica. Por isto, apds os periodos de alta estacdo, essa
localidade perde parte de seu dinamismo, embora ganhe uma nova dinamica: nos
fins de semana, essa area de praia acaba tornando-se uma extensao de Natal, para
onde os natalenses se deslocam a fim de frequentarem seus restaurantes e bares,
retornando em seguida para Natal.

A constituicdo dessas areas centrais esta relacionada a expansédo das
atividades de lazer (Segundas Residéncias) e de turismo em direcdo ao Litoral Sul.
Tais areas sdo formadas a partir da concentragcdo de varios comercios e servigos
privados que atendem a demanda turistica, como restaurantes, bares, feira de
artesanato, parques tematicos, etc; atendendo também a demanda dos usuarios de
Segundas Residéncias e da populacao local. A formacéo das areas centrais conta
também com a concentracdo de servigos publicos como unidades béasicas e mistas

de saude, delegacias, Correios, etc.
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4.2.1 Subcentro de Pirangi do Norte

O primeiro desses subcentros esta localizado em Pirangi do Norte -
Parnamirim. Segundo o Inventario Turistico do Litoral de Parnamirim (2001) Pirangi
€ uma palavra de origem indigena. Na localidade em foco, ha um rio que foi
chamado pelos indigenas de “rio-de-piranhas”, “pira-gi-pe”, dai Pirangi.

Esse subcentro é o maior em termos de diversidade e qualidade dos tipos de
comércio e de servicos privados e publicos. A praia de Pirangi do Norte é bastante
conhecida por turistas, sobretudo porque é nessa praia que estd um dos principais
atrativos turisticos do Estado: o Maior Cajueiro do Mundo. A praia também é muito
frequentada - no periodo da alta estacdo, nos fins de semana e nos feriados -, por
usuarios de Segunda Residéncia, concentrando um grande numero dessa
modalidade de domicilios.

Segundo pesquisa de campo, entre 0S Servicos e comércios encontrados
nessa praia, destaca-se uma variedade consideravel de restaurantes, bares,
inclusive alguns deles encontrados somente em Natal, como a Pizzaria “Mister
Pizza” (Fotografia 18), a lanchonete Tantico’s, o PittsBurg, o Mr. Empadas e o
tradicional restaurante Pagoca de Pildo (Fotografia 19).

Fotografias 18 e 19 - Estabelecimento comercial da franquia Mister Pizza e o
tradicional restaurante Pacoca de Pildo - Pirangi do Norte/Parnamirim
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Foto 1: Elizdngela Oliveira — Trabalho de campo (2012)
Foto 2: disponivel em: <http://www.assessorn.com/>*

Foram totalizados nessa praia 108 tipos de comércio e de servigcos publicos e

privados (ver Tabela 17), tais como: bares; restaurantes, pizzarias, pousadas, hotéis,

3 Acesso em: 18 fev. 2012
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supermercados, sorveterias, lojas de material de construcdo, lanchonete, clubes de
danca, saldes de beleza, academia, farmacias, lan houses e lojas de artesanato.
Com relacédo aos servicos publicos, Pirangi do Norte dispde de uma unidade

mista de saude, escolas, um posto dos Correios e delegacia de policia.

422 Subcentro de Pium

O segundo subcentro é Pium. Segundo o Inventario Turistico do litoral de
Parnamirim (2001, p. 7), a origem da palavra Pium deriva de uma espécie de
mosquito de mesmo nome, existente em grande quantidade na regido, devido aos
muitos rios e varzeas dessa localidade.

Esse subcentro é de tamanho semelhante ao de Pirangi do Norte, porém com
dindmica muito diferenciada quanto ao tipo de consumidores e usuarios dos servicos
oferecidos. Em Pium, estes sdo destinados, em sua maioria, para atender a
populacao local, e sé&o caracterizados por sua simplicidade.

Os tipos de servicos e de comércio de Pium sdo compostos de bares simples
e pequenos, apenas trés restaurantes, um posto de combustiveis, empdrios, saldes
de beleza, lojas de material de construcdo, borracharia, lojas de confeccdes, loja de
moveis, academia, farmacia, uma unidade de salde, trés escolas, um posto dos

Correios e um posto da Policia Rodoviaria Federal.



Mapa 5- Distribuicdo de comércios e servi¢gos publicos e privados e

localizacdo dos Subcentros no litoral do Municipio de Parnamirim-RN
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4.2.3 Subcentro de Barra de Tabatinga

O terceiro subcentro esta localizado na praia de Barra de Tabatinga (Mapa 6),
no municipio de Nisia Floresta, e concentra uma diversidade de servi¢os, a saber:
emporios e lojas de conveniéncia, pousadas, farmacia, bares e restaurantes,
pizzaria, lanchonetes e sorveterias, lojas de material de construcdo, borracharia,
saldo de beleza, lojas de confec¢des. Dentre os servigos publicos, a praia conta com
um posto dos Correios, uma escola e uma unidade béasica de saude, totalizando 43
tipos de comércio e de servigcos publicos e privados.

Embora esse subcentro seja bem menor - comparado ao de Pirangi do Norte
e Pium - percebemos sua centralidade nessa area litordnea, em relacdo as praias de
Camurupim e Barreta, pois € |4 que se encontra uma variedade maior de comércio,
como restaurantes e bares, e também os servi¢os publicos de correio, seguranca, e
saude do litoral de Nisia Floresta.

Apesar das praias de Barreta e Buzios disporem de suas proprias unidades
de saude, os demais servicos mencionados sao encontrados apenas em Tabatinga,
como o Posto Policial e o dos Correios. Nessa praia, também esta localizada a Unica

farmacia que atende as demais praias de Nisia Floresta.
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Mapa 6- Distribuicdo de comércios e servi¢cos publicos e privados e localizagdo

de Subcentro no litoral do Municipio de Nisia Floresta - RN
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Os subcentros dessas praias apresentam diferentes dinamicas entre si,
sobretudo, no que se refere ao tipo de consumidores e usuérios de tais modalidades
de comércio e servi¢o e sua dinamica de funcionamento.

Pirangi do Norte destaca-se, em relacdo aos outros dois subcentros, no que
se refere ao atendimento aos turistas (Grafico 19), pois nesse subcentro verifica-se a
presenca de um maior numero de equipamentos turisticos, tais como hotéis e
pousadas, bares e restaurantes, entre outros, e os atrativos: “O Maior Cajueiro do
Mundo”, local de visitacdo obrigatoria, e o passeio de barco do complexo turistico
“Marina Badaué”.

Do total de estabelecimentos entrevistados®*, 13,79% atendem principalmente
turistas, constituindo-se no maior percentual encontrado na area pesquisada. Apesar
da presenca de turistas, € importante ressaltar que a maioria dos consumidores dos
servicos oferecidos nesse subcentro € constituida pelos préprios moradores locais
(41,38%). Tal fato pode ser explicado pela refuncionalizacdo do territério
(Residéncias de Secundarias se transformaram em Residéncia Permanente),
mencionada anteriormente, decorrente das melhorias das estradas, que facilitaram o
acesso a esse subcentro, havendo assim, um crescimento da populacdo
permanente.

Em Pium, a populacdo local (53,85%) constitui-se nos principais
consumidores da variedade de servicos e de comércio oferecida (Grafico 19 ). O
nimero de Segundas Residéncias nessa praia é restrito - apenas 62°°, conforme
podemos verificar na Tabela 8 -, logo ndo poderia ter esse publico como seu
principal consumidor. Essa area também n&o atrai turistas - a feira de frutas é que se
destaca mais, recebendo, mesmo assim, um numero limitado de visitacao.

J4 em Tabatinga, a maior porcentagem dos consumidores dos servicos e
produtos oferecidos no comércio € de usuarios de Segunda Residéncia, sendo isto
apontado por 25% dos respondentes. Tal fato é explicado pela grande concentracao
dessa modalidade de residéncia no litoral do municipio de Nisia Floresta. Mas tal
area também foi apontada por 33,33% dos entrevistados como sendo uma area

mista que atende tanto ao usuario de Segunda Residéncia, quanto a turistas e a

% Dados referentes as entrevistas realizadas com os comerciantes e prestadores de servicos
no litoral de Parnamirim e Nisia Floresta.

BE importante destacar que esse nimero de Segundas Residéncias refere-se apenas aos
Setores Censitarios do Litoral, pois, no geral, Pium tem sido na Ultima década area de expanséo
imobiliaria, embora esses novos empreendimentos encontrem-se mais no interior da localidade e nédo
no litoral.
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populacdo local, sendo este, de fato, o subcentro menos definido quanto ao

atendimento a um dos segmentos.

Grafico 19- Principais Usuarios e/ou Consumidores dos Estabelecimentos por
Subcentro
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Fonte: Pesquisa de campo realizada em janeiro e fevereiro de 2012

Esses subcentros também possuem uma dindmica distinta quanto ao
funcionamento de seus estabelecimentos (Gréafico 20). Pirangi do Norte, por
exemplo, é o que apresenta a maior porcentagem de estabelecimentos que néo
funcionam durante a maior parte do ano (20,69%), sendo abertos somente no
periodo de alta estacdo ou em fins de semana e feriados, dado que é condizente
com o fato de esse subcentro ser o que mais atende as demandas dos turistas. Esse
subcentro, na alta estacdo (nos meses de dezembro a fevereiro), € bastante agitado,
com seus estabelecimentos comerciais abertos e em pleno funcionamento todos os
dias; sobretudo nos fins de semana, essa “badalacdo” ainda € mais intensa com a
abertura da casa de show “Arena circo da folia”, a qual € palco de apresentacdes de
grandes nomes da musica brasileira e de bandas também nacionais.

Depois vem Barra de Tabatinga, que conta com 16,67% de seus
estabelecimentos funcionando somente na alta estacdo e 83,33% durante todo o
ano, isto porque esse subcentro atende a populacdo de Praia de Barra de

Tabatinga, Camurupim e Barreta, que conta com um contingente de residente
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permanente de 1.641, atendendo também aos usuarios de Segunda Residéncia,
cuja maioria é oriunda de Natal, e geralmente se encontra em suas residéncias
temporarias nos fins de semana e feriados, algumas vezes realizando compras
complementares nos estabelecimentos desse subcentro.

Ja em Pium, 100% dos estabelecimentos funcionam durante todo o ano, isto
porque esse subcentro atende macicamente a populacdo local, conforme foi
mencionado anteriormente.

Percebemos que essa dinamica de funcionamento dos estabelecimentos esta
intrinsecamente ligada ao tipo de cliente atendido nesses locais. Nos subcentros que
atendem a um maior niumero de turistas ou de usuarios de Segunda Residéncia - no
caso de Pirangi do Norte e Barra de Tabatinga -, esse funcionamento apresenta uma
maior sazonalidade. Em Pium, todavia, como a maioria dos clientes é constituida

pelos moradores locais, tal funcionamento ocorre durante todo o ano.

Grafico 20- Funcionamento dos Estabelecimentos durante todo o ano
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Fonte: Pesquisa de campo (2012)

Mesmo com a existéncia de subcentros nessas areas, ndo ocorre, por parte
dessas localidades, uma independéncia em relacdo a Natal, ao contrario, a
centralidade da capital se mantém forte, sobretudo no que se refere ao
abastecimento desses estabelecimentos. Dos comerciantes e prestadores de
servicos entrevistados, 43,88% afirmam que seus principais fornecedores encontra-

se no polo metropolitano, conforme mostra a Tabela 22:
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Tabela 22 — Municipio dos principais Fornecedores dos estabelecimentos
comerciais e de prestacado de servi¢cos publicos e privados do litoral de Parnamirim e
Nisia Floresta

Municipio fornecedor %
Natal 43,88
Natal e Brejinho 14,29
Natal e S&o0 José de Mipibi*® 7,14
Natal e Parnamirim 5,10
Parnamirim 3,06
Natal e Nisia Floresta 4,08
Natal, Parnamirim e Nisia Floresta 2,04
Outros municipios 20,41

Fonte: Trabalho de campo - 2012

Os dados também mostram que a relacdo dos comerciantes e prestadores de
servicos com Natal, considerando este aspecto, € mais intensa do que com oS
proprios municipios de Parnamirim e Nisia Floresta, tendo em vista que além do
baixo percentual daqueles que afirmaram abastecer seus estabelecimentos com
compras realizadas nestes ultimos, sempre mencionavam também Natal. Apenas
3,06% dos entrevistados afirmaram realizar somente em Parnamirim.

De maneira geral, os subcentros apresentam caracteristicas relacionadas no
Quadro 4:

% Municipio pertencente a Regido Metropolitana de Natal e limita-se a leste com Nisia
Floresta.
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Caracteristicas Subcentros
Pirangi do Norte | Tabatinga Pium
(Parnamirim) (Nisia Floresta) (Parnamirim)
Sazonalidade Alta Alta Baixa
Principais Turistas; usuario Usuario de Segunda Populacéo local
Consumidores de Segunda Residéncia e

Residéncia e
Populacéao local

Populacéo local

Comércio Maior Elementar Elementar
diversificacdo

Articulacéo com | Alta Média Alta

Natal

Equipamento Alto Médio Baixo

Turistico

Turismo Alto Médio nao

DUO* Alto Alto Baixo

DP** Alto Médio Baixo®’

Fonte: Pesquisa de campo (2012)
Org. Elizangela Justino de Oliveira
*Domicilios de Uso Ocasional
**Domicilios Permanentes

E importante ressaltar que a dispers&o urbana ao longo da faixa litoranea com
a formacgéo de novas centralidades ndo implica a diminuicdo da forca econdémica e
administrativa, nem a oferta de servi¢cos especializados em Natal e nem tampouco a
transferéncia desses servicos de Natal para o litoral dos municipios analisados, mas,
sim, a reproducdo no litoral de alguns tipos de comércio e servicos existentes no
polo metropolitano. Este, mesmo continuando como o0 grande centro com toda sua
forca politico-econbmica, apés o desenvolvimento da atividade turistica, passou a
de

complementaridade, uma vez que Natal dispée dos melhores hotéis, da maior

estabelecer com as novas centralidades uma relacdo também
guantidade de meios de hospedagem do Rio Grande do Norte, concentrando quase
1/3 dos meios de hospedagem de todo o Estado (SETUR-RN, 2008), além de uma
oferta diversificada de bons restaurantes, bares e entretenimento. Todavia, convém
ressaltarmos, Parnamirim e Nisia Floresta possuem em seus territérios importantes
atrativos naturais para o desenvolvimento do Turismo.

Santos (2008, p. 169), fazendo referéncia a relagdo estabelecida entre as

redes urbanas, na perspectiva da economia entre diferentes cidades, em um

% 0O baixo nimero de Domicilios Particulares Permanentes no litoral de Pium pode ser
explicado pela grande area militar em seu litoral, que dificulta a ocupacdo. No Censo de 2010, os
Domicilios Permanentes em Pium contabilizaram 1.104, contra 2.402 em Pirangi do Norte e 1.609
foram contabilizados em Tabatinga-Camurupim.
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contexto onde as hierarquias ja ndo se apresentam de forma tdo rigida quanto antes,
observa o seguinte: “[...], em um mesmo espaco defrontam-se influéncias de alcance
e intensidade diferentes, de natureza quase distinta. E, pois, impossivel e intil
tentar determinar um espaco que dependa completamente de uma dada cidade”.
Assim, embora Natal disponha de centralidade enquanto capital de um
estado, a relagdo com as novas centralidades nesse contexto ndo se impde de
forma rigida, uma vez que esta precisa desses municipios para aumentar 0s

recursos captados da atividade turistica.
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CONCLUSAO

Na Sociedade Contemporanea, a busca pelo prazer torna-se algo cada vez
mais apreciado, o que faz do hedonismo uma de suas caracteristicas principais.
Atividades relacionadas ao lazer vém sendo, cada vez mais, comercializadas e o
lazer passa a ser uma forma um tanto inédita de se venderem novos produtos. A
expansao desse fendbmeno - o lazer - tem impulsionado o processo de urbanizacao
em vérias localidades do Litoral Brasileiro e em outras areas do Mundo.

No caso enfocado neste estudo — a faixa litordnea ao sul de Natal,
correspondente aos municipios de Parnamirim e Nisia Floresta -, a Segunda
Residéncia e a atividade do Turismo se constituem em expressdao maxima do lazer,
a ponto de desencadearem uma nova dindmica na area e de propicionarem a
implantacédo de infraestrutura, além de promoverem o crescimento de uma variedade
de comércio e de servicos, que surgem para atender as demandas de consumo do
usuario dessa modalidade de residéncia e do turista.

Em funcéo de tal demanda por parte principalmente de turistas e usuarios de
Segunda Residéncia - e também pelos residentes permanentes que tém aumentado,
verificamos que, entre os anos de 1992 e 2012, houve um crescimento de
estabelecimentos comerciais e de servicos de 70%, originando novas centralidades
na area enfocada nesta pesquisa.

Constatamos que as centralidades emergentes nessa area, que desempenha
funcdes voltadas para o lazer, apresentam algumas especificidades, tais como:

e Sao especializadas no segmento voltado para o lazer — a maioria de
seus estabelecimentos comerciais e de servicos busca atender ao
usuario de Segunda Residéncia ou a turistas.

e s8o0 sazonais — o0 nivel de centralidade varia de acordo com os
periodos de alta e baixa estacdo, assumindo maior expressividade na
primeira (periodo que compreende principalmente os meses de
dezembro a fevereiro).

Da, assim, para concluir que a economia local € caracterizada por uma
sazonalidade. No periodo de alta estacdo - nos meses de dezembro a fevereiro,
como também no més de julho -, hotéis e pousadas recebem expressivo niumero de
héspedes; restaurantes, bares e casas de shows abrem diariamente suas portas; e a

procura por produtos nos estabelecimentos comerciais se intensifica, evidenciando



137

uma centralidade significativa, dada a atracdo que exerce tanto em investidores,
quanto em consumidores e usuarios dos servigos oferecidos.

Na baixa estacéo, a realidade se passa diferentemente: os estabelecimentos
comerciais tendem a eleger dias especificos para funcionar - geralmente nos fins de
semana, quando as praias ganham uma dindmica maior em comparacao com 0s
dias uteis da semana. Nessa época do ano, restaurantes e bares costumam
funcionar para atender, especialmente, clientes de Natal que se deslocam até o
Litoral para apenas consumirem servicos de restauracdo, retornando em seguida
para essa capital. Esta se constitui uma das estratégias de “sobrevivéncia” de alguns
bares e restaurantes do Litoral. Muitos estabelecimentos, inclusive, encerram suas
atividades nesse periodo, na medida que a fraca demanda n&o justifica seu
funcionamento, sobretudo no caso das franquias de lanchonetes e pizzarias, que
permanecem no Litoral apenas no periodo da alta estacéo.

Alguns comércios e servicos que servem aos usudrios de Segunda
Residéncia, tais como padaria, lojas de conveniéncias e emporios, mesmo com a
gueda significativa nas vendas, continuam funcionando, pois geralmente atendem
também a populacéo local.

No que se refere a alguns servicos publicos e infraestrutura basica de
fornecimento de agua, coleta de lixo, esgoto, saude e seguranca, essa por¢cao do
Litoral ainda apresenta grande precariedade, sendo esta mais evidente em Nisia
Floresta, onde o consumo de agua ainda se da, em grande medida, através de
pocos artesianos — a agua encanada representa apenas uma pequena parcela -,
ndo ha rede de esgoto, utilizando-se, assim, a fossa séptica, os servicos de
seguranca também sdo precérios - basicamente funcionam com um pouco mais de
eficiéncia na alta estacdo - e a coleta de lixo s6 ocorre com maior frequéncia
também nesse periodo chamado de “veraneio”.

Os servicos de saude geralmente ndo estao disponiveis aos fins de semana,
fato que contraria a dindmica sazonal do local, tendo em vista que é no fim de
semana que esses locais recebem maior quantidade de visitantes.

Em relacéo as vias de acesso até o Litoral, a mais precaria também é a que
da acesso as praias desse municipio: a RN 315, no sentido oeste-leste. Essa via ha
muito encontra-se bastante deteriorada.

Outro agravante € que na alta estagdo a demanda por esses servigos de

segurancga, agua, energia, esgoto e coleta de lixo aumenta, suplantando a oferta -
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fato que dificulta a administracdo publica dos municipios, que j& € deficiente nessas
areas.

Um aspecto também observado é que o turismo em Nisia Floresta € menos
desenvolvido do que em Parnamirim e sua populacdo residente também € inferior,
sendo esta praticamente metade da de Parnamirim, possuindo um numero de
Segunda Residéncia duas vezes superior ao deste ultimo, de forma que, na baixa
estacdo, o litoral de Nisia Floresta apresenta-se como tipica cidade-fantasma,
apenas com alguns estabelecimentos comerciais abertos, que atendem aos poucos
moradores locais; quanto aos restaurantes, estes, em geral, fecham durante a
semana, reabrindo apenas nos fins de semana.

Em termos econdmicos, o litoral de Nisia Floresta e o de Parnamirim
constituem areas complementares de Natal e sua dinamica de funcionamento é
regida pela dinamica desse centro urbano. Mas, se, por um lado, a proximidade com
Natal inibe um maior desenvolvimento do comércio e servigos na area, por outro, a
economia local termina por se justificar a partir do transbhordamento das demandas
por lazer existentes em Natal (usuarios de Segunda Residéncia e turistas).

Tal dindmica vem reforcar a centralidade de Natal, considerando que o0s
servicos ofertados na capital apresentam maior diversidade e qualidade - o que
justifica o fato de a maioria dos turistas estar hospedada nessa capital.

Devido a ali se concentrarem os melhores hotéis e a oferta de bares,
restaurantes e entretenimento ser significativa, a permanéncia do turista em Natal
termina por ser superior, em relacdo ao que ocorre naquela por¢cado do Litoral que
estamos enfocando. Assim, 0s espacos litoraneos dessa area, destinados a
visitacao turistica, justificam a economia de Natal, isto é, configurando-se, enquanto
espagos complementares.

No entanto, apesar dessa forte centralidade exercida por Natal, verifica-se a
emergéncia e constituicdo de novas centralidades na area enfocada neste estudo,
gue assumem caracteristicas particulares, uma vez que funcionam a partir de
atividades voltadas para o lazer, diferentemente de algumas centralidades que
surgem a partir de outras dinamicas.

O fator determinante do surgimento dessas novas centralidades foi o
processo de urbanizacao identificado na area, o qual caracteriza-se por um aumento
da populacdo flutuante e permanente; pela substituicio das Residéncias

Secundarias em Residéncias Permanentes; pelo crescimento do comeércio e da
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oferta de servi¢os; e pela implementacdo de uma infraestrutura, tal como a melhoria
das vias de acesso ja existentes e a implantacdo de novas vias de circulagao.

E importante ressaltar que as vias de acesso foram fundamentais para o
desenvolvimento do Turismo e para a expansdo urbana do Litoral Sul Potiguar.
Foram estas que possibilitaram o facil e rapido acesso a tais areas, viabilizando
sobremaneira a refuncionalizagcdo do territorio e a expansdo de residéncias
temporarias e permanentes. Toda a dinamica dessa parte do Litoral ocorre, portanto,
em torno das vias de acesso, ao longo das quais, concentram-se 0s restaurantes,
bares, casas de shows, emparios, lojas de conveniéncia e outros tipos de servico.

Nesse processo, algumas &reas assumem mais relevancia que outras,
decorrentemente da infraestrutura que oferecem, da oferta de tipos de comércio e de
servico, por agregarem uma populacdo residente ou flutuante maior. Considerando
tais dindmicas, foram identificadas trés areas centrais ao longo dessa porcdo
litorAnea: uma em Nisia Floresta, na Praia de Barra de Tabatinga; e duas em
Parnamirim, uma em Pirangi do Norte e outra em Pium.

Dessas areas centrais, todavia, Pirangi do Norte (em Parnamirim) se constitui
na area mais dinamica, considerando o litoral de ambos os municipios em questéo.
Constatamos que essa relevancia ocorre, primeiramente, devido aquela praia ser um
dos primeiros nucleos de Segunda Residéncia da populacdo natalense e, em seu
territorio, estar situado um dos principais atrativos turisticos do Estado e de visitacdo
obrigatoria: o Maior Cajueiro do Mundo.

Este atrativo comecou a ser visitado na década de 1950 - fato que, ao longo
dos anos, foi atraindo, para o seu entorno, pequenos comerciantes de alimentos e
objetos que pudessem interessar aos visitantes.

Somado a isto, Pirangi do Norte também se constitui na praia que oferece
melhor infraestrutura basica, de comércio e servicos publicos e privados, fator que
contribuiu também para o crescimento de residéncias permanentes.

Assim, essa localidade tornou-se a praia com maior destaque no Litoral Sul,
dispondo de uma oferta de servicos mais diversificada e recebendo um maior
namero de turistas, 0 que a torna a praia mais afetada pelos efeitos da
sazonalidade.

Verificamos ainda que o processo de urbanizacéo decorrente da melhoria da
infraestrutura (equipamentos, comeércio e servigos) na area objeto de estudo gerou

uma valorizacdo fundiaria, atraiu investidores e desencadeou uma intensa
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especulacdo imobilidria ali, onde observamos a ocorréncia de varios investimentos
nacionais e estrangeiros, notadamente nas praias de Tabatinga, Buzios, Cotovelo e
Pirangi do Norte. Entre os investidores internacionais, estdo 0s noruegueses, 0S
espanhais e os franceses.

Concluimos, em funcdo das dindmicas anteriormente apontadas, que, nas
Ultimas duas décadas, o litoral de Parnamirim e Nisia Floresta tem se tornado palco
de significativas mudancas socioespaciais, requerendo olhares de pesquisadores
diversos, no intuito de se vir a apreender sua realidade que compreende processos
multiplos e complexos.

Neste estudo, procuramos trazer alguma contribuicdo, analisando a natureza,
caracteristicas e funcionamento das centralidades emergentes em areas

funcionalmente voltadas para o lazer e para o turismo.
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APENDICE A

UNIVERSIDADE FEDERAL DO RIO GRANDE DO NORTE
PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM TURISMO

Elizangela Justino de Oliveira, orientanda

Prof2. Dr2. Maria Aparecida Pontes da Fonseca, orientadora

QUESTIONARIO DE PESQUISA APLICADO AOS USUARIOS DE SEGUNDA
RESIDENCIA

Entrevistador: Data: / / Local:

Bloco A - Identificar o perfil da demanda (proprietario) que vem consumindo
os imoveis destinados a segunda residéncia (individual e empresarial).

1.Municipio onde reside:

2. Nacionalidade:

1.( ) Brasileira 2.( ) Portugués  3.( ) Noruegués 4.( ) Espanhol
5.( ) Italiano 6.( ) Outros

3.Sexo: 1.( ) Masculino 2. () Feminino

4.ldade

5. Profissdo/ocupacéo:

1.( ) profissional liberal 2. ( ) funcionério publico 3. ( ) comercial / financeiro
4.( ) industrial 5.( ) agricultor 6.( ) aposentado

7.( ) Outros:

6.Nivel de instrucao:
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1.( ) sem instrucao formal 5.( ) Superior incompleto
2.( ) Fundamental incompleto 6.( ) Superior completo
3.( ) Fundamental completo 7.( ) Pés-graduacdo completo

4.( ) Médio completo

7. Situacéo conjugal:

1. () solteiro 2. ( ) Casado 3. ( ) Separado/ divorciado
4. () Viavo 5. ( ) Outros

8. Tem filhos?

1.()sim 2. ( ) Nao Quantos?

9. Faixa de rendimentos e/ou salarial:
1.( ) Até 1 SM 2.()2-4SM 3.()5-8SM 4.()9-11 SM
5.( ) Acima de 12 SM

10. Possui a propriedade da primeira residéncia (aquela na qual mora

habitualmente)?

1.()sim 2.( ) nédo

11. Tipologias dos imoveis:

1.( ) Casas 2.( ) Condominios de casas 3.( ) Apartamentos

4.( ) Condhotéis 5.( ) Resorts 6.( ) Terrenos na cidade/municipio

7. ( ) Terrenos beira mar 8.( ) Outros

Bloco B - Identificar o tipo de vinculo que os usuérios de residéncia
secundaria estabelecem com o lugar.

12. Relacdo com a propriedade:
1.() prépria 2.() alugada 3.() cedida 4.()outra:

13.H& quanto tempo frequenta este lugar para fins de veraneio/ lazer / descanso?
1.( ) até 3 anos 2.()3-5anos 3.()5-10anos
4.( )10 - 15 anos 5.( ) 15-20 anos 6.( ) + de 20 anos

14. O que este lugar representa para o Sr(a)?
1.( ) lazer/diversdo 2. ( ) tranquilidade 3.( ) descanso 4.( ) veraneio
5. () reunido familiar 6.( ) trabalho 7.( ) outros

15. O que o faz manter a frequéncia a este lugar?
1.( ) passeio 2.( )descanso 3.( ) reunido familiar 4.( ) festa 5. ( ) trabalho
6.( )outros

16. O que representa esse lugar em termos afetivos e pessoais?




150

17. O que o Sr(a). mais gosta daqui?
1.( )clima 2.()tranquilidade 3.( ) paisagem 4.( ) bares
5.( ) outros

18. Como € o seu lazer no local?
1.( ) caminhar 2. ( ) banho de mar 3.( ) descanso
4.( ) festa 5. ( )outros

19. Quais os locais que frequenta no local?
1.( ) Praia 2.( ) Bar/restaurante ( ) 3. Casa de Festa
4.( ) outros

20. Qual é o seu vinculo principal com este lugar?

() 1. afetivo () 2. financeiro 3.( ) familiar
4.(

) outros

21. Mantém relag6es de vizinhanga? 0.( ) ndo 1.( ) sim
22.Tem relagédo com os moradores locais? 0.( ) ndo 1.( ) sim

23.Qual é o tipo de relacéo:
1.( ) social 2.() profissional 3. ( ) outro. Especificar:

24.Tem relacdo com outros veranistas? 0.( )ndo 1. ( )sim

25.Qual é o tipo de relacéo:
1.( ) social 2.()vizinhanca 3.( ) profissional 4.( ) outro.

Bloco C - Analisar as motivacdes da demanda para adquirir/alugar imoveis de
segunda residéncia.

26. Quais fatores levaram o Sr(a). a adquirir/alugar imoéveis nesse municipio (indicar
2 mais importantes):

1.( ) proximidade com a capital

2.( ) disponibilidade e prec¢o da terra mais acessivel

3.( ) preco do imovel acessivel

4.( ) facilidades para aquisicdo dos imoveis

5.( ) infraestrutura disponivel (comércio, servi¢os, urbanizac¢ao)

6.( ) condicdes sociais favoraveis ( seguranca, hospitalidade, etc)

7.( ) qualidade ambiental

8.( ) influenciados por amigos e parentes

9.( ) outros

27. Quais das motivacdes abaixo pesaram mais na aquisicdo e/ou aluguel desses
imoveis?

1.( ) O investimento

2.( ) O lazer

3.( ) O investimento como motivacéo principal e o lazer como motivacéo adicional
na aquisi¢cao do imovel
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4.( ) O lazer como motivacao principal e o investimento como motivacao adicional
na aquisi¢cao do imovel

28. Aluga o imével com frequéncia para outas pessoas?
1.( ) Raramente 2. ( ) As vezes 3. () Sempre

29. Como se da a administracao desses imoveis?
1.( ) conta prépria 2 () terceirizado 3.( )
outros

30.Se terceirizada, qual a forma?

1. ( ) administradora 2. () administragédo informal 3. () servigo de
condominio
4. ( ) Outros

Bloco D - Infraestrutura e servi¢cos utilizados pelos usuéarios de segundas
residéncias localmente.

31. Agua: 1.() encanada 2. () poco artesiano 3.() outro.

32. Energia elétrica: 1.() sim 2. () nao
33. Esgota sanitario:
1. () rede publica 2.() fossa séptica 3.() sumidouro 4.() outro

34. Destinacgao da coleta de lixo:
1. () coletada pela prefeitura 2.( ) queimado 3.() outro

35. Tipo de servicos utilizados no local:
( ) l.supermercado ( ) 2. Padaria ( ) 3. Conveniéncia ( )4. bares / restaurantes
( ) 5. lazer / entretenimento / clube ( ) 6. outros:

36. Frequéncia na utilizacao destes servigos:
1. ( ) raramente 2.( ) asvezes 3.( ) sempre

37. Nivel de satisfacdo em relacdo aos servigos ofertados localmente:
1.( ) elevado 2.( ) médio 3.( ) baixo

38. Frequéncia na utilizacdo destes servicos em Natal:
1.( ) raramente 2.( ) as vezes 3. ( ) sempre

39. Quais outras localidades onde o Sr(a). realiza suas compras?

Obrigado pela atencéo!
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APENDICE B

UNIVERSIDADE FEDERAL DO RIO GRANDE DO NORTE
PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM TURISMO

Elizangela Justino de Oliveira, orientanda

Prof2. Dr2. Maria Aparecida Pontes da Fonseca, orientadora

QUESTIONARIO DE PESQUISA APLICADO AO SETOR DE SERVICOS

Entrevistador: Data: / [/ Local:

Nome do estabelecimento: Ponto:

Objetivo especifico: Caracterizar os tipos de servicos (publicos e privados)
implantados nas éareas turisticas do litoral de Parnamirim e Nisia Floresta para

atender as necessidades de turistas e usuario de segunda residéncia.

Bloco A- Perfil do entrevistado

1. Funcéo do entrevistado no estabelecimento:

2. Onde reside o proprietario:

3. Profissédo/ocupacéo:

4. |dade

5. Nivel de instrucao:
1.( ) sem instrugdo formal / priméario incompleto 4.( ) segundo grau completo

2.( ) priméario completo 5.( ) superior completo



153

3.( ) primeiro grau completo 6.( ) pés-graduacao completo

Bloco B-Tipologia e caracterizagdo dos servigos:

6. Ano de abertura do estabelecimento:

7. Tipo de servigo:
1.( )privado 2. )publico

8. Tipologia do estabelecimento:

1.( ) supermercado 10.( )Hotel e pousada

2( ) padaria 11.( )locadoras de carro

3.( ) conveniéncia 12.( ) Agéncia bancaria

4.( )emporio 13.( ) Posto de combustivel

5.( )loja de confeccoes 14.( ) Farmécia

6.( ) bares 15.( )Lan House

7.( )restaurantes 16.( ) Estabelecimento de ensino
8.( )bar e restaurante 17.( )Posto policial

9.( ) lazer / entretenimento / clube 18.( ) Posto de saude

19. () outros. Especificar:

9. Que tipo de servigos sao oferecidos no estabelecimento?

10. Natureza do estabelecimento
1.( ) Matriz 2.( ) Filial 3.( ) franquia

11. Se filial, onde se localiza a
matriz?

12. O estabelecimento funciona durante todo o ano?
0.( )néo 1.( )sim

13. Se néo funciona durante todo o ano, qual o periodo que permanece
funcionando?

1.( )finais de semana 2.( )feriados prolongados 3.( )Periodo de alta
estacado (junho/julho; dezembro/fevereiro) 4.( )outros

14. Quais 0Ss municipios dos seus principais
fornecedores?

15.  Quem sdo os principais usuarios e/ou consumidores deste estabelecimento?

1.( )a populacéo local
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2.( )o usuario de segunda residéncia

3.( )Turista nacional e estrangeiro

4.( )Populacao local e usuario de segunda residéncia

5.( ) Usuario de segunda residéncia e turistas

6.( ) Populacao local, usuario de segunda residéncia e turistas

16. O sr(a) considera que a centralidade de Natal interfere no funcionamento de sua
empresa?
0.( )ndo 1.( )sim

17. Em caso afirmativo, de que maneira ocorre esta interferéncia?

18. O Sr(a) considera que a centralidade de Natal interfere na expansédo do
comeércio e servicos locais?
0.( )nao 1.( )sim

19. Em caso afirmativo, de que maneira ocorre esté interferéncia?

20. Quais as dificuldades enfrentadas pela empresa para se manter neste local
marcado por uma grande sazonalidade?

21. Quantas pessoas 0 Sr (a) emprega no estabelecimento regularmente:
0.( ) Nenhuma 1.( )uma 2.( )duas 3.( )trés 4.( ) quatro

5.( )acima de cinco 6.( )mao de obra familiar

22. No periodo de alta estagéo é realizado contrato temporario?
0.( )néo 1.( )sim

23 Quantos empregados sdo contratados temporariamente  nesse
periodo?

23. Qual a procedéncia da mao de obra contratada:
1.( )local 2.( )Natal 3.( )outro municipio do RN 4.( )outro estado

brasileiro
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5. ( )outro pais Qual:

24. O sr(a) tem dificuldades para contratar mao de obra local?

0.( )néo 1.( )sim
Por que?
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APENDICE C

UNIVERSIDADE FEDERAL DO RIO GRANDE DO NORTE
PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM TURISMO

Elizangela Justino de Oliveira, orientanda
Profa. Dr2. Maria Aparecida Pontes da Fonseca, orientadora

QUESTIONARIO DE PESQUISA APLICADO AOS TURISTAS

Entrevistador: Data: / [/ Local:

1. Qual o municipio onde reside?

2. Qual o municipio que esta hospedado?

3. Quais as praias que o sr(a) visitou ou pretende visitar no RN?
( )Pipa ( )Barreta ( ) Camurupim ( )Tabatinga ( )Buzios ( )Cotovelo

( )Pirangi do Sul ( )Pirangi do Norte ( )Ponta Negra ( ) Praia do meio
( ) Genipabu ( )Jacuma ( )Muriad ( )Outras

4. O Sr(a) utilizou algum tipo de servigos/comércio nos municipios de Nisia Floresta
e/ou Parnamirim nesta viagem?
( )sim ( )néo

5. Se utilizou, quais modalidades de servi¢os:

a)Servicos turisticos

( )Hotel e pousada ( ) bares ( )restaurantes
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() lazer / entretenimento / clube.
Especificar:

b) Comércio e servigos em geral

( ) supermercado ( ) padaria ( ) conveniéncia ( )empdrio ( )loja de
artesanato, moda praia ( )locadoras de carro () Posto de combustivel ( )
Farmacia ( ) Lan house

c)Servigcos publicos
( )Posto policial ( ) Posto de saude
( ) outros. Especificar:

6. Qual o nivel de satisfacdo em relacdo aos servicos/comércios ofertados nos
municipios de Nisia Floresta e Parnamirim:

( )Baixo ( ) médio ( ) elevado

7. Quais o0s tipos de servigcos/comércios que a sr(a) precisou utilizar nesses
municipios e ndo encontrou?

8.Quais tipos de servicos e/ou comércios o sr(a) considera importante serem
ofertados nos municipios de Nisia Floresta e Parnamirim para atender o turista de
modo mais satisfatério?
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APENDICE D

UNIVERSIDADE FEDERAL DO RIO GRANDE DO NORTE
PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM TURISMO

Elizangela Justino de Oliveira, orientanda
Prof2. Dr2. Maria Aparecida Pontes da Fonseca, orientadora

ENTREVISTA — COM O PODER PUBLICO MUNICIPAL

Entrevistado (a):

Bloco A - Identificar de que forma o poder publico tem promovido /estimulado
a economia local.
1 — Quais sao os principais segmentos econdmicos do municipio?

2 — Ha incentivos para atrair a iniciativa privada para o municipio?

Bloco B — Como gerir um municipio no ambito econdmico, social e
infraestrutura urbana, marcado por uma forte sazonalidadepromovida pela
dindmica do veraneio

3 — Como o poder publico administra a sazonalidade da economia local?

4 - Quais as principais medidas tomadas pelo poder publico no periodo de alta
estacdo (Dezembro a fevereiro), Quanto aos servicos basicos tais como
fornecimento de agua, coleta de lixo, saude, seguranca e lazer, em uma area
marcada pela sazonalidade deste periodo? Essas medidas diferem do periodo de
junho e julho?

5 — Com relacdo ao uso e ocupacdo do solo, como o municipio vem gerindo o
crescimento e o processo de urbanizacdo no litoral? O municipio tem plano diretor?

E h& alguma referéncia neste documento sobre o planejamento do litoral? Existe
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algum tipo de controle do crescimento das casas de veraneio e/ou condominios
fechados no litoral?

6 —E possivel quantificar e identificar a populacédo flutuante no periodo de alta
estacdo?Qual a metodologia utilizada?

7 — H& um inventério da &rea litordnea, que tenha quantificado e identificado os tipos
de comércio e servicos publicos e privados presentes nesta area? Quando foi

elaborado o(os) inventario (0s)?

Bloco C - Identificar quais sdo as expectativas da gestdo publica com relagcao
ao lazer e turismo.

8 — Qual é a relevancia do turismo para o municipio?

9 — Que medidas tém sido tomadas para promocéo do turismo local?

10 — E na perspectiva da gestdo publica, como € vista a populacéo local diante da

sazonalidade do veraneio, no ambito econdémico e sociocultural?
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APENDICE E

GEOREFERENCIAMENTO DE COMERCIOS E SERVICOS PUBLICOS E

PRIVADOS, NOME DO ESTABELECIMENTO, CATEGORIZACAO E A
LOCALIZACAO DA PRAIA.
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UNIVERSIDADE FEDERAL DO RIO GRANDE DO NORTE
CONSULTORIA ESTATISTICA

PLANO AMOSTRAL

CONSULENTE: Elizangela Oliveira
CONSULTORAS: Izabelly Tinoco;
Patricia Viana,

Pollyanne Evangelista.

NATAL/RN
2011
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2. OBJETIVOS

Geral: Analisar o processo de urbanizacdo desencadeado pelas atividades de
lazer no litoral de Parnamirim e Nisia Floresta.

Especificos:

Caracterizar os tipos de servicos (publicos e privados) implantados nas
areas turisticas do litoral de Parnamirim e Nisia Floresta para atender as
necessidades do conjunto da populacdo local, turistas e usuario de segunda

residéncia.
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3. METODOLOGIA

3.1 POPULACAO ALVO

Populacdo foram tipos de servicos (publicos e privados) implantados
nas areas turisticas do litoral de Parnamirim e Nisia Floresta do Rio Grande do

Norte.

Foi feito uma divisdo da populacdo em 8 estratos, sendo cada um composto

pelas praias dos municipios previamente selecionados.

Populacédo de servicos (publicos e privados)
Estrato 1 Cotovelo(Parnamirim) — 08

Estrato 2 Pirangi do Sul (Parnamirim) — 15
Estrato 3 Pirangi do Norte(Parnamirim) — 104
Estrato 4 Pium (Parnamirim) — 93

Estrato 5 Barreta (Nisia Floresta) — 23
Estrato 6 Buzios (Nisia Floresta) — 38

Estrato 7 Camurupim (Nisia Floresta) — 23
Estrato 8 Tabatinga (Nisia Floresta) — 43

3.2 PLANO AMOSTRAL

O plano amostral utilizado foi Amostragem Aleatéria Estratificada em com
Alocacao Proporcional. Este plano amostral caracteriza-se por dividir a populacéo
em partes que sejam mais homogéneas do que a populacdo em geral, sera retirado
uma amostra aleatéria simples dos servicos (publicos e privados), alocando o

tamanho da amostra de maneira proporcional ao tamanho de cada estrato

3.3 TAMANHO DA AMOSTRA
O tamanho da amostra foi calculado através do seguinte procedimento.
Foi atribuido um q=10% € margem de erro de 0,10. Como a proporcao era
desconhecida foi atribuido um p=0,5 (variancia maxima).
Amostra
Estrato 1 Cotovelo (Parnamirim)— 02

Estrato 2 Pirangi do Sul (Parnamirim) — 04
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Estrato 3 Pirango do Norte(Parnamirim) —
Estrato 4 Pium (Parnamirim) — 26

Estrato 5 Barreta (Nisia Floresta) — 07
Estrato 6 Buzios (Nisia Floresta) —

Estrato 7 Camurupim (Nisia Floresta) — 07
Estrato 8 Tabatinga (Nisia Floresta) —

Férmula do tamanho da amostra com alocacao proporcional:

H
bl > Ny

Férmula da alocacéo proporcional:

nh=1g
N

3.4 AMOSTRA
A amostra foi de 98 servicos (publicos e privados), alocado em 8 (0ito)

estratos.

Utilizamos o software estatistico R, para o calculo do tamanho da amostra e a

selecdo da amostra.
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CONSIDERACOES FINAIS
O plano amostral utilizado foi amostragem aleatdria estratificada com
alocacao proporcional, pois, 0s estratos tém tamanhos diferentes, dessa forma € de
interesse do pesquisador que a amostra represente o tamanho proporcional a cada

estrato.
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ANEXOS

Parnamirim Praia Estabelecimento
Pirangi do Sul L e R material de Construgao
Pirangi do Sul Bangalu pastéis
Pirangi do Sul Bar do Zé Magro
Pirangi do Sul Unidade Béasica de Saude Ana Miguel da

Silva

Pirangi do Norte

Unidade Mista de salde Deputado

Marcio Marinho

Pirangi do Norte

Escola Municipal Deputado Erivan

Franca

Pirangi do Norte

Pousada esquina do sol

Pirangi do Norte

Narciso revendedor Liquigas

Pirangi do Norte

Personal piscinas

Pirangi do Norte

Restaurante p6r do sol

Pirangi do Norte

Sorveteria doce mel

Pirangi do Norte

Saldo de beleza estrela do mar

Pirangi do Norte

Bar do sabia

Pirangi do Norte

Passione Pizzaria

Pirangi do Norte

Arena circo da folia

Pirangi do Norte

Posto de correios de Pirangi do Norte

Pirangi do Norte

Mercadinho Carla

Pirangi do Norte

Lanchonete e Bar acgai beach

Pirangi do Norte

Pig’s Sanduicheria
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Pirangi do Norte

Hotel e pousada Praia Bela

Pirangi do Norte

Delegacia de policia civil, secretaria de
tributacdo e a secretaria de Limpeza urbana e

controle da dengue

Pirangi do Norte

Mercadinho rota do sol

Pirangi do Norte

Sorveteria e pastelaria Caicé

Pirangi do Norte

Pao Quente Mercadinho e padaria

Pirangi do Norte

Mercadinho 3 irmaos

Pirangi do Norte

Hotel Village sol

Pirangi do Norte

Soverteria oba

Pirangi do Norte

Art da terra Pirangi-Artesanato

Pirangi do Norte

Hot dog e hot frango

Pirangi do Norte

Colbnia dos pescadores

Pirangi do Norte

No metro Pizzaria

Pirangi do Norte

Paulista Pizzaria e restaurante

Pirangi do Norte

Borracharia

Cotovelo Pousada praia de cotovelo
Cotovelo Falésias restaurante
_ Depasito Sabugi-material de construgéo
Flum e casa das racoes
Pium Lojinha das promocdes
Pium Centro Infantil Santa Luzia
Pium Laboratorio HEMCLIM- anélises clinicas
Pium Loja santa Luzia-confeccoes

Pium

Jarrolandia
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Pium Pré moldado do gordo
Pium Carne e companhia Pium
Pium Opcao (Xerox e imressao grafica)
Pium Bar
Pium Brasil Gas- distribuidora de gas
Pium New fitness academia
Pium FR moto turismo-aluguel de motos
Pium Loja de confeccdes
Pium Sorveteria e pastelaria
Pium Bar volta do Mar
Pium Pousada conquistador
Pium Nitto’s bar-aluguel de mesas e cadeiras
Pium Flora Pium- plantas, adubos, e jarros.
_ JUMANUJI caldos, petiscos e lanches
Flum (agrupar como bar ou lanchonete)
Pium Dentista em geral
) Escola Municipal Raimunda Maria da
Pium Conceicéo _ ensino fundamental
Pium Mercadinho rota do mar
Pium Salédo de Beleza
Pium Nego moveis rusticos
Pium Distribuidora de Pedras
Nisia i
Floresta Barreta Bar e restaurante do Tata
Barreta Liquigas-Bezerra e Companhia




169

Barreta Lanchonete e sorveteria

Barreta Lanches Toa Toa

Barreta Comercial Mar e Sol: material de

construcdo e mercadinho

Barreta Bar Boro

Barreta Mercadinho estrela do mar
Camurupim Restaurante Camurutaba
Camurupim Mercadinho Gustavo
Camurupim Bar e restaurante gosto da terra.
Camurupim Bar e restaurante do Canério
Camurupim Bar do WIlisses
Camurupim Corais de Pedra-restaurante e bar
Camurupim Serv Club Praia
Tabatinga Lanchonete e Bar
Tabatinga Farmécia Unifarma
Tabatinga Bar e restaurante do Galego
Tabatinga Conveniéncia Disk agua meu rei
Tabatinga Bar e restaurante recanto da galinha
Tabatinga Bar e restaurante do Nazareno
Tabatinga Restaurante Cozinha Capixaba
Tabatinga Racoes e etc
Tabatinga Kaka Conveniéncia
Tabatinga Borracharia Santo Antdnio

Tabatinga

Casa da Tapioca
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Tabatinga Flavia Caleireira e variedades

Blzios Mercadinho Girassol

o O rei da geladeira- servigo técnico,
Buzios ) ) o

pintura, freezer, geladeira, ar-condicionado

Blzios Costa do Sol restaurante-bar

o Pousada sol e mar — Bar, restaurante e
Buzios . .

pizzaria

Bazios Unidade Béasica de Saude de Buzios
Blzios Escolta seguranca
Blzios Mossoro bar e restaurante
Bazios Self-servise do Wilson
Bazios Renata Cabelos e unhas

. Moacir restaurante (cardapio regional e
Buzios _ .

internacional)

o Escola Municipal Alberto de Carvalho

Buzios B
Araujo

REFERENCIAS
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ANEXO 1

FOTOGRAFIAS DA APLICACAO DOS QUESTIONARIOS, ENTREVISTAS E
OUTROS
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