UNIVERSIDADE FEDERAL DO RIO GRANDE DO NORTE
PROGRAMA DE POS-GRADUAQAO EM ANTROPOLOGIA SOCIAL
Disciplina: Curso de leitura 15h — Antropologia digital e consumo de midias.
Profa. Eliane Téania Freitas

2023.1

Conteudo programatico: O curso de leitura tem como objetivo cruzar os dois
campos de estudos, de midias e consumo, através das tematicas do lazer, fandom,
afetividade e consumo moral. O curso é direcionado para pesquisadores que estejam
pesquisando sobre esses assuntos, especificamente.

Ver calendario divulgado no Sigaa.

Avaliagéo: oral.
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