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Conteudo programatico: O curso de leitura tem como objetivo cruzar os dois
campos de estudos, de midias e consumo, através das tematicas do lazer, fandom,
afetividade e consumo moral. O curso é direcionado para pesquisadores que estejam
pesquisando sobre esses assuntos, especificamente.

As aulas serdo quinzenais. Ver calendario divulgado no Sigaa.

Avaliagdo: artigo escrito.
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